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หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 

สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2558 
 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา คณะนิเทศศาสตร ์

 

หมวดที ่1 ข้อมูลท่ัวไป 
 

1. รหัสและชื่อหลักสูตร 

     ภาษาไทย      :   หลกัสตูรนิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

     ภาษาองักฤษ :   Bachelor of Communication Arts Program  

                              in Strategic Communication 

 
2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 

    ชื่อเต็ม (ไทย)  :    นิเทศศาสตรบณัฑิต (การสื่อสารเชิงกลยทุธ)์ 

    ชื่อย่อ (ไทย)    :    นศ.บ. (การสื่อสารเชิงกลยทุธ)์ 

    ชื่อเต็ม (องักฤษ) : Bachelor of Communication Arts (Strategic Communication) 

    ชื่อย่อ (องักฤษ) :   B.Com.Arts (Strategic Communication) 

 
3. วิชาเอก 

 1. การประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์

 2. การโฆษณา 

 3. การสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม   

 4. การสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ 

 
4. จาํนวนหน่วยกิตทีเ่รียนตลอดหลักสูตร 

    135 หน่วยกิต 

 
5. รูปแบบของหลักสูตร 

5.1 รูปแบบ 

     หลกัสตูรระดบัปรญิญาตรี หลกัสตูร 4 ปี     

5.2 ภาษาท่ีใช ้

      จดัการเรียนการสอนเป็นภาษาไทย เอกสารและตาํราในวิชาหลกัเป็นตาํราภาษาไทยและ

ภาษาองักฤษ 
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5.3 การรบัเขา้ศกึษา 

      - รบันกัศกึษาไทยและนกัศกึษาต่างประเทศท่ีใชภ้าษาไทยไดดี้ทัง้การฟัง-พดู-อ่าน-เขียน  

5.4 ความรว่มมือกบัสถาบนัอ่ืน 

      เป็นหลกัสตูรเฉพาะของมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 

5.5 การใหป้รญิญาแก่ผูส้าํเร็จการศึกษา 

      ใหป้รญิญาเพียงสาขาวิชาเดียว 
 

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เหน็ชอบหลักสูตร 

    หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 

          ปรบัปรุงจากหลกัสตูรนิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์ 

          หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2556  

        - ไดร้บัการพิจารณาเห็นชอบหลกัสตูรจาก คณะกรรมการพฒันาหลกัสตูรและ        

           มาตรฐานการศกึษาหลกัสตูรนิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์ 

           เมื่อวนัที่ 13 มกราคม 2558 

         - ไดร้บัการพิจารณากลั่นกรองจากสภาวิชาการมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย  

           ในการประชมุครัง้ที่  3/2558  เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2558 

         - ไดร้บัอนมุติั/เห็นชอบหลกัสตูรจากสภามหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย  

           ในการประชมุครัง้ที่ 3/2558 (310)  เมื่อวนัท่ี 24 มิถนุายน 2558 

           เปิดสอนภาคการศกึษาท่ี 1 ปีการศกึษา 2558 

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรทีม่ีคุณภาพและมาตรฐาน 

   หลกัสตูรจะไดร้บัการเผยแพรว่่าเป็นหลกัสตูรท่ีมีคณุภาพและมาตรฐานตามกรอบมาตรฐาน

คณุวฒุิระดบัอดุมศกึษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 ในปีการศกึษา 2560  

 

8. อาชีพที่สามารถประกอบได้หลังสาํเร็จการศึกษา 

1. นกัโฆษณา 

2. นกัประชาสมัพนัธ ์

3. นกัสื่อสารการตลาด 

4. นกัสื่อสารองคก์าร 

5. เจา้หนา้ที่สื่อสารเชิงกลยุทธ ์

6. นกัสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ 

7. ผูป้ระกอบธุรกิจส่วนตวั 

8. ผูป้ระกอบวิชาชีพอิสระ 

9. นกัวิชาการ 



 

9. ชื่อ นามสกุล ตาํแหน่ง และคุณวุฒกิารศึกษาของอาจารยผ์ู้รับผิดชอบหลักสูตร  
  

 

ลาํดับ ตาํแหน่ง ชื่อ-นามสกุล คุณวุฒิ คุณวุฒิ/สาขาวิชา 
สาํเร็จการศึกษาจากสถาบัน ปีทีส่าํเร็จ

การศึกษา 

กลุ่มวิชาเอกการประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์

1 
รองศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 
นางรุง่รตัน ์ ชยัสาํเรจ็ 

Ph.D. 

นศ.ม. 

 

นศ.บ. 

Communication  

การประชาสมัพนัธ ์ 

(นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ) 

การหนงัสือพิมพ ์

University of Kentucky, USA 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2549 

2529 

 

2527 

2 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(การประชาสมัพนัธ)์ 
นางรตันาวดี ศิรทิองถาวร 

นศ.ม. 

 

ศษ.บ. 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

 

ศกึษาศาสตร ์  

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่

2525 

 

2522 

3 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 
นายพิชยั นิรมานสกลุ 

นศ.ม. 

B.A. 

นศ.บ. 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

Radio Broadcasting 

การประชาสมัพนัธ ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

Friends University, USA 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2539 

2531 

2528 

กลุ่มวิชาเอกการโฆษณา 

1 อาจารย ์ นางสาวภทัรา แตงเท่ียง 

Ph.D. 

M.A. 

ว.บ. 

Film, Media and Journalism 

Mass Communication 

การโฆษณา 

University of Stirling, U.K University of 

Leicester,UKมหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2552 

2538 

2535 

2 อาจารย ์ นางอญัชลี พิเชษฐพนัธ ์

นศ.ด. 

นศ.ม. 

ศศ.บ. 

นิเทศศาสตร ์

การโฆษณา 

การส่ือสารมวลชน 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

2554 

2541 

2538 
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3 อาจารย ์ นายดนยั หวงับญุชยั 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

นศ.บ. 

การหนงัสือพิมพ ์

การประชาสมัพนัธ ์(โฆษณา) 

วิทยโุทรทศัน ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช 

2535 

2530 

2529 

กลุ่มวิชาเอกการส่ือสารการตลาดขา้มวฒันธรรม 

1 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 
นางสาวบปุผา ลาภะวฒันาพนัธ ์

ปร.ด. 

นศ.ม. 

บธ.บ. 

ส่ือสารมวลชน 

การส่ือสารมวลชน 

การตลาด 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

2554 

2547 

2544 

2 อาจารย ์ นางสาวเบญจพร วฒุิพนัธุ ์

Ph.D. 

นศ.ม. 

ศ.บ. 

Public Communication 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

การส่ือสารมวลชน 

University of Technology Sydney, Australia 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่

2553 

2541 

2536 

3 อาจารย ์ นางสาวโศภชา เอ่ียมโอภาส 

ปร.ด. 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

ส่ือสารมวลชน 

วาทวิทยา 

การประชาสมัพนัธ ์

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัรงัสิต 

2557 

2542 

2538 

กลุ่มวิชาเอกการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบส่ือ 

1 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(การโฆษณา) 
นายกาลญั วรพิทยตุ 

M.F.A. 

นศ.บ. 

Illustration  

การโฆษณา 

Academy of Arts College, USA 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2539 

2535 

2 อาจารย ์ นายนรสิ พิเชษฐพนัธ ์
นศ.ม. 

ศ.บ. 

นิเทศศาสตรก์ารตลาด 

การออกแบบนิเทศศิลป์ 

มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 

สถาบนัเทคโนโลยีราชมงคล 

2551 

2535 

3 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(การประชาสมัพนัธ)์ 
นางสาวตระหนกัจิต ยตุยรรยง 

Ph.D. 

นศ.ม. 

ว.บ. 

Communication 

การส่ือสารมวลชน 

การประชาสมัพนัธ ์

University of Queensland, Australia 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2553 

2542 

2539 
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10. สถานทีจ่ัดการเรียนการสอน 

            คณะนิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 
 

11. สถานการณภ์ายนอกหรือการพัฒนาทีจ่าํเป็นต้องนํามาพิจารณาในการวางแผนหลักสูตร 

11.1. สถานการณห์รือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 

พฒันาการทางเศรษฐกิจและธุรกิจทัง้ระดบัชาติและระดบันานาชาติ สง่ผลใหอ้งคก์รต่าง ๆ ทัง้

ภาครฐัและเอกชนจาํเป็นตอ้งปรบัตัวเพื่อใหส้อดคลอ้งกับสภาวะทางเศรษฐกิจและสามารถพัฒนา

ต่อเน่ืองไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะอย่างย่ิง การเตรียมความพรอ้มขององคก์รเพื่อรองรบัการ

เปิดเสรีทางการคา้ของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี พ.ศ.2558 นอกจากนี ้การเปิดกวา้งดา้นการ

ลงทุนจากทุกภูมิภาคทั่วโลกยังส่งผลใหภ้าคธุรกิจขยายตัวอย่างรวดเร็ว โดยมีบริษัทขา้มชาติเข้ามา

ลงทนุในประเทศไทยเป็นจาํนวนมาก  

นอกจากนี ้การเติบโตของธุรกิจเพื่อตอบสนองต่อแนวทางการพฒันาเชิงเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์

(Creative Economy) กอปรกับแนวโนม้ความตอ้งการของตลาดแรงงานท่ีต้องการนักออกแบบที่มี

ความสรา้งสรรค ์และผลิตสื่อท่ีมีศกัยภาพในการถ่ายทอดความคิดและขยายขอบเขตของจินตนาการ

แก่ผูร้บัสารไดเ้ป็นอย่างดี สามารถนาํไปสูก่รอบโจทยเ์ชิงกลยทุธส์าํหรบัธุรกิจไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ  

การสื่อสารเพื่อผลกัดนัภารกิจขององคก์รเป็นกลไกท่ีมีบทบาทอย่างสงูต่อการบรรลเุป้าหมาย

ของหน่วยงานทกุประเภท โดยเฉพาะอย่างย่ิงการดาํเนินงานขององคก์รในภาวะทา้ทายท่ีทัง้หน่วยงาน

ภาครัฐและเอกชนจําเป็นต้องแข่งขันเพื่อความอยู่รอดและเพื่อสร้างโอกาสในการเติบโต ทําให้

จาํเป็นตอ้งอาศยัแนวทางการสื่อสารท่ีสามารถตอบสนองต่อความทา้ทายเชิงกลยุทธ์ทัง้ภายในและ

ภายนอกอย่างจริงจังและต่อเน่ือง การสื่อสารเชิงกลยุทธ์เพื่อเขา้ถึงกลุ่มผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียต่าง ๆ จึง

เป็นแนวทางการสื่อสารเพื่อตอบโจทยก์ารแข่งขนัและการพฒันาขององคก์รทัง้ภาครฐัและเอกชน ดว้ย

เหตนุี ้ตลาดแรงงานจึงมีความตอ้งการนกัสื่อสาร โดยเฉพาะอย่างย่ิงนกัประชาสมัพนัธ ์นกัโฆษณา  นกั

สื่อสารการตลาด รวมถึงนกัสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ ท่ีมีความรู ้ ความเขา้ใจในวิชาชีพ  มีความคิด

สรา้งสรรคต์ลอดจนทกัษะดา้นการสื่อสารในเชิงกลยุทธท่ี์สามารถสนบัสนุนภารกิจขององคก์รในภาวะ

ทา้ทายทางเศรษฐกิจและธุรกิจไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 
 

11.2. สถานการณห์รือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 

จากการปรบัเปลี่ยนของมิติทางเศรษฐกิจและธุรกิจ รวมถึงเทคโนโลยีที่เคลื่อนไหวอย่างรวดเร็ว

และมีลกัษณะขา้มชาติมากย่ิงขึน้ มิติทางสงัคมในทุก ๆ ดา้นก็ถูกผลกัดันใหป้รบัตัวอย่างต่อเน่ืองใน

ทาํนองเดียวกัน โดยเป็นองคป์ระกอบท่ีส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของประชาชนทุกกลุ่ม

และทุกระดับ ซึ่งถือว่าเป็นผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียขององคก์รไม่ว่าจะเป็นภาครฐัหรือองคก์รเอกชน ทาํให้

หน่วยงานต่าง ๆ มีภารกิจใหม่ซึ่งไม่เพียงแต่อาศัยการสื่อสารเพื่อตอบสนองต่อเป้าหมายขององคก์ร
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เพียงลาํพงั แต่ยงัจาํเป็นตอ้งสื่อสารโดยคาํนึงถึงการตอบโจทยด์า้นความยั่งยืนของสงัคม สิ่งแวดลอ้ม 

และมนุษยชาติตามแนวทางของขอ้ตกลงสากล ก่อใหเ้กิดเงื่อนไขใหม่ ๆ ทางสงัคมและวัฒนธรรมท่ี      

ทา้ทายต่อภารกิจขององคก์รเป็นอย่างย่ิง 

นอกจากนี ้การเติบโตของสื่อและช่องทางการสื่อสารต่าง ๆ ท่ีก้าวหน้าด้วยเทคโนโลยีอัน

ทนัสมยั เปิดโอกาสสาํหรบัการขยายตวัของการสื่อสารทัง้ในแง่ปริมาณ ความหลากหลาย และความ

รวดเร็ว ควบคู่ไปกับพัฒนาการของสังคมอันก่อให้เกิดการร่วมมือกันทางสังคม วัฒนธรรมและ

การศกึษานานาชาติในระดบัต่าง ๆ ซึ่งสง่ผลโดยตรงต่อกลยทุธแ์ละวิธีการสื่อสารของหน่วยงาน       ทกุ

ประเภท 

ปัจจยัต่าง ๆ ขา้งตน้สง่ผลใหอ้งคก์รจาํนวนมากมีความตอ้งการนกัสื่อสาร ทัง้                      นกั

ประชาสมัพนัธ ์นกัโฆษณา นกัสื่อสารการตลาด รวมถึงนกัสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ ท่ีมีความรูแ้ละ

ทกัษะในการเป็นสื่อกลางระหว่างองคก์รกับผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียกลุ่มต่าง ๆ เพื่อช่วยใหอ้งคก์รสามารถ

กา้วขา้มความแตกต่างทางสงัคมไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ สามารถสรา้งสารและสื่อสารเพื่อก่อใหเ้กิด

ความเขา้ใจอันดี นาํไปสู่การบรรลุเป้าหมายขององคก์รทัง้ในเชิงธุรกิจและสงัคมได ้ดว้ยเหตุนี ้คณะ

นิเทศศาสตรจ์ึงมีความจาํเป็น  ท่ีจะตอ้งปรบัปรุงหลกัสตูรเพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการขององคก์รใน

การสื่อสารเชิงกลยทุธก์บักลุม่ผูม้ีสว่นไดส้ว่นเสียอย่างสรา้งสรรคแ์ละมีประสิทธิภาพ  

 

12. ผลกระทบจาก ข้อ 11.1 และ 11.2 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับ    
พันธกิจของสถาบัน 

12.1. การพัฒนาหลักสูตร 

 หลกัสตูรการสื่อสารเชิงกลยุทธพ์ฒันาขึน้เพื่อรองรบัการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สงัคม 

วฒันธรรม การศกึษา และเทคโนโลยีการสื่อสาร จึงมีเปา้หมายในการผลิตบณัฑิตใหเ้ป็นผูท่ี้มีความรู้

และทักษะความสามารถในการสื่อสารเชิงกลยุทธ์อย่างรอบด้าน มีความสามารถในการศึกษา

คน้ควา้ การวิเคราะหแ์ละวิจยั เพื่อพฒันางานสื่อสารใหส้ามารถตอบสนองต่อเป้าหมายขององคก์ร 

ตลอดจนเป็นผูม้ีจรยิธรรมและจรรยาบรรณในวิชาชีพ เป็นบคุลากรท่ีมีคณุภาพตรงกบัความตอ้งการ

ของตลาดงานทัง้ภาคธุรกิจและภาครฐั ทัง้นี ้เป็นการพฒันาหลกัสตูรใหท้นัสมยัและมีมาตรฐานเป็น

ท่ียอมรบัทัง้ในประเทศและต่างประเทศ  

 

 12.2. ความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 

หลกัสูตรการสื่อสารเชิงกลยุทธ์มุ่งผลิตบณัฑิตท่ีมีลกัษณะพึงประสงคต์ามอัตลกัษณ์ของ

มหาวิทยาลยั (Business Smart) ใฝ่รู ้พฒันาตนเองอย่างต่อเน่ือง และมีภาพลกัษณท์างธุรกิจระดับ

สากล ซึ่งสอดคลอ้งกบัพนัธกิจของมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย และตอบสนองต่อการบรรลวิุสยัทัศน์

การเป็นสถาบันชั้นนาํด้านธุรกิจในเอเซีย การผลิตบัณฑิตของหลักสูตรนีจ้ึงมุ่งเน้นการพัฒนา
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บุคลากรท่ีมีคุณภาพ มีทักษะความสามารถในการสื่อสารเชิงกลยุทธ์อย่างสรา้งสรรค ์โดยเฉพาะ

ดา้นการประชาสมัพนัธ์ การโฆษณา การสื่อสารการตลาด รวมทัง้การสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ  

เพื่อเป็นกาํลงัสาํคญัในการพัฒนาธุรกิจ เศรษฐกิจ และอตุสาหกรรมของประเทศใหเ้จริญกา้วหน้า

และมีศกัยภาพในการแข่งขนักบัต่างประเทศภายใตส้ภาวะแวดลอ้มทางเศรษฐกิจระบบการคา้เสรี 

 

 

13. ความสัมพันธก์ับหลักสูตรอื่นทีเ่ปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอื่นของมหาวิทยาลัย (ถา้มี) 

 

       13.1 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรทีเ่ปิดสอนโดยคณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอื่น 

1)  กลุม่วิชาในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป ไดแ้ก่ 

- กลุม่วิชาภาษา มนษุยศาสตร ์และพฒันาคณุภาพชีวิตเปิดสอนโดยคณะมนษุยศาสตร ์

- กลุม่วิชาวิทยาศาสตรแ์ละคณิตศาสตรเ์ปิดสอนโดยคณะวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี 

2)  หมวดวิชาเฉพาะ ในกลุม่วิชาแกนของคณะ ไดแ้ก่ 

- กลุม่วิชาดา้นธุรกิจเปิดสอนโดยคณะบริหารธุรกิจ 

- กลุม่วิชาดา้นเศรษฐศาสตรเ์ปิดสอนโดยคณะเศรษฐศาสตร ์

- กลุม่วิชาดา้นภาษาเปิดสอนโดยคณะมนษุยศาสตร ์

- กลุม่วิชาดา้นกฎหมายเปิดสอนโดยคณะนิติศาสตร ์

           3)  หมวดวิชาเลือกเสรี 

       13.2 กลุ่มวิชา/รายวชิาในหลักสูตรทีเ่ปิดสอนให้คณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอื่น 

1) รายวิชาในกลุม่วิชาโท 

                 วิชาโทนิเทศศาสตร ์

CX001 นิเทศศาสตรเ์บือ้งตน้ 

CX002 การสื่อสารเพื่อการพฒันา 

CX003 การโฆษณากบัสงัคม 

CX006 วารสารศาสตรส์ากล 

CX007 การกระจายเสียงและแพรภ่าพนานาชาติ 

CX008 พืน้ฐานการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

2) รายวิชาในหมวดวิชาเลือกเสรีของคณะ 

            CA001 มนษุยสมัพนัธ ์     

            CA002 ศิลปะการพดู      

            CA003 ธุรกิจสื่อสารมวลชน      

            CA004 สมัมนาการสื่อสารกบัสงัคม    
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            CA005 สื่อมวลชนและสิ่งแวดลอ้มศึกษา    

            CA006 การแปลสาํหรบันิเทศศาสตร ์    

            CA007 การแปลบนัเทิงคดีนิเทศศาสตร ์    

            CA008 พฒันาทกัษะการรูเ้ท่าทนัสื่อ     

            CA009 การสื่อสารระหว่างวฒันธรรม    

CA010  คติชนอาเซียนสาํหรบัการสื่อสารเชิงธุรกิจ                               

               CA011  ศิลปวฒันธรรมอาเซียนศกึษา   

 

 13.3. การบริหารจัดการ 

13.3.1 แต่งตัง้คณะกรรมการฝ่ายวิชาการ มีหนา้ท่ีประสานงานกบัอาจารยป์ระจาํวิชา          ทกุ

รายวิชา เพื่อดาํเนินงานจดัการเรียนการสอน การวดัและประเมินผลการศึกษา ใหเ้ป็นไปตามหลกัเกณฑท์ี่

กาํหนด  โดยสอดคลอ้งกบัมาตรฐานผลการเรียนรูต้ามมาตรฐานคณุวฒุิระดบัอดุมศึกษา 

13.3.2 หัวหนา้หลกัสูตร ของสาขาวิชาทาํหนา้ท่ีกาํกับดูแลและพัฒนาหลกัสูตร โดยประสาน

กบัคณะ ภายใตก้ฎเกณฑข์องมหาวิทยาลยัและสาํนกังานคณะกรรมการการอดุมศกึษา 
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หมวดที ่2 ข้อมูลเฉพาะของหลักสูตร 
1. ปรัชญา ความสาํคัญ และวัตถุประสงคข์องหลักสูตร 

       1.1 ปรัชญา 

           หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต  สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยุทธ์  มหาวิทยาลัย         

หอการคา้ไทย มีปรชัญาของหลกัสตูรดงันี ้

(1) มุ่งปลกูฝังจรยิธรรม  จรรยาบรรณ  และความรบัผิดชอบต่อวิชาชีพและสงัคม 

(2) มุ่งอบรมและบ่มเพาะความรู ้และทกัษะที่เก่ียวขอ้งกบัการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

(3) เนน้การบูรณาการเชิงประยุกตข์องศาสตรแ์ขนงต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อเป็นพืน้ฐานทาง

วิชาชีพการประชาสัมพันธ์ การโฆษณา การสื่อสารการตลาด การสร้างสรรค์และ

ออกแบบสื่อท่ีทนัสมยั  

1.2  วัตถุประสงค ์

           เพื่อผลิตบณัฑิตท่ีถึงพรอ้มดว้ยคณุลกัษณะดงัต่อไปนี ้

(1) มีจรยิธรรม  จรรยาบรรณ  และความรบัผิดชอบต่อวิชาชีพและสงัคม 

(2) มีความรอบรูท้างวิชาการ และทกัษะทางวิชาชีพในศาสตรก์ารสื่อสารเชิงกลยทุธ ์ 

ท่ีสอดคลอ้งกบัสภาพธุรกิจ เศรษฐกิจ  และสงัคม โดยเฉพาะอย่างย่ิงมีความสามารถ 

ในการสื่อสาร  การใชเ้ทคโนโลยีท่ีทนัสมยั การบริหาร การจดัการ  การวิเคราะห ์การวิจยั 

และความสามารถในการใชภ้าษาต่างประเทศ  เพื่อสามารถปฏิบติังานไดท้ัง้ในหน่วยงาน

ภาครฐั ภาคธุรกิจ และภาคเอกชนที่ไม่มุ่งแสวงกาํไร โดยมีมาตรฐานทางวิชาชีพเทียบเท่า

กบัภมูิภาคอ่ืนของโลก  

(3) มีความรอบรูใ้นวิทยาการแขนงต่าง ๆ ซึ่งเอือ้ต่อการประกอบวิชาชีพดา้นการสื่อสาร     เชิงกล

ยทุธท่ี์กา้วทนัต่อการเปลี่ยนแปลงของโลก และสามารถพฒันาตนเองไดอ้ย่างต่อเนื่อง 

(4) มีทักษะทางสังคม มีความสามารถในการทํางานร่วมกับผู้อ่ืนได้ทุกระดับอย่างมี

ประสิทธิภาพ 

 
2. แผนพัฒนาปรับปรุง 

 

แผนการพัฒนา/

เปลี่ยนแปลง 

กลยุทธ ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี ้

1.ปรบัปรุงหลกัสตูรตาม

ความเปลี่ยนแปลงของ

ตลาดแรงงานดา้นการ

สื่อสารเชิงกลยทุธ ์

 

1.1 สรา้งเครือข่ายกบัหน่วยงาน

ภาคเอกชนและภาครฐั เพื่อ

วิเคราะหค์วามตอ้งการและ

แนวโนม้ความเปลี่ยนแปลง

ของงานการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

 

ตวับ่งชี:้ 

1. จาํนวนหน่วยงานภาคเอกชน

ที่เขา้รว่มเครือข่าย              

ไม่นอ้ยกว่า 5 หน่วยงาน 
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แผนการพัฒนา/

เปลี่ยนแปลง 

กลยุทธ ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี ้

  ตวับ่งชี:้ 

2. จาํนวนหน่วยงานภาครฐัที่เขา้

รว่มเครือข่าย ไม่นอ้ยกว่า 3 

หน่วยงาน 

3. จาํนวนครัง้ในการประชมุ

รว่มกนั ไม่นอ้ยกว่า 1 ครัง้/ปี 

  หลกัฐาน: 

1.รายงานการประชมุ 

2.บนัทกึการปรกึษากบัหน่วยงาน 

   ภาคเอกชนและภาครฐั 

 1.2 สาํรวจความตอ้งการของ

ธุรกิจการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

ตวับ่งชี:้ 

1. จาํนวนครัง้ในการสาํรวจ         

ไม่นอ้ยกว่า 2 ครัง้ ในรอบ 5 ปี 

2. รายงานผลการสาํรวจ แสดง

ขอ้มลูอย่างนอ้ย 3 ประเด็นคือ 

- แนวโนม้ของธุรกิจการ

สื่อสารเชิงกลยทุธ ์

- คณุลกัษณะของบณัฑิตท่ี

เป็นท่ีตอ้งการ 

- ความรูแ้ละทกัษะดา้นการ

สื่อสารเชิงกลยทุธ ์ท่ีจาํเป็น

ต่อการปฏิบติังาน 

  หลกัฐาน: 

รายงานผลการสาํรวจ 

2. ปรบัปรุงปัจจยัสนบัสนนุ

การเรียนการสอน 

2.1 สาํรวจความตอ้งการของ

อาจารยผ์ูส้อนและนกัศึกษา 

ตวับ่งชี:้ 

1.จาํนวนครัง้ในการสาํรวจ          

ไม่นอ้ยกว่า 1 ครัง้/ปี 

2.รายงานผลการสาํรวจ แสดง 

   ขอ้มลูอย่างนอ้ย 2 ประเด็นคือ 
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แผนการพัฒนา/

เปลี่ยนแปลง 

กลยุทธ ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี ้

  1) ชนิด และลกัษณะของ 

 ปัจจยัสนบัสนนุท่ีตอ้งการ

รวมทัง้เหตผุลความจาํเป็น  ใน

การจดัหา 

2) ปัญหา อปุสรรค และ

ขอ้เสนอแนะเพื่อการจดัการและ

การใชปั้จจยัอย่างมีประสิทธิภาพ 

   หลกัฐาน: 

 รายงานผลการสาํรวจ 

 2.2 จดัหาและจดัสรรทนุเพื่อ

ปรบัปรุงปัจจยัสนบัสนนุการ

เรียนการสอนใหม้ี

ประสิทธิภาพเพิ่มขึน้และมี

ความทนัสมยั 

ตวับ่งชี:้ 

1. จาํนวนเงินงบประมาณเพิ่มขึน้

จากปีท่ีผ่านมา ไม่นอ้ยกว่า 

10%  

2. จาํนวนกิจกรรม/โครงการ/

อปุกรณ ์ท่ีปรบัปรุงปัจจยั

สนบัสนนุการเรียนการสอน    

ไม่นอ้ยกว่า 2 รายการ/ปี 

  หลกัฐาน: 

1. จาํนวนเงินงบประมาณดา้น

การสนบัสนนุการเรียนการสอน 

2. กิจกรรม/โครงการ/อปุกรณ ์ที่

ปรบัปรุงปัจจยัสนบัสนนุการ

เรียนการสอน 
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หมวดที ่3. ระบบการจัดการศึกษา การดาํเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 
 

1. ระบบการจัดการศึกษา 
   1.1 ระบบ 

        จดัการศกึษาเป็นแบบทวิภาค โดย 1 ปีการศกึษาแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ 1 

ภาคการศกึษาปกติ มีระยะเวลาศกึษาไม่นอ้ยกว่า 15 สปัดาห ์   

   1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน 

  มีการจดัการเรียนการสอนภาคฤดรูอ้น โดยภาคการศกึษาฤดรูอ้นมีระยะเวลาการศึกษาไม่

นอ้ยกว่า 8 สปัดาห ์

   1.3 การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค 

        ใชร้ะบบทวิภาคตามระเบียบของกระทรวงศกึษาธิการ 

2. การดาํเนินการหลักสูตร 
    2.1 วัน-เวลาในการดาํเนินการเรียนการสอน 

          ภาคตน้         เดือนสิงหาคม – ธันวาคม 

          ภาคปลาย     เดือนมกราคม – พฤษภาคม 

          ภาคฤดรูอ้น   เดือนมิถุนายน – สิงหาคม 

    2.2 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 

        2.2.1 เป็นผูส้าํเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย สายสามัญ (ม. 6) หรือระดับ

ประกาศนียบตัรวิชาชีพ (ปวช.) หรือเทียบเท่า หรือ 

        2.2.2 เป็นผูส้าํเรจ็การศกึษาระดบัประกาศนียบตัรวิชาชีพชัน้สงู (ปวส.) หรือเทียบเท่า หรือ

ระดบัอนปุรญิญา (3 ปี) หรือเทียบเท่า หรือ 

        2.2.3 เป็นผูส้าํเร็จการศึกษาขัน้ปริญญาตรีสาขาวิชาใดสาขาวิชาหน่ึงจากมหาวิทยาลัย

หอการคา้ไทย (วิทยาลยัการคา้) และสมคัรเขา้ศกึษาเพื่อรบัปรญิญาตรีในสาขาวิชาอ่ืน 

        2.2.4 เป็นผูส้าํเร็จการศึกษาขัน้ปริญญาตรีจากมหาวิทยาลยัอ่ืน หรือสถาบนัการศึกษา

ชัน้สงูอ่ืนในประเทศหรือ ต่างประเทศ ซึ่งกระทรวงศึกษาธิการรบัรองและสมคัรเขา้ศึกษาในระดบัปริญญา

ตรีในสาขาวิชาอ่ืน 

 2.2.5  สาํหรบักลุม่วิชาเอกการสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม รบัเฉพาะนกัศกึษาท่ีมีเกรด

เฉลี่ยสะสมในระดบัมธัยมศกึษาตอนปลายหรือเทียบเท่า ไม่ตํ่ากว่า 2.50  

        2.2.6 ผูส้มคัรท่ีมีคณุสมบติัไม่ตรงตามเกณฑข์า้งตน้ใหอ้ยู่ในดลุยพินิจของคณะกรรมการ

อาํนวยการสอบคดัเลือกนกัศึกษาใหม ่

    2.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 

           2.3.1 นกัศกึษามีพืน้ฐานความสามารถดา้นการสื่อสารไม่เท่ากนั โดยเฉพาะอย่างย่ิงทกัษะ

ดา้นการเขียน ทาํใหข้าดความพรอ้มท่ีจะพัฒนาทักษะการสื่อสารเชิงกลยุทธไ์ดอ้ย่างมีประสิทธิภาพเท่า

เทียมกนั 
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          2.3.2  นกัศกึษาบางคนมีความเขา้ใจคลาดเคลื่อน หรือมีทศันคติและค่านิยมที่                ไม่

สอดคลอ้งกบัลกัษณะงานดา้นการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์ 
          2.3.3 นกัศกึษาบางคนมีบคุลิกภาพ มนษุยสมัพนัธ ์และสขุภาพท่ีไม่เอือ้ต่อการทาํงาน 

ดา้นการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์ 

 2.4 กลยุทธใ์นการดาํเนินการเพ่ือแก้ไขปัญหา / ข้อจาํกัดของนักศึกษาในข้อ 2.3 

          2.4.1 จดัอาจารยท่ี์ปรกึษาเพื่อใหค้าํปรกึษาทัง้ทางวิชาการและวิชาชีพใหแ้ก่นกัศกึษา 

          2.4.2 จัดประชุมชี ้แจง เพื่อทําความเข้าใจเก่ียวกับลักษณะของงานด้านการสื่อสาร         

เชิงกลยุทธ ์ และคุณลกัษณะของนักประชาสมัพันธ์ นักโฆษณา นักสื่อสารการตลาด หรือนักสรา้งสรรค์

และออกแบบสื่อท่ีพงึประสงคแ์ก่นกัศกึษา 
 

 2.5 แผนการรับนักศึกษาและผู้สาํเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี 
 

ระดับชั้นปี 
จาํนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา (คน) 

2558 2559 2560 2561 2562 

ระดบัปรญิญาตร ี       ชัน้ปีท่ี 1 300 300 300 300 300 

ชัน้ปีที่ 2  285 285 285 285 

ชัน้ปีที่ 3   271 271 271 

ชัน้ปีที่ 4    271 271 

รวม 300 585 856 1127 1127 

บณัฑิตท่ีคาดว่าจะสาํเรจ็การศกึษา    271 271 
 
 

2.6 งบประมาณตามแผน 
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หมวดเงนิ 
ปีงบประมาณ 

2558 2559 2560 2561 2562 

ก. งบดาํเนินการ      

   เงินเดือน 2,154,469 2,262,192 2,375,302 2,494,067 2,618,770 

        ค่าตอบแทน 4,057,476 4,260,349 4,473,366 4,697,034 4,931,886 

        ค่าใชส้อย 50,936 53,482 56,156 58,964 61,912 

        ค่าวสัด ุ 889,315 933,781 980,470 1,029,494 1,080,968 

        เงินอดุหนนุ - - - - - 

        รายจ่ายอ่ืน ๆ 480,762 504,800 530,040 556,542 584,369 

        รวม (ก) 7,632,958 8,014,604 8,415,334 8,836,101 9,277,906 

ข. งบลงทุน         

        ค่าครุภณัฑ ์ 4,008,855 4,209,298 4,419,763 4,640,751 4,872,789 

        ค่าบาํรุงรกัษาครุภณัฑ ์ 463,050 486,203 510,513 536,039 56,2840 

        รวม (ข) 4,471,905 4,695,501 4,930,276 5,176,790 5,435,629 

      รวมทัง้สิน้ 12,104,863 12,710,105 13,345,610 14,012,891 14,713,535 

 

2.6.1 ค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อปี (สูงสุด)  

        72,500 บาท 

2.7 ระบบการศึกษา 

ระบบการศึกษาเป็นแบบการเรียนในชัน้เรียน ทัง้นี ้เป็นไปตามระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย

ว่าดว้ย การศึกษาระบบหน่วยกิตขัน้ปรญิญาบณัฑิต พ.ศ. 2545  (ดภูาคผนวก ก.) 

2.8 การเทยีบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการลงทะเบยีนเรียนข้ามมหาวิทยาลัย (ถ้ามี) 

การเทียบโอนหน่วยกิตจากหลกัสตูรอ่ืนในสถาบนัเดียวกันหรือจากต่างสถาบนั ใหเ้ป็นไปตาม

ระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทยว่าดว้ย การเทียบโอนหน่วยกิตในการเขา้ศึกษาหลกัสตูรระดบัปริญญา

ตรี พ.ศ. 2548 (ภาคผนวก ข.) และระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย ว่าดว้ย การเทียบโอนความรู ้

ทักษะและประสบการณ์ จากการศึกษานอกระบบและ/หรือการศึกษาตามอัธยาศัยเขา้สู่การศึกษาใน

ระบบ ตามหลกัสูตรระดับปริญญาตรีและระดับบณัฑิตศึกษา พ.ศ. 2547 (ภาคผนวก ค.) และนักศึกษา

สามารถลงทะเบียนเรียนขา้มมหาวิทยาลยัในรายวิชาที่มีเนือ้หาวิชาท่ีสามารถเทียบเคียงกนัได ้

 

3. หลักสูตรและอาจารยผ์ู้สอน 
3.1 หลักสูตร 

3.1.1 จาํนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร   135 หน่วยกิต 
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3.1.2 โครงสร้างหลักสูตร        
  (1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป    30 หน่วยกิต 

ก. กลุม่วิชาภาษา 15 หน่วยกิต 

ข. กลุม่วิชาวิทยาศาสตรแ์ละคณิตศาสตร ์   6 หน่วยกิต 

ค. กลุม่วิชาสงัคมศาสตร ์   3 หน่วยกิต 

ง. กลุม่วิชามนษุยศาสตร ์   3 หน่วยกิต 

จ. กลุม่วิชาพฒันาคณุภาพชีวิต   3 หน่วยกิต 

                  (2) หมวดวิชาเฉพาะ 99 หน่วยกิต 

ก. กลุม่วิชาแกนนิเทศศาสตร ์ 45 หน่วยกิต 

ข. กลุม่วิชาแกน สาขาวิชา   9 หน่วยกิต 

ค. กลุม่วิชาเอก 30 หน่วยกิต 

มี 2 แผน คือ  

1.หลกัสตูรปกติ    วิชาเอกบงัคบั  24 หน่วยกิต 

               วิชาเอกเลือก    6 หน่วยกิต 

2.สหกิจศกึษา      วิชาเอกบงัคบั  18 หน่วยกิต 

               วิชาเอกเลือก    6 หน่วยกิต 

               วิชาสหกิจศกึษา     6 หน่วยกิต 

ง. กลุม่วิชาโท 15 หน่วยกิต 

  (3) หมวดวิชาเลือกเสรี      6 หน่วยกิต 
 3.1.3 รายวิชาในแต่ละหมวดวิชาและจาํนวนหน่วยกิต 

  3.1.3.1 รหัสวิชา 

รายวิชาในหลกัสตูรมีหลกัเกณฑก์ารใชร้หสัวิชา โดยแทนดว้ยตวัอกัษร 2 ตวั และตวัเลข 

3 หลกั นาํหนา้ทกุรายวิชาในหลกัสตูร ดงัต่อไปนี ้

(1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 

รายวิชาต่าง ๆ ในหมวดวิชาศกึษาทั่วไปมีรหสันาํหนา้ชื่อวิชา  ซึ่งมีความหมายดงันี ้

อกัษรตวัแรก  คือ  คณะวิชา ประกอบดว้ย 

B หมายถึง คณะบรหิารธุรกิจจดับรกิาร ไดแ้ก่ กลุม่วิชาสงัคมศาสตร ์

H หมายถึง คณะมนษุยศาสตรจ์ดับรกิาร ไดแ้ก่ กลุม่วิชาภาษา กลุม่วิชา

สงัคมศาสตร ์กลุม่วิชามนษุยศาสตร ์และกลุม่วิชาพฒันาคณุภาพ

ชีวิต 

S หมายถึง คณะวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีจดับรกิาร ไดแ้ก่ กลุม่วิชา

วิทยาศาสตรแ์ละคณิตศาสตร ์

อกัษรตวัท่ีสอง  คือ  G  หมายถึง  หมวดวิชาศกึษาทั่วไป 
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เลขหลกัรอ้ย    คือ   0   หมายถึง  รายวิชาศกึษาทั่วไป 

เลขหลกัสิบและหลกัหน่วย      หมายถึง  ลาํดบัวิชาตัง้แต่ 01 – 99 

(2) หมวดวิชาเฉพาะ 

หมวดวิชาเฉพาะประกอบด้วยรายวิชาในกลุ่มวิชาแกนนิเทศศาสตร  ์กลุ่ม

วิชาเอก และกลุม่วิชาโท จะมีรหสันาํหนา้ชื่อวิชา ซึ่งมีความหมาย ดงันี ้

ก.  กลุ่มวิชาแกนนิเทศศาสตร ์

อกัษรตวัแรกและตวัท่ีสอง  คือ คณะวิชาท่ีสอน และคณะท่ีใหบ้รกิารสอน ประกอบดว้ย 

   CA       หมายถึง คณะนิเทศศาสตร ์

เลขหลกัรอ้ย  คือ  ชัน้ปีท่ี  ประกอบดว้ย 

เลข 1 หมายถึง จดัสอนในชัน้ปีท่ี 1 

เลข 2 หมายถึง จดัสอนในชัน้ปีท่ี 2 

เลข 3 หมายถึง จดัสอนในชัน้ปีท่ี 3 

เลข 4 หมายถึง จดัสอนในชัน้ปีท่ี 4 

เลขหลกัสิบและหลกัหน่วย  หมายถึง  ลาํดบัวิชาตัง้แต่ 01 - 99 

BA หมายถึง คณะบรหิารธุรกิจ 

EC หมายถึง คณะเศรษฐศาสตร ์

LW หมายถึง คณะนิติศาสตร ์

เลขหลกัรอ้ย  คือ  9   หมายถึง  วิชาท่ีใหบ้รกิาร 

เลขหลกัสิบ   คือ  6   หมายถึง  คณะนิเทศศาสตร ์เป็นคณะที่รบับรกิาร  

และหลกัหน่วย   หมายถึง  ลาํดบัวิชาตัง้แต่ 1 – 9 

ข.  กลุ่มวิชาเอก   ประกอบด้วย 
  (1) วิชาแกนสาขาวิชา 

อกัษรแรกและตวัท่ีสอง คือ  CS หมายถึง คณะนิเทศศาสตร ์  

                                                          สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

เลขหลกัรอ้ย   คือ  0   หมายถึง วิชาแกนสาขาวิชา  

เลขหลกัสิบและหลกัหน่วย   หมายถึง  ลาํดบัวิชา ตัง้แต่ 01-99 

   (2) วิชาเอกการประชาสัมพันธเ์ชิงกลยุทธ ์

อกัษรแรกและตวัท่ีสอง คือ  CS หมายถึง คณะนิเทศศาสตร ์  

                                                          สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

เลขหลกัรอ้ย   คือ  1  หมายถึง กลุม่วิชาเอกการประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์

เลขหลกัสิบและหลกัหน่วย  ประกอบดว้ย 

 01-30 หมายถึง ลาํดบัวิชาบงัคบั ตัง้แต่ 01-30 

  31-40   หมายถึง ลาํดบัวิชาเลือก   ตัง้แต่ 31-99 

 (3) วิชาเอกการโฆษณา 
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อกัษรแรกและตวัท่ีสอง คือ  CS หมายถึง คณะนิเทศศาสตร ์  

                                                          สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

เลขหลกัรอ้ย   คือ  2 หมายถึง กลุม่วิชาเอกการโฆษณา 

เลขหลกัสิบและหลกัหน่วย  ประกอบดว้ย 

 01-30 หมายถึง ลาํดบัวิชาบงัคบั ตัง้แต่ 01-30 

  31-40   หมายถึง ลาํดบัวิชาเลือก   ตัง้แต่ 31-99 

(4) วิชาเอกการสื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม 

อกัษรแรกและตวัท่ีสอง คือ  CS หมายถึง คณะนิเทศศาสตร ์  

                                                          สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

เลขหลกัรอ้ย   คือ  3 หมายถึง กลุม่วิชาเอกการสื่อสารการตลาด 

                                                         ขา้มวฒันธรรม 

เลขหลกัสิบและหลกัหน่วย  ประกอบดว้ย 

 01-30 หมายถึง ลาํดบัวิชาบงัคบั ตัง้แต่ 01-30 

  31-40   หมายถึง ลาํดบัวิชาเลือก   ตัง้แต่ 31-99 

(5) วิชาเอกการสร้างสรรคแ์ละออกแบบสื่อ 

อกัษรแรกและตวัท่ีสอง คือ  CS หมายถึง คณะนิเทศศาสตร ์  

                                                          สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

เลขหลกัรอ้ย   คือ  4 หมายถึง กลุม่วิชาเอกการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ 

เลขหลกัสิบและหลกัหน่วย  ประกอบดว้ย 

 01-30 หมายถึง ลาํดบัวิชาบงัคบั ตัง้แต่ 01-30 

  31-40   หมายถึง ลาํดบัวิชาเลือก   ตัง้แต่ 31- 99 
 

ค.  กลุ่มวิชาโท ต่างคณะ 

อกัษรตวัแรก  คือ  คณะวิชา ประกอบดว้ย 

B หมายถึง คณะบรหิารธุรกิจ 

A    หมายถึง คณะบญัชี 

E    หมายถึง คณะเศรษฐศาสตร ์

H    หมายถึง คณะมนษุยศาสตร ์

S    หมายถึง คณะวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี 

C    หมายถึง คณะนิเทศศาสตร ์

N    หมายถึง คณะวิศวกรรมศาสตร ์

L     หมายถึง คณะนิติศาสตร ์

อกัษรตวัท่ีสอง  คือ  X   หมายถึง  รายวิชาโท 

เลขหลกัรอ้ย หลกัสิบ และหลกัหน่วย  หมายถึง  ลาํดบัวิชาตัง้แต่ 001 - 999 
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(3) หมวดวิชาเลือกเสรี 

อกัษรแรกและตวัท่ีสอง คือ  CA หมายถึง คณะนิเทศศาสตร ์

เลขหลกัรอ้ย   คือ  0   หมายถึง  รายวิชาเลือกเสรี 

เลขหลกัสิบและหลกัหน่วย   หมายถึง  ลาํดบัวิชาตัง้แต่ 01 – 99 

   
3.1.3 รายวิชาในแต่ละหมวดวิชาและจาํนวนหน่วยกิต 
  3.1.3.2 รายวิชา 

 (1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป มี 5 กลุม่วิชา จาํนวนรวม  30 หน่วยกิต  ประกอบดว้ย 

ก. กลุ่มวชิาภาษา  จาํนวน 5 วิชา รวม  15  หน่วยกิต 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

HG008 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 

(Thai Language for Communication) 

3 (3-0-6) - 

HG009 ภาษาองักฤษเพื่อการสื่อสาร 1 

(English for Communication 1) 

3 (3-0-6) - 

HG010 ภาษาองักฤษเพื่อการสื่อสาร 2  

(English for Communication 2) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG009  

หรือ 

คะแนน TOEIC  250 หรือ

เทียบเท่า 

 

 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

HG011 ภาษาองักฤษเพื่อการสื่อสาร 3  

(English for Communication 3) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG010 หรือ 

คะแนน TOEIC 350 หรือ

เทียบเท่า 

HG012  ภาษาองักฤษเพื่อการสื่อสาร 4 
(English for Communication 4) 
 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG011 หรือ   

คะแนน TOEIC 450 หรือ

เทียบเท่า 

 

หมายเหต ุ สาํหรบักลุ่มวิชาภาษาองักฤษ  นกัศึกษาสามารถย่ืนผลคะแนนสอบ TOEIC หรือ

เทียบเท่าตามท่ีระบุไว้ในคาํอธิบายรายวิชา เพื่อขอยกเว้นรายวิชาภาษาอังกฤษได้ โดยต้องย่ืน           

ผลคะแนนสอบ TOEIC ใหเ้สร็จสิน้ภายใน ภาคเรียนที่ 2 ของปีการศึกษาท่ี 2 ท่ีนักศึกษาเขา้ศึกษา    

ในกรณีที่ย่ืนผลคะแนน TOEIC 550 หรือมากกว่า นกัศกึษาสามารถไดร้บัการยกเวน้วิชาภาษาองักฤษ
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ได้ทุกรายวิชาในหมวดวิชาศึกษาทั่ วไป และต้องลงทะเบียนเรียนรายวิชาอ่ืน ๆ ท่ีเปิดสอนใน

มหาวิทยาลยัฯ (ยกเวน้รายวิชาในหมวดวิชาศึกษาทั่วไป) ทดแทนใหค้รบ/ไม่นอ้ยกว่าจาํนวนหน่วยกิตท่ี

ไดร้บัการยกเวน้  เพื่อใหม้ีจาํนวนหน่วยกิตครบตามที่หลกัสตูรกาํหนด 

 

ข. กลุ่มวิชาวิทยาศาสตรแ์ละคณิตศาสตร ์ จาํนวน 2 วิชา  รวม  6  หน่วยกิต 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

SG004 วิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีสมยัใหม ่

(Modern Science and Technology) 

3 (3-0-6) - 

SG005 คณิตศาสตรแ์ละสถิติสาํหรบั

ชีวิตประจาํวนั 

( Mathematics and Statistics for Daily 

Life) 

3 (3-0-6) - 

SG006 การรูท้างดิจิทลั 

(Digital Literacy) 

3 (3-0-6) - 

ค. กลุ่มวิชาสังคมศาสตร ์ จาํนวน 1 วิชา  รวม  3  หน่วยกิต 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

BG002 ธุรกิจสมยัใหม ่

(Modern  Business) 

3 (3-0-6) - 

ง. กลุ่มวชิามนุษยศาสตร ์ จาํนวน 1 วิชา  รวม  3  หน่วยกิต 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

HG022  การบรหิารตนเอง 

(Self -Management) 

3 (3-0-6) - 

จ. กลุ่มวิชาพัฒนาคุณภาพชีวิต  จาํนวน 1 วิชา  รวม  3  หน่วยกิต 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

HG032 ทกัษะการดาํรงชีวิตในสงัคมโลก  3 (3-0-6) - 
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(Global Life Skills) 

 

(2) หมวดวิชาเฉพาะ 

หมวดวิชาเฉพาะมี 3 กลุม่วิชา จาํนวนรวม  99 หน่วยกิต ประกอบดว้ย 

   ก.กลุ่มวิชาแกนนิเทศศาสตร ์ จาํนวน  45 หน่วยกิต 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

BA961 หลกัการตลาด 

(Principles of Marketing) 

  3 (3-0-6) - 

EC961 เศรษฐศาสตรเ์บือ้งตน้ 

(Introduction to Economics) 

3 (3-0-6) - 

LW961 กฎหมาย การเมือง และการปกครองของ

ไทย 

(Thai Laws, Politics and Government)  

3 (3-0-6) - 

CA106 หลกันิเทศศาสตร ์

(Principles of Communication) 

3 (3-0-6) - 

CA107 พืน้ฐานการสื่อสารมวลชน 

(Fundamentals of Mass 

Communication) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกั

นิเทศศาสตร ์

CA108 พืน้ฐานการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

(Fundamentals of Strategic 

Communication) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกั

นิเทศศาสตร ์

CA109 พฒันาทกัษะการอ่าน 

(Reading Skill Development) 

3 (3-0-6) - 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CA110 พฒันาทกัษะการเขียน 

(Writing Skill Development) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG008 

ภาษาไทยเพ่ือการ

ส่ือสาร 

CA202  วาทนิเทศ 

(Speech Communication) 

 

3 (3-0-6) - 

CA205 ศิลปะการสื่อสารผ่านภาพและเสียง 

(Audio and Visual Arts for 

3 (2-2-5) - 
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Communication) 

CA206 หลกัการสื่อข่าวและเขียนข่าว 

(News Reporting and Writing) 

3 (3-0-6) - 

CA303 ภาษาองักฤษสาํหรบังานนิเทศศาสตร ์

(English for Communication Arts) 

3 (3-0-6) สอบผ่าน HG012 

ภาษาองักฤษเพ่ือการ

ส่ือสาร 4 

CA304 การวิจยัเบือ้งตน้ทางนิเทศศาสตร ์

(Introduction to Communication 

Research) 

3 (3-0-6) - 

CA305 การจดัการสารสนเทศเพื่องานนิเทศ

ศาสตร ์

(Information Management for 

Communication) 

3 (2-2-5) - 

CA306 กฎหมายและจรยิธรรมนิเทศศาสตร ์

(Law and Ethics for Communication) 

3 (3-0-6) - 

  

  ข.กลุ่มวิชาแกนสาขาวิชา  จาํนวน  9  หน่วยกิต 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 001 ความคิดสรา้งสรรคเ์พื่อการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

(Creativity for Strategic Communication) 

3 (3-0-6) - 

CS 002 เครื่องมือเพื่อการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

(Tools for Strategic Communication) 

3 (3-0-6) - 

CS 003 การวิจยัเพื่อการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

(Research for Strategic Communication) 

3 (3-0-6) สอบผ่าน CA304 การ

วิจยัเบือ้งตน้ทางนิเทศ

ศาสตร ์
 

  ค. กลุ่มวิชาเอก  จาํนวน  30  หน่วยกิต 

  ใหน้กัศึกษาเลือกเรียนวิชาเอกกลุม่ใดกลุม่หน่ึงจาํนวน 30 หน่วยกิต  จากกลุม่วิชาเอก

ต่อไปนี ้ คือ 

(1)  วิชาเอกการประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์

  วิชาเอกบงัคบั จาํนวน  24 หน่วยกิต  

รหัสวิชา รายวิชา      หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 101 การสื่อสารองคก์ร 3 (3-0-6) - 
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(Corporate Communication) 

CS 102   การประชาสมัพนัธก์ารตลาด 

(Marketing Public Relations) 

3 (3-0-6) - 

CS 103 การออกแบบสารและการเขียนเพื่อการ

ประชาสมัพนัธ ์1  

(Message Design and Writing for 

Public Relations I) 

3 (3-0-6) - 

CS 104 การออกแบบสารและการเขียนเพื่อการ

ประชาสมัพนัธ ์2 

(Message Design and Writing for 

Public Relations II) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS 103 การ

ออกแบบสารและการ

เขียนเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ ์1 

CS 105  การออกแบบและผลิตสื่อเพื่อการ

ประชาสมัพนัธ ์

(Media Design and Production for 

Public Relations) 

3 (2-2-5) ศกึษาก่อน CS 002 

เคร่ืองมือเพ่ือการส่ือสาร

เชิงกลยทุธ ์

CS 106 การวางแผนและบรหิารงานประชาสมัพนัธ์

เชิงกลยทุธ ์

(Planning and Management for 

Strategic Public Relations) 

3 (3-0-6) - 

CS 107 สมัมนาการประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์

(Seminar on Strategic Public 

Relations) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS 101 

การส่ือสารองคก์ร 

CS 108 

 

 

ประสบการณวิ์ชาชีพทางการ

ประชาสมัพนัธ ์

(Public Realations Practicum) 

3 (0-6-3) สอบผ่าน รายวิชาใน

หลกัสตูรจาํนวนไม่นอ้ย

กว่า 120 หน่วยกติ และ

ตามเกณฑท่ี์สาขาวิชา

กาํหนด 

    

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

หรือ    

CS 109 

 

 

โครงงานดา้นการประชาสมัพนัธ ์

(Public Realations Project) 

3 (1-0-8) สอบผ่าน รายวิชาใน

หลกัสตูรจาํนวนไม่นอ้ย

กว่า 120 หน่วยกติ และ
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หรือ ตามเกณฑท่ี์สาขาวิชา

กาํหนด 

 

CS 110  สหกิจศกึษา 

(Co-operative Education) 

6 (0-40-20) สอบผ่าน รายวิชาใน

หลกัสตูรจาํนวนไม่นอ้ย

กว่า 120 หน่วยกติ และ

ตามเกณฑท่ี์สาขาวิชา

กาํหนด 

  

 วิชาเอกเลือก    6  หน่วยกิต 

 นกัศกึษาสามารถเลือกเรียนรายวิชาเอกเลือกของกลุม่วิชาเอกการประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์ 

กลุม่วิชาเอกการโฆษณา  กลุม่วิชาเอกการสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม หรือกลุม่วิชาเอกการ

สรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อได ้
 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 131  การประชาสมัพนัธธ์ุรกิจบนัเทิงและการ

ท่องเที่ยว 

(Public Relations for Entertainment 

and Tourism Businesses) 

3 (3-0-6) - 

CS 132  การประชาสมัพนัธธ์ุรกิจการเงิน 

(Public Relations for Financial 

Businesses) 

3 (3-0-6) - 

CS 133  เทคนิคการพดูและนาํเสนองานเพื่อ 

การประชาสมัพนัธ ์

(Speaking and Presentation 

Techniques for Public Relations) 

3 (3-0-6) - 

 
รหัสวิชา 

 
รายวิชา 

 
หน่วยกิต 

 
เงือ่นไขก่อนเรียน 

  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 134  การจดักิจกรรมพิเศษเพื่อการสื่อสาร 

เชิงกลยทุธ ์

3 (3-0-6) - 
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(Special Events for Strategic 

Communication) 

CS 135 กลยทุธส์ื่อใหม่เพื่อการประชาสมัพนัธ ์

(New Media Strategy for Public 

Relations) 

3 (2-2-5) - 

CS 136  ชมุชนสมัพนัธก์บัความรบัผิดชอบต่อสงัคม 

(Community Relations and Social 

Responsibility) 

3 (3-0-6) - 

CS 137  การบริหารความสมัพนัธ ์  

(Relationship Management) 

3 (3-0-6) - 

 

CS 138  การสื่อสารเพื่อการพฒันา 

(Communication for Development)  

3 (3-0-6) - 

CS 139  การประชาสมัพนัธร์ะดบัสากล  

(Global Public Relations) 

3 (3-0-6) - 

CS 140  การสื่อสารรณรงค ์

(Communication Campaign) 

3 (3-0-6) - 

CS 141  การพดูภาษาองักฤษเพื่อการ

ประชาสมัพนัธ ์

(Speaking English for Public  

Relations) 

3 (3-0-6) สอบผ่าน CA303  

ภาษาองักฤษสาํหรบังาน

นิเทศศาสตร ์

CS 142  การเขียนภาษาองักฤษเพื่อการ

ประชาสมัพนัธ ์

(Writing English for Public Relations)   

3 (3-0-6) สอบผ่าน CA303  

ภาษาองักฤษสาํหรบังาน

นิเทศศาสตร ์

CS 143 การศึกษาเฉพาะบคุคล  

(Individual  Study) 

3 (1-0-8) - 

CS 144  หวัขอ้พิเศษทางการประชาสมัพนัธเ์ชิง 

กลยทุธ ์

(Special Topic in Strategic Public 

Relations) 

3 (3-0-6) - 

(2) วิชาเอกการโฆษณา 

  วิชาเอกบงัคบั จาํนวน   24  หน่วยกิต 
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รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 201  การโฆษณากบัพฤติกรรมผูบ้รโิภค 

(Advertising and Consumer Behavior) 

3 (3-0-6) - 

CS 202 การสื่อสารการตลาด 

(Marketing Communication) 

3 (3-0-6) - 

CS 203 การสรา้งสรรคแ์ละเขียนบทโฆษณา 

(Creative and Copywriting) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS001 

ความคิดสรา้งสรรคเ์พ่ือ

การส่ือสารเชิงกลยทุธ ์

CS 204 การผลิตงานโฆษณา 

(Advertising Production) 

3 (2-2-5) - 

CS 205 การวางแผนช่องทางการโฆษณา 

(Advertising Channel Planning) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS002 

เคร่ืองมือเพ่ือการส่ือสาร

เชิงกลยทุธ ์

CS 206  การรณรงคท์างการโฆษณา 

(Advertising Campaign) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS202 การ

ส่ือสารการตลาด 

CS 207 สมัมนาการโฆษณา 

(Seminar on Advertising) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS202 การ

ส่ือสารการตลาด 

CS 208  ประสบการณวิ์ชาชพีทางการโฆษณา 

(Advertising Practicum) 

 

3 (0-6-3) สอบผ่าน รายวิชาใน

หลกัสตูรจาํนวนไม่นอ้ย

กว่า 120 หน่วยกติ และ

ตามเกณฑท่ี์สาขาวิชา

กาํหนด 

หรือ    

CS 209 โครงงานดา้นการโฆษณา 

(Advertising Project) 

3 (1-0-8) สอบผ่าน รายวิชาใน

หลกัสตูรจาํนวนไม่นอ้ย

กว่า 120 หน่วยกติ และ

ตามเกณฑท่ี์สาขาวิชา

กาํหนด 

 

 

 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  
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หรือ    

CS 210  สหกิจศกึษา 

(Co-operative Education) 

6 (0-40-20) สอบผ่าน รายวิชาใน

หลกัสตูรจาํนวนไม่นอ้ย 

-กว่า 120 หน่วยกติ และ

ตามเกณฑท่ี์สาขาวิชา

กาํหนด 

 วิชาเอกเลือก    6  หน่วยกิต 

 นกัศกึษาสามารถเลือกเรียนรายวิชาเอกเลือกของกลุม่วิชาเอกการโฆษณา กลุม่วิชาเอกการ

ประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์ กลุม่วิชาเอกการสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม หรือกลุม่วิชาเอกการ

สรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อได ้

 
รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 231  การโฆษณากบัสงัคม 

(Advertising and Society) 

3 (3-0-6) - 

CS 232 เทคนิคการนาํเสนอผลงานโฆษณา  

(Advertising Presentation Techniques) 

3 (3-0-6) - 

CS 233  ทฤษฎีการจงูใจเพื่องานโฆษณา 

(Persuasive Theory for Advertising) 

3 (3-0-6) - 

CS 234 กลยทุธก์ารโฆษณาผ่านสื่อสมยัใหม ่

(Advertising Strategy in New Media) 

3 (3-0-6) - 

CS 235  การออกแบบโฆษณา 

(Advertising Design) 

3 (2-2-5) - 

CS 236 การถ่ายภาพเพื่องานโฆษณา 

(Advertising Photography) 

3 (2-2-5) - 

CS 237  คอมพิวเตอรก์ราฟิกเพื่องานโฆษณา 

(Computer Graphics for Advertising) 

3 (2-2-5) - 

CS 238 การจดัการโฆษณา 

(Advertising Management) 

3 (3-0-6) - 
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รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 239 การกาํกบัศิลป์เพื่องานโฆษณา 

(Advertising Art Direction) 

3 (2-2-5) ศกึษาก่อน CS 235 

ศิลปะการออกแบบ

โฆษณา 

CS 240  การศึกษาเฉพาะบคุคล 

(Individual Study) 

3 (1-0-8) - 

CS 241 หวัขอ้พิเศษทางการโฆษณา 

(Special Topic in Advertising) 

 

 

3 (3-0-6) - 

(3) วิชาเอกการสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม 

 วิชาเอกบงัคบั จาํนวน   24  หน่วยกิต 

 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 301  หลกัการสื่อสารการตลาด         

(Principles of Marketing 

Communication) 

3 (3-0-6)) - 

CS 302 จิตวิทยาผูบ้ริโภคหลากวฒันธรรม  

(Multicultural Consumer Psychology) 

3 (3-0-6) - 

CS 303 เครื่องมือสื่อสารการตลาดเชิงกลยทุธ ์

(Strategic Marketing Communication 

Tools) 

3 (2-2-5) ศกึษาก่อน CS301

หลกัการส่ือสาร

การตลาด    

CS 304 สื่อดิจิทลัเพื่อการสื่อสารการตลาดขา้ม

วฒันธรรม 

(Digital Media for Cross-Cultural 

Marketing Communication) 

3 (2-2-5) ศกึษาก่อน CS301

หลกัการส่ือสาร

การตลาด    

CS 305 การสรา้งแบรนดข์า้มวฒันธรรม 

(Cross-Cultural Branding) 
3 (3-0-6) - 
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รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 306 การรณรงคท์างการสื่อสารการตลาด 

ขา้มวฒันธรรม   

(Cross-Cutural Marketing 

Communication Campaign) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS303              

เคร่ืองมือส่ือสาร

การตลาดเชิงกลยทุธ ์

CS 307 สมัมนาการสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม                                                                            

(Seminar on Cross-Cultural Marketing 

Communication) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS301

หลกัการส่ือสาร

การตลาด    

CS 308  ประสบการณวิ์ชาชีพทางการสื่อสาร

การตลาด(Marketing Communication 

Practicum) 

 

3 (0-6-3) สอบผ่าน รายวิชาใน

หลกัสตูรจาํนวนไม่นอ้ย

กว่า 120 หน่วยกติ และ

ตามเกณฑท่ี์สาขาวิชา

กาํหนด 

หรือ    

CS 309 โครงงานดา้นการสื่อสารการตลาด 

ขา้มวฒันธรรม 

(Cross-Cultural Marketing 

Communication Project) 

3 (1-0-8) สอบผ่าน รายวิชาใน

หลกัสตูรจาํนวนไม่นอ้ย

กว่า 120 หน่วยกติ และ

ตามเกณฑท่ี์สาขาวิชา

กาํหนด 

หรือ    

CS 310  สหกิจศกึษา 

(Co-operative Education) 

6 (0-40-20) สอบผ่าน รายวิชาใน

หลกัสตูรจาํนวนไม่นอ้ย

กว่า 120 หน่วยกติ และ

ตามเกณฑท่ี์สาขาวิชา

กาํหนด 

 
 วิชาเอกเลือก    6  หน่วยกิต 

 นกัศกึษาสามารถเลือกเรียนรายวิชาเอกเลือกของกลุม่วิชาเอกการสื่อสารการตลาด                 ขา้ม

วัฒนธรรม  กลุ่มวิชาเอกการประชาสมัพันธ์เชิงกลยุทธ์  กลุ่มวิชาเอกการโฆษณา หรือกลุ่มวิชาเอกการ

สรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อได ้
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รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 331  การสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม 

เพื่อการท่องเท่ียว  

(Cross-Cultural  Marketing 

Communication for Tourism) 

3 (3-0-6) - 

CS 332  การสื่อสารการตลาดสาํหรบั                        

ธุรกิจคา้ปลีกขา้มชาติ                                                        

(Marketing Communication for 

Multinational  Retail Business) 

3 (3-0-6) - 

CS 333  การสื่อสารการตลาดสาํหรบัผูป้ระกอบการ

ธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม                                               

(Marketing Communication for Small 

and Medium Enterprises) 

3 (3-0-6) - 

CS 334 การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 

(Event Marketing Communication) 
3 (2-2-5) - 

CS 335  ไมซเ์พื่อการสื่อสารการตลาดขา้ม

วฒันธรรม                                                                        

(MICE for Cross-Cultural Marketing 

Communication) 

3 (3-0-6) - 

CS 336 การออกแบบสารเพื่อการสื่อสารการตลาด 

(Message Design for Marketing 

Communication) 

3 (3-0-6) - 

CS 337  ภาษาองักฤษเพื่องานสื่อสารการตลาด

(English for Marketing Communication) 

3 (3-0-6) สอบผ่าน CA303  

ภาษาองักฤษสาํหรบังาน

นิเทศศาสตร ์

CS 338 การจดัการธุรกิจการสื่อสารการตลาด 

ขา้มวฒันธรรม  

(Business Management for Cross-

Cultural Marketing Communication) 

3 (3-0-6) - 

CS 339  การศึกษาเฉพาะบคุคล 

(Individual Study) 

3 (3-0-6) - 
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รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 340 หวัขอ้พิเศษทางการสื่อสารการตลาด 

(Special Topic in Marketing 

Communication) 

3 (3-0-6) - 

      

(4) วิชาเอกการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ 

 วิชาเอกบงัคบั จาํนวน   24  หน่วยกิต 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 401 พืน้ฐานการออกแบบ 

(Fundamental of Design) 

3 (2-2-5) - 

CS 402 ทศันศิลป์เพื่อการสื่อสาร  

(Visual Art for Communication) 

3 (2-2-5) - 

CS 403 เครื่องมือเพื่อการออกแบบสื่อและการ

สื่อสาร   

(Tools for Media and Communication 

Design) 

3 (2-2-5) ศกึษาก่อน 

CS 401 

พืน้ฐานการออกแบบ 

 

CS 404 การจดัการแบรนดแ์ละการออกแบบสื่อ   

(Brand Management and Media 

Design) 

3 (3-0-6) - 

CS 405 การสรา้งสรรคแ์ละออกแบบเชิงธุรกิจ  

(Creativity and Design for Business) 

3 (3-0-6) - 

CS 406 โครงงานดา้นการออกแบบสื่อ 1 

(Media Design Project 1) 

3 (1-0-8) ศกึษาก่อน 

CS 401 

พืน้ฐานการออกแบบ 

CS 402 

ทศันศิลป์เพ่ือการส่ือสาร 
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CS 407 สมัมนากลยทุธแ์บรนดแ์ละการออกแบบ

สื่อ (Seminar on Brand Strategy and 

Media Design) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน 

CS 404 

การจดัการแบรนดแ์ละ

การออกแบบส่ือ 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 408 ประสบการณวิ์ชาชีพทางการสรา้งสรรค์

และออกแบบสื่อ 

(Creativity and Media Design 

Practicum) 

3 (0-6-3) สอบผ่าน 

รายวชิาในหลกัสตูร

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 120 

หน่วยกิตและตามเกณฑ์

ท่ีสาขาวชิากาํหนด 

หรือ    

CS 409 โครงงานดา้นการออกแบบสื่อ 2  

(Media Design Project 2) 

3 (1-0-8) สอบผ่าน 

รายวชิาในหลกัสตูร

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 120 

หน่วยกิตและตามเกณฑ์

ท่ีสาขาวชิากาํหนด 

หรือ    

CS 410 สหกิจศกึษา  

(Co-operation Education) 

6 (0-40-20) สอบผ่าน 

รายวชิาในหลกัสตูร

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 120 

หน่วยกิตและตามเกณฑ์

ท่ีสาขาวชิากาํหนด 

  

 วิชาเอกเลือก    6  หน่วยกิต 

 นักศึกษาสามารถเลือกเรียนรายวิชาเอกเลือกของกลุ่มวิชาเอกการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ 

กลุ่มวิชาเอกการประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์  กลุ่มวิชาเอกการโฆษณา หรือกลุ่มวิชาเอกการสื่อสาร

การตลาดขา้มวฒันธรรมได ้

 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

CS 431 

 

สนุทรียภาพทางศิลปะและการออกแบบ 

(Art and Design Appreciation) 

3 (3-0-6) - 
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CS 432 การออกแบบสื่ออินเตอรแ์อคทีฟ 

(Interactive Media Design) 

3 (2-2-5) - 

CS 433 การออกแบบภาพประกอบสื่อ  

(Visual Design for Media) 

3 (2-2-5) - 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  
CS 434 การสรา้งภาพดิจิทลั  

(Digital Imaging) 

3 (2-2-5) - 

CS 435 การออกแบบกราฟิกเพื่อองคก์รและ

ผลิตภณัฑ ์

(Graphic Design for Corporate and 

Product) 

   3 (2-2-5) - 

CS 436 การออกแบบเพื่อกิจกรรมพิเศษและ

นิทรรศการ 
(Design for Special Event and 

Exhibition) 

3 (2-2-5) - 

CS 437 การจดัการธุรกิจการออกแบบสื่อ 

(Communication Design 

Management) 

3 (3-0-6)  

 

ง. กลุ่มวิชาโท     15  หน่วยกิต 

 วิชาโทต่างคณะทีนั่กศึกษาคณะนิเทศศาสตรต์้องเลือกเรียน 

            นกัศกึษากลุม่วิชาเอกการประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยุทธแ์ละกลุม่วิชาเอกการโฆษณาสามารถ

เลือกเรียนกลุ่มวิชาโทกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งท่ีคณะวิชาอ่ืน ๆ ในมหาวิทยาลยัเปิดใหเ้รียนเป็นวิชาโท ในกรณีท่ี

นักศึกษาไม่เลือกเรียนวิชาโทคณะใดคณะหน่ึงโดยเฉพาะ ให้เลือกเรียนวิชานอกคณะ โดยเลือกจาก

รายวิชาในกลุม่วิชาโทท่ีกาํหนดไวใ้นหลกัสตูร  ไม่ตํ่ากว่า 15 หน่วยกิต  

           สาํหรบันกัศกึษากลุม่วิชาเอกการสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม  ตอ้งเลือกเรียนกลุ่มวิชา

โทภาษาต่างประเทศกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งในคณะวิชาต่าง ๆ ของมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย ในกรณีท่ี

นักศึกษาไม่ เลือกเรียนวิชาโทภาษาต่างประเทศกลุ่มใดกลุ่มหน่ึงโดยเฉพาะ  ให้เลือกเรียนวิชา

ภาษาต่างประเทศจากรายวิชาในกลุ่มวิชาโทภาษาต่างประเทศใด ๆ ท่ีกาํหนดไวใ้นหลกัสูตร ไม่ตํ่ากว่า     

15 หน่วยกิต   
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  กลุม่วิชาโทท่ีคณะวิชาอ่ืน ๆ เปิดใหเ้ลือกเรียน  มีดงันี ้

 
 
 
 
วิชาโทคณะบริหารธุรกิจ 

วิชาโทสาขาวิชาบริหารธุรกิจ 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

วิชาโทบังคับ 15 หน่วยกิต   

BX001 หลกัการจดัการ 
(Principles of Management) 
เทียบเท่า BA921  องคก์ารและการจดัการ 

 (คณะบญัช)ี 

3 (3-0-6) - 

BX003 การจดัการทรพัยากรมนุษยใ์นองคก์าร 3 (3-0-6) - 

 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

 (Human Resource Management in 

Organizations) 

  

BX004  การเงินธุรกิจเบือ้งตน้ 

(Introduction to Business Finance) 
เทียบเท่า BA923  การเงินธุรกจิ (คณะบญัชี) 

              EC204 การเงินธุรกิจสาํหรบันกั  

              เศรษฐศาสตร ์(คณะเศรษฐศาสตร)์ 

3 (3-0-6) - 

 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

BX005 การจดัการการปฏิบติัการ 

(Operations Management) 

เทียบเท่า   BA924  การจดัการการปฏิบตัิการ   

                 (คณะบญัชี) 

3 (3-0-6) - 

BX012 การบริหารการตลาด 

(Marketing Management) 

3 (3-0-6) - 
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วิชาโทเลือก 

ในกรณีท่ีนักศึกษาเคยศึกษาวิชาใดหรือวิชาท่ีเทียบเท่าในกลุ่มวิชาโทบังคับมาก่อน  ใหน้ักศึกษา

เลือกเรียนวิชาดงัต่อไปนีท้ดแทนใหค้รบ 15 หน่วยกิต 

 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

BX006 การจดัการธุรกิจขา้มชาติ  
 (Multinational Business Management) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน BX001 หรือ 

BA921 

หรือเทียบเท่า 

BX007 การบริหารการเงิน 
 (Financial Management) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน BX004 

หรือ BA205 

หรือ BA923 

หรือ EC204 

หรือเทียบเท่า 

 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
  (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง)  

BX009 การสง่เสรมิการตลาดและการสื่อสาร

การตลาด 
(Promotion and Marketing 
Communication) 
เทียบเท่า BK304  การส่ือสารการตลาดแบบ    

                บรูณาการ (คณะบรหิารธุรกิจ) 

               BX304  การส่ือสารการตลาดแบบ 

              บรูณาการ (คณะบรหิารธุรกิจ) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน BX012 

หรือ BA201 

หรือ BA922 

หรือเทียบเท่า 

BX010 การสรรหาและการคดัเลือกทรพัยากร

มนษุย ์
(Human Resource Recruitment and 
Selection) 
เทียบเท่า BH303  การสรรหาและการคดัเลือก               

ทรพัยากรมนษุย ์(คณะบรหิารธุรกิจ) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน BH302 

หรือ BX003 

หรือเทียบเท่า 

BX011 การเจรจาต่อรอง 
(Negotiation) 

3 (3-0-6)  
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เทียบเท่า BM305  การเจรจาต่อรอง (คณะ

    

  บรหิารธุรกิจ) 

  BX503  การเจรจาต่อรอง  

                            (คณะ บรหิารธุรกิจ) 

 

 

 วิชาโทคณะบัญชี 
วิชาโทสาขาวิชาการบัญชี 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
   (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง) 

 วิชาโทบังคับ 12 หน่วยกิต   

AX001 การบญัชีเบือ้งตน้ 
 (Introduction to Accounting) 
 เทียบเท่า AC911  หลกัการบญัช ี1  หรือ 

            AC914  หลกัการบญัชี  หรือ 

            AC931  บญัชีสาํหรบันกั 

                        เศรษฐศาสตร ์ หรือ  

            AC951  หลกัการบญัชีเบือ้งตน้ 

3 (2-2-5) - 

AX002 การบญัชีชัน้กลาง 1 
 (Intermediate Accounting 1) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน AX001หรือ 

AC911  

หรือ AC914  

หรือ AC931  

หรือ AC951 

AX003 การบญัชีชัน้กลาง 2 
 (Intermediate Accounting 2) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน AX001หรือ 

AC911  

หรือ AC914  

หรือ AC931  

หรือ AC951 

AX004 การบญัชีตน้ทนุ 
 (Cost Accounting) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน AX001หรือ 

AC911  

หรือ AC914  

หรือ AC931  

หรือ AC951 
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วิชาโทเลือก 

สาํหรบันกัศึกษาซึ่งเรียนรายวิชาในหมวดวิชาเฉพาะในหลกัสตูรของคณะซึ่งเทียบเท่ากบัวิชาโท

บงัคบั  ใหเ้ลือกเรียนในกลุม่วิชาโทเลือกเพิ่มเติมเพื่อใหค้รบ 5 รายวิชา 15 หน่วยกิต 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

AX005 การบญัชีบรหิาร 
 (Managerial Accounting) 

3 (2–2-5) สอบผ่าน AX004 

AX006 การภาษีอากร 1 
 (Taxation 1) 

3 (3–0-6) - 

AX007 ระบบสารสนเทศเบือ้งตน้ 
 (Introduction to Information Systems) 

3 (3–0-6) - 

AX008 การบญัชีภาษีอากร 
 (Tax  Accounting) 

3 (3–0-6) สอบผ่าน  

AX002 และ AX006 

AX009 การบญัชีเพื่อการจดัการสิ่งแวดลอ้ม 
 (Environmental  Management Accounting) 

3 (3–0-6) สอบผ่าน AX005 

AX010 รายงานทางการเงินและการวิเคราะห ์
 (Financial Reporting and Analysis) 

3 (3–0-6) สอบผ่าน  

AX002 และ AX003 
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วิชาโทคณะเศรษฐศาสตร ์

วิชาโทสาขาวิชาเศรษฐศาสตร ์ นกัศกึษาเลือกเรียน  5 รายวิชา 15 หน่วยกิต ภายใตเ้งื่อนไขดงันี ้

1) นักศึกษาคณะอ่ืนท่ีเคยเรียนวิชา เศรษฐศาสตรเ์บือ้งต้น หรือ หลักเศรษฐศาสตร ์1 คู่กับ     

หลกัเศรษฐศาสตร ์2 หรือวิชาที่เทียบเท่า ใหเ้ลือกเรียน 5 วิชา จาก 7 วิชา คือ EX001 ถึง EX007 

2) นักศึกษาคณะอ่ืนท่ีไม่เคยเรียนวิชา เศรษฐศาสตรเ์บือ้งตน้ หรือ หลกัเศรษฐศาสตร ์1 คู่กับ 

หลกัเศรษฐศาสตร ์2 หรือวิชาที่เทียบเท่า บงัคับใหเ้รียนวิชา EX008 เศรษฐศาสตรเ์บือ้งตน้ 1 วิชา และ

เลือกวิชาอ่ืนอีก 4 วิชา จาก 7 วิชา ที่เหลือ 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

EX001 เศรษฐศาสตรใ์นชีวิตประจาํวนั 
 (Economics in Daily Life) 

3 (3-0-6) - 

EX002 การศกึษาเศรษฐกิจไทย 
 (Thai Economy Studies) 

3 (3-0-6) - 

EX003 การศกึษาเศรษฐกิจระหว่างประเทศ 
 (International Economy Studies) 

3 (3-0-6) - 

EX004 ปรชัญาของเศรษฐกิจพอเพียงและการประยกุต ์ 
 (Philosophy of Sufficiency Economy and  
 Applications) 

3 (3-0-6) - 

EX005 เศรษฐศาสตรส์ิ่งแวดลอ้มเบือ้งตน้  
 (Introduction to Environmental Economics) 

3 (3-0-6) - 

EX006 เศรษฐศาสตรก์ารเงินเบือ้งตน้  
 (Introduction to Monetary Economics) 

3 (3-0-6) - 

EX007 ธุรกิจและนโยบายสาธารณะ  
 (Business and Public Policy) 

3 (3-0-6) - 

EX008 เศรษฐศาสตรเ์บือ้งตน้ 
 (Introduction  to  Economics) 

3 (3-0-6) - 

 

 วิชาโทคณะมนุษยศาสตร ์
วิชาโทสาขาวิชาภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารธุรกิจ 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

HX001 การสื่อสารธุรกิจ 1 
 (Business Communication 1) 

3 (2-2-5) - 

HX002 การสนทนาภาษาองักฤษธุรกิจ 
 (Business English Conversation) 

3 (1-4-4) - 

HX003 เทคนิคการอภิปราย 
 (Discussion Techniques) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX002 

HX004 การสื่อสารธุรกิจ 2 
 (Business Communication 2) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX001 
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รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

HX005 การเขียนทางธุรกิจ 
 (Writing for  Business) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX004 

 

วิชาโทสาขาวิชาภาษาอังกฤษและการแปล 
รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

HX101 การเขียนภาษาองักฤษ 
 (English Writing) 

3 (1-4-4) - 

HX102 การแปลองักฤษ-ไทยเบือ้งตน้ 
 (Introduction to English-Thai Translation) 

3 (1-4-4) - 

HX103 การแปลไทย-องักฤษเบือ้งตน้ 
 (Introduction to Thai-English Translation) 

3 (1-4-4) - 

HX104 การแปลข่าวและสารคดี 1 
 (News and Documentary Translation 1) 

3 (1-4-4) ศกึษาก่อน HX102 

HX105 การแปลเพื่อธุรกิจและการประชาสมัพนัธ ์1 
 (Business and Public Relations  
 Translation 1) 

3 (1-4-4) ศกึษาก่อน HX102 

 
 
 
วิชาโทสาขาวิชาภาษาญี่ปุ่ น 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

HX201 ภาษาญ่ีปุ่ น 1 
 (Japanese 1) 

3 (2-2-5) - 

HX202 ภาษาญ่ีปุ่ น 2 
 (Japanese 2) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX201 

HX203 ภาษาญ่ีปุ่ น 3 
 (Japanese 3) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX202 

HX204 ภาษาญ่ีปุ่ น 4 
 (Japanese 4) 

3 (2-2-5)) สอบผ่าน HX203 

HX205 การสนทนาภาษาญ่ีปุ่ น 1 
 (Japanese Conversation 1) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX202 
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วิชาโทสาขาวิชาภาษาจีน โดยเรียนวิชาโทบงัคบัจาํนวน 3 รายวิชา และเลือกเรียนวิชาโทเลือก 2 รายวิชา 

 
รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

วิชาโทบังคับ  9  หน่วยกิต   

HX306 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร 1 
 (Chinese for Communication 1) 

3 (2-2-5) - 

HX307 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร 2 
 (Chinese for Communication 2) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX306 

HX308 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร 3 
 (Chinese for Communication 2) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX307 

วิชาโทเลือก  6  หน่วยกิต   

HX309 ภาษาจีนเพื่อธุรกิจขัน้พืน้ฐาน 
 (Fundamental Chinese for Business) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX308 

HX310 ภาษาจีนเพื่อธุรกิจการท่องเท่ียว 
 (Business Chinese for Tourism) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX308 

HX311 ภาษาจีนเพื่อธุรกิจบนัเทิง 
 (Business Chinese for Entertainment) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX308 

HX312 วฒันธรรมทางธุรกิจของจีน 
 (Chinese Business Culture) 

3 (2-2-5) สอบผ่าน HX308 

 

 

 

 

วิชาโทสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร   โดยเลือกเรียน 5 รายวิชาจาก 6 รายวิชาต่อไปนี ้

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

HX416 ภาษาไทยธุรกิจ 
 (Business Thai) 

3 (2-2-5) - 

HX417 ภาษาในสงัคมไทย 
 (Language in Thai Society) 

3 (3-0-6) - 

HX418 ภาษาไทยสาํหรบัการนาํเสนอต่อประชมุชน 
 (Thai Language for Public Presentation) 

3 (2-2-5) - 

HX419 วรรณกรรมไทยรว่มสมยั 
 (Contemporary Thai Literary Works) 

3 (3-0-6) - 

HX420 ศิลปะการเขียนเพื่อสื่อรว่มสมยั 
 (Art of Writing for Contemporary Media) 

3 (2-2-5) - 

HX421 การสมัภาษณใ์นงานอาชีพ 
 (Interview in Career Professionals) 

3 (2-2-5) - 



หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ์  

  หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 
37 

วิชาโทสาขาวิชาสารสนเทศศึกษา  โดยเลือกเรียน 5 รายวิชาจาก 7 รายวิชาต่อไปนี ้

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

HX501 ธุรกิจสารสนเทศ 
 (Information Business) 

3 (3-0-6) - 

HX503 การตลาดเพื่อธุรกิจสารสนเทศ 
 (Marketing for Information Business) 

3 (3-0-6) - 

HX504 การจดัการสารสนเทศสาํนกังาน 
 (Office Information Management) 

3 (3-0-6) - 

HX506 การบรกิาร 
 (Services) 

3 (3-0-6) - 

HX507 การสืบคน้สารสนเทศธุรกิจและอตุสาหกรรม 
 (Information Searching for Business and 
 Industry) 

3 (2-2-5) - 

HX508 คลงัความรู ้
 (Knowledge Repositories) 

3 (2-2-5) - 

HX509 การพฒันาสื่อประสมเพื่อธุรกิจสารสนเทศ 
 (Multimedia Development for Information  
 Business) 

3 (2-2-5) - 

 

วิชาโทสาขาวิชาศิลปะการแสดง โดยเลือกเรียน 5 รายวิชาจาก 6 รายวิชาต่อไปนี ้
 

รหัสวิชา รายวิชา                                                                            หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
                                                            (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

HX601 ศิลปะการแสดงปรทิศัน ์                         

 (Review of Performing Arts) 

3 (3-0-6) - 

HX602 ทกัษะการแสดง 1 

                  (Acting Skill 1) 

3 (2-2-5) - 

HX603 ทกัษะการแสดง 2 

                   (Acting Skill 1) 

3 (2-2-5) - 

HX604        การวิเคราะหแ์ละตีความบทสาํหรบัการแสดง 

 (Script Analysis and Interpretation) 

3 (2-2-5) - 

HX605        ศิลปะการกาํกบัการแสดง 

                   (Art of Directing) 

3 (2-2-5) - 

HX606        วรรณกรรมการแสดงเอกของโลก 

                   (Masterpieces of World Dramatic  

                    Literature) 

3 (3-0-6) - 
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วิชาโทสาขาวิชาการท่องเทีย่ว โดยเลือกเรียน 5 รายวิชาจาก 5 รายวิชาต่อไปนี ้
 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
                                                             (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

HX701 อตุสาหกรรมการท่องเที่ยว                

 (Tourism Industry) 

3 (3-0-6) - 

HX702 ไทยศกึษาเพื่อการท่องเท่ียว              

                  (Thai Studies)                        

3 (3-0-6) - 

HX703 การจดัการธุรกิจนาํเท่ียว                  

                   (Travel Agent and Tour Operator      

                    Management) 

3 (3-0-6) - 

HX704        ภาษาองักฤษสาํหรบัธุรกิจการท่องเท่ียว 1                                                       

 (English for Tourism 1) 

3 (2-2-5) - 

HX705        ภาษาองักฤษสาํหรบัธุรกิจการท่องเท่ียว 2                                                      

                    (English for Tourism 2) 

3 (2-2-5) - 

 

วิชาโทสาขาวิชาภาษาเกาหลี โดยเลือกเรียน 5 รายวิชาจาก 5 รายวิชาต่อไปนี ้

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

HX801 ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร 1 

 (Korean for Communication 1) 

3 (2-2-5) - 

HX802 ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร 2 

 (Korean for Communication 2) 

3 (2-2-5) - 

HX803 ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร 3 

 (Korean for Communication 3) 

3 (2-2-5) - 

HX804 ภาษาเกาหลีเพื่อธุรกิจขัน้พืน้ฐาน    

 (Fundamental Business Korean) 

3 (3-0-6) - 

HX805 วฒันธรรมทางธุรกิจของเกาหลี     

 (Korean Business Culture) 

3 (2-2-5) - 
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 วิชาโทคณะวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี 
วิชาโทสาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

วิชาโทบังคับ 12 หน่วยกิต   

SX001 หลกัเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 (Principles of Information Technology) 
 เทียบเท่า AC214  หลกัเบือ้งตน้ระบบสารสนเทศ 

          ทางการบญัช ี

3 (2-2-5) - 

SX002 การออกแบบและพฒันาเว็บ 
 (Web Design and Development) 

3 (2-2-5) - 

SX003 การวิเคราะหแ์ละออกแบบระบบ 
 (Systems Analysis and Design) 

3 (3-0-6) - 

SX004 หลกัการจดัการฐานขอ้มลู 
 (Principles of Databases Management) 

3 (2-2-5) ศกึษาก่อน SX001 

หรือ AC214 

   

วิชาโทเลือก 3 หน่วยกิต   

SX005 พาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส ์
 (e-Commerce) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน SX001 หรือ 

AC214 

และ SX002 

SX006 จรรยาบรรณและกฎหมายทางดา้นเทคโนโลยี

 สารสนเทศ 
 (Information Technology Ethics and Law) 

3 (3-0-6) - 

SX007 การบริหารโครงการเทคโนโลยีสารสนเทศ 
 (Information Technology Project  
 Management) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน SX003 

SX008 การสื่อสารขอ้มลูและเครือข่ายคอมพิวเตอร ์
 (Data Communication and Computer 
 Network) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน SX001  

หรือ AC214 
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วิชาโทคณะนิติศาสตร ์

วิชาโทสาขาวิชานิติศาสตร ์
รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

LX001 หลกักฎหมายทั่วไป 
 (General Principles of Law) 

3 (3-0-6) - 

LX002 กฎหมายสิ่งแวดลอ้มเบือ้งตน้ 
 (Introduction to Environment Law) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน LX001 

หรือ LW931 

LX003 กฎหมายคุม้ครองผูบ้รโิภคและความรบัผิดชอบ

 ในผลิตภณัฑเ์บือ้งตน้ 
 (Introduction to Consumer Protection Law 
 and Product Liability Law) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน LX001 

หรือ LW931 

LX004 กฎหมายเก่ียวกบัอาชญากรรมทางธุรกิจ

 เบือ้งตน้ 
 (Introduction to Law of Business Crime) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน LX001 

หรือ LW931 

LX005 กฎหมายเก่ียวกบัหลกัทรพัยแ์ละตลาด

 หลกัทรพัยเ์บือ้งตน้ 
 (Introduction to Securities and Securities 
 Exchange Law) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน LX001 

หรือ LW931 

LX006 กฎหมายเก่ียวกบัการลงทนุระหว่างประเทศ

 เบือ้งตน้ 

 (Introduction  to  International  Investment  

 Law) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน LX001 

หรือ LW931 

 
 

 กลุ่มวิชาโททีค่ณะนิเทศศาสตรจ์ัดให้นักศึกษาต่างคณะเลือกเรียน 
วิชาโทสาขาวิชานิเทศศาสตร ์

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

CX001 นิเทศศาสตรเ์บือ้งตน้ 
 (Introduction to Communication Arts) 

3 (3-0-6) - 

CX002 การสื่อสารเพื่อการพฒันา 
 (Communication for Development) 

3 (3-0-6) - 

CX003 การโฆษณากบัสงัคม 
 (Advertising and Society) 

3 (3-0-6) - 

CX006 วารสารศาสตรส์ากล 
 (Global Journalism) 

3 (3-0-6) - 

CX007 การกระจายเสียงและแพรภ่าพนานาชาติ 
 (International Broadcasting) 

3 (3-0-6) - 
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รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

CX008 พืน้ฐานการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

 (Fundamentals of Strategic  

 Communication) 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CX001 

 

(3) หมวดวิชาเลือกเสรี   6  หน่วยกิต 

  นกัศกึษาสามารถเลือกเรียนวิชาใด ๆ ของคณะหรือคณะอ่ืนตามท่ีมหาวิทยาลยักาํหนดไว้

หรือรายวิชาใด ๆ  ที่เปิดสอนในคณะต่าง ๆ ของสถาบนัอดุมศกึษาทัง้ในประเทศและต่างประเทศที่ไดร้บั

การรบัรองจาก ก.พ. โดยไดร้บัความเห็นชอบจากอาจารยท่ี์ปรกึษา 

 

รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

 

CA001 มนษุยสมัพนัธ ์

 (Human Relations) 

3 (3-0-6) - 

CA002 ศิลปะการพดู 

 (Rhetorics) 

3 (3-0-6) - 

CA003 ธุรกิจสื่อสารมวลชน 

 (Mass Communication Business) 

3 (3-0-6)) - 

CA004 สมัมนาการสื่อสารกบัสงัคม 

 (Seminar on Communication and Society) 

3 (3-0-6) - 

CA005 สื่อมวลชนและสิ่งแวดลอ้มศึกษา 

 (Mass Media and Environmental Study) 

3 (3-0-6) - 

CA006 การแปลสาํหรบันิเทศศาสตร ์

 (Translation for Communication Arts) 

3 (3-0-6) - 

CA007 การแปลบนัเทิงคดีสาํหรบันิเทศศาสตร ์  

 (Fiction Translation for Communication 

 Arts) 

3 (3-0-6) - 

CA008 พฒันาทกัษะการรูเ้ท่าทนัสื่อ 

 (Media Literacy Skill Development) 

3 (3-0-6) - 

CA009 การสื่อสารระหว่างวฒันธรรม 

 (Intercultural Communication)  

3 (3-0-6) - 
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รหัสวิชา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไขก่อนเรียน 
 (บรรยาย-ปฏิบัต-ิศึกษาด้วยตนเอง) 

 

CA010 คติชนอาเซียนสาํหรบัการสื่อสารเชิงธุรกิจ                                                                                   

 (ASEAN Folklore for Business  

                    Communication) 

3 (3-0-6) - 

CA011 ศิลปวฒันธรรมอาเซียนศึกษา   

 (ASEAN Art and Cultural Studies)  

3 (3-0-6) - 
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3.1.4 แสดงแผนการศึกษา 

 

 วิชาเอกการประชาสัมพันธเ์ชงิกลยุทธ ์

ชั้นปีที ่1  
 

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG008 ภาษาไทยเพ่ือการส่ือสาร 3 (3-0-6) - 

HG009 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 1 3 (3-0-6) - 

LW961 กฎหมาย การเมือง และการปกครองของ

ไทย 

3 (3-0-6) - 

CA106 หลกันิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CA109 พฒันาทกัษะการอ่าน 3 (3-0-6) - 

CA202 วาทนิเทศ  3 (3-0-6) - 

รวม 18  

 

 

 

 

ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG010 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 2 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG009 หรือคะแนน 

TOEIC 250 หรือเทียบเท่า 

BG002 ธุรกิจสมยัใหม ่ 3 (3-0-6) - 

CA107 พืน้ฐานการส่ือสารมวลชน 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร ์

CA108 พืน้ฐานการส่ือสารเชงิกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร ์

CA110 พฒันาทกัษะการเขียน 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG008 ภาษาไทยเพ่ือการ

สื่อสาร 

CA205 ศิลปะการส่ือสารผ่านภาพและเสียง 3 (2-2-5) - 

รวม 18  
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ชั้นปีที ่2 

   

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG011 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 3 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG010 หรือคะแนน 

TOEIC 350 หรือเทียบเท่า 

EC961 เศรษฐศาสตรเ์บือ้งตน้ 3 (3-0-6) - 

SG004 วิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีสมยัใหม่  3 (3-0-6) - 

CA206 หลกัการส่ือข่าวและเขยีนข่าว 3 (3-0-6) - 

CS001 ความคิดสรา้งสรรคเ์พ่ือการส่ือสารเชงิกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) - 

  วิชาเลือกเสรี  1  วิชา 3 - 

รวม 18  

 

 

 

  ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG012 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 4 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG011 หรือคะแนน 

TOEIC 450 หรือเทียบเท่า 

HG022 การบรหิารตนเอง 3 (3-0-6) - 

SG005 คณิตศาสตรแ์ละสถิติสาํหรบัชีวิตประจาํวนั 3 (3-0-6) - 

BA961 หลกัการตลาด 3 (3-0-6) - 

CS002 เคร่ืองมือเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) - 

CS101 การส่ือสารองคก์ร                              3 (3-0-6) - 

 วิชาโท 1 วิชา 3 - 

รวม 21  
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ชั้นปีที ่3 

   

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CA305 การจดัการสารสนเทศเพ่ืองานนิเทศศาสตร ์ 3 (2-2-5) - 

CS102 การประชาสมัพนัธก์ารตลาด               3 (3-0-6) - 

CS103 การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ ์1 

3 (3-0-6) - 

 วิชาโท 2 วิชา 6 - 

 วิชาเลือกเสรี 1 วิชา 3 - 

รวม 18  

 

 

 

 

ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CA303 ภาษาองักฤษสาํหรบังานนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) สอบผ่าน HG012 ภาษาองักฤษ

เพ่ือการสื่อสาร 4 

CA304 การวจิยัเบือ้งตน้ทางนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CA306 กฎหมายและจรยิธรรมนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CS104 การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ ์2 

3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS103 การออกแบบ

สารและการเขียนเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ ์1 

CS105 การออกแบบและผลิตส่ือเพ่ือการ

ประชาสมัพนัธ ์                                     

3 (2-2-5) ศกึษาก่อน CS002 เคร่ืองมือเพ่ือ

การสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

 วิชาเอกเลือก 3  

 วิชาโท 1  วชิา   3 - 

รวม 21  
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ชั้นปีที ่4 

 
ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG032 ทกัษะการดาํรงชวีิตในสงัคมโลก 3 (3-0-6) - 

CS003 การวจิยัเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) สอบผ่าน CA304 การวิจยัเบือ้งตน้

ทางนิเทศศาสตร ์

CS106 การวางแผนและบรหิารงานประชาสมัพนัธเ์ชิง     

กลยทุธ ์ 

3 (3-0-6) - 

 วิชาเอกเลือก   1  วิชา 3  - 

 วิชาโท          1  วิชา 3 - 

รวม 15  

 

 
ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CS107 สมัมนาการประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS101 การสื่อสาร

องคก์ร 

CS108 

หรือ 

CS109 

ประสบการณว์ิชาชีพทางการประชาสมัพนัธ ์

 

โครงงานดา้นการประชาสมัพนัธ ์

3 (0-6-3) 

 

3 (1-0-8) 

สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 120 หน่วยกิต 

และตามเกณฑท์ี่สาขาวิชากาํหนด 

รวม 6  

 
หรือ 

แผนสหกิจศึกษา 
ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CS110 สหกจิศกึษา 6 

(0-40-20) 

สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 120 หน่วยกิต 

และตามเกณฑท์ี่สาขาวิชากาํหนด 
รวม 6  

 

 

 

หมายเหต ุ:   ในภาคปลาย ชัน้ปีท่ี 4 ผูท่ี้เลือกวิชาโทภาษาจีน อาจมีวชิาท่ีตอ้งเรียนอีก 1 วิชา จึงตอ้งฝึกงาน

รายวชิาประสบการณว์ชิาชีพในภาคฤดรูอ้น และไม่สามารถเลือกแผนการเรียนสหกิจศกึษาได ้
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 วิชาเอกการโฆษณา 

ชั้นปีที ่1 
 

 

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG008 ภาษาไทยเพ่ือการส่ือสาร 3 (3-0-6) - 

HG009 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 1 3 (3-0-6) - 

LW961 กฎหมาย การเมือง และการปกครองของ

ไทย 

3 (3-0-6) - 

CA106 หลกันิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CA109 พฒันาทกัษะการอ่าน 3 (3-0-6) - 

CA202 วาทนิเทศ  3 (3-0-6) - 

รวม 18  

 

 

 

 

ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG010 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 2 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG009 หรือคะแนน 

TOEIC 250 หรือเทียบเท่า 

BG002 ธุรกิจสมยัใหม ่ 3 (3-0-6) - 

CA107 พืน้ฐานการส่ือสารมวลชน 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร ์

CA108 พืน้ฐานการส่ือสารเชงิกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร ์

CA110 พฒันาทกัษะการเขียน 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG008 ภาษาไทยเพ่ือการ

สื่อสาร 

CA205 ศิลปะการส่ือสารผ่านภาพและเสียง 3 (2-2-5) - 

รวม 18  
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ชั้นปีที ่2 

   

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG011 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 3 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG010 หรือคะแนน 

TOEIC 350 หรือเทียบเท่า 

SG004 วิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีสมยัใหม ่ 3 (3-0-6) - 

EC961 เศรษฐศาสตรเ์บือ้งตน้ 3 (3-0-6) - 

CA206 หลกัการส่ือข่าวและเขยีนข่าว 3 (3-0-6) - 

CS001 ความคิดสรา้งสรรคเ์พ่ือการส่ือสารเชงิกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) - 

  วิชาเลือกเสรี  1  วิชา 3 - 

รวม 18  

 

 

 
 

 

  ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG012 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 4 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG011 หรือคะแนน 

TOEIC 450 หรือเทียบเท่า 

HG022 การบรหิารตนเอง 3 (3-0-6) - 

SG005 คณิตศาสตรแ์ละสถิติสาํหรบัชีวิตประจาํวนั 3 (3-0-6) - 

BA961 หลกัการตลาด 3 (3-0-6) - 

CS002 เคร่ืองมือเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) - 

CS201 การโฆษณากบัพฤติกรรมผูบ้รโิภค 3 (3-0-6) - 

 วิชาโท 1 วิชา 3 - 

รวม 21  
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ชั้นปีที ่3 

     

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CA305 การจดัการสารสนเทศเพ่ืองานนิเทศศาสตร ์ 3 (2-2-5) - 

CS202 การส่ือสารการตลาด 3 (3-0-6) - 

CS203 การสรา้งสรรคแ์ละเขียนบทโฆษณา 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS001 ความคิด

สรา้งสรรคเ์พ่ือการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

 วิชาโท 2 วิชา 6 - 

 วิชาเลือกเสรี 1 วิชา 3 - 

รวม 18  

 

 

 

 

ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CA303 ภาษาองักฤษสาํหรบังานนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) สอบผ่าน HG012 ภาษาองักฤษเพ่ือ

การสื่อสาร 4 

CA304 การวจิยัเบือ้งตน้ทางนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CA306 กฎหมายและจรยิธรรมนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CS204 การผลิตงานโฆษณา 3 (2-2-5) - 

CS205 การวางแผนช่องทางการโฆษณา 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS002 เคร่ืองมือเพ่ือการ

สื่อสารเชิงกลยทุธ ์

 วิชาเอกเลือก 1 วชิา 3 - 

 วิชาโท 1  วชิา   3  - 

รวม 21  
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ชั้นปีที ่4 
 

ภาคตน้ 
รหัสวิชา ชื่อวชิา หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 

เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG032 ทกัษะการดาํรงชวีิตในสงัคมโลก 3 (3-0-6) - 

CS003 การวจิยัเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) สอบผ่าน CA304 การวิจยัเบือ้งตน้

ทางนิเทศศาสตร ์

CS206 การรณรงคท์างการโฆษณา 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS202 การสื่อสาร

การตลาด 

 วิชาเอกเลือก   1  วิชา 3  - 

 วิชาโท          1 วิชา 3 - 

รวม 15  

 

 
ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CS207 สมัมนาการโฆษณา 3(3-0-6) ศกึษาก่อน CS202 การสื่อสาร

การตลาด 

CS208 

หรือ 

CS209 

ประสบการณว์ิชาชีพทางการโฆษณา 

 

โครงงานดา้นการโฆษณา 

3(0-6-3) 

 

3(1-0-8) 

สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูรจาํนวน

ไม่นอ้ยกว่า 120 หน่วยกิต 

และตามเกณฑท์ี่สาขาวิชากาํหนด 

รวม 6  

 
หรือ 

แผนสหกิจศึกษา 
ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CS210 สหกจิศกึษา 6 

(0-40-20) 

สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 100 หน่วยกิต 

และตามเกณฑท์ี่สาขาวิชากาํหนด 
รวม 6  

 

หมายเหต ุ:   ในภาคปลาย ชัน้ปีท่ี 4 ผูท่ี้เลือกวิชาโทภาษาจีน อาจมีวชิาท่ีตอ้งเรียนอีก 1 วิชา จึงตอ้งฝึกงาน

รายวชิาประสบการณว์ชิาชีพในภาคฤดรูอ้น และไม่สามารถเลือกแผนการเรียนสหกจิศกึษาได้
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 วิชาเอกการสื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม 

ชั้นปีที ่1  
 

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG008 ภาษาไทยเพ่ือการส่ือสาร 3 (3-0-6) - 

HG009 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 1 3 (3-0-6) - 

LW961 กฎหมาย การเมือง และการปกครองของ

ไทย 

3 (3-0-6) - 

CA106 หลกันิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CA109 พฒันาทกัษะการอ่าน 3 (3-0-6) - 

CA202 วาทนิเทศ  3 (3-0-6) - 

รวม 18  

 

 

 

 

ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG010 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 2 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG009 หรือคะแนน 

TOEIC 250 หรือเทียบเท่า 

BG002 ธุรกิจสมยัใหม ่ 3 (3-0-6) - 

CA107 พืน้ฐานการส่ือสารมวลชน 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร ์

CA108 พืน้ฐานการส่ือสารเชงิกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร ์

CA110 พฒันาทกัษะการเขียน 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG008 ภาษาไทยเพ่ือการ

สื่อสาร 

CA205 ศิลปะการส่ือสารผ่านภาพและเสียง 3 (2-2-5) - 

รวม 18  
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ชั้นปีที ่2 

   

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG011 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 3 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG010 หรือคะแนน 

TOEIC 350 หรือเทียบเท่า 

SG004 วิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีสมยัใหม ่ 3 (3-0-6) - 

EC961 เศรษฐศาสตรเ์บือ้งตน้ 3 (3-0-6) - 

CA206 หลกัการส่ือข่าวและเขยีนข่าว 3 (3-0-6) - 

CS001 ความคิดสรา้งสรรคเ์พ่ือการส่ือสารเชงิกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) - 

  วิชาเลือกเสรี  1  วิชา 3 - 

รวม 18  

 

 

 

  ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG012 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 4 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG011 หรือคะแนน 

TOEIC 450 หรือเทียบเท่า 

HG022 การบรหิารตนเอง 3 (3-0-6) - 

SG005 คณิตศาสตรแ์ละสถิติสาํหรบัชีวิตประจาํวนั 3 (3-0-6) - 

BA916 หลกัการตลาด 3 (3-0-6) - 

CS002 เคร่ืองมือเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) - 

CS301 หลกัการส่ือสารการตลาด        3 (3-0-6) - 

 วิชาโท 1 วิชา 3 - 

รวม 21  
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ชั้นปีที ่3 

   

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CA305 การจดัการสารสนเทศเพ่ืองานนิเทศศาสตร ์ 3 (2-2-5) - 

CS302 จิตวิทยาผูบ้รโิภคหลากวฒันธรรม 3 (3-0-6) - 

CS303 เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดเชงิกลยทุธ ์ 3 (2-2-5) ศกึษาก่อน CS301หลกัการ

ส่ือสารการตลาด    

 วิชาโท 2 วิชา 6 - 

 วิชาเลือกเสรี 1 วิชา 3 - 

รวม 18  

 

 

 

 

ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CA303 ภาษาองักฤษสาํหรบังานนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) สอบผ่าน HG012 ภาษาองักฤษ

เพ่ือการสื่อสาร 4 

CA304 การวจิยัเบือ้งตน้ทางนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CA306 กฎหมายและจรยิธรรมนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CS304 ส่ือดิจิทลัเพ่ือการส่ือสารการตลาด 

ขา้มวฒันธรรม 

3 (2-2-5) ศกึษาก่อน CS301หลกัการ

ส่ือสารการตลาด    

CS305 การสรา้งแบรนดข์า้มวฒันธรรม 3 (3-0-6) - 

 วิชาเอกเลือก  1 วิชา 3 - 

 วิชาโท 1  วชิา   3  - 

รวม 21  
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ชั้นปีที ่4 
 

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG032 ทกัษะการดาํรงชวีิตในสงัคมโลก 3 (3-0-6) - 

CS003 การวจิยัเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) สอบผ่าน CA304 การวิจยัเบือ้งตน้

ทางนิเทศศาสตร ์

CS306 การรณรงคท์างการส่ือสารการตลาด 
ขา้มวฒันธรรม   

3( 3-0-6) ศกึษาก่อน CS303              

เคร่ืองมือส่ือสารการตลาด

เชิงกลยทุธ ์

 วิชาเอกเลือก   1  วิชา 3 - 

 วิชาโท          1 วิชา 3 - 

รวม 15  

 

 
ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CS307 สมัมนาการส่ือสารการตลาดขา้มวฒันธรรม                                                                             3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS301 

หลกัการส่ือสารการตลาด    

CS308 

หรือ 

CS309 

ประสบการณว์ิชาชีพทางการส่ือสารการตลาด 

 

โครงงานดา้นการส่ือสารการตลาดขา้มวฒันธรรม                                                                             

3 (0-6-3) 

  

3 (1-0-8) 

สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 120 หน่วยกิต 

และตามเกณฑท์ี่สาขาวิชากาํหนด 

รวม 6  

  
หรือ 

แผนสหกิจศึกษา 
ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CS310 สหกจิศกึษา 6 

(0-40-20) 

สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 120 หน่วยกิต 

และตามเกณฑท์ี่สาขาวิชากาํหนด 
รวม 6  

 

 

 

หมายเหต ุ:   ในภาคปลาย ชัน้ปีท่ี 4 ผูท่ี้เลือกวิชาโทภาษาจีน อาจมีวชิาท่ีตอ้งเรียนอีก 1 วิชา จึงตอ้งฝึกงาน

รายวชิาประสบการณว์ชิาชพีในภาคฤดรูอ้น และไม่สามารถเลือกแผนการเรียนสหกจิศกึษาได ้



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ์  

  หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 
55 

 วิชาเอกการสร้างสรรคแ์ละออกแบบสื่อ 

ชั้นปีที ่1  
 

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG008 ภาษาไทยเพ่ือการส่ือสาร 3 (3-0-6) - 

HG009 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 1 3 (3-0-6) - 

LW961 กฎหมาย การเมือง และการปกครองของ

ไทย 

3 (3-0-6) - 

CA106 หลกันิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CA109 พฒันาทกัษะการอ่าน 3 (3-0-6) - 

CA202 วาทนิเทศ  3 (3-0-6) - 

รวม 18  

 

 

 

 

ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG010 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 2 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG009 หรือคะแนน 

TOEIC 250 หรือเทียบเท่า 

BG002 ธุรกิจสมยัใหม ่ 3 (3-0-6) - 

CA107 พืน้ฐานการส่ือสารมวลชน 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร ์

CA108 พืน้ฐานการส่ือสารเชงิกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร ์

CA110 พฒันาทกัษะการเขียน 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG008 ภาษาไทยเพ่ือการ

สื่อสาร 

CA205 ศิลปะการส่ือสารผ่านภาพและเสียง 3 (2-2-5) - 

รวม 18  
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ชั้นปีที ่2 

   

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG011 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 3 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG010 หรือคะแนน 

TOEIC 350 หรือเทียบเท่า 

SG004 วิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีสมยัใหม ่ 3 (3-0-6) - 

EC961 เศรษฐศาสตรเ์บือ้งตน้ 3 (3-0-6) - 

CA206 หลกัการส่ือข่าวและเขยีนข่าว 3 (3-0-6) - 

CS001 ความคิดสรา้งสรรคเ์พ่ือการส่ือสารเชงิกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) - 

  วิชาเลือกเสรี  1  วิชา 3 - 

รวม 18  

 

 

 

  ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG012 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 4 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน HG011 หรือคะแนน 

TOEIC 450 หรือเทียบเท่า 

HG022 การบรหิารตนเอง 3 (3-0-6) - 

SG005 คณิตศาสตรแ์ละสถิติสาํหรบัชีวิตประจาํวนั 3 (3-0-6) - 

BA961 หลกัการตลาด 3 (3-0-6) - 

CS002 เคร่ืองมือเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) - 

CS401 พืน้ฐานการออกแบบ  3 (2-2-5) - 

 วิชาโท 1 วิชา 3 - 

รวม 21  
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ชั้นปีที ่3 

   

ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CA305 การจดัการสารสนเทศเพ่ืองานนิเทศศาสตร ์ 3 (2-2-5) - 

CS402 ทศันศิลป์เพ่ือการส่ือสาร 3 (2-2-5) - 

CS403 เคร่ืองมือเพ่ือการออกแบบส่ือและการ

ส่ือสาร  

3 (2-2-5) ศกึษาก่อน CS401 พืน้ฐานการ

ออกแบบ 

 วิชาโท 2 วิชา 6 - 

 วิชาเลือกเสรี 1 วิชา 3 - 

รวม 18 หรือ 21  

 

 

 

 

ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิศกึษา

ดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CA303 ภาษาองักฤษสาํหรบังานนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) สอบผ่าน HG012 ภาษาองักฤษ

เพ่ือการสื่อสาร 4 

CA304 การวจิยัเบือ้งตน้ทางนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CA306 กฎหมายและจรยิธรรมนิเทศศาสตร ์ 3 (3-0-6) - 

CS404 การจดัการแบรนดแ์ละการออกแบบส่ือ 3 (3-0-6)  

CS405 การสรา้งสรรคแ์ละออกแบบเชิงธรุกิจ 3 (3-0-6)  

 วิชาเอกเลือก  1 วิชา 3 - 

 วิชาโท 1  วชิา   3  - 

รวม 18  
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ชั้นปีที ่4 

 
ภาคตน้ 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

HG032 ทกัษะการดาํรงชวีิตในสงัคมโลก 3 (3-0-6) - 

CS003 การวจิยัเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์ 3 (3-0-6) สอบผ่าน CA304 การวิจยัเบือ้งตน้

ทางนิเทศศาสตร ์

CS406 โครงงานดา้นการออกแบบส่ือ 1 3 (1-0-8) ศกึษาก่อน CS 401 พืน้ฐานการ

ออกแบบ 

CS 402  ทศันศิลป์เพ่ือการสื่อสาร 

 วิชาเอกเลือก   1  วิชา 3  - 

 วิชาโท          1 วิชา 3 - 

รวม 15  

 

 
ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CS407 สมัมนากลยทุธแ์บรนดแ์ละการออกแบบส่ือ 3 (3-0-6) ศกึษาก่อน CS 404 การจดัการ

แบรนดแ์ละการออกแบบสื่อ  

CS408 

หรือ 

CS409 

ประสบการณว์ิชาชีพทางการสรา้งสรรคแ์ละ

ออกแบบส่ือ 

โครงงานดา้นการออกแบบส่ือ 2 

3 (0-6-3) 

 

3 (1-0-8) 

สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 120 หน่วยกิต 

และตามเกณฑท์ี่สาขาวิชากาํหนด 

รวม 6  

 
หรือ 

แผนสหกิจศึกษา 
ภาคปลาย 

รหัสวิชา ชื่อวชิา 
หน่วยกติ 

(บรรยาย-ปฏบิตั-ิ

ศกึษาดว้ยตนเอง) 
เงือ่นไขกอ่นเรียน 

CS410 สหกจิศกึษา 6 

(0-40-20) 

สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

จาํนวนไม่นอ้ยกว่า 120 หน่วยกิต 

และตามเกณฑท์ี่สาขาวิชากาํหนด 
รวม 6  

หมายเหต ุ:   ในภาคปลาย ชัน้ปีท่ี 4 ผูท่ี้เลือกวิชาโทภาษาจีน อาจมีวชิาท่ีตอ้งเรียนอีก 1 วิชา จึงตอ้งฝึกงาน

รายวชิาประสบการณว์ชิาชพีในภาคฤดรูอ้น และไม่สามารถเลือกแผนการเรียนสหกจิศกึษาได ้



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ์  

  หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 
59 

3.1.5  คาํอธิบายรายวิชา 

  

 (1) หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป  30 หน่วยกิต 
ก. กลุ่มวชิาภาษา 

HG008 ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 3 (3-0-6) 
 (Thai Language for Communication) 

 พฒันาทกัษะการใชภ้าษาไทยมาตรฐาน  หลกัการฟัง การพดู การอ่าน และการเขียน การใช้

ภาษาไทยเพื่อถ่ายทอดความคิดอย่างเป็นระบบและสามารถสื่อสารไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 

 
 
HG009 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 1 3 (3-0-6) 

 (English for Communication 1) 

 พัฒนาทกัษะการใชภ้าษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจาํวนั โดยเนน้ทักษะการฟังเพื่อ

จับใจความสาํคัญและรายละเอียดจากขอ้ความหรือบทสนทนาสัน้ ๆ  การพูดทักทาย เริ่มตน้สนทนา 

แนะนาํตนเอง ตอ้นรบั ถามและตอบขอ้มลูอย่างง่าย  การอ่านขอ้ความระดบัย่อหนา้อย่างง่ายๆ เพื่อจบั

ใจความสาํคญัและแสดงความคิดเห็น การเขียนขอ้ความสัน้ ๆ ในรูปแบบทั่วไปและผ่าน                     สื่อ

อิเล็กทรอนิกส ์

  
 

HG010 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 2 3 (3-0-6) 
 (English for Communication 2) 
 ศึกษาก่อน HG009 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 1  หรือ  คะแนน TOEIC 250  

               หรือเทยีบเท่า 

 พัฒนาทักษะการใชภ้าษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจาํวัน โดยเนน้ทักษะการฟังเพื่อ

จับใจความสาํคัญและรายละเอียดจากข้อความหรือบทสนทนาท่ีซับซ้อนขึน้ การมีส่วนร่วมในการ

สนทนาโดยการถามตอบ และแสดงความคิดเห็น  การพดูในสถานการณต่์าง ๆ ท่ีพบในชีวิตประจาํวัน 

รวมทัง้การนาํเสนอและเปรียบเทียบขอ้มูลทางธุรกิจอย่างง่าย การอ่านขอ้ความในหวัขอ้ท่ีหลากหลาย 

และสามารถสรุปเร่ืองได้ การเขียนข้อความในหัวข้อท่ีหลากหลายทั้งในรูปแบบทั่วไปและผ่านสื่อ

อิเล็กทรอนิกส ์
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HG011 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 3 3 (3-0-6) 
 (English for Communication 3) 
 ศึกษาก่อน HG010 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 2   หรือ  คะแนน TOEIC 350  

               หรือเทยีบเท่า 

 พัฒนาทักษะการใช้ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารทางธุรกิจในชีวิตประจําวัน ซึ่งเป็นการ     

บรูณาการทกัษะการฟัง พดู อ่าน และเขียน โดยเนน้การสนทนาทางโทรศพัท ์การนาํเสนอขอ้มลูเก่ียวกบั

บริษัท สินคา้ และบริการ  การเปรียบเทียบและวิเคราะหข์อ้มลูทางธุรกิจ การเขียนบนัทึกภายในและ

จดหมายอิเล็กทรอนิกส ์ การอ่านข่าวท่ีเก่ียวกบัธุรกิจและสรุปใจความสาํคญัในเรื่องที่อ่าน 

  

 
HG012 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 4  3 (3-0-6) 

 (English for Communication 4)  
 ศึกษาก่อน HG011 ภาษาอังกฤษเพ่ือการสื่อสาร 3  หรือ  คะแนน TOEIC 450                  
                หรือเทยีบเท่า 

 พฒันาทกัษะการใชภ้าษาองักฤษเพื่อการสื่อสารทางธุรกิจในชีวิตประจาํวนั ซึ่งเป็นการบูรณา

การทกัษะการฟัง พดู อ่าน และเขียน  โดยเนน้การประชุม การเจรจาต่อรองทางธุรกิจเบือ้งตน้ และการ

สมัภาษณง์านในสถานการณจ์าํลอง การเขียนจดหมายสมัครงาน และประวัติส่วนตัวในรูปแบบทั่วไป

และผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส ์การอ่านบทความและสรุปความเก่ียวกบัสถานการณธ์ุรกิจในปัจจบุนั รวมทัง้

การสื่อสารทางธุรกิจในวฒันธรรมที่แตกต่าง 

  

 ข. กลุ่มวิชาวิทยาศาสตรแ์ละคณิตศาสตร ์
SG004 วิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีสมัยใหม่ 3 (3-0-6) 

 (Modern Science and Technology) 

 วิทยาการทางวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีสมัยใหม่ นวัตกรรม และการสรา้งองคค์วามรูใ้หม่  

ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยีท่ีมีผลกระทบต่อสภาพแวดลอ้ม พลังงาน ผลิตภัณฑ์

การเกษตร การแพทย ์การสื่อสาร เศรษฐกิจ ธุรกิจ และสงัคม 
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SG005 คณิตศาสตรแ์ละสถิติสาํหรับชีวิตประจาํวัน  3 (3-0-6) 
 (Mathematics and Statistics for Daily Life) 

 ความสําคัญและบทบาทของคณิตศาสตร์และสถิติท่ีมีต่อวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  

คณิตศาสตรแ์ละสถิติท่ีใชใ้นชีวิตประจาํวนัและธุรกิจ  การใชโ้ปรแกรมสาํเร็จรูปเพื่อการวิเคราะหข์อ้มูล

และการแปลผล 

 

SG006  การรู้ทางดิจิทัล  3 (3-0-6) 
  (Digital Literacy) 

  การใชส้ื่อดิจิทลัและเทคโนโลยีสารสนเทศในการสื่อสาร แลกเปลี่ยนเรียนรู ้และทาํงานร่วมกนั 

การใชเ้คร่ืองมือและแหล่งทรพัยากรดิจิทัลในการคน้ควา้ รวบรวม วิเคราะหแ์ละประเมินขอ้มลูเพื่อการ

ตัดสินและแกปั้ญหา การศึกษาองคค์วามรูใ้หม่ ๆ การสรา้งสรรคแ์ละนาํเสนอผลงานดิจิทัล จริยธรรม

และความปลอดภยัในการใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ตลอดจนผลกระทบของสื่อดิจิทลัท่ีมี

ต่อบคุคล ธุรกิจ และการเรียนรูต้ลอดชีวิต 

 . 

 ค. กลุ่มวิชาสังคมศาสตร ์
BG002 ธุรกิจสมัยใหม่ 3 (3-0-6) 

 (Modern  Business) 

 หลักการและการประยุกตใ์ช้ความรูพ้ืน้ฐานทางด้านธุรกิจ รูปแบบการทาํธุรกิจสมัยใหม่  

ความรูเ้บือ้งตน้ทางดา้นการเงิน  เศรษฐศาสตร ์ การบญัชี  กฎหมายธุรกิจ และสภาพแวดลอ้มทางธุรกิจ 

หลกัธรรมาภิบาลในองคก์าร  จรรยาบรรณทางธุรกิจและความรบัผิดชอบต่อสงัคม 

 

 ง. กลุ่มวชิามนุษยศาสตร ์
HG022 การบริหารตนเอง 3 (3-0-6) 

 (Self- Management) 

 หลกัการและการประยุกตใ์ชค้วามรูเ้ร่ืองความแตกต่างระหว่างบุคคลทางจิตวิทยา พฤติกรรม

ทางสังคมของบุคคลและกลุ่มเก่ียวกับการรับรู ้  การเรียนรู ้แรงจูงใจ ความฉลาดทางอารมณ์ การมี     

วฒุิภาวะ และสขุภาวะ การนาํและการทาํงานเป็นทีม การจดัการความขดัแยง้อย่างสรา้งสรรค ์หลกัการ

คิดและการใชเ้หตผุล การวิเคราะหแ์ละเขา้ใจพฤติกรรมของมนุษยแ์ละนาํไปสู่การรูจ้กัตนเอง เขา้ใจผูอ่ื้น 

และปรบัตวัได ้มีคณุธรรมและจรยิธรรมในการดาํเนินชีวิต 
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 จ. กลุ่มวิชาพัฒนาคุณภาพชีวิต 
HG032 ทักษะการดาํรงชีวิตในสังคมโลก 3 (3-0-6) 

 (Global Life Skills) 

 ความรูแ้ละทักษะท่ีจาํเป็นในการดาํรงชีวิตเก่ียวกับสถาบันทางสังคม การเมืองและการ

ปกครองในระบอบประชาธิปไตย  การเปลี่ยนแปลงของสงัคมโลกท่ีมีต่อเศรษฐกิจและสงัคมไทย และ

กลุ่มประเทศอาเซียน ตลอดจนความแตกต่างทางด้านศิลปวัฒนธรรม ทักษะทางด้านเทคโนโลยี

สารสนเทศและการสื่อสาร  รวมทัง้การพฒันาบุคลิกภาพ การสมาคม และการสรา้งความน่าเชื่อถือใน

สงัคม 

  
 

 (2) หมวดวิชาเฉพาะ 99 หน่วยกิต 

 ก. กลุ่มวิชาแกนนิเทศศาสตร ์  45 หน่วยกิต 

BA961  หลักการตลาด                                                                  3 (3-0-6) 

 (Principles of Marketing) 

 ความหมายของการตลาด  แนวความคิดทางการตลาด ความสาํคญัของการตลาดท่ีมีต่อธุรกิจ

และเศรษฐกิจ หนา้ท่ีทางการตลาด สิ่งแวดลอ้มท่ีมีอิทธิพลทางการตลาด พฤติกรรมและกระบวนการ

ตัดสินใจซือ้ ตลาดและส่วนแบ่งการตลาด การใชส้่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ผลิตภัณฑ ์การตั้ง

ราคา การจดัจาํหน่าย และการสง่เสรมิการตลาด 

 

EC961  เศรษฐศาสตรเ์บือ้งต้น                                                         3 (3-0-6) 

           (Introduction to Economics ) 

            หลักพื ้นฐานทางเศรษฐศาสตร์ทั่วไประดับจุลภาคและมหภาค การทํางานของกลไกราคา 

โครงสรา้งตลาดแบบต่าง ๆ การผลิตและตน้ทุนการผลิต ปัญหาผลกระทบภายนอกและการจัดสรรสินคา้

สาธารณะ หลักการเบือ้งต้นของการคาํนวณรายไดป้ระชาชาติ โครงสรา้งของระบบเศรษฐกิจไทย การ

บริโภค  การออม  การลงทุน  ตลาดเงินและตลาดทุน  การคา้ระหว่างประเทศ นโยบายการเงินและการคลงั  

ปัญหาเศรษฐกิจท่ีสาํคัญ อาทิ เงินเฟ้อ การว่างงาน เงินฝืด เงินตึง รวมทัง้ปัญหาเศรษฐกิจปัจจุบัน และ

แนวทางการแกไ้ข 

 

LW961  กฎหมาย การเมือง และการปกครองของไทย                         3 (3-0-6) 

            (Thai Laws, Politics and Government) 

             ความหมาย  ความสาํคญัของหลกัการของกฎหมาย ระบบกฎหมาย หลกักฎหมายทั่วไป กฎหมาย

รฐัธรรมนูญ กฎหมายแพ่งและพาณิชย ์กฎหมายอาญา ศึกษารูปแบบของการเมือง รฐัและสถาบันทาง

การเมือง โครงสรา้งและวิวฒันาการทางการปกครองของไทย ระบบและกลไกการบรหิารของรฐั 
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CA106  หลักนิเทศศาสตร ์                                                             3 (3-0-6) 

           (Principles of Communication) 

              ความหมาย ความสาํคญั ประเภท องคป์ระกอบ และกระบวนการสื่อสาร หลกัการสื่อสาร ปัจจยั

และอุปสรรคของการสื่อสาร แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกับการสื่อสารในระดับต่าง ๆ ไดแ้ก่ การสื่อสารภายใน

บุคคล การสื่อสารระหว่างบุคคล การสื่อสารกลุ่ม การสื่อสารมวลชน และบทบาทของการสื่อสารในการ

พฒันาสงัคม 

 

CA107  พืน้ฐานการส่ือสารมวลชน                                                  3 (3-0-6) 

           (Fundamentals of Mass Communication) 

              ศึกษาก่อน CA106 หลักนิเทศศาสตร ์ 

                ความหมาย ความสําคัญ ประเภท องค์ประกอบ กระบวนการ และแบบจําลองของการ

สื่อสารมวลชน วิวฒันาการ บทบาทหนา้ที่ โครงสรา้ง ระบบสื่อสารมวลชน จรรยาบรรณและความรบัผิดชอบ

ของสื่อมวลชน  อิทธิพลของการสื่อสารมวลชนต่อสังคม การวิเคราะห์ผู ้ร ับสารสื่อมวลชน องค์กร

สื่อสารมวลชนที่เก่ียวขอ้งทัง้ในและต่างประเทศ 

 

CA108  พืน้ฐานการส่ือสารเชิงกลยุทธ ์                                    3 (3-0-6)                 

           (Fundamentals of Strategic Communication)   

             ศึกษาก่อน CA106 หลักนิเทศศาสตร ์ 

             หลกัการ แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ การสรา้งและสื่อสารแบรนดร์ะดับ

องคก์ร ระดบัสินคา้และบริการ  การใชเ้ครื่องมือหลกัในการสื่อสารแบรนด ์ โดยเนน้หลกัการ แนวคิด ทฤษฎี 

และกระบวนการดาํเนินงานเก่ียวกบัการประชาสมัพนัธแ์ละการโฆษณา จรรยาบรรณและความรบัผิดชอบ

ต่อสงัคมในการสื่อสารเชิงกลยทุธข์ององคก์ร 

 

CA109  พัฒนาทักษะการอ่าน                                                          3 (3-0-6) 

           (Reading Skill Development ) 

             ฝึกการอ่านเพื่อจับใจความสาํคัญ ศึกษารูปแบบการเขียนของบทอ่าน วิเคราะห ์วิจารณ์ และ

ประเมินคณุค่าของบทอ่าน โดยเนน้บทอ่านจากสื่อต่าง ๆ ทัง้ท่ีมีจุดมุ่งหมายเพื่องานสื่อสารมวลชนและงาน

อ่ืน ๆ ไดแ้ก่ ข่าว บทความ สารคดี สารคดีเชิงข่าว รายงาน 
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CA110  พัฒนาทักษะการเขียน                                                         3 (3-0-6) 

           (Writing Skill Development ) 

            ศึกษาก่อน HG008 ภาษาไทยเพ่ือการสื่อสาร 

             ฝึกการเขียนอย่างมีระบบเพื่อใหบ้รรลุจุดประสงคท่ี์ต้องการ ไดแ้ก่ การเขียนเพื่อเล่าเร่ือง เพื่อ

อธิบายคาํหรือขอ้ความ เพื่อแสดงความคิดเห็น และเพื่อสรา้งจินตนาการ โดยการกาํหนดจุดมุ่งหมายของ

การเขียน การวางเคา้โครงเร่ือง การนาํเสนอ  และการใชภ้าษาในการสื่อสาร 

 

CA202  วาทนิเทศ                                                                         3 (3-0-6) 

           (Speech Communication) 

             ทฤษฎีหลกัการพดู ความสาํคญั องคป์ระกอบและประเภทของการพดู การเตรียมการพดู ฝึกการ

พูดประเภทต่าง ๆ ในท่ีชุมชน ไดแ้ก่ การพูดเล่าเร่ือง การพูดโนม้นา้วใจ การสัมภาษณ ์การประชุม การ

อภิปราย และการโตว้าที รวมทัง้ฝึกการวิเคราะห ์วิจารณ ์และประเมินผลการพดู     

  

CA205  ศิลปะการสื่อสารผ่านภาพและเสียง                                       3 (2-2-5) 

           (Audio and Visual Arts for Communication)  

             จิตวิทยาการสื่อสารดว้ยภาพ ตวัอกัษร และเสียง การใชจ้ิตวิทยาในการถ่ายทอดความคิดและ

ความรูส้กึเพื่อใหส้อดคลอ้งกบัความรูแ้ละความเขา้ใจของผูร้บัสาร การจดัองคป์ระกอบของภาพและเสียง 

ทฤษฎีและเทคนิคเบือ้งตน้เก่ียวกบัการถ่ายภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหว ฝึกการถ่ายภาพนิ่งและ

ภาพเคลื่อนไหวเบือ้งตน้ทัง้ในสตดิูโอ และนอกสถานที่ 

 

CA206  หลกัการสื่อข่าวและเขียนข่าว                                                 3 (3-0-6) 

           (News Reporting and Writing) 

             ความหมาย องคป์ระกอบ และประเภทของข่าว คณุสมบติั ความรบัผิดชอบ และจรยิธรรมของ

ผูส้ื่อข่าว  การประเมินคณุค่าของแหลง่ข่าว เนน้เทคนิคการจบัประเด็นข่าว เทคนิคการสืบคน้และรวบรวม

ขอ้มลู รวมทัง้ฝึกการเขียนข่าวเพื่อรายงานทางหนงัสือพิมพ ์วิทยกุระจายเสียงและวิทยุโทรทศัน ์ 
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CA303  ภาษาอังกฤษสาํหรับงานนิเทศศาสตร ์                                      3 (3-0-6) 

           (English for Communication Arts) 

            สอบผา่น HG012  ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 4 

             ฝึกการฟังเพื่อความเขา้ใจ โดยสามารถจบัใจความสาํคัญและรายละเอียดของบทสนทนา ข่าว 

สารคดี รายงาน การบรรยาย ฝึกการพดู การแสดงความคิดเห็น การสมัภาษณ ์การเสนอรายงาน  สรุปความ

จากท่ีฟัง  ฝึกการอ่านสิ่งตีพิมพภ์าษาอังกฤษทางดา้นนิเทศศาสตร ์ ไดแ้ก่ ข่าว โฆษณา บทความ เพื่อจับ

ใจความสาํคญัและรายละเอียด  ฝึกการเขียนสรุปความข่าวและการรายงานข่าว 

 

CA304   การวิจัยเบือ้งต้นทางนิเทศศาสตร ์                                         3 (3-0-6) 

            (Introduction to Communication Research) 

              หลกั และแนวคิดเก่ียวกบัระเบียบวิธีวิจยัทางสงัคมศาสตร ์ กระบวนการวิจยั ตัง้แต่การตัง้ปัญหา

นาํวิจยั การสาํรวจวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง  การตัง้สมมติฐาน  การเลือกตวัอย่าง การเก็บรวบรวมขอ้มลู การ

วิเคราะหข์อ้มลู การใชส้ถิติเบือ้งตน้ในการประมวลผลและวิเคราะหข์อ้มลู และการนาํเสนอผลการวิจยั  

 

CA305 การจัดการสารสนเทศเพ่ืองานนิเทศศาสตร ์                            3 (2-2-5) 

            (Information Management for Communication) 

               แนวคิด หลกัการ โครงสรา้ง และกระบวนการทางสารสนเทศ การใชแ้หลง่สารสนเทศ การสืบคน้ 

การแปลผลขอ้มลูท่ีซบัซอ้น และการนาํเสนอสารสนเทศ ฝึกทกัษะการใชโ้ปรแกรมสาํเรจ็รูปเพื่อการจดัการ

และการสื่อสารสารสนเทศสาํหรบังานนิเทศศาสตร ์

 

CA306  กฎหมายและจริยธรรมนิเทศศาสตร ์                                      3 (3-0-6) 

           (Law and Ethics for Communication) 

             กฎหมายเก่ียวกบังานนิเทศศาสตร ์การโฆษณา การประชาสมัพนัธแ์ละสื่อทกุประเภท เช่น 

กฎหมายอาญาว่าดว้ยการหมิ่นประมาท ละเมิดและความรบัผิดชอบทางแพ่ง กฎหมายลิขสิทธ์ิและ

สิทธิบตัร จรยิธรรมและจรยาบรรณของนกันิเทศศาสตร ์โดยคาํนึงถึงความรบัผิดชอบต่อสงัคม 
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ข. กลุ่มวิชาแกนสาขาวิชา  9  หน่วยกิต 

 

CS 001  ความคิดสร้างสรรคเ์พ่ือการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์ 3 (3-0-6) 
          (Creativity for Strategic  Communication)                            

            หลกัการ แนวคิด และทฤษฎีการพฒันาความคิดเชิงสรา้งสรรค ์การคิดเชิงวิเคราะห ์การคิดเชิง

วิพากษ์ เพื่อพัฒนากลยุทธ์การสื่อสารท่ีแตกต่าง การสรา้งสรรคเ์คร่ืองมือและเนือ้หาเพื่อการสื่อสาร

เชิงกลยทุธท่ี์สอดคลอ้งกบัสถานการณต่์าง ๆ  โดยใชก้รณีศกึษาจากการสื่อสารเชิงกลยุทธเ์พื่อฝึกพฒันา

ความคิดสรา้งสรรค ์

 

CS 002 เคร่ืองมือเพ่ือการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์     3 (3-0-6) 
 (Tools for Strategic Communication)      

             หลักการ แนวคิด ทฤษฎี เก่ียวกับเคร่ืองมือสื่อสารเพื่อการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ ประเภทของ

เคร่ืองมือสื่อสารท่ีใชใ้นการประชาสัมพันธ์และการโฆษณา รวมทัง้สื่อใหม่ การบูรณาการเคร่ืองมือ

สื่อสารที่เหมาะสมสาํหรบัการสื่อสารเชิงกลยทุธท์ัง้ในระดบัองคก์ร และสินคา้หรือบรกิาร โดย              ฝึก

ออกแบบเครื่องมือสื่อสารเชิงกลยทุธเ์บือ้งตน้ 

 

CS 003  การวิจัยเพ่ือการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์   3 (3-0-6) 

           (Research for Strategic Communication)                          
        สอบผ่าน CA304  การวจิยัเบือ้งต้นทางนิเทศศาสตร ์

       แนวคิดและหลักการเก่ียวกับการวิจัยเพื่อการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ กระบวนการวิจัยเพื่อการ

สื่อสารเชิงกลยุทธ ์ โดยเนน้การฝึกเขียนโครงร่างการวิจยั การดาํเนินงานวิจยั และการเขียนรายงานการ

วิจยัสาํหรบังานสื่อสารเชิงกลยุทธ ์ไดแ้ก่ การวิจยัเพื่อการประชาสมัพนัธแ์ละการสื่อสารองคก์ร การวิจยั

เพื่อการโฆษณาและการสื่อสารการตลาด 

 
ค. กลุ่มวิชาเอก  30  หน่วยกิต 
วิชาเอกการประชาสัมพันธเ์ชิงกลยุทธ ์ 30  หน่วยกิต 

- วิชาเอกบังคับ 24  หน่วยกติ 
 

CS 101 การส่ือสารองคก์ร                 3 (3-0-6) 
          (Corporate Communication)      

          แนวคิดและหลกัการเก่ียวกับการสื่อสาร องคก์าร และการสื่อสารองคก์ร โดยครอบคลุมการ

สื่อสารองคก์รกับกลุ่มประชาชนเป้าหมายภายใน  และการสื่อสารองคก์รกับกลุ่มประชาชนเป้าหมาย  

ต่าง ๆ ภายนอก รวมทัง้หลกัการท่ีเป็นพืน้ฐานสาํคญัซึ่งเก่ียวขอ้งกับการสื่อสารองคก์ร ไดแ้ก่ การสรา้ง        

อัตลักษณ์ ภาพลักษณ์และชื่อเสียง ความรบัผิดชอบต่อสังคม การโฆษณาองคก์ร และการสื่อสารใน

ภาวะวิกฤติ 
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CS 102 การประชาสัมพันธก์ารตลาด      3 (3-0-6) 
           (Marketing Public Relations)     

  แนวคิดและหลักการเก่ียวกับการประชาสัมพันธ์การตลาด ความแตกต่างระหว่างการ

ประชาสัมพันธ์การตลาดกับการประชาสัมพันธ์รูปแบบอ่ืน ๆ  วิธีการและเคร่ืองมือท่ีใช้ในการ

ดาํเนินงานประชาสมัพนัธ์การตลาด ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งในการประยุกตใ์ชก้ารประชาสมัพันธก์ารตลาด 

ตลอดจนการวางแผนและการประเมินผลการประชาสมัพนัธก์ารตลาด 

 

CS 103 การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือการประชาสัมพันธ ์1  3 (3-0-6)                                                      
 (Message Design and Writing for Public Relations I)      

           แนวคิดและเทคนิคการวิเคราะหผ์ูร้บัสารและออกแบบเนือ้หาสารประเภทต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง

กบังานประชาสมัพันธเ์พื่อใหส้อดคลอ้งกับกลุ่มเป้าหมาย  ฝึกการคิดและวิเคราะหเ์ชิงสรา้งสรรคเ์พื่อ

ผลิตงานเขียนเพื่อการประชาสมัพันธ์ประเภทข่าวประชาสมัพันธ ์บทสมัภาษณ ์ คาํบรรยายภาพเพื่อ

เผยแพรผ่่านช่องทางการสื่อสารประเภทต่าง ๆ 

 

CS 104 การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือการประชาสัมพันธ ์2  3 (3-0-6)                                 
 (Message Design and Writing for Public Relations II)  
 ศึกษาก่อน CS 103 การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือการประชาสัมพันธ ์1  

           แนวคิดและเทคนิคการวิเคราะหผ์ูร้บัสารและออกแบบเนือ้หาสารประเภทต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง

กบังานประชาสมัพันธเ์พื่อใหส้อดคลอ้งกับกลุ่มเป้าหมาย  ฝึกการคิดและวิเคราะหเ์ชิงสรา้งสรรคเ์พื่อ

ผลิตงานเขียนเพื่อการประชาสมัพนัธ์ประเภทบทความ สารคดี ประกาศ แถลงการณ ์สนุทรพจน ์เพื่อ

เผยแพรผ่่านช่องทางการสื่อสารประเภทต่าง ๆ 

 
CS 105 การออกแบบและผลิตสื่อเพ่ือการประชาสัมพันธ ์           3 (2-2-5) 

  (Media Design and Production for Public Relations)   
              ศึกษาก่อน  CS 002 เคร่ืองมือเพ่ือการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์

           แนวคิด หลกัการและเทคนิคเก่ียวกบัการออกแบบสรา้งสรรคส์ื่อและผลิตสื่อใหส้อดคลอ้งกบั

กลยุทธข์ององคก์รและกลุ่มเป้าหมาย  ไดแ้ก่  สื่อสิ่งพิมพ ์ สื่ออิเล็กทรอนิกสทัง้วิทยุกระจายเสียงและ

วิทยุโทรทัศน์ และสื่อดิจิทัลเพื่อการประชาสัมพันธ์ และการประเมินผลสื่อ ฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อ

ประชาสมัพนัธป์ระเภทสิ่งพิมพ ์วิทยกุระจายเสียง และสื่อดิจิทลั 
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CS 106  การวางแผนและบริหารงานประชาสัมพันธเ์ชิงกลยุทธ ์ 3 (3-0-6) 
             (Planning and Management for Strategic Public Relations)   

              แนวคิด หลักการเก่ียวกับการวางแผนการประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์ การวิเคราะห์

สถานการณอ์งคก์ร ความทา้ทายเชิงกลยุทธ ์และกลุ่มเป้าหมาย เทคนิคการวางแผนกลยุทธ์และการ

ประชาสมัพนัธ ์การวางแผนสื่อ แนวทางการบริหารแผนงาน และการประเมินผล ฝึกการวิเคราะหแ์ละ

เขียนแผนการประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์

 

CS 107  สัมมนาการประชาสัมพันธเ์ชิงกลยุทธ ์ 3 (3-0-6)  
           (Seminar on Strategic Public Relations)   
              ศึกษาก่อน  CS 101 การสื่อสารองคก์ร 

              การวิเคราะหส์ถานการณ ์ปัญหาและแนวทางแกไ้ขปัญหาในกระบวนการสื่อสารองคก์รและ

การประชาสมัพนัธ ์ ทัง้ในระดบัการบริหารจดัการและระดบัปฏิบติัการ การสื่อสารในภาวะวิกฤติ โดย

ศึกษาจากกรณีตัวอย่างซึ่งเก่ียวข้องกับภาพลักษณ์และชื่อเสียงขององค์กร และพิจารณาความ

รบัผิดชอบต่อสงัคมบนพืน้ฐานของจรรยาบรรณวิชาชีพและจรยิธรรม 

 

CS 108  ประสบการณว์ิชาชีพทางการประชาสัมพันธ ์ 3(0-6-3) 
           (Public Relations Practicum)   
 สอบผ่าน รายวิชาในหลักสูตรจาํนวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต 
  และตามเกณฑท์ีส่าขาวิชากาํหนด 

               จดัใหน้กัศกึษาออกฝึกงานสื่อสารองคก์รหรืองานประชาสมัพนัธ ์ในหน่วยงานทัง้ภาครฐัและ

ภาคเอกชน  โดยไดร้บัความเห็นชอบจากสาขาวิชา ใหม้ีระยะเวลาการฝึกงานไม่นอ้ยกว่า 12 สปัดาห ์

หรือไม่ตํ่ากว่า 400 ชั่วโมงตามท่ีสาขาวิชากาํหนด และใหเ้สนอรายงานการฝึกงานประกอบ 

 
CS 109  โครงงานด้านการประชาสัมพันธ ์ 3 (1-0-8) 
           (Public Relations Project)   
 สอบผ่าน รายวิชาในหลักสูตรจาํนวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต 
  และตามเกณฑท์ีส่าขาวิชากาํหนด 

             นักศึกษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่า มีคุณสมบัติเหมาะสมในการจัดทําโครงงานด้านการ

ประชาสมัพนัธ ์แทนการออกฝึกงานในหน่วยงานภายนอก ตามรายวิชา CS 108 ประสบการณวิ์ชาชีพ

ทางการประชาสัมพันธ์ ให้จัดทําโครงงานเร่ืองใด ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการสื่อสารองค์กรหรือการ

ประชาสมัพนัธ ์โดยนกัศกึษาตอ้งเขียนโครงการและนาํเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรกึษา ดาํเนินโครงงาน และ/

หรือ ผลิตผลงาน ตามโครงการที่ไดร้บัความเห็นชอบ 
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CS 110 สหกิจศึกษา                     6 (0-40-20) 
           (Co-operative Education)   
 สอบผ่าน   รายวิชาในหลักสูตรจาํนวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต 
   และตามเกณฑท์ีส่าขาวิชากาํหนด 

 การปฏิบติังานจริงในสถานประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ีศึกษาเป็นระยะเวลา 1 

ภาคการศึกษาในฐานะพนักงานชั่วคราว  นักศึกษาจะตอ้งเขา้รบัการเตรียมความพรอ้มทัง้ทางดา้น

วิชาการ และการปฏิบัติตนในสังคม การทาํงาน  รวมทั้งดาํเนินการตามขั้นตอนของสหกิจศึกษาท่ี

มหาวิทยาลยักาํหนด  การปฏิบติังานและการประเมินผล อยู่ภายใตก้ารกาํกบัดแูลของอาจารยท่ี์ปรกึษา

ของสาขาวิชา และพนกังานท่ีปรกึษาท่ีสถานประกอบการมอบหมาย 

 

- วิชาเอกเลือก 6  หน่วยกิต 

CS 131  การประชาสัมพันธธุ์รกิจบันเทงิและการท่องเทีย่ว             3 (3-0-6) 
           (Public Relations for Entertainment and Tourism Businesses)   

             แนวคิด หลกัการและแนวทางการดาํเนินงานของธุรกิจบนัเทิงและการท่องเที่ยว บทบาทและ

ความสาํคญัของการประชาสมัพนัธท่ี์มีต่อธุรกิจบนัเทิงและการท่องเที่ยว โครงสรา้งองคก์รและการจดั

หน่วยงานประชาสมัพนัธ ์ เทคนิค กระบวนการวางแผนและดาํเนินงานประชาสมัพนัธ ์รวมทัง้เครื่องมือ

สื่อสารเพื่อการประชาสัมพันธ์ธุรกิจบันเทิงและการท่องเที่ยว ฝึกวิเคราะหก์ารประชาสัมพันธ์ธุรกิจ

บนัเทิงและการท่องเท่ียวจากกรณีศกึษา 

 

CS 132  การประชาสัมพันธธุ์รกิจการเงนิ               3 (3-0-6) 
           (Public Relations for Financial Businesses)    

           แนวคิด  หลกัการและแนวทางการดาํเนินงานของธุรกิจการเงิน บทบาทและความสาํคญัของ

การประชาสมัพนัธท่ี์มีต่อธุรกิจการเงิน  โครงสรา้งองคก์รและการจดัหน่วยงานประชาสมัพนัธ ์เทคนิค 

กระบวนการวางแผนและดาํเนินงานประชาสมัพันธ์  รวมทัง้เคร่ืองมือสื่อสารเพื่อการประชาสมัพันธ์

ธุรกิจการเงิน  ฝึกวิเคราะหก์ารประชาสมัพนัธธ์ุรกิจการเงนิจากกรณีศึกษา 

 

CS 133  เทคนิคการพูดและนําเสนองานเพ่ือการประชาสัมพันธ ์    3 (3-0-6) 
           (Speaking and Presentation Techniques for Public Relations)      

           หลกัการพดูและการนาํเสนองานเพื่อการประชาสมัพนัธ ์ การเตรียมการพดูและการนาํเสนอ

งาน การใชภ้าษาในการพดูและการนาํเสนองาน  เทคนิค การวางแผนและการใชส้ื่อเพื่อการนาํเสนอ

งานประชาสัมพันธ์ท่ีสอดคลอ้งกับกลุ่มเป้าหมาย ฝึกการพูดเพื่อการประชาสัมพันธ์ลักษณะต่าง ๆ 

ไดแ้ก่ การบรรยายสรุป การแถลงข่าว การสมัภาษณ ์ การประชุม การเป็นพิธีกร  การพดูในโอกาสต่าง 

ๆ และฝึกการนาํเสนองานเพื่อการประชาสมัพนัธ ์
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CS 134  การจัดกิจกรรมพิเศษเพ่ือการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์           3 (3-0-6) 
            (Special Events for Strategic Communication)   

            แนวคิด หลกัการเก่ียวกบัการจดักิจกรรมพิเศษเพื่อการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์รูปแบบและเทคนิค

การสรา้งสรรคกิ์จกรรมพิเศษเพื่อตอบสนองต่อวตัถปุระสงคข์องการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์ และสอดคลอ้ง

กับกลุ่มเป้าหมาย  กระบวนการและวิธีการดาํเนินงานในการจัดกิจกรรมพิเศษ ฝึกปฏิบัติการจัด

กิจกรรมพิเศษเพื่อการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

 
CS 135  กลยุทธสื์่อใหม่เพ่ือการประชาสัมพันธ ์                           3 (2-2-5) 
          (New Media Strategy for Public Relations)   

             แนวคิด หลักการเก่ียวกับสื่อใหม่คุณลักษณะของสื่อใหม่ประเภทต่างๆ การวิเคราะห์

กลุ่มเป้าหมายของสื่อใหม่ การกาํหนดกลยุทธก์ารใชส้ื่อใหม่ท่ีสอดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมาย เทคนิคการ

วางแผนและออกแบบสื่อใหม่เพื่องานประชาสมัพนัธท์ัง้ภายในและภายนอก ฝึกการวางแผน ออกแบบ

และผลิตสื่อใหม่เพื่อการประชาสมัพนัธ ์

 
CS 136  ชุมชนสัมพันธก์ับความรับผิดชอบต่อสังคม                   3 (3-0-6)                                                
           (Community Relations and Social Responsibility)    

          แนวคิด หลักการเก่ียวกับชุมชนและการสร้างความสัมพันธ์กับชุมชน การวิเคราะห์

สถานการณแ์ละปรบิทของชมุชนประเภทต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัองคก์ร การวิเคราะหก์ลุม่ผูม้ีสว่นไดส้่วน

เสียในชุมชน การกาํหนดกลยุทธ์การสื่อสาร การดาํเนินกิจกรรมการสื่อสาร และการประเมินผลการ

ดาํเนินงานชมุชนสมัพนัธ ์โดยเชื่อมโยงกบัหลกัความรบัผิดชอบต่อสงัคมขององคก์ร ฝึกปฏิบติักิจกรรม

ชมุชนสมัพนัธ ์

 

CS 137  การบริหารความสัมพันธ ์         3 (3-0-6) 
           (Relationship Management)   

             แนวคิด หลกัการ ทฤษฎีเก่ียวกับความสมัพันธ์ การสรา้งและการบริหารความสมัพันธ์ กล

ยุทธแ์ละวิธีการดาํเนินงานบริหารความสมัพนัธร์ะหว่างองคก์รกบักลุ่มเป้าหมายต่าง ๆ ทัง้ภายในและ

ภายนอก ไดแ้ก่ การบรหิารความสมัพนัธก์บัพนกังาน สื่อมวลชน ชมุชน ลกูคา้ 
 

CS 138  การสื่อสารเพ่ือการพัฒนา         3 (3-0-6) 
            (Communication for Development)   

             แนวคิด หลกัการ และทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกับการสื่อสารกับการพัฒนา ครอบคลุมทัง้แนวคิด 

ทฤษฎีเก่ียวกับการพัฒนา การสื่อสาร การสื่อสารเพื่อการพัฒนา การเปลี่ยนแปลงทางสังคม การ

แพร่กระจายนวัตกรรม การสื่อสารรณรงค ์การตลาดเพื่อสงัคม และการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม โดยมี

กรณีศกึษาประกอบ 
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CS 139  การประชาสัมพันธร์ะดับสากล        3 (3-0-6) 
           (Global Public Relations)   

           หลกั แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกบัการดาํเนินงานประชาสมัพนัธร์ะดบัสากล สถานการณปั์จจุบนั

และโอกาสในการทาํงานประชาสมัพนัธร์ะดบัสากล  ผลกระทบดา้นการเมือง เศรษฐกิจ ประวติัศาสตร ์

สังคมและวัฒนธรรมท่ีมีต่อการดาํเนินงานประชาสมัพันธ์และสื่อสารองคก์รสมัยใหม่ บทบาทของ     

โลกาภิวตัน ์ อินเทอรเ์น็ต  และการเขา้ถึงขอ้มลูท่ีมีต่อการสื่อสารเชิงกลยทุธร์ะดบัสากล 

 
CS 140  การสื่อสารรณรงค ์ 3 (3-0-6) 
            (Communication Campaign)   

          แนวคิด หลักการเก่ียวกับการสื่อสารรณรงค์เพื่อสรา้งการรับรู ้และความเข้าใจกับกลุ่ม

ประชาชนเป้าหมาย เก่ียวกับกิจกรรม โครงการ และ/หรือองคก์ร เพื่อมุ่งผลลัพธ์ด้านชื่อเสียงและ

ความสัมพันธ์อันดี โดยมุ่งเน้นการวางแผนการสื่อสารรณรงค์เชิงกลยุทธ์ ตั้งแต่การวิเคราะห์

สถานการณ์เ ก่ียวกับองค์กรและสภาพแวดล้อม การกําหนดประเด็นรณรงค์  การวิเคราะห์

กลุ่มเป้าหมาย การวางแผนกลยุทธท์างการสื่อสาร  การจดักิจกรรมการสื่อสารรณรงค ์ ตลอดจนการ

ประเมินผลการสื่อสารรณรงค ์ ฝึกปฏิบติัการวางแผนและดาํเนินงานสื่อสารรณรงค ์

 

CS 141  การพูดภาษาอังกฤษเพื่อการประชาสัมพันธ ์  3 (3-0-6) 

            (Speaking English for Public  Relations)      

 สอบผ่าน CA303  ภาษาอังกฤษสาํหรับงานนิเทศศาสตร ์ 

               หลักและวิธีการพูดภาษาอังกฤษเพื่อการประชาสัมพันธ์แต่ละประเภท ได้แก่ การกล่าว

ตอ้นรบั  การแนะนาํบคุคลและสถานท่ี  การตอบขอ้ซกัถาม  

 

CS 142  การเขียนภาษาอังกฤษเพื่อการประชาสัมพันธ ์    3 (3-0-6) 

            (Writing English for Public Relations)      

 สอบผ่าน CA303  ภาษาอังกฤษสาํหรับงานนิเทศศาสตร ์                      

              หลักและวิธีการเขียนภาษาอังกฤษเพื่อการประชาสมัพันธ์แต่ละประเภท ไดแ้ก่ การเขียน

บนัทกึภายใน  การเขียนข่าวประชาสมัพนัธ ์ การบรรยายภาพข่าวประชาสมัพนัธ ์ 

 

CS143   การศึกษาเฉพาะบุคคล           1 (1-0-8) 

            (Individual  Study)      

               เรื่องเก่ียวกับการประชาสัมพันธ์  โดยนักศึกษาจะต้องเสนอโครงร่างของเร่ืองท่ีสนใจจะ

ศกึษา   พรอ้มเสนอชื่ออาจารยท่ี์ปรกึษา และไดร้บัการอนมุติัจากสาขาวิชาก่อนการลงทะเบียน 

 



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์                                                                                      หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 

 
72 

 

CS 144  หัวข้อพิเศษทางการประชาสัมพันธเ์ชิงกลยุทธ ์ 3 (3-0-6) 

            (Special Topic in Strategic Public Relations)       

               เรื่องต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบังานประชาสมัพนัธ ์โดยสาขาวิชาเป็นผูค้ดัเลือก และกาํหนดหัวขอ้

ในการศกึษาแต่ละภาคการศกึษาใหส้อดคลอ้งกบัสถานการณปั์จจบุนั 

 
วิชาเอกการโฆษณา  30  หน่วยกิต 

- วิชาเอกบังคับ 24  หน่วยกติ 
CS 201  การโฆษณากับพฤติกรรมผู้บริโภค                       3 (3-0-6) 
          (Advertising and Consumer Behavior) 

                การวิเคราะหผ์ูบ้ริโภคในฐานะผูร้บัสารและเป้าหมายในการจูงใจ ปัจจัยทางจิตวิทยาและ

ปัจจยัทางสงัคมและวฒันธรรมที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภค กระบวนการตดัสินใจซือ้ของผูบ้ริโภค 

การวิเคราะหพ์ฤติกรรมผูบ้ริโภคเพื่อสรา้งคณุค่าตราสินคา้ในงานโฆษณา การนาํพฤติกรรมผูบ้รโิภคมา

ใชใ้นการวางกลยทุธโ์ฆษณา 

 
CS 202  การสื่อสารการตลาด           3 (3-0-6) 
          (Marketing Communication) 

             แนวคิดและหลกัการของการสื่อสารการตลาด เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการสื่อสารการตลาด อาทิ การ

โฆษณา การประชาสมัพันธ ์การส่งเสริมการขาย การตลาดตรง การวิเคราะหผ์ูร้บัสารเป้าหมาย การ

สรา้งตราสินคา้และคุณค่าตราสินคา้ การพัฒนากลยุทธ์สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ รวมถึงการ

นาํเสนอกลยทุธส์ื่อสารการตลาด 

 

CS 203  การสร้างสรรคแ์ละเขียนบทโฆษณา                                 3 (3-0-6) 
          (Creative and Copywriting) 
           ศึกษาก่อน CS001 ความคดิสร้างสรรคเ์พ่ือการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์

              แนวคิด วิธีการ และขัน้ตอนของการวางแผนกลยุทธ์ความคิดสรา้งสรรคส์าํหรบัการโฆษณา 

การสรา้งสรรคง์านโฆษณาสาํหรบัสินค้าและบริการประเภทต่าง ๆ การออกแบบและการเขียนบท

โฆษณา การเขียนคาํขวญั ฝึกการสรา้งสรรคง์านโฆษณาทางสื่อต่าง ๆ ทัง้สื่อดัง้เดิม อาทิ  สื่อสิ่งพิมพ ์

สื่อวิทยกุระจายเสียงและวิทยโุทรทศัน ์และสื่อสมยัใหม่ อาทิ อินเทอรเ์น็ต มลัติมีเดีย 
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CS 204  การผลิตงานโฆษณา             3(2-2-5) 
          (Advertising Production) 

               หลกัการและกระบวนการพืน้ฐานสาํหรบัการผลิตงานโฆษณาในสื่อต่าง ๆ ทัง้สื่อดัง้เดิมและ  

สื่อสมัยใหม่ เทคนิคและแนวทางในการติดต่อประสานงานระหว่างบริษัทโฆษณากับหน่วยงาน

ภายนอกท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตงานโฆษณา การดาํเนินงานของหน่วยงานภายนอก ฝึกปฏิบติัการผลิต

งานโฆษณาในสื่อรูปแบบต่าง ๆ ตัง้แต่การเตรียมการผลิต การผลิต และงานภายหลงัการผลิต 

 
CS 205  การวางแผนช่องทางการโฆษณา         3 (3-0-6) 
          (Advertising Channel Planning) 
           ศึกษาก่อน CS002 เคร่ืองมือเพ่ือการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์

             ช่องทางการสื่อสารประเภทต่าง ๆ ท่ีใชใ้นการโฆษณา ศัพทเ์ทคนิคท่ีใชใ้นการวางแผนสื่อ

โฆษณา กระบวนการวางแผนสื่อโฆษณา การวิเคราะหข์อ้มลูทางการตลาด การนาํขอ้มลูวิจยัเก่ียวกบั

ผูบ้ริโภคมาใชใ้นการวางแผนสื่อ  การวางกลยุทธ์ช่องทางการสื่อสารเพื่อสรา้งตราสินคา้ การจัดทาํ

ตารางแผนสื่อ ตลอดจนการประเมินผลแผนสื่อโฆษณา 

 

CS 206  การรณรงคท์างการโฆษณา                               3 (3-0-6) 
         (Advertising Campaign) 
            ศึกษาก่อน CS202 การสื่อสารการตลาด 

              กระบวนการและการดาํเนินงานแผนรณรงคโ์ฆษณา การวิเคราะหข์อ้มลูทางการตลาด การ

กาํหนดกลุ่มเป้าหมาย การวางกลยุทธ์โฆษณา การผลิตงานโฆษณา การบูรณาการสาร สื่อ และ

เคร่ืองมือสื่อสารต่าง ๆ เข้าด้วยกัน  ตลอดจนการประเมินผลแผนรณรงคโ์ฆษณา ฝึกปฏิบัติการ

วางแผนและการดาํเนินงานรณรงคโ์ฆษณา รวมทัง้การนาํเสนอแผนรณรงค ์

 

CS 207  สัมมนาการโฆษณา                          3 (3-0-6) 
        (Seminar on Advertising) 
           ศึกษาก่อน  CS 202 การสือ่สารการตลาด 

              ข้อเท็จจริงเก่ียวกับสภาพและปัญหาของการสื่อสารการตลาดหรือการโฆษณา โดยเน้น

กรณีศึกษาซึ่งเป็นท่ีสนใจในวงการธุรกิจสื่อสารการตลาดหรือธุรกิจโฆษณาและสาธารณชน รวมทัง้

ศึกษาแนวความคิดของนกัสื่อสารการตลาดหรือนักโฆษณาท่ีมีชื่อเสียง เพื่อนาํมาประยุกตใ์ชใ้นการ

สรา้งทกัษะแนวคิดในการวิเคราะหแ์ละแกไ้ขปัญหา 
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CS 208  ประสบการณว์ิชาชีพทางการโฆษณา                                    0 (0-6-3) 
         (Advertising Practicum) 
           สอบผ่าน รายวิชาในหลักสูตรจาํนวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต  
 และตามเกณฑท์ีส่าขาวิชากาํหนด 

              จัดให้นักศึกษาออกฝึกงานในหน่วยงานต่าง ๆ หรือฝึกกลุ่มปฏิบัติการวิชาชีพสื่อสาร

การตลาดหรือโฆษณา โดยไดร้บัความเห็นชอบจากสาขาวิชา ใหม้รีะยะเวลาการฝึกงานไม่นอ้ยกว่า 12 

สปัดาห ์หรือไม่นอ้ยกว่า 400 ชั่วโมง ตามท่ีสาขาวิชากาํหนด และใหเ้สนอรายงานการฝึกงานประกอบ 

 
CS 209  โครงงานด้านการโฆษณา 3 (1-0-8) 
           (Advertising Project)   
           สอบผ่าน รายวิชาในหลักสูตรจาํนวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต  
 และตามเกณฑท์ีส่าขาวิชากาํหนด 

              นักศึกษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่า มีคุณสมบัติเหมาะสมในการจัดทําโครงงานด้านการ

โฆษณา แทนการออกฝึกงานในหน่วยงานภายนอก ตามรายวิชา CS 208 ประสบการณ์วิชาชีพ

ทางการโฆษณา  ให้จัดทาํโครงงานเร่ืองใด ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการโฆษณา โดยนักศึกษาต้องเขียน

โครงการและนาํเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรกึษา ดาํเนินโครงงาน และ/หรือ ผลิตผลงาน ตามโครงการที่ไดร้บั

ความเห็นชอบ 

 

CS 210  สหกิจศึกษา                      6 (0-40-20) 
           (Co-operative Education) 
           สอบผ่าน รายวิชาในหลักสูตรจาํนวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต  
 และตามเกณฑท์ีส่าขาวิชากาํหนด 

              การปฏิบติังานจริงในสถานประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ีศึกษาเป็นระยะเวลา     

1 ภาคการศึกษาในฐานะพนักงานชั่วคราว นกัศึกษาจะตอ้งเขา้รบัการเตรียมความพรอ้มทัง้ทางดา้น

วิชาการ และการปฏิบัติตนในสังคม การทาํงาน รวมทัง้ดาํเนินการตามขั้นตอนของสหกิจศึกษาท่ี

มหาวิทยาลัยกาํหนด  การปฏิบัติงานและการประเมินผล อยู่ภายใตก้ารกาํกับดูแลของอาจารย์ท่ี

ปรกึษาของสาขาวิชา และพนกังานท่ีปรกึษาท่ีสถานประกอบการมอบหมาย 

 

 

 

 



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์                                                                                      หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 

 
75 

- วิชาเอกเลือก 6  หน่วยกิต 
CS 231  การโฆษณากับสังคม            3 (3-0-6) 
          (Advertising and Society) 

             บทบาท อิทธิพล และผลกระทบของการโฆษณาและกิจกรรมการตลาดอ่ืน ๆ ท่ีมีต่อบุคคล 

ชุมชน และสังคม บทบาทของการโฆษณาในด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 

จรรยาบรรณและความรบัผิดชอบของนักโฆษณา การควบคุมโฆษณาทางกฎหมายและหน่วยงานท่ี

เก่ียวขอ้ง โดยใชก้รณีศกึษาในประเทศไทย 

 
CS 232  เทคนิคการนําเสนอผลงานโฆษณา                    3 (3-0-6) 
         (Advertising Presentation Techniques) 

              หลกัการและวิธีการในการนาํเสนอผลงานแก่บริษัทลูกคา้ เพื่อการแข่งขันกับบริษัทตัวแทน

โฆษณาอ่ืน ๆ  ฝึกปฏิบติัการเตรียม การผลิต และการนาํเสนอผลงานโฆษณา อาทิ แผนรณรงคโ์ฆษณา 

แผนงานความคิดสรา้งสรรค ์ผลงานวิจยัตลาดและผูบ้ริโภค ใหล้กูคา้อนุมัติ ตลอดจนแนวทางในการ

ปรบัปรุงและแกไ้ขปัญหาอปุสรรคท่ีเก่ียวขอ้งกบัการนาํเสนอผลงานโฆษณาในสถานการณ ์  ต่าง ๆ 

 

CS 233  ทฤษฎีการจูงใจเพ่ืองานโฆษณา                           3 (3-0-6) 
          (Persuasive Theory for Advertising) 

              แนวคิดและทฤษฎีการจูงใจโดยใชส้ื่อประเภทต่าง ๆ เพื่องานโฆษณา องคป์ระกอบเก่ียวกับ

ทฤษฎีการจูงใจทัง้ดา้นจิตวิทยา สงัคมวิทยา มานุษยวิทยา และเศรษฐศาสตร ์การนาํทฤษฎีการจูงใจ   

มาใชใ้นการวางกลยทุธโ์ฆษณา รวมทัง้สภาพแวดลอ้มท่ีเก่ียวขอ้งกบัการจงูใจอนัสง่ผลต่องานโฆษณา 

 

CS 234  กลยุทธก์ารโฆษณาผ่านสื่อสมัยใหม่                       3 (3-0-6) 
          (Advertising Strategy in New Media) 

             หลักการและกลยุทธ์สาํหรบัการโฆษณาผ่านสื่อสมัยใหม่ ได้แก่ อินเทอรเ์น็ต มัลติมีเดีย         

สื่อแวดลอ้ม  สื่อดิจิทลั  และสื่ออ่ืน ๆ โดยการสรา้งสารและเลือกใชส้ื่อเพื่อใชใ้นการสื่อสารการตลาด    

อย่างมีประสิทธิภาพ 

 

 

 

 

 

 

CS 235  การออกแบบโฆษณา                     3(2-2-5) 
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          (Advertising Design) 

               หลักการเบื ้องต้นของนิเทศศิลป์ท่ีนํามาใช้ในงานโฆษณา การออกแบบเคร่ืองหมาย

สญัลกัษณแ์ละตัวอักษร การเลือกใชส้ี กระบวนการผลิตวัสดโุฆษณาและตน้ฉบบัท่ีใชใ้นงานสิ่งพิมพ ์

การใช้ระบบการพิมพ์  ฝึกปฏิบัติการออกแบบสิ่งพิมพ์ประเภทต่าง ๆ กระบวนการทาํอารต์เวิร ์ค 

ตลอดจนการออกแบบและผลิตวสัดโุฆษณาในสื่อประเภทอ่ืน ๆ 

 

CS 236  การถ่ายภาพเพ่ืองานโฆษณา                                         3(2-2-5) 
          (Advertising Photography) 

               หลักการถ่ายภาพจากความคิดเชิงสรา้งสรรคเ์พื่อใชใ้นงานโฆษณา เกณฑต่์าง ๆ สาํหรบั

ประเมินคณุภาพผลงาน  เทคนิคการจดัองคป์ระกอบภาพ  การจดัแสง และฝึกปฏิบติัการถ่ายภาพน่ิง 

เพื่อใชใ้นงานโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพแ์ละสื่อสมยัใหม่ที่ตอ้งใชภ้าพนิ่งในการโฆษณา 

 

CS 237  คอมพิวเตอรก์ราฟิกเพ่ืองานโฆษณา                                  3 (2-2-5) 
          (Computer Graphics for Advertising) 

              การออกแบบและฝึกปฏิบติัการจดัทาํชิน้งานโฆษณาดว้ยคอมพิวเตอรใ์นสื่อประเภทต่าง ๆ 

ไดแ้ก่  สื่อสิ่งพิมพ ์ สื่อวิทยุกระจายเสียง สื่อวิทยุโทรทัศน ์และสื่อประสม (Multimedia) กระบวนการ

และขั้นตอนการออกแบบ  และการนําเสนองานโฆษณาแบบสองมิติและสามมิติด้วยโปรแกรม

คอมพิวเตอร ์

 

CS 238  การจัดการโฆษณา               3 (3-0-6) 
          (Advertising Management) 

               การดําเนินงานธุรกิจของหน่วยงานโฆษณาและบริษัทตัวแทนโฆษณาในด้านการจัด

โครงสรา้งองคก์ร  การจดัสรรบุคลากร งบประมาณ และทรพัยากรอ่ืน ๆ อย่างมีประสิทธิภาพ กลยุทธ์

การจดัหา การใหบ้รกิารและการประสานงานแก่บริษัทลกูคา้ การเสรมิสรา้งและรกัษาความสมัพนัธ์อนั

ดีกับบริษัทลูกค้า ตลอดจนการติดตามประเมินผล เพื่อนาํมาปรบัปรุงแก้ไขวิธีการดาํเนินงานให้มี

ประสิทธิภาพ 

 

 

 

 

 

CS 239  การกาํกับศิลป์เพ่ืองานโฆษณา                                        3 (2-2-5) 
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          (Advertising Art Direction) 
             ศึกษาก่อน CS235 ศิลปะการออกแบบโฆษณา 

            หลกัการและวิธีการกาํกบัศิลป์  ความเก่ียวเน่ืองกบัการสื่อสารในดา้นการเลือกใชส้ี การวาง

รูปแบบ การออกแบบหนา้ การจดัวางองคป์ระกอบตวัอกัษรและภาพ ฝึกปฏิบติังานดา้นกาํกบัศิลป์เพื่อ

ใชใ้นงานโฆษณาทางสื่อต่าง ๆ ทัง้สื่อดัง้เดิมและสื่อสมยัใหม่ท่ีตอ้งการใชภ้าพน่ิงและภาพเคลื่อนไหว

ในการโฆษณา 

 

CS 240  การศึกษาเฉพาะบุคคล                                        3 (1-0-8) 
          (Individual Study) 

              การศึกษาเร่ืองต่าง ๆ เก่ียวกับการโฆษณา โดยนักศึกษาจะตอ้งเสนอโครงร่างของเร่ืองท่ี

สนใจศกึษา  พรอ้มเสนอชื่ออาจารยท่ี์ปรกึษา เพื่อขออนมุติัจากสาขาวิชาก่อนการลงทะเบียน 

 

CS 241  หัวข้อพิเศษทางการโฆษณา                       3 (3-0-6) 
          (Special Topic in Advertising) 

             ประเด็นต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกับงานดา้นการโฆษณา โดยสาขาวิชาเป็นผูค้ัดเลือกและกาํหนด

หวัขอ้การศกึษาในแต่ละภาค ใหส้อดคลอ้งกบัสถานการณปั์จจบุนั 

 

วิชาเอกการส่ือสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม  30  หน่วยกิต 

- วิชาเอกบังคับ  24  หน่วยกิต 
 

CS 301  หลักการสื่อสารการตลาด 3 (3-0-6) 
          (Principles of Marketing Communication) 

  หลักการ  แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับการสื่อสารการตลาด  ความเชื่อมโยงระหว่างการ

สื่อสารกบัการตลาด  บทบาทของการสื่อสารการตลาดในส่วนประสมทางการตลาด องคป์ระกอบของ

การสื่อสารการตลาด  เคร่ืองมือสื่อสารการตลาดรูปแบบต่าง ๆ  พฤติกรรมผู้บริโภคภายใต้ความ

หลากหลายทางวฒันธรรม  การวางแผนงานดา้นการสื่อสารการตลาด ตลอดจนการกาํหนดกลยุทธ์

การสือ่สารการตลาดแบบบูรณาการเพื่อสรา้งแบรนดข์องธุรกิจทัง้ในระดบัประเทศและในระดบัสากล 

 
 
 
 
 
 
CS 302  จิตวิทยาผู้บริโภคหลากวัฒนธรรม 3 (3-0-6) 
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          (Multicultural Consumer Psychology) 

   แนวคิดและทฤษฎีทางจิตวิทยาและพฤติกรรมศาสตรท่ี์เก่ียวข้องกับการศึกษาผู้บริโภค 

การศึกษาปัจจยัภายใน  การรบัรู ้ ความจาํ  บุคลิกภาพ  และปัจจยัแวดลอ้มทางสงัคม ไดแ้ก่ ค่านิยม 

ครอบครัว กลุ่มอ้างอิงท่ีเก่ียวข้องกับผู้บริโภค การสื่อสารกับผู้บริโภคท่ีมีปัจจัยทางจิตวิทยาและ

วัฒนธรรมท่ีแตกต่างกัน  กระบวนการทางจิตวิทยาท่ีเป็นพืน้ฐานความคิด  ความรูส้ึก การตัดสินใจ 

และพฤติกรรมของผูบ้ริโภค การประยุกตใ์ชท้ฤษฎีและงานวิจัยสาํหรบัการสื่อสารการตลาดกับกลุ่ม

ผูบ้รโิภคภายใตร้ะบบวฒันธรรมต่าง ๆ 

 

CS 303  เคร่ืองมือสื่อสารการตลาดเชิงกลยุทธ ์ 3 (2-2-5) 
          (Strategic Marketing Communication Tools) 
           ศึกษาก่อน CS301หลักการสื่อสารการตลาด    

              หลักการและแนวคิดเก่ียวกับเคร่ืองมือสื่อสารการตลาดตราสินค้าและตราองค์กรข้าม

วัฒนธรรม  การออกแบบและสรา้งสรรคเ์คร่ืองมือการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ ไดแ้ก่ การ

โฆษณา  การประชาสมัพนัธ ์ การตลาดทางตรง  การส่งเสริมการขาย  การตลาดเชิงกิจกรรม รวมถึง

การประยุกตใ์ชส้ื่อประเพณี  สื่อพืน้บา้น  สื่อใหม่  และสื่อสังคมออนไลน ์การประเมินผลเคร่ืองมือ

สื่อสารการตลาด  กฎระเบียบและจริยธรรมท่ีเก่ียวขอ้ง  ฝึกผลิตสื่อและสรา้งสรรคเ์คร่ืองมือสื่อสาร

การตลาด 

 

CS 304  สื่อดิจิทัลเพ่ือการสื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม 3 (2-2-5) 

          (Digital Media for Cross-Cultural Marketing Communication) 

 ศึกษาก่อน CS301หลักการสื่อสารการตลาด    

  หลกัการ แนวคิด รูปแบบ และพฒันาการของการใชส้ื่อดิจิทลัและสื่อสงัคมออนไลนเ์พื่อการ

สื่อสารการตลาด เทคนิคและวิธีการใช้สื่อดิจิทัลและสื่อสังคมออนไลน์เพื่อเข้าถึงผู้บริโภคใน

สภาพแวดลอ้มขา้มวฒันธรรม การวดัและประเมินผลการสื่อสารผ่านสื่อดิจิทลัและสื่อสงัคมออนไลน ์

 

CS 305  การสร้างแบรนดข์้ามวัฒนธรรม 3 (3-0-6) 

          (Cross-Cultural Branding) 

  หลกัการและแนวคิดเก่ียวกับแบรนดแ์ละการสรา้งแบรนดข์า้มวฒันธรรม องคป์ระกอบของ   

แบรนด์  คุณค่าเชิงมูลค่าของแบรนด์ (Brand Equity) บทบาทและความสําคัญของการสื่อสาร

การตลาดกบัการสรา้งแบรนดข์า้มวฒันธรรม กรณีศึกษาเทคนิคการสื่อสารการตลาดเพื่อสรา้งแบรนด์

ระดบัภมูิภาคและแบรนดร์ะดบัโลก  

 
CS 306  การรณรงคท์างการส่ือสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม   3 (3-0-6) 
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          (Cross-Cutural Marketing Communication Campaign) 
           ศึกษาก่อน CS303  เคร่ืองมือสื่อสารการตลาดเชิงกลยุทธ ์

 บทบาทและความสาํคัญของการรณรงคท์างการสื่อสารการตลาด กระบวนการวางแผน

รณรงค ์ ประกอบดว้ยการวิเคราะหผ์ลิตภณัฑแ์ละองคก์ร  การวิเคราะหส์ภาพแวดลอ้มทางการตลาด

ทัง้ภายในประเทศและระหว่างประเทศ  การวิเคราะหก์ลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย การพัฒนากลยุทธ์การ

สื่อสารการตลาดท่ีสอดคลอ้งกบักลุ่มผูบ้ริโภคในสภาพแวดลอ้มทางวัฒนธรรมท่ีแตกต่างกนั และการ

ประเมินผลการรณรงค ์ ฝึกวางแผนและนาํเสนอแผนรณรงคท์างการสื่อสารการตลาด 

 

CS 307  สัมมนาการส่ือสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม 3 (3-0-6) 
        (Seminar on Cross-Cultural Marketing Communication) 
           ศึกษาก่อน CS301 หลักการสื่อสารการตลาด 

  การวิเคราะหส์ถานการณ ์ ปัญหา  และแนวทางแกไ้ขปัญหาในกระบวนการสื่อสารการตลาด

ขา้มวัฒนธรรม  โดยศึกษาจากกรณีตัวอย่างการสื่อสารการตลาดขา้มวัฒนธรรมของประเทศไทย 

แนวความคิดและผลงานของนักสื่อสารการตลาดท่ีมีชื่อเสียง เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาแนวคิด 

ทักษะการวิเคราะหแ์ละการแกไ้ขปัญหาเก่ียวกับการสรา้งแบรนด ์กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดแบบ

บรูณาการ  รวมทัง้กลยทุธก์ารสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม  

 
CS 308  ประสบการณว์ิชาชีพทางการสื่อสารการตลาด 3 (6-0-3) 
         (Marketing Communication Practicum) 
           สอบผ่าน  รายวิชาในหลักสูตรจาํนวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต  
 และตามเกณฑท์ีส่าขาวิชากาํหนด 

              จดัใหน้กัศึกษาออกฝึกงานสื่อสารการตลาดในหน่วยงานต่าง ๆ โดยไดร้บัความเห็นชอบจาก

สาขาวิชา ให้มีระยะเวลาการฝึกงานไม่น้อยกว่า 12 สัปดาห์ หรือไม่น้อยกว่า 400 ชั่วโมง ตามท่ี

สาขาวิชากาํหนด และใหเ้สนอรายงานการฝึกงานประกอบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
CS 309  โครงงานด้านการส่ือสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม 3 (1-0-8) 
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           (Cross-Cultural Marketing Communication Project)   
           สอบผ่าน รายวิชาในหลักสูตรจาํนวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต  
 และตามเกณฑท์ีส่าขาวิชากาํหนด 

               นกัศกึษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่า มีคณุสมบติัเหมาะสมในการจดัทาํโครงงานดา้นการสื่อสาร

การตลาดข้ามวัฒนธรรมแทนการออกฝึกงานในหน่วยงานภายนอก ตามรายวิชา CS 308 

ประสบการณวิ์ชาชีพทางการสื่อสารการตลาด  ใหจ้ดัทาํโครงงานเร่ืองใด ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสื่อสาร

การตลาดขา้มวัฒนธรรม โดยนักศึกษาตอ้งเขียนโครงการและนาํเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรึกษา ดาํเนิน

โครงงาน และ/หรือ ผลิตผลงาน ตามโครงการที่ไดร้บัความเห็นชอบ 

 
CS 310  สหกิจศึกษา                      6 (0-40-20) 
           (Co-operative Education) 
           สอบผ่าน  รายวิชาในหลักสูตรจาํนวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิต  
 และตามเกณฑท์ีส่าขาวิชากาํหนด 

              การปฏิบติังานจริงในสถานประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ีศึกษาเป็นระยะเวลา     

1 ภาคการศึกษาในฐานะพนักงานชั่วคราว นกัศึกษาจะตอ้งเขา้รบัการเตรียมความพรอ้มทัง้ทางดา้น

วิชาการ และการปฏิบัติตนในสังคม การทาํงาน รวมทัง้ดาํเนินการตามขั้นตอนของสหกิจศึกษาท่ี

มหาวิทยาลัยกาํหนด  การปฏิบัติงานและการประเมินผล อยู่ภายใตก้ารกาํกับดูแลของอาจารย์ท่ี

ปรกึษาของสาขาวิชา และพนกังานท่ีปรกึษาท่ีสถานประกอบการมอบหมาย 

 

- วิชาเอกเลือก 6  หน่วยกิต 
CS 331  การสื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรมเพ่ือการท่องเทีย่ว 3 (3-0-6) 

          (Cross-Cultural Marketing Communication for Tourism) 

   หลักการและแนวคิดเก่ียวกับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว บทบาทของการตลาดต่อ

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว  ส่วนประสมทางการตลาดเพื่อการท่องเท่ียว การวิเคราะหพ์ฤติกรรมของ

นักท่องเท่ียวหลากวัฒนธรรม  การวางแผนการสื่อสารการตลาดเพื่อการท่องเท่ียว กลยุทธ์การใช้

เครื่องมือสื่อสารการตลาดเพื่อสง่เสรมิการท่องเท่ียว  

 
CS 332  การส่ือสารการตลาดสาํหรับธุรกิจค้าปลีกข้ามชาติ 3 (3-0-6) 
         (Marketing Communication for Multinational  Retail Business) 

  แนวคิดเก่ียวกับธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่  เคร่ืองมือสื่อสารการตลาดสาํหรับธุรกิจค้าปลีก

สมัยใหม่ รูปแบบการใช้ชีวิตและพฤติกรรมของผู้บริโภคเป้าหมายภายใต้ความหลากหลายทาง

วัฒนธรรม  การสื่อสารอัตลักษณ์ของธุรกิจและการสรา้งประสบการณใ์หแ้ก่ลกูคา้ ณ ทุกจุดสัมผัส      

การสรา้งแบรนดธ์ุรกิจคา้ปลีกในระดบัสากล  การสรา้งความผกูพนัและความภกัดีของผูบ้รโิภค  
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CS 333  การส่ือสารการตลาดสาํหรับผู้ประกอบการ 3 (3-0-6) 
            ธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม       
          (Marketing Communication for Small and Medium Enterprises) 

  แนวคิดเก่ียวกับการตลาดสาํหรบัผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม แนวคิด

เก่ียวกบัการสื่อสารการตลาด การสรา้งความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัภายใตง้บประมาณท่ีจาํกดัและ 

แบรนดย์งัไม่เป็นท่ีรูจ้ักในตลาด  การวางแผนและพฒันากลยุทธก์ารสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ

เพื่อการเติบโตอย่างยั่งยืนของธุรกิจ 

 

CS 334  การส่ือสารการตลาดเชิงกจิกรรม 3 (2-2-5) 

          (Event Marketing Communication) 

  แนวคิดและองคป์ระกอบของการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม การวิเคราะหผ์ูบ้ริโภคและ

ปัจจยัในการกาํหนดรูปแบบของการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม กระบวนการวางแผนและดาํเนินงาน

สื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม เทคนิคการจัดกิจกรรมเพื่อการสื่อสารการตลาด วิธีการประเมินผลการ

สื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม ฝึกปฏิบติัการจดักิจกรรมเพื่อการสื่อสารการตลาด 

 
CS 335  ไมซเ์พ่ือการสื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม                      3 (3-0-6) 
          (MICE for Cross-Cultural Marketing Communication) 

  หลกัการเก่ียวกบัการจดัประชุมสมัมนา การท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวลั การจดังานแสดงสินคา้

ระดับนานาชาติ (MICE-Meetings, Incentives, Conventions and Exhibitions)  เพื่อการสื่อสาร

การตลาดขา้มวัฒนธรรม การวางแผนและกาํหนดกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเพื่อส่งเสริมกิจกรรม

ไมซ ์การดาํเนินงาน และการประเมินผลการจดักิจกรรมไมซ ์

 

CS 336  การออกแบบสารเพ่ือการสื่อสารการตลาด 3 (3-0-6) 
          (Message Design for Marketing Communication) 

  การแปลงแนวคิดทางการตลาดสู่การสรา้งสารเพื่อการสื่อสารการตลาด แนวคิดและเทคนิค

การวิเคราะหผ์ูร้บัสาร  ฝึกวิเคราะหเ์ชิงสรา้งสรรคเ์พื่อออกแบบเนือ้หาสารประเภทต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบั

การสื่อสารการตลาดเพื่อใหส้อดคลอ้งกับกลุ่มเป้าหมาย ไดแ้ก่ สารทางการโฆษณาและการส่งเสริม    

การขาย  สารทางการประชาสมัพนัธ ์ 

 
 
 
 
 
CS 337  ภาษาอังกฤษเพื่องานส่ือสารการตลาด 3 (3-0-6) 
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          (English for Marketing Communication) 
 สอบผ่าน CA303  ภาษาอังกฤษสาํหรับงานนิเทศศาสตร ์  

 การอ่าน  การแปลความหมาย  และการเขียนภาษาอังกฤษท่ีเก่ียวข้องกับงานสื่อสาร

การตลาด ไดแ้ก่  การอ่านข่าวและการสรุปข่าวภาษาองักฤษ  การแปลข่าวภาษาองักฤษ  การอ่านและ

สรุปใจความของงานโฆษณา  การเขียนบรรยายภาพข่าวประชาสัมพันธ์การตลาด  การแปลข่าว

ประชาสัมพันธ์การตลาด  การเขียนบันทึกภายในและจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ และคําศัพท์

ภาษาองักฤษท่ีใชใ้นงานสื่อสารการตลาด 

 

CS 338  การจัดการธุรกิจการสื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม  3 (3-0-6) 
            (Business Management for Cross-Cultural Marketing Communication) 

              หลกัการและแนวคิดการบริหารธุรกิจการสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม โครงสรา้งและการ

จัดการหน่วยปฏิบัติการสื่อสารการตลาด การบริหารนโยบายและการจัดการทรัพยากรด้าน

งบประมาณ บคุลากร  ขอ้มลูเพื่อการตดัสินใจ  ศกึษาเปรียบเทียบการจดัการธุรกิจสื่อสารการตลาดใน

บรบิทของสงัคมไทยและนานาชาติ เนน้ประเทศในกลุม่ภมูิภาคอาเซียน 

 

CS 339  การศึกษาเฉพาะบุคคล                                        3 (1-0-8) 
          (Individual Study) 

              การศกึษาเร่ืองต่าง ๆ เก่ียวกบัการสื่อสารการตลาดขา้มวฒันธรรม โดยนกัศกึษาจะตอ้งเสนอ

โครงร่างของเร่ืองท่ีสนใจศึกษา พรอ้มเสนอชื่ออาจารยท่ี์ปรึกษา เพื่อขออนุมัติจากสาขาวิชาก่อนการ

ลงทะเบียน 

 

CS 340  หัวข้อพิเศษทางการสื่อสารการตลาด 3 (3-0-6) 
          (Special Topic in Marketing Communication) 

              ประเด็นต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบังานสื่อสารการตลาด โดยสาขาวิชาเป็นผูค้ดัเลือกและกาํหนด

หวัขอ้ในการศกึษาแต่ละภาคการศกึษาใหส้อดคลอ้งกบัสถานการณปั์จจบุนั 

 

 

 

 

 

 

 

  วิชาเอกการสร้างสรรคแ์ละออกแบบสื่อ 30 หน่วยกิต 
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- วิชาเอกบังคับ 24 หน่วยกิต 
CS 401  พืน้ฐานการออกแบบ       3 (2-2-5) 

  (Fundamental of Design) 

  ประวติั แนวคิด ทฤษฎีเบือ้งตน้ของการออกแบบ ฝึกปฏิบติังานดา้นการสรา้งสรรค�์การ

ออกแบบสื่อ โดยใชศิ้ลปะพืน้ฐานการออกแบบ ไดแ้ก่ จุด เสน้ ระนาบ รูปรา่ง รูปทรง ลกัษณะพืน้ผิว ส ี

นํา้หนกั พืน้ท่ีว่าง และหลกัการออกแบบ ไดแ้ก่ เอกภาพ จงัหวะ ความสมดลุ สดัส่วน รวมถึงการใชส้ี 

และการสื่อสญัลกัษณท์างการออกแบบ  

 
CS 402  ทัศนศิลป์เพ่ือการสื่อสาร      3 (2-2-5) 

  (Visual Art for Communication) 

  หลกัการ แนวคิดและเทคนิคการสื่อสารผ่านภาพ การออกแบบและจดัองคป์ระกอบภาพ ทัง้

ภาพน่ิงและภาพเคลื่อนไหว ฝึกปฏิบติัทกัษะของการออกแบบภาพเพื่อการประชาสมัพนัธ ์การโฆษณา 

การสื่อสารการตลาด 

 

CS 403  เคร่ืองมือเพ่ือการออกแบบสื่อและการสื่อสาร   3 (2-2-5) 

    (Tools for Media and Communication Design)   

   ศึกษาก่อน CS401 พืน้ฐานการออกแบบ 

  หลกัการ แนวคิดและเทคนิคการออกแบบสื่อและการสื่อสาร ไดแ้ก่  การออกแบบตวัอกัษร 

การออกแบบอินเตอรแ์อคทีฟ การออกแบบอินโฟกราฟิก  ฝึกปฏิบติัการออกแบบดว้ยโปรแกรม

คอมพิวเตอรเ์พื่อการออกแบบสื่อที่สนบัสนนุการสรา้งแบรนด ์

 

CS 404  การจัดการแบรนดแ์ละการออกแบบสื่อ    3 (3-0-6) 

  (Brand Management and Media Design) 

  หลกัการและความสมัพนัธร์ะหว่างการจดัการแบรนดก์บัการออกแบบสื่อ การสรา้งและปรบั

คณุค่า ความหมาย อตัลกัษณ ์การวางตาํแหน่ง และบุคลิกภาพ ของแบรนดส์ินคา้ บรกิาร หรือองคก์ร 

การออกแบบสื่อเพื่อเชื่อมโยงกลยทุธแ์บรนดใ์นการเขา้ถึงกลุม่เปา้หมาย เนน้กรณีศึกษาการจดัการ  

แบรนดด์ว้ยการออกแบบ 

 

 
 

 

 

CS 405  การสร้างสรรคแ์ละออกแบบเชิงธุรกิจ     3 (3-0-6) 
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  (Creativity and Design for Business) 

ความสมัพนัธข์องธุรกิจกบัการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบ กระบวนการและขัน้ตอนการออกแบบ 

ตัง้แต่การวิเคราะหบ์รบิททางการตลาด สงัคม และวฒันธรรม การศกึษาพฤติกรรมความตอ้งการ

ผูบ้รโิภคและผูม้ีสว่นไดส้ว่นเสีย ฝึกปฏิบติัสรา้งสรรคง์านออกแบบใหเ้หมาะสมกบัสภาพแวดลอ้มของ

ธุรกิจ 

 

CS 406  โครงงานด้านการออกแบบส่ือ 1     3 (1-0-8) 
   (Media Design Project 1) 

  ศึกษาก่อน  CS 401  พืน้ฐานการออกแบบ   

                  CS 402  ทัศนศิลป์เพื่อการสื่อสาร 

  การจดัทาํโครงงานดา้นการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อสาํหรบัองคก์รหรือผลิตภณัฑ ์ โดย

นกัศกึษาตอ้งเขียนโครงการและนาํเสนอต่ออาจารยท์ี่ปรกึษา ดาํเนินโครงงาน และ/หรือ ผลิตผลงาน 

ตามโครงการท่ีไดร้บัความเห็นชอบ 

 

CS 407  สัมมนากลยุทธแ์บรนดแ์ละการออกแบบสื่อ    3 (3-0-6) 

  (Seminar on Brand Strategy and Media Design) 

  ศึกษาก่อน   CS 404  การจดัการแบรนดแ์ละการออกแบบสื่อ    

  การวิเคราะหส์ถานการณ ์ปัญหา และแนวทางการพฒันากลยทุธแ์บรนดแ์ละการออกแบบสื่อ

เพื่อสนบัสนนุงานสื่อสารเชิงกลยทุธ ์ โดยเนน้ศกึษาจากกรณีตวัอย่างท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสรา้งแบรนด์

องคก์รและแบรนดผ์ลิตภณัฑท์ี่มีชื่อเสียง รวมถึงพิจารณาความรบัผิดชอบต่อลกูคา้ ผูบ้ริโภค และผูม้ี

สว่นไดส้ว่นเสียที่เก่ียวขอ้งบนพืน้ฐานของจรรยาบรรณวิชาชีพและจรยิธรรม 

 
CS 408  ประสบการณว์ิชาชีพทางการสร้างสรรคแ์ละออกแบบสื่อ   3 (0-6-3)  

  (Creativity and Media Design Practicum) 
   สอบผ่าน รายวิชาในหลักสูตรจํานวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิตและตามเกณฑ์ที่

สาขาวิชากาํหนด 

  จดัใหน้กัศกึษาออกฝึกงานดา้นการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อในหน่วยงานทัง้ภาครฐัและ

ภาคเอกชน  โดยไดร้บัความเห็นชอบจากสาขาวิชา  ใหม้ีระยะเวลาการฝึกงานไม่นอ้ยกว่า  12 สปัดาห ์

หรือไม่ตํ่ากว่า 400 ชั่วโมงตามท่ีสาขาวิชากาํหนด  และใหเ้สนอรายงานการฝึกงานประกอบ 

 

 

 

 

CS 409  โครงงานด้านการออกแบบส่ือ 2     3 (1-0-8) 
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  (Media Design Project 2) 
   สอบผ่าน รายวิชาในหลักสูตรจํานวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิตและตามเกณฑ์ที่

สาขาวิชากาํหนด 

   นกัศกึษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่ามีคณุสมบติัเหมาะสมในการจดัทาํโครงงานดา้นการ

ออกแบบสื่อ แทนการออกฝึกงานในหน่วยงานภายนอก ตามรายวิชา CS 408 ประสบการณวิ์ชาชีพ

ทางการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ  ใหจ้ดัทาํโครงงานเรื่องใด ๆ ที่เก่ียวขอ้งกบัการสรา้งสรรคแ์ละ

ออกแบบสื่อ โดยนกัศกึษาตอ้งเขียนโครงการและนาํเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรกึษา ดาํเนินโครงงาน และ/

หรือ ผลิตผลงาน ตามโครงการที่ไดร้บัความเห็นชอบ 

 

CS 410  สหกิจศึกษา    6 (0-40-20) 
            (Co-operation Education) 
   สอบผ่าน รายวิชาในหลักสูตรจํานวนไม่น้อยกว่า 120 หน่วยกิตและตามเกณฑ์ที่

สาขาวิชากาํหนด 

   การปฏิบติังานจรงิในสถานประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาที่ศกึษาเป็นระยะเวลา   

1 ภาคการศึกษาในฐานะพนักงานชั่วคราว นกัศึกษาจะตอ้งเขา้รบัการเตรียมความพรอ้มทัง้ทางดา้น

วิชาการ และการปฏิบัติตนในสังคม การทาํงาน รวมทั้งดาํเนินการตามขั้นตอนของสหกิจศึกษาท่ี

มหาวิทยาลัยกาํหนด  การปฏิบัติงานและการประเมินผล อยู่ภายใตก้ารกาํกับดูแลของอาจารย์ท่ี

ปรกึษาของสาขาวิชา และพนกังานท่ีปรกึษาท่ีสถานประกอบการมอบหมาย 

 

- วิชาเอกเลือก 6 หน่วยกิต 
CS 431   สุนทรียภาพทางศิลปะและการออกแบบ    3 (3-0-6) 
    (Art and Design Appreciation)  

  หลกัการสนุทรียศาสตร ์ความเขา้ใจในทศันศิลป์สาขาต่าง ๆ ความรูค้ณุค่าในความเป็นมา  

รูปแบบของศิลปะและการออกแบบของไทยและสากล เนน้ความเขา้ใจและประสบการณใ์นการดงูาน

ศิลปะและการออกแบบเพื่อเป็นพืน้ฐานในการสรา้งสรรคง์านออกแบบสื่อ 

 

CS 432  การออกแบบสื่ออินเตอรแ์อคทฟี     3 (2-2-5) 

  (Interactive Media Design)   

  หลักการ แนวคิดเก่ียวกับการออกแบบสื่อเพื่อสรา้งปฏิสัมพันธ์และการมีส่วนร่วมกบัผูใ้ช ้

ผ่านเนือ้หารูปแบบต่างๆ ทั้งตัวอักษร กราฟิก แอนิเมชั่น วีดิทัศน ์และเสียง เพื่อใชใ้นสื่อดิจิทัลและ             

สื่อใหม่ต่าง ๆ  ฝึกปฏิบัติการออกแบบสื่ออินเตอรแ์อคทีฟโดยคาํนึงถึงการออกแบบพื ้นที่การใช้

งาน และประสบการณก์ารใชง้านของผูใ้ช ้

 
CS 433  การออกแบบภาพประกอบสื่อ     3 (2-2-5) 
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  (Visual Design for Media) 

  หลกัการ กระบวนการ และเทคนิคการวิเคราะหอ์งคป์ระกอบของการสื่อสาร เพื่อพฒันา

ความคิดรวบยอดในการสรา้งสรรคภ์าพประกอบสาํหรบัการสื่อความหมายในการออกแบบสื่อ ฝึก

ปฏิบติัการออกแบบภาพประกอบ ทัง้ภาพถ่าย ภาพวาด ภาพกราฟิก ภาพเคลื่อนไหว 

  
CS 434   การสร้างภาพดิจิทัล       3 (2-2-5) 

  (Digital Imaging) 

   หลกัการ กระบวนการสรา้งและตกแต่งภาพ ระบบการจดัการสี และกระบวนการทาํงานดา้น

ภาพดิจิทลั เพื่องานโฆษณา ประชาสมัพนัธแ์ละการสื่อสารการตลาด  ฝึกปฏิบติัสรา้งสรรคภ์าพดว้ย

เทคโนโลยีดิจิทลั 

 
CS 435   การออกแบบกราฟิกเพ่ือองคก์รและผลิตภัณฑ ์   3 (2-2-5) 

  (Graphic Design for Corporate and Product) 

   หลกัการ วิธีการออกแบบกราฟิก โดยการนาํเอารูปประกอบ ภาพถ่าย สญัลกัษณ ์รูปแบบ 

ขนาดตัวอักษร มาจัดวาง เพื่อสื่อความหมาย และสะทอ้นภาพลกัษณข์ององคก์รและผลิตภัณฑ ์ฝึก

ปฏิบติัการออกแบบกราฟิกเพื่อการสื่อสารอตัลกัษณอ์งคก์ร ตราสญัลกัษณผ์ลิตภณัฑ ์และบรรจภุณัฑ ์ 
 

CS 436  การออกแบบเพ่ือกิจกรรมพิเศษและนิทรรศการ   3 (2-2-5) 
  (Design for Special Event and Exhibition) 

  แนวคิด หลกัการเก่ียวกบัการวางแผนและออกแบบประสบการณก์ารรบัรูผ้่านกิจกรรมพิเศษ 

และนิทรรศการ การวิเคราะหค์วามตอ้งการขององคก์รหรือลกูคา้ การบรหิารจดัการพืน้ท่ี การ

สรา้งสรรคด์ว้ยเทคโนโลยีท่ีเก่ียวขอ้ง ฝึกปฏิบติัการออกแบบกิจกรรมพิเศษและนิทรรศการเพื่อสรา้ง

ความเขา้ใจ การมีส่วนรว่ม การมีปฏิสมัพนัธ ์และความรูส้ึกผกูพนัทางใจ 

 

CS 437    การจัดการธุรกิจการออกแบบสื่อ     3 (3-0-6) 
  (Communication Design Management) 

  การดาํเนินงานของธุรกิจการออกแบบสื่อ ไดแ้ก่ ระบบและกลไกการตลาดของธุรกิจออกแบบ

สื่อ การจดัองคก์ร การบรหิารการเงิน  การคาํนวณตน้ทุน กลไกลิขสิทธ์ิ รวมทัง้แนวโนม้ทางธุรกิจและ

เทคโนโลยีกบัการปรบัตวัของธุรกิจการออกแบบสื่อ 

 

 

 

 ง. กลุ่มวิชาโท   15 หน่วยกิต 
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 วิชาโทต่างคณะ 
วิชาโทคณะบริหารธุรกิจ   

วิชาโทสาขาวิชาบริหารธุรกิจ 

- วิชาโทบังคับ 15  หน่วยกิต 

BX001 หลักการจัดการ 3 (3-0-6) 
 (Principles of Management) 

 เทยีบเท่า BA921  องคก์ารและการจัดการ (คณะบัญชี) 

 ลกัษณะขององคก์ารและการบริหาร   วิวัฒนาการของแนวความคิดและทฤษฎีทางการจดัการ    

หลักและแนวคิดท่ีเก่ียวกับหน้าท่ีดา้นการจัดการ  ไดแ้ก่ การวางแผน  การจัดองคก์าร การสั่งการ การ      

ชกันาํ  และการควบคมุ  รวมถึงศึกษาสภาพแวดลอ้มท่ีมีอิทธิพลต่อการบริหาร ความรบัผิดชอบต่อสงัคม

และจรยิธรรมทางธุรกิจ 

 
BX003 การจดัการทรัพยากรมนุษยใ์นองคก์าร 3 (3-0-6) 

 (Human Resource Management in Organizations) 

 แนวความคิดสมัยใหม่ในการใช้ทรัพยากรมนุษย์ให้เกิดประโยชน์ต่อองค์การ  การพัฒนา

บุคลากร  การประเมินผลและการควบคมุการปฏิบัติงาน  ตลอดจนวิธีธาํรงรกัษาบุคลากรใหเ้กิดความ    

พงึพอใจในการปฏิบติังาน 

 

BX004 การเงนิธุรกิจเบือ้งต้น 3 (3-0-6) 
 (Introduction to Business Finance) 
 เทยีบเท่า BA923  การเงนิธุรกิจ (คณะบัญชี) หรือ 

               EC204  การเงนิธุรกิจสาํหรับนักเศรษฐศาสตร ์(คณะเศรษฐศาสตร)์ 

 เป้าหมายและหน้าท่ีในการบริหารงานการเงินเบือ้งต้น งบการเงินและการนาํข้อมูลจากงบ

การเงินไปใชป้ระโยชนใ์นการวิเคราะหท์างการเงิน  การจดัการเงินสด  ลกูหนีแ้ละสินคา้ การจดัหาเงินทุน  

การศกึษาโครงสรา้งและตน้ทนุของเงินทนุ  การวิเคราะหโ์ครงการลงทนุ 

 

BX005 การจัดการการปฏิบัติการ 3 (3-0-6) 
 (Operations  Management) 
 เทยีบเท่า BA924  การจัดการการปฏิบัติการ (คณะบัญชี) 

 ลกัษณะและความสาํคญัของการจดัการการผลิตและบริการ  การกาํหนดความตอ้งการของ

ลกูคา้  การตดัสินใจดา้นการผลิต  การเลือกทาํเลท่ีตัง้  การวางผงัโรงงาน  การวางแผนและการควบคมุ

การผลิต การจดัการคณุภาพ การจดัการความปลอดภยัในโรงงาน ระบบการจดัซือ้ ระบบการควบคมุ

ของคงคลงั  และระบบการบาํรุงรกัษา การวางแผนวตัถุดิบ การปรบัการขนสง่และการใชโ้ปรแกรม

สาํเรจ็รูปเขา้ช่วยในการจดัการดา้นการผลิตและการบรกิาร 
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BX012 การบริหารการตลาด 3 (3-0-6) 
 (Marketing Management) 

 ความหมาย  ความสาํคัญและกระบวนการของการตลาด  แนวคิดและหลกัการตลาดสมัยใหม่  

หนา้ท่ีทางการตลาด  การแบ่งส่วนตลาด  การเลือกตลาดเป้าหมาย การกาํหนดตาํแหน่งตลาด สถาบนั

ทางการตลาด  พฤติกรรมผูบ้รโิภค  สว่นผสมทางการตลาด  ไดแ้ก่  ผลิตภณัฑ ์ราคา การจาํหน่าย และการ

ส่งเสริมการตลาด  การวิจัยตลาด  สิ่งแวดลอ้มท่ีมีอิทธิพลทางการตลาดตลอดจนบทบาท หนา้ท่ีความ

รบัผิดชอบของการตลาดต่อสงัคม  รวมทัง้แนวคิด ทฤษฎีในการจดัการทางการตลาด 

 

BX006 การจัดการธุรกิจข้ามชาต ิ 3 (3-0-6) 
 (Multinational Business Management) 
ศึกษาก่อน BX001  หลักการจัดการ  หรือ 
BA921  องคก์ารและการจัดการ (คณะบัญชี) หรือเทียบเท่า 

 ลักษณะของธุรกิจข้ามชาติ  ผลกระทบจากภาวะแวดล้อมในแต่ละประเทศ ไดแ้ก่ การเมือง  

เศรษฐกิจ  สังคม  วัฒนธรรม  ตัวบทกฎหมายท่ีเก่ียวกับธุรกิจ ฯลฯ การจัดการธุรกิจขา้มชาติตลอดจน

ศกึษาถึงปัญหาต่างๆที่เกิดขึน้ 

 

BX007 การบริหารการเงนิ 3 (3-0-6) 
 (Financial  Management) 

ศึกษาก่อน BX004  การเงนิธุรกิจเบือ้งต้น  หรือ  
    BA205  การเงนิธุรกิจ  หรือ  
    BA923  การเงนิธุรกิจ  หรือ  
    EC204  การเงนิธุรกิจสาํหรับนักเศรษฐศาสตร ์หรือเทยีบเท่า 

 นโยบายการเงินต่างๆอนัมีผลต่อการตัดสินใจในการบริหารการเงินของธุรกิจ เทคนิคท่ีใชใ้นการ

บริหารการเงิน  การจดัหาเงินทุนจากแหล่งต่างๆโครงสรา้งของเงินทุน  การจดัการสินทรพัยห์มนุเวียนและ

สินทรพัยถ์าวร  ตลอดจนแนวทางต่างๆในการเพิ่มมลูค่าสินทรพัยข์องกิจการ 

BX009 การส่งเสริมการตลาดและการสื่อสารการตลาด 3 (3-0-6) 
 (Promotion and Marketing Communication) 
 ศึกษาก่อน BX012  การบริหารการตลาด  หรือ 

    BA201  หลักการตลาด  หรือ 
    BA922  หลักการตลาด หรือเทยีบเท่า 

เทยีบเท่า  BK304  การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (คณะบริหารธุรกิจ) 
    BX304  การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการ (คณะบริหารธุรกิจ) 
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 ความรูเ้บือ้งตน้ของการส่งเสริมการตลาดและการสื่อสารการตลาด เขา้ใจถึงการวางแผนการ

สง่เสรมิการตลาด รวมถึงกลยทุธข์องการส่งเสรมิการตลาด โดยใหเ้ขา้ใจในแต่ละเครื่องมือของการสง่เสริม

การตลาดในดา้นการโฆษณา  การส่งเสริมการขาย  การใชพ้นกังานขาย  การประชาสมัพนัธ ์ การตลาด

ทางตรง  การตลาดผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส ์รวมถึงเคร่ืองมือการส่งเสริมการตลาดอ่ืน ๆ ได้แก่ การทาํ 

Entertainment Marketing ตลอดจนความเขา้ใจเบือ้งตน้เก่ียวกบัการตลาดแบบบูรณาการและการบริหาร

ลกูคา้สมัพนัธ ์

 

BX010 การสรรหาและการคดัเลือกทรัพยากรมนุษย ์ 3 (3-0-6) 
 (Human Resource Recruitment and Selection) 
 ศึกษาก่อน BH302  การจดัการทรัพยากรมนุษย ์ หรือ 

    BX003  การจัดการทรัพยากรมนุษยใ์นองคก์าร หรือเทียบเท่า 
เทยีบเท่า BH303  การสรรหาและการคัดเลือกทรัพยากรมนุษย ์(คณะบริหารธุรกิจ) 

 หลกัการ  แนวคิดและกระบวนการวางแผนกาํลงัคนทัง้ในระยะสัน้และระยะยาว การคัดเลือก

บุคลากร  การวิเคราะหท์รพัยากรมนุษย ์ และการปริมาณงานขององคก์าร  วิธีการสรรหาการคัดเลือก  

รวมทัง้วิเคราะหวิ์ธีการใชแ้บบทดสอบต่าง ๆ ในการคดัเลือกทรพัยากรมนษุยท่ี์มีคณุภาพใหแ้ก่องคก์าร 

 

BX011 การเจรจาต่อรอง 3 (3-0-6) 
 (Negotiation) 

 เทยีบเท่า BM305  การเจรจาต่อรอง (คณะบริหารธุรกิจ) 
  BX503  การเจรจาตอ่รอง (คณะบริหารธุรกิจ) 

 แนวคิดของการเจรจาต่อรอง  หลกัเกณฑ ์องคป์ระกอบท่ีสาํคญัในการเจรจาต่อรอง ศิลปะการ

เจรจาต่อรอง  ยุทธวิธีและการประเมินกลยุทธ์ในการเจรจาต่อรอง กรณีศึกษาการเจรจาต่อรองทั้งใน

ประเทศและต่างประเทศ 
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วิชาโทคณะบัญชี 
วิชาโทสาขาวิชาการบัญชี 
AX001 การบัญชีเบือ้งต้น 3 (2–2-5) 
 (Introduction to Accounting)  
 เทยีบเท่า  AC911  หลักการบัญชี 1  หรือ  
               AC914  หลักการบัญชี  หรือ  
               AC931  บัญชีสาํหรับนักเศรษฐศาสตร ์ หรือ 
               AC951  หลักการบัญชีเบือ้งต้น  

ความหมาย  วตัถปุระสงคข์องการบญัชี  ประโยชนข์องขอ้มลูทางการบญัชี  แม่บทการบญัชี  หลกัการและ

วิธีการบนัทึกบญัชีตามหลกัการบญัชีคู่  การบนัทึกบญัชีตามวงจรบญัชี การจดัทาํงบทดลอง  กระดาษทาํ

การ งบการเงินสาํหรับกิจการให้บริการ กิจการซือ้ขายสินค้า และกิจการอุตสาหกรรม          บัญชี

ภาษีมลูค่าเพิ่ม สมดุรายวนัเฉพาะ ระบบใบสาํคญั  และระบบเงินสดย่อย 

 
AX005  การบัญชีบริหาร 3 (2–2-5) 
  (Managerial Accounting) 

 สอบผ่าน AX004  การบัญชีต้นทุน 

  วตัถุประสงค ์แนวคิดและขอบเขตของการบญัชีบริหาร  การคาํนวณตน้ทุนตามระบบตน้ทุนคิด

เต็มและระบบตน้ทุนผนัแปร  การวิเคราะหค์วามสมัพนัธข์อง ตน้ทุน-ปริมาณ-กาํไร  การใชข้อ้มลูเพื่อการ

ตัดสินใจระยะสัน้  การกาํหนดราคาขาย การกาํหนดราคาโอน การบญัชีตามความรบัผิดชอบและการ

วดัผลการปฏิบติังาน  การวิเคราะหก์ารจ่ายลงทนุ การจดัทาํงบประมาณ 

 

AX006  การภาษีอากร 1 3 (3–0-6) 
  (Taxation 1) 

  ห ล ัก เ ก ณ ฑ ์ แ ล ะ ว ิธ ีก า ร จ ัด เ ก ็บ ภ า ษีเ ง ิน ไ ด ้บ ุค ค ล ธ ร ร ม ด า  ภ า ษีเ ง ิน ไ ด ้น ิต ิบ ุค ค ล 

ภาษีมลูค่าเพิ่ม  ภาษีธุรกิจเฉพาะ และอากรแสตมป์  ภาษีเงินไดห้กั ณ ที่จ่าย 

 

AX007  ระบบสารสนเทศเบือ้งต้น 3 (3-0-6) 

  (Introduction to Information Systems) 

  ความรูเ้บือ้งตน้เก่ียวกับระบบสารสนเทศ บทบาทและองคป์ระกอบของระบบสารสนเทศในองคก์ร  

รูปแบบและโครงสรา้งของระบบสารสนเทศ ระบบสารสนเทศย่อยทางธุรกิจ การเขา้ถึงระบบสารสนเทศ การ

ประยกุตใ์ชร้ะบบสารสนเทศเพื่อการบรหิารงาน การสื่อสารขอ้มลูในระบบสารสนเทศ และระบบเครือข่าย 
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AX008  การบัญชีภาษีอากร 3 (3–0-6) 
  (Tax Accounting) 

 สอบผ่าน  AX002  การบัญชีชั้นกลาง 1  หรือ 
     AX006  การภาษีอากร 1 

  ความหมายการบญัชีภาษีอากร กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัการจดัทาํบญัชี การคาํนวณภาษี     เงิน

ได ้ภาษีหกั ณ ท่ีจ่าย ภาษีมลูค่าเพิ่ม ภาษีธุรกิจเฉพาะ รวมทัง้การจดัทาํกระดาษทาํการ เพื่อคาํนวณภาษี

อากร ตลอดจนศึกษาเปรียบเทียบระหว่างหลกัเกณฑ ์และวิธีการคาํนวณกาํไรสทุธิเพื่อเสียภาษีเงินได้

แตกต่างจาก  การคาํนวณกาํไรสทุธิตามมาตรฐานการบญัชี  จดัทาํรายงาน และการย่ืนแบบแสดงรายการ

ของภาษีต่าง ๆ 

 
AX009  การบัญชีเพ่ือการจัดการสิ่งแวดล้อม 3 (3-0-6) 
  (Environmental  Management Accounting) 

 สอบผ่าน AX005  การบัญชีบริหาร 

  ความเป็นมาของบัญชีสิ่งแวดล้อม ปัญหาสิ่งแวดล้อมท่ีมีผลกระทบต่อธุรกิจ ก า ร บ ัญ ชี

สิ่งแวดล้อมในมุมมองด้านการบริหารจัดการ  วิวัฒนาการของการบัญชีเพื่อการจัดการสิ่งแวดลอ้ม 

การรวบรวม วิเคราะห์ข ้อมูลด้านการจัดการสิ่งแวดล ้อมทั ้งในส่วนของข้อมูลด้านกายภาพ และ

ข ้อมูลด ้านการเงิน การคาํนวณ การจาํแนกตน้ทุนและค่าใชจ้่ายดา้นสิ่งแวดลอ้ม การปันส่วนต้นทุน 

รวมถึงมลูค่า รายได ้และรายการท่ีประหยดัไดท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการจดัการสิ่งแวดลอ้ม การจดัทาํรายงานดา้น

ตน้ทุนและผลไดเ้ก่ียวกับสิ่งแวดลอ้ม เพื่อใชเ้ป็นเคร่ืองมือสาํคัญสาํหรบัผูบ้ริหารในการวางแผน ควบคุม 

และตดัสินใจในการลงทนุ และบรหิารจดัการดา้นสิ่งแวดลอ้ม โดยใชก้รณีศกึษา 

 
AX010  รายงานทางการเงนิและการวิเคราะห ์ 3 (3-0-6) 
  (Financial Reporting and Analysis) 

 สอบผ่าน  AX002  การบัญชีชั้นกลาง 1 หรือ 
     AX003  การบัญชีชั้นกลาง 2 

  การรบัรู ้การวัดมูลค่า และการเปิดเผยขอ้มูลในรายงานทางการเงินตามแม่บทการบญัชี และ

มาตรฐานการบญัชี  วิธีการ และเคร่ืองมือในการวิเคราะหง์บการเงิน ตลอดจนอธิบายความหมาย และ

ขอ้จาํกัดของขอ้มูลในรายงานทางการเงิน เพื่อใชใ้นการตัดสินใจ และผลกระทบจากการใชน้โยบายการ

บญัชีที่แตกต่างกนั  โดยใชก้รณีศกึษาหรือเหตกุารณจ์รงิ 
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วิชาโทคณะเศรษฐศาสตร ์
วิชาโทสาขาวิชาเศรษฐศาสตร ์
EX001  เศรษฐศาสตรใ์นชีวิตประจาํวัน 3 (3-0-6) 
 (Economics in Daily Life) 

 การบริหารเศรษฐกิจสว่นบุคคล ทัง้รายได ้การบริโภค การออม และการลงทนุ ความเชื่อมโยง

ระหว่างเศรษฐกิจสว่นบคุคล เศรษฐกิจครวัเรือน เศรษฐกิจองคก์ร  และเศรษฐกิจของประเทศ เครื่องมือ

วดัภาวะทางเศรษฐกิจ การรบัรูข่้าวสารเศรษฐกิจและใชป้ระโยชนจ์ากข่าวสาร ผลกระทบจากนโยบาย

เศรษฐกิจสาํคญัต่อฐานะทางเศรษฐกิจสว่นบุคคล 

 
EX002  การศึกษาเศรษฐกิจไทย 3 (3-0-6) 
 (Thai Economy Studies) 

 โครงสรา้งและการเปลี่ยนแปลงโครงสรา้งของเศรษฐกิจไทย ความสาํคญัของภาคต่างประเทศที่

มีต่อเศรษฐกิจไทย ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงเศรษฐกิจโลกที่มีต่อเศรษฐกิจไทย การคา้เสรี การ

ขยายตวัของเศรษฐกิจสารสนเทศ นโยบายเศรษฐกิจและปัญหาเศรษฐกิจที่สาํคญั 

 
EX003  การศึกษาเศรษฐกิจระหวา่งประเทศ 3 (3-0-6) 
           (International Economy Studies) 

ความสมัพนัธร์ะหว่างเศรษฐกิจในประเทศและต่างประเทศ การคา้ระหว่างประเทศ การลงทนุระหว่าง

ประเทศ ดลุการชาํระเงินระหว่างประเทศ อตัราแลกเปลี่ยน ความรว่มมือทางเศรษฐกิจ องคก์รระหว่าง

ประเทศ ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจโลกที่มีต่อเศรษฐกิจไทย 

 
EX004  ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงและการประยุกต ์ 3 (3-0-6) 
 (Philosophy of Sufficiency Economy and Applications)  

              แนวคิดหลกั เปา้หมาย เงื่อนไข พืน้ฐานการประยกุตใ์ชป้รชัญาเศรษฐกิจพอเพียงในการแกไ้ข

ปัญหาเศรษฐกิจ ธุรกิจ สงัคม สิ่งแวดลอ้ม ทัง้ในระดบัครวัเรือน ระดบัภาคการผลิตในสาขาต่าง ๆ และ

ระดบัชาติ เพื่อใหเ้กิดการพฒันาอย่างสมดลุและยั่งยืน  โดยเฉพาะในบรบิทตวัอย่างของประเทศไทย 

 
EX005  เศรษฐศาสตรส์ิ่งแวดล้อมเบือ้งต้น 3 (3-0-6) 
           (Introduction to Environmental Economics) 

              ความสมัพนัธร์ะหว่างระบบเศรษฐกิจและสิ่งแวดลอ้ม ปัญหาสิ่งแวดลอ้มการแกไ้ขปัญหา

สิ่งแวดลอ้ม สาเหตแุละผลกระทบของความเสื่อมโทรมของคณุภาพสิ่งแวดลอ้ม แนวคิดเก่ียวกบัการ

ควบคมุมลภาวะ การเจรญิเติบโตทางเศรษฐกิจกบัปัญหาสิ่งแวดลอ้ม นโยบายและมาตรการต่าง ๆ ของ

รฐับาลในการควบคมุมลภาวะ ตลอดจนการสง่เสรมิและรกัษาคณุภาพสิ่งแวดลอ้ม 
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EX006  เศรษฐศาสตรก์ารเงนิเบือ้งต้น 3 (3-0-6) 
 (Introduction to Monetary Economics) 

 เงิน บทบาทของเงินและเครดิต อุปสงค์และอุปทานของเงิน เงินเฟ้อ อัตราดอกเบีย้และ

โครงสรา้งของอตัราดอกเบีย้  ตลาดการเงิน  สถาบนัการเงินและบทบาทของสถาบนัการเงินท่ีมีต่อระบบ

เศรษฐกิจ  แหล่งท่ีมาและการใชไ้ปของเงินทุนของสถาบนัการเงิน บทบาทและหนา้ท่ีของธนาคารกลาง 

นโยบายการเงินและระบบการเงินระหว่างประเทศของไทย 

 

EX007  ธุรกิจและนโยบายสาธารณะ 3 (3-0-6) 
 (Business and Public Policy) 

 แนวความคิดทางเศรษฐศาสตรเ์ก่ียวกับระบบเศรษฐกิจ บทบาท และจุดมุ่งหมายในการ

ดาํเนินการทางเศรษฐกิจของรฐับาล ตัวกาํหนดนโยบายของรฐับาล การใชเ้คร่ืองมือของนโยบายเพื่อ

แกไ้ขปัญหา และบรรลุเป้าหมายสูงสุดในการดาํเนินการทางเศรษฐกิจของรฐับาล ผลกระทบและการ

ปรบัตัวของธุรกิจเอกชนต่อการใชน้โยบายของรฐับาล ตลอดจนความร่วมมือระหว่างภาคธุรกิจ และ

ภาครฐับาลในบรบิททางเศรษฐกิจของประเทศไทย 

 

EX008  เศรษฐศาสตรเ์บือ้งต้น 3 (3-0-6) 
            (Introduction  to  Economics) 

            อปุสงค ์ อปุทาน  การทาํงานของกลไกราคา พฤติกรรมการบรโิภค การผลิต การกาํหนดราคา

และปรมิาณในตลาดผลผลิต  รายไดป้ระชาชาติ การบรโิภค การออม การลงทนุของภาคเอกชนและ

รฐับาล การคา้ระหว่างประเทศ  ปัญหาเศรษฐกิจท่ีสาํคญั  รวมทัง้แนวทางแกไ้ข 
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          วชิาโทคณะมนุษยศาสตร ์

วิชาโทสาขาวิชาภาษาองักฤษเพื่อการสื่อสารธุรกิจ 

HX001  การสื่อสารธุรกิจ 1 3 (2-2-5) 

  (Business  Communication 1) 

 หลักการเขียนจดหมายธุรกิจท่ีดี  และการฝึกเขียนโดยเน้นความถูกตอ้งของรูปแบบของ

จดหมาย  ความเหมาะสมของถอ้ยคาํและความชัดเจนของขอ้ความ การฝึกเขียนจดหมายประเภท

ต่าง ๆ ทัง้ในรูปแบบธรรมดาและอิเล็กทรอนิกส ์ การเขียนประวัติย่อ  การเขียนจดหมายสมัครงาน 

การกรอกใบสมคัร  การสมัภาษณเ์ขา้ทาํงาน 

 

HX002  การสนทนาภาษาอังกฤษธุรกิจ 3 (1-4-4) 
  (Business English Conversation) 

 การฝึกทกัษะการสนทนาเพื่อใชใ้นการติดต่อทางธุรกิจ ไดแ้ก่ การนาํเสนอ การเจรจาต่อรอง 

โดยเน้นความคล่องในการใช้ภาษา  และการเลือกใช้คาํศัพท์และสาํนวนท่ีถูกต้องเหมาะสมกับ

สถานการณ ์ ต่าง ๆ 

 
HX003  เทคนิคการอภปิราย 3 (2-2-5) 
  (Discussion Techniques) 
 สอบผ่าน  HX002  การสนทนาภาษาอังกฤษธุรกิจ 

 หลกัและวิธีการอภิปรายกลุ่ม  การฝึกอภิปรายในหวัขอ้ต่าง ๆ ท่ีน่าสนใจและเหมาะสมกับ

ระดบั  

ของผูเ้รียน  การฝึกบทบาทในการอภิปรายทัง้ในฐานะผูฟั้ง  ผูพ้ดู  และผูด้าํเนินการอภิปราย  

 

HX004  การสื่อสารธุรกิจ 2 3 (2-2-5) 
  (Business Communication 2) 
 สอบผ่าน HX001  การส่ือสารธุรกิจ 1 

 หลักและการฝึกเขียนบันทึกข้อความท่ีใช้ในสาํนักงาน บันทึกการประชุม รายงานการ

ปฏิบติังานโดยสรุป  และสารในวาระสาํคญัขององคก์ร การฝึกใชภ้าษาองักฤษสาํหรบัการประชุมใน

สถานการณจ์าํลอง (Simulation) 
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HX005  การเขียนทางธุรกิจ  3 (2-2-5) 
  (Writing for  Business) 
 สอบผ่าน HX004  การส่ือสารธุรกิจ 2 

 หลกัและการฝึกเขียนขอ้ความดา้นธุรกิจในเรื่องการใหข้อ้มลูเก่ียวกบัสินคา้ การบรกิาร และ

ข่าวประชาสัมพันธ์ และกิจกรรมต่าง  ๆ  เพื่อประชาสัมพันธ์องค์กรผ่านสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อ

อิเล็กทรอนิกส ์การ สื่อความหมาย  ลีลาภาษาท่ีใช ้ องคป์ระกอบสาํคญัของการเขียนแต่ละประเภท  

และรูปแบบการนาํเสนอ 

 

วิชาโทสาขาวิชาภาษาอังกฤษและการแปล 
HX101  การเขียนภาษาอังกฤษ 3 (1-4-4) 
  (English Writing) 

 หลกัการเขียนย่อหนา้ เรียงความและการเขียนสรุปความเบือ้งตน้ 

 
HX102  การแปลอังกฤษ-ไทยเบือ้งต้น 3 (1-4-4) 
  (Introduction to English – Thai Translation) 

 หลักการแปลและการแปลในระดับคาํ วลี ประโยคและย่อหน้าจากภาษาอังกฤษเป็น

ภาษาไทย 

HX103  การแปลไทย-อังกฤษเบือ้งต้น 3 (1-4-4) 
  (Introduction to Thai – English Translation) 

 หลักการแปลและการแปลในระดับคํา วลี ประโยคและย่อหน้าจากภาษาไทยเป็น

ภาษาองักฤษ 

 

HX104  การแปลข่าวและสารคด ี1 3 (1-4-4) 
  (News and Documentary Translation 1) 
 ศึกษาก่อน HX102  การแปลอังกฤษ-ไทยเบือ้งต้น 

 การแปลข่าวและสารคดีประเภทต่าง ๆ จากภาษาอังกฤษเป็นภาษาไทย โดยเน้นความ

ถกูตอ้งและความเหมาะสมของภาษา 

 

HX105  การแปลเพ่ือธุรกิจและการประชาสัมพันธ ์1 3 (1-4-4) 
  (Business and Public Relations Translation 1) 
 ศึกษาก่อน HX102  การแปลอังกฤษ-ไทยเบือ้งต้น 

 การแปลผลงานด้านธุรกิจและประชาสมัพันธ์จากภาษาอังกฤษเป็นภาษาไทย โดยเน้น

ความถกูตอ้งและความเหมาะสมของภาษา 
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วิชาโทสาขาวิชาภาษาญี่ปุ่ น 
HX201  ภาษาญ่ีปุ่ น 1 3 (2-2-5) 
  (Japanese 1) 

 ศึกษาอกัษรญ่ีปุ่ นทัง้ 3 ประเภท ประมาณ 50 ตวั ฝึกฝนสาํนวนแนะนาํตนเอง คาํทกัทายท่ี

ถูกต้องตามกาลเทศะ ตัวเลข โครงสรา้งประโยคพืน้ฐาน การใช้คาํคุณศัพท์และคาํกริยา เพื่อให้

สามารถสื่อสารอย่างง่ายได ้ไดแ้ก่ การถามราคา การบอกเวลา เป็นตน้ 

 

HX202  ภาษาญ่ีปุ่ น 2 3 (2-2-5) 
  (Japanese 2) 
 สอบผ่าน HX201  ภาษาญ่ีปุ่ น 1 

 ศึกษาอักษรคันจิเพิ่มขึน้อีกประมาณ 100 ตัว ฝึกฝนการใชรู้ปประโยคพืน้ฐานต่าง ๆ อาทิ 

การแสดงความตอ้งการ การอธิบายเหตผุล การเปรียบเทียบ การอนญุาต การขอรอ้ง เสรมิสรา้งทกัษะ

การ     ฟัง พูด อ่านและเขียนในระดับท่ีสูงขึน้โดยเนน้ใหผู้เ้รียนสามารถนาํไปประยุกตใ์ชไ้ดอ้ย่าง

ถกูตอ้ง และสามารถสรา้งสมัพนัธอ์นัดีกบัผูอ่ื้น 

 

HX203  ภาษาญ่ีปุ่ น 3 3 (2-2-5) 
 (Japanese 3) 
 สอบผ่าน HX202  ภาษาญ่ีปุ่ น 2 

 ศึกษาอกัษรคนัจิเพิ่มขึน้ประมาณ 100 ตวั ฝึกฝนการใชรู้ปประโยคต่าง ๆ  ท่ีจาํเป็นต่อการ

สื่อสาร อาทิ การหา้มปราม การชีแ้จงกฎขอ้บงัคับ การบอกความสามารถ การเรียงลาํดับเหตุการณ์

ก่อนหลงั การแสดงความคิดเห็น การถ่ายทอดคาํพดูของผูอ่ื้น ประโยคความซอ้นต่าง ๆ เพื่อเสรมิสรา้ง

ทักษะดา้นการฟัง พูด อ่านและเขียนในระดับท่ีสูงขึน้ และสามารถนาํความรูไ้ปปรบัใชเ้องไดต้าม

สถานการณ ์

 
HX204  ภาษาญ่ีปุ่ น 4 3 (2-2-5) 
 (Japanese 4) 
 สอบผ่าน HX203  ภาษาญ่ีปุ่ น 3 

 ศกึษาอกัษรคนัจิเพิ่มขึน้ประมาณ 150 ตวั ฝึกฝนการใชโ้ครงสรา้งประโยคท่ีซบัซอ้นขึน้ อาทิ 

การตั้งเงื่อนไข การบรรยายสภาพของสิ่งต่าง ๆ  การแสดงเจตนา การแนะนํา การใช้ภาษาให้

เหมาะสมตามสถานการณแ์ละบุคคล ฯลฯ ตลอดจนฝึกการอ่านความเรียงขนาดสัน้เพื่อเสริมสรา้ง

ทกัษะการฟัง พดู อ่านและเขียนในระดบัที่สงูขึน้  
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HX205  การสนทนาภาษาญี่ปุ่ น 1  3 (2-2-5) 
 (Japanese Conversation 1) 
 สอบผ่าน HX202  ภาษาญ่ีปุ่ น 2 

 วิธีการสนทนาในหวัขอ้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัชีวิตประจาํวนัโดยใชค้าํศพัทแ์ละรูปประโยคท่ีไดเ้รียน

มา โดยจะฝึกฝนจากสถานการณ์จาํลอง เหตุการณ์สมมติ หรือสถานการณ์ตามท่ีผู้สอนกาํหนด 

เพื่อให้สามารถใช้สาํนวนภาษาได้อย่างถูกต้องและเหมาะสม ทั้งนีจ้ะสอดแทรกทัศนคติ วิธีคิด 

ตลอดจนวฒันธรรมของคนญ่ีปุ่ น  ซึ่งจะนาํมาซึ่งความเขา้ใจอนัดีระหว่างผูพ้ดูและผูฟั้ง 

 

วิชาโทสาขาวิชาภาษาจีน 
HX306  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 1 3 (2-2-5) 
 (Chinese for Communication 1) 

 ระบบการถอดเสียงภาษาจีนกลางดว้ยอกัษรโรมนั(Pinyin Romanization) และการฝึกออก

เสียงภาษาจีนใหถ้กูตอ้ง โครงสรา้งตวัอกัษร  หลกัการเขียนตวัอกัษร และหมวดนาํอกัษรจีนท่ีมีความถ่ี

ในการ   ใชส้งู คาํศัพทพ์ืน้ฐานเพื่อการสื่อสารเบือ้งตน้ ในวงคาํศัพทท่ี์ไม่ตํ่ากว่า 200 คาํ โครงสรา้ง

ไวยากรณพ์ืน้ฐาน การฝึกทกัษะการฟัง  พดู  อ่าน เขียนและแปล 

 

HX307  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 2 3 (2-2-5) 
 (Chinese for Communication 2) 
 สอบผ่าน HX306  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 1 

 คาํศพัทพ์ืน้ฐานเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจาํวัน ในวงคาํศัพทท่ี์เพิ่มขึน้จากเดิมไม่ตํ่ากว่า 

200 คาํ โครงสรา้งไวยากรณพ์ืน้ฐานท่ีซบัซอ้นมากขึน้ การฝึกทกัษะการฟัง พดู อ่าน เขียน และแปล 

 

HX308  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 3 3 (2-2-5) 
 (Chinese for Communication 3) 
 สอบผ่าน HX307  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 2 

 คาํศพัทเ์พื่อการสื่อสารในชีวิตประจาํวันในวงคาํศัพทท่ี์เพิ่มขึน้จากเดิมไม่ตํ่ากว่า 200 คาํ 

โครงสรา้งไวยากรณท่ี์มคีวามซบัซอ้น การฝึกทกัษะการฟัง พดู  อ่าน เขียน  และแปล 

 

HX309  ภาษาจีนเพ่ือธุรกิจขั้นพืน้ฐาน 3 (2-2-5) 
 (Fundamental Chinese for Business)  
 สอบผ่าน HX308  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 3 

 คาํศพัท ์สาํนวน โครงสรา้งท่ีใชใ้นธุรกิจ การฝึกทกัษะการฟัง พดู อ่านเขียน และแปล จาก        

บทสนทนา บทความ ข่าวท่ีเก่ียวขอ้ง 
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HX310  ภาษาจีนเพ่ือธุรกิจการท่องเทีย่ว 3 (2-2-5) 
 (Business Chinese for Tourism) 
 สอบผ่าน HX308  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 3 

 ศัพท ์ สาํนวนท่ีใชใ้นธุรกิจการท่องเท่ียว  ขอ้มูลเก่ียวกับโรงแรมและสถานท่ีท่องเท่ียวท่ี

สาํคญัทัง้ของไทยและจีน  โดยเนน้การฝึกทกัษะพดูทัง้ในสว่นของผูใ้หบ้รกิารและผูใ้ชบ้รกิาร 

 

HX311  ภาษาจีนเพ่ือธุรกิจบันเทงิ 3 (2-2-5) 
 (Business Chinese for Entertainment) 
 สอบผ่าน HX308  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 3 

 ศพัท ์สาํนวนภาษาจีนท่ีใชใ้นธุรกิจบนัเทิงประเภทต่าง ๆ ไดแ้ก่ บทสารคดี บทภาพยนตร ์        

บทโทรทศัน ์ บทละคร บทสมัภาษณ ์การต์นู เป็นตน้ 

 
HX312  วัฒนธรรมทางธุรกิจของจนี 3 (2-2-5) 
 (Chinese Business Culture) 
 สอบผ่าน HX308  ภาษาจีนเพ่ือการสื่อสาร 3 

 วฒันธรรมและแนวคิดในการดาํเนินธุรกิจของชาวจีน ความเคยชินในพฤติกรรมการทาํธุรกิจ

ของคนจีน อปุนิสยัการทาํการคา้ของคนจีนในทอ้งถ่ินต่าง ๆ 

 
วิชาโทสาขาวิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 
HX416  ภาษาไทยธุรกิจ 3 (2-2-5) 
 (Business Thai) 

 หลกัการใชภ้าษาที่เหมาะสมในการติดต่อสื่อสารทางธุรกิจ การอ่านและการเขียนทางธุรกิจ

รูปแบบต่าง ๆ ไดแ้ก่ จดหมาย รายงานการประชุม โครงการ ประกาศ คาํสั่งและเอกสารทางธุรกิจอ่ืน 

ๆ เพื่อใชภ้าษาไทยธุรกิจไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 

HX417  ภาษาในสังคมไทย 3 (3-0-6) 
 (Language in Thai Society) 

 ความหลากหลายทางภาษาท่ีปรากฏในสงัคมไทย ลกัษณะของภาษาเฉพาะกลุม่และภาษา

เฉพาะวงการในสังคมไทย สาเหตุ ปัจจัย และองคป์ระกอบท่ีทาํใหเ้กิดลักษณะเฉพาะทางภาษา  

ความสมัพนัธร์ะหว่างภาษากบัสงัคมไทย 
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HX418  ภาษาไทยสาํหรับการนําเสนอต่อประชุมชน 3 (2-2-5) 
 (Thai Language for Public Presentation) 

 หลักการใช้ภาษาไทยในการนําเสนอในท่ีประชุมชน การกาํหนดวัตถุประสงค์ของการ

นาํเสนอ และการวิเคราะหก์ลุม่ผูฟั้ง เพื่อจดัเตรียมเคา้โครงและรูปแบบในการนาํเสนอที่เหมาะสม ฝึก

ทกัษะการใชภ้าษาไทยในการนาํเสนอโดยใชโ้ปรแกรมคอมพิวเตอรส์าํเร็จรูปและอุปกรณส์าํหรบัการ

นาํเสนอ 

 

HX419  วรรณกรรมไทยร่วมสมัย 3 (3-0-6) 
 (Contemporary Thai Literary Works) 

 ความหมายและความเป็นมาของวรรณกรรมไทยร่วมสมัย  ลกัษณะและการเปลี่ยนแปลง

ของวรรณกรรมไทยภายหลังการรับอิทธิพลจากตะวันตก รูปแบบ เนือ้หา แนวคิด และกลวิธีการ

ประพนัธข์องวรรณกรรมไทยรว่มสมยั และเลือกอ่านวรรณกรรมไทยรว่มสมยัที่น่าสนใจ 

 

HX420  ศิลปะการเขียนเพ่ือสื่อร่วมสมัย 3 (2-2-5) 
 (Art of Writing for Contemporary Media) 

 ธรรมชาติและรูปแบบของสื่อต่าง ๆ ท่ีปรากฏในสังคมร่วมสมัย ได้แก่ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อ

วิทยุกระจายเสียง สื่อวิทยุโทรทศัน ์สื่ออินเทอรเ์น็ต หลกัการเขียนและศิลปะการใชภ้าษาท่ีเหมาะสม

กบัสื่อรว่มสมยัประเภทต่าง ๆ และฝึกปฏิบติั 

 

HX421  การสัมภาษณใ์นงานอาชีพ 3 (2-2-5) 
 (Interview in Career Professionals) 

 หลักการสัมภาษณ ์การเตรียมการสมัภาษณ์ การแก้ปัญหาระหว่างการสมัภาษณ์ การ

สมัภาษณใ์นงานอาชีพ และฝึกปฏิบติั 

 

วิชาโทสาขาวิชาสารสนเทศศึกษา 
HX501  ธุรกิจสารสนเทศ 3 (3-0-6) 
 (Information Business) 

 ความหมาย  ขอบเขต  และประเภทของธุรกิจสารสนเทศ หลกัการบริหารจัดการเพื่อการ

ดําเนินงานธุรกิจสารสนเทศ  การบริหารและควบคุมการผลิต  การตลาด  การใช้พาณิชย์

อิเล็กทรอนิกสใ์นการทาํธุรกิจสารสนเทศและกฎหมายที่เก่ียวขอ้ง 

HX503  การตลาดเพ่ือธุรกิจสารสนเทศ 3 (3-0-6) 
 (Marketing for Information Business) 

 ความหมาย ความสาํคัญ แนวคิด  ส่วนประสมทางการตลาด การวางแผนการตลาด การ

จดัการลกูคา้สมัพนัธ ์ การประยกุตก์ลยทุธก์ารตลาดในธุรกิจสารสนเทศ 
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HX504  การจดัการสารสนเทศสาํนักงาน 3 (3-0-6) 
 (Office Information Management) 

 หลกัการจดัการสารสนเทศ  ความสาํคญัและประเภทของสารสนเทศสาํนกังาน เทคโนโลยีที่

ใชใ้นการจดัการสารสนเทศสาํนกังาน  และกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

HX506  การบริการ 3 (3-0-6) 
 (Services) 

 ลักษณะและความสาํคัญของการบริการ  ความต้องการและพฤติกรรมของผู้ใชบ้ริการ  

เทคนิคการใหบ้ริการ  การสื่อสารกับผูใ้ชบ้ริการ จิตวิทยาการใหบ้ริการ  บุคลิกภาพของผูใ้หบ้ริการ 

เทคโนโลยีกบัการใหบ้รกิาร  คณุภาพของการบรกิาร 

 
HX507  การสืบค้นสารสนเทศธุรกิจและอุตสาหกรรม 3 (2-2-5) 
 (Information Searching for Business and Industry) 

 ความหมาย  แหล่งสารสนเทศทางธุรกิจและอุตสาหกรรม  วิธีการ  กลยุทธ์การสืบค้น

สารสนเทศธุรกิจและอตุสาหกรรม และการประเมินผลการสืบคน้ 

 
HX508  คลังความรู้ 3 (2-2-5) 
 (Knowledge Repositories) 

 บทบาท  แนวคิด  และกระบวนการในการสรา้งคลงัความรู ้ ไดแ้ก่ การแสวงหา การรวบรวม 

การวิเคราะห ์การสงัเคราะห ์การทาํเหมือง การนาํเสนอและการเผยแพร ่

 
HX509  การพัฒนาสื่อประสมเพ่ือธุรกิจสารสนเทศ 3 (2-2-5) 
 (Multimedia Development for Information Business) 

 ความสาํคัญ  แนวคิด  หลักการ  องคป์ระกอบ  ขัน้ตอนการพัฒนาและการนาํเสนอสื่อ

ประสม  การใชโ้ปรแกรมพฒันาสื่อประสมเพื่อธุรกิจสารสนเทศ 
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วิชาโทสาขาวิชาศิลปะการแสดง 
HX601   ศิลปะการแสดงปริทัศน ์                                                  3(3-0-6) 
            (Review of Performing Arts)  

            แนวคิดเก่ียวกับศิลปะการแสดง  รูปแบบ สุนทรียภาพ บทบาทของศิลปะการแสดงท่ีมีต่อ

สงัคม  โดยศกึษาจากผลงานนาฏกรรมดีเด่นประเภทต่างๆ   เพื่อใหเ้กิดความเขา้ใจและซาบซึง้ในคณุค่า

ของศิลปะการแสดง 

 
HX602   ทักษะการแสดง 1                                                           3(2-2-5) 
            (Acting Skill 1)  

             หลกัการแสดงและบทบาทหนา้ท่ีของนกัแสดง การผ่อนคลายกลา้มเนือ้ การสรา้งสมาธิและ

จินตนาการ การเทียบเคียงอารมณแ์ละความรูส้กึ และการเคลื่อนไหวรา่งกาย รวมทัง้ฝึกปฏิบติั 

 
HX603   ทักษะการแสดง 2                                                            3(2-2-5) 
            (Acting Skill 2) 
            ศึกษาก่อน   HX602 ทักษะการแสดง 1  

            ทักษะการแสดง การวิเคราะหล์กัษณะนิสัยของตัวละคร การสรา้งอารมณ์ความรูส้ึกและ

ลกัษณะนิสยัของตวัละคร การแกปั้ญหาในการแสดง ฝึกแสดงละครฉากสัน้ ๆ ที่มีตวัละคร 2 – 3 ตวั 

 
HX604   การวิเคราะหแ์ละตีความบทสาํหรับการแสดง                          3(2-2-5) 
           (Script Analysis and Interpretation)  

            หลกัการวิเคราะหแ์ละตีความบทสาํหรบัการแสดง การวิเคราะหค์วามหมายใตค้าํพูด การ

วิเคราะหบ์ริบททางสงัคมและวัฒนธรรมท่ีมีผลต่อพฤติกรรมและความคิดความรูส้ึกของตัวละคร และ

ฝึกปฏิบติั 

 
HX605   ศิลปะการกาํกับการแสดง                                                  3(2-2-5) 
            (Art of Directing)  

            หลักการกาํกับการแสดงขัน้พืน้ฐาน บทบาทและหนา้ท่ีของผูก้าํกับการแสดง การเลือกบท

ละคร การวิเคราะห์และตีความบทละคร การกําหนดแนวคิดของการแสดง การกําหนดแนวทาง         

การแสดง การคดัเลือกและฝึกฝนนกัแสดง รวมทัง้ฝึกปฏิบติัการกาํกบัการแสดงฉากสัน้ๆ 

 
HX606  วรรณกรรมการแสดงเอกของโลก                                         3(3-0-6) 
           (Masterpieces of World Dramatic Literature)  

           ลักษณะและแนวคิดพืน้ฐานของวรรณกรรมการละคร การฝึกอ่านและวิเคราะหบ์ทละครท่ี

สาํคญัของโลก  เพื่อใหเ้ห็นมาตรฐานและตวัอย่างท่ีดีของรูปแบบการประพนัธ ์ การแสดงความคิดเห็น

และวิจารณบ์ทละคร    
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 วิชาโทสาขาวิชาการท่องเทีย่ว 
HX701   อุตสาหกรรมการท่องเทีย่ว 3(3-0-6) 
  (Tourism Industry) 

             ความหมายและความสาํคัญของการท่องเท่ียว ประวติัความเป็นมา และองคป์ระกอบของ

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว นโยบายการท่องเท่ียว ทรพัยากรการท่องเท่ียวของไทย ความสัมพันธ์

ระหว่างอตุสาหกรรมการท่องเท่ียวกับสงัคม วฒันธรรม เศรษฐกิจ การเมือง และสิ่งแวดลอ้ม องคก์ร

การท่องเท่ียวภายในและภายนอกประเทศ แนวโนม้อตุสาหกรรมการท่องเท่ียว 

 
HX702    ไทยศึกษาเพ่ือการท่องเทีย่ว                                              3(3-0-6) 
             (Thai Studies)                        

                      ภูมิศาสตร์ โครงสร้างสังคม ความเป็นมาของชุมชนไทย   พื ้นฐานของสังคมไทย 

ประวัติศาสตร ์และวิวัฒนาการของสังคมและวัฒนธรรม ศาสนา ศิลปะ ดนตรี ภาษา วรรณคดี 

ขนบธรรมเนียมประเพณี ค่านิยม ความเชื่อ และวิถีชีวิตท่ีเก่ียวขอ้งกับการท่องเท่ียว   บทบาทของ

ประเทศไทยในประชาคมอาเซียน และแนวโนม้ของสงัคมไทยในอนาคต 

 
HX703    การจัดการธุรกิจนําเทีย่ว                                                 3(3-0-6) 
    (Travel Agent and Tour Operator Management) 

   ประเภทและโครงสรา้งองคก์รของธุรกิจนาํเท่ียว การจดัตัง้ การดาํเนินงาน ระบบอตัโนมัติ 

การวางแผนการผลิต การตลาด การบริหารงานบุคคลและการเงินของบริษัทนาํเท่ียวประเภทและ

องคป์ระกอบของการนาํเท่ียว หลกัการและกระบวนการจดันาํเท่ียว วิธีการและเทคนิคของการสาํรวจ

เสน้ทางการเดินทางและการเขียนแผนท่ี เทคนิคในการประสานงานกบัหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง การคิด

ตน้ทนุและการกาํหนดราคารายการนาํเท่ียว เทคนิคการเขียนรายการนาํเท่ียว มีการฝึกปฏิบติั 

 
HX704    ภาษาอังกฤษสาํหรับธุรกิจการท่องเทีย่ว 1                             3(2-2-5) 
             (English for Tourism 1) 

                          การประยกุตใ์ชท้กัษะการฟัง พดู อ่าน และเขียนภาษาองักฤษเพื่อใชใ้นการปฏิบติังานใน

ธุรกิจท่องเท่ียวเบือ้งตน้ โดยเน้นความคล่องในการใช้ภาษา คาํศัพท์และสาํนวนภาษาท่ีถูกต้อง

เหมาะสม การสื่อสารดว้ยภาษาองักฤษผ่านกิจกรรมและสถานการณจ์าํลองต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกับการ

ปฏิบติังานของบคุลากรในธุรกิจการท่องเที่ยว 
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HX705    ภาษาอังกฤษสาํหรับธุรกิจการท่องเทีย่ว 2                            3(2-2-5) 
             (English for Tourism 2) 
    ศึกษาก่อน HX704 ภาษาอังกฤษสาํหรับธุรกิจการท่องเทีย่ว 1 

                การประยุกตใ์ชท้ักษะการฟัง พดู อ่าน และเขียนภาษาองักฤษเพื่อใชใ้นการปฏิบติังานใน

ธุรกิจท่องเท่ียวในระดับท่ีมีความซบัซอ้นมากขึน้ โดยเนน้ความคล่องในการใชภ้าษา คาํศัพทแ์ละ

สาํนวนภาษาท่ีถูกตอ้งเหมาะสม การสื่อสารดว้ยภาษาอังกฤษผ่านกิจกรรมและสถานการณจ์าํลอง

ต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกับการปฏิบัติงานของบุคลากรในธุรกิจการท่องเท่ียว รวมทัง้การใชก้รณีศึกษาท่ี

เก่ียวขอ้งกบัธุรกิจการท่องเที่ยว 

 
วิชาโทสาขาวิชาศิลปะการแสดง 
HX801   ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร 1                                    3(2-2-5) 
   (Korean for Communication 1) 

  ระบบการถอดเสียงภาษาเกาหลีดว้ยอักษรโรมัน และการฝึกออกเสียงภาษาเกาหลีให้

ถูกตอ้ง โครงสรา้งตวัอกัษร  หลกัการเขียนตวัอกัษร และหมวดนาํอกัษรเกาหลีท่ีมีความถ่ีในการใชส้งู 

คาํศพัทพ์ืน้ฐานเพื่อการสื่อสารเบือ้งตน้ ในวงคาํศพัทท่ี์ไม่ตํ่ากว่า 200 คาํ โครงสรา้งไวยากรณพ์ืน้ฐาน 

การฝึกทกัษะการฟัง  พดู  อ่าน เขียนและแปล 

 
HX802   ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร 2                                    3(2-2-5) 
   (Korean for Communication 2) 
            สอบผา่น HX801  ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร 1 

 คาํศพัทพ์ืน้ฐานเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจาํวัน ในวงคาํศัพทท่ี์เพิ่มขึน้จากเดิมไม่ตํ่ากว่า 

200 คาํ โครงสรา้งไวยากรณพ์ืน้ฐานท่ีซบัซอ้นมากขึน้ การฝึกทกัษะการฟัง  พดู  อ่าน เขียนและแปล 

 
HX803   ภาษาเกาหลีเพ่ือการสื่อสาร 3                                    3(2-2-5) 
   (Korean for Communication 3) 
            สอบผา่น HX802  ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร 2 

 คาํศพัทเ์พื่อการสื่อสารในชีวิตประจาํวนัและการทาํงาน ในวงคาํศพัทท์ี่เพิ่มขึน้จากเดิมไม่ตํ่า

กว่า 200 คาํ โครงสรา้งไวยากรณท่ี์มีความซบัซอ้นและหลากหลาย การฝึกทักษะการฟัง  พูด  อ่าน 

เขียนและแปล 

 
HX804  ภาษาเกาหลีเพื่อธุรกิจขั้นพืน้ฐาน                                        3(2-2-5) 
   (Fundamental Business Korean)  
           สอบผ่าน HX803  ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร 3 

 คาํศพัท ์สาํนวน โครงสรา้งท่ีใชใ้นแวดวงธุรกิจ การฝึกทกัษะการฟัง พดู อ่านเขียนและแปล

จากบทสนทนา บทความ ข่าวท่ีเก่ียวขอ้ง      
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HX805  วัฒนธรรมทางธุรกิจของเกาหลี                                             3(2-2-5) 
  (Korean Business Culture) 
            สอบผา่น HX803  ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร 3  

 วฒันธรรมและแนวคิดในการดาํเนินธุรกิจของชาวเกาหลี ความเคยชินในพฤติกรรมการทาํ

ธุรกิจของคนเกาหลี อุปนิสยัการทาํการคา้ของคนเกาหลีในทอ้งถ่ินต่างๆ และวัฒนธรรมองคก์รใน

สาธารณรฐัเกาหลี 

 
 
วิชาโทคณะวิทยาศาสตรแ์ละเทคโนโลยี 
วิชาโทสาขาวิชาเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
SX001  หลักเทคโนโลยีสารสนเทศ 3 (2-2-5) 
 (Principles of Information Technology) 
 เทยีบเท่า AC214  หลักเบือ้งต้นระบบสารสนเทศทางการบัญชี 

 เทคโนโลยีสารสนเทศเบือ้งตน้ ระบบสารสนเทศ ความสาํคญั บทบาทและผลกระทบของ

เทคโนโลยีสารสนเทศต่อโลกปัจจบุนั การใชโ้ปรแกรมสาํเรจ็รูปที่จาํเป็นสาํหรบังานธุรกิจ 

 
SX002  การออกแบบและพัฒนาเว็บ 3 (2-2-5) 
 (Web Design and Development)  

 พืน้ฐานและองคป์ระกอบของเว็บไซต ์การเลือกใชภ้าษาและเคร่ืองมือในการพัฒนาเว็บ 

แนวความคิด หลกัการและกลยุทธก์ารออกแบบเว็บไซตก์ระบวนการพฒันาเว็บไซตก์ารบริหารและ

จดัการเว็บไซต ์การทาํการตลาดใหก้บัเว็บไซต ์เว็บโฮสติง้ และจรรยาบรรณของการพฒันาเว็บไซต ์

 
SX003  การวิเคราะหแ์ละออกแบบระบบ 3 (3-0-6) 
 (Systems Analysis and Design) 

 ความรูเ้บือ้งตน้เก่ียวกับการวิเคราะห ์และออกแบบระบบ วงจรการพัฒนาระบบ ศึกษา

ความเป็นไปได ้ตัวแบบการไหลของขอ้มูล เคร่ืองมือในการวิเคราะหร์ะบบ ศึกษาระบบเดิมท่ีมีอยู่ 

วิเคราะหค์วามตอ้งการของผูใ้ช ้กาํหนดความตอ้งการ ออกแบบและพฒันาระบบใหม่ กรณีศกึษา 

 

SX004  หลักการจัดการฐานข้อมูล 3 (2-2-5) 
 (Principles of Databases Management) 
 ศึกษาก่อน  SX001  หลักเทคโนโลยีสารสนเทศ  หรือ  
  AC214  หลักเบือ้งต้นระบบสารสนเทศทางการบัญชี 

 ความหมายของระบบฐานขอ้มูล ขอ้ไดเ้ปรียบ และเสียเปรียบในการใชร้ะบบฐานขอ้มูล

แบบ     ต่าง ๆ วิธีการนาํฐานขอ้มลูมาใชใ้หเ้ป็นประโยชน ์ระบบการจดัการฐานขอ้มลูท่ีสาํคญั การ

คืนสภาพ ระบบความปลอดภัย การศึกษาถึงวิธีการวิเคราะหร์ะบบฐานขอ้มูลรวมทัง้การออกแบบ

ฐานขอ้มลู การทาํใหเ้ป็นรูปแบบบรรทดัฐาน 
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SX005  พาณิชยอ์ิเล็กทรอนิกส ์ 3 (3-0-6) 
 (e-Commerce) 
 ศึกษาก่อน SX001  หลักเทคโนโลยีสารสนเทศ  หรือ  
  AC214  หลักเบือ้งต้นระบบสารสนเทศทางการบัญชี  และ  
  SX002  การออกแบบและพัฒนาเว็บ 

 ชนิด ขอบเขต ขัน้ตอน และการใชง้านของการพาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส ์คณุลกัษณะและ

แนวคิดของระบบเศรษฐกิจในยุคดิจิตอล แนวทางและกลยุทธ์การพฒันารูปแบบธุรกิจสาํหรบัการ

พาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส ์โครงสรา้งทางเทคโนโลยีสารสนเทศสาํหรบัการพาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส ์ระบบ

การจ่ายเงินอิเล็กทรอนิกส ์ความปลอดภยัและความลบัในการใชง้าน การทาํการตลาดสาํหรบัการ

พาณิชยอิ์เล็กทรอนิกส ์ระบบการจัดส่งสินคา้ กฎหมายและจริยธรรมท่ีเก่ียวขอ้งกับการพาณิชย์

อิเล็กทรอนิกส ์

 
SX006  จรรยาบรรณและกฎหมายทางด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ 3 (3-0-6) 
 (Information Technology Ethics and Law) 

 ความเสี่ยงและผลกระทบของเทคโนโลยีสารสนเทศกับคุณภาพชีวิต การทาํงานและ

การศึกษา กฎหมายต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกับเทคโนโลยีสารสนเทศ ปัญหาต่าง ๆ ท่ีเกิดจากการใช้

ทรพัยากรสารสนเทศ ไดแ้ก่ อาชญากรรมคอมพิวเตอร ์ไวรสัคอมพิวเตอร ์การละเมิดลิขสิทธ์ิ การ

คุม้ครองขอ้มูล การคุม้ครองความเป็นส่วนตัว รวมถึงจรรยาบรรณในการพัฒนาระบบสารสนเทศ 

และจรรยาบรรณในการนาํเทคโนโลยีสารสนเทศมาประยุกตใ์ช ้

 

SX007  การบริหารโครงการเทคโนโลยีสารสนเทศ 3 (3-0-6) 
 (Information Technology Project Management) 
 ศึกษาก่อน SX003  การวิเคราะหแ์ละออกแบบระบบ 

 ภาพรวมของการบริหารโครงการเทคโนโลยีสารสนเทศ  การทาํงานเป็นขัน้เป็นตอน  การ

ติดตามการกาํกับโครงการเทคโนโลยีสารสนเทศ การวางแผนโครงการเทคโนโลยีสารสนเทศ การ

ประมาณโครงการเทคโนโลยีสารสนเทศ การประมาณการ การจัดองค์กรโครงการเทคโนโลยี

สารสนเทศ การศึกษาความเป็นไปได ้การศึกษาความตอ้งการ การประเมินและบริหารความเสี่ยง 

การประเมินผลหลงัสง่มอบโครงการเทคโนโลยีสารสนเทศ 
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SX008  การสื่อสารข้อมูลและเครือข่ายคอมพิวเตอร ์ 3 (3-0-6) 
 (Data Communication and Computer Network) 
 ศึกษาก่อน SX001  หลักเทคโนโลยีสารสนเทศ  หรือ  
  AC214  หลักเบือ้งต้นระบบสารสนเทศทางการบัญชี 

 ระบบการสื่อสารขอ้มลูทั่วไป ตวักลางและอปุกรณส์าํหรบัการสื่อสารขอ้มลูแบบอนาลอก

และดิจิตอล การส่งขอ้มลู การเขา้รหสัขอ้มลูและการควบคมุความผิดพลาด สถาปัตยกรรมและพิธี

การของเครือข่ายหลายชั้นการสื่อสารข้อมูลระยะใกล้และระยะไกล เครือข่ายแบบต่าง ๆ 

สถาปัตยกรรมในระดบัชัน้ 

ของเครือข่ายและโปรโตคอล การเชื่อมระหว่างเครือข่าย ข่ายงานบริเวณเฉพาะท่ี การจดัการระบบ

ความ 

มั่นคงของเครือข่าย การจดัการเครือข่ายและการประยุกตใ์ชง้าน 

 

 

 วิชาโทคณะนิติศาสตร ์
วิชาโทสาขาวิชานิติศาสตร ์
LX001  หลักกฎหมายท่ัวไป 3 (3-0-6) 
  (General Principles of Law) 

  ความสาํคัญของกฎหมายต่อสังคมและบุคคล  ความสัมพันธ์ของกฎหมายกับวิชา

สงัคมศาสตร ์ วิทยาศาสตร ์ หรือศาสตรอ่ื์น ๆ  ไดแ้ก่  กฎหมายกบัเศรษฐศาสตร ์ กฎหมายกบัธุรกิจ 

กฎหมายกับเทคโนโลยี ฯลฯ   ระบบกฎหมายในปัจจุบนั ประเภทของกฎหมาย  ไดแ้ก่ กฎหมาย

มหาชน กฎหมายเอกชน  กฎหมายระหว่างประเทศ  กระบวนการนิติบญัญัติ  การบงัคบัใชก้ฎหมาย 

การตีความกฎหมาย  หลกัทั่วไปของกฎหมายรฐัธรรมนญู  หลกัทั่วไปของกฎหมายแพ่งและพาณิชย ์

หลกัทั่วไปของกฎหมายอาญา  สถาบนัทางกฎหมาย  และกระบวนการยติุธรรม 

 

LX002  กฎหมายสิ่งแวดล้อมเบือ้งต้น 3 (3-0-6) 
  (Introduction to Environment Law) 
 ศึกษาก่อน  LX001  หลักกฎหมายท่ัวไป  หรือ 
   LW931  หลักกฎหมายท่ัวไป 

  วิกฤตการณ์ของสภาวะแวดลอ้มท่ีมีผลกระทบต่อโลก  กฎหมายเก่ียวกับการคุม้ครอง

สภาวะแวดลอ้มในดา้นการควบคมุมลพิษ  การอนรุกัษส์ิ่งแวดลอ้มและธรรมชาติ นโยบายของรฐัใน

การประกันสิทธิของประชาชน  และมาตรการเก่ียวกับการเรียกรอ้งค่าเสียหายจากคดีสภาวะ

แวดลอ้ม ศกึษากฎหมายเก่ียวกบัการควบคมุการใชท่ี้ดิน  และกฎหมายผงัเมือง  
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LX003  กฎหมายคุ้มครองผู้บริโภคและความรับผิดชอบในผลิตภัณฑเ์บือ้งต้น    3 (3-0-6) 
  (Introduction to Consumer Protection Law and Product Liability Law) 
  ศึกษาก่อน  LX001  หลักกฎหมายท่ัวไป  หรือ 
   LW931  หลักกฎหมายท่ัวไป 

  แนวคิดและหลกัการเก่ียวกับการคุม้ครองผูบ้ริโภค มาตรการทางกฎหมายเก่ียวกับ  การ

คุม้ครองผูบ้รโิภค  ระเบียบปฏิบติัสาํหรบัการคุม้ครองของผูบ้ริโภค มาตรการทางกฎหมายเก่ียวกับ

การคุม้ครองผูบ้รโิภคในดา้นคณุภาพของสินคา้และบรกิาร ราคา การปิดฉลาก การบรรจ ุหีบห่อ การ

โฆษณา   หน่วยงานในการคุม้ครองผูบ้ริโภคตาม พ.ร.บ.คุม้ครองผูบ้ริโภค และตามกฎหมายอ่ืนท่ี

เก่ียวขอ้ง   ตลอดจนหลกักฎหมายความรบัผิดชอบในผลิตภณัฑ ์

 

LX004  กฎหมายเกี่ยวกับอาชญากรรมทางธุรกิจเบือ้งต้น 3 (3-0-6) 
  (Introduction to Law of Business Crime) 
  ศึกษาก่อน  LX001  หลักกฎหมายท่ัวไป  หรือ 
   LW931  หลักกฎหมายท่ัวไป 

  ความหมายของอาชญากรรมทางธุรกิจ  ทฤษฎี  และแนวคิดเก่ียวกับการก่อตัวของ

อาชญากรรมทางธุรกิจ  อาชญากรรมเก่ียวกับความผิดของหา้งหุน้ส่วนบริษัท (Corporate Crime) 

มาตรการตลอดจนกลไกของรฐัในการดาํเนินการป้องกัน และปราบปรามอาชญากรรมประเภทนี ้

รวมถึงการไดเ้ปรียบในวิถีทางธุรกิจโดยการประกอบอาชญากรรมทางธุรกิจ ไดแ้ก่ ความผิดเก่ียวกับ

การจารกรรมข้อมูลทางโทรสาร  การดักฟังทางโทรศัพท์ (Wire Tapping)  ตลอดจนการศึกษา

กฎหมายเก่ียวกบักฎหมายปอ้งกนัการฟอกเงิน 

 

LX005  กฎหมายเกี่ยวกับหลักทรัพยแ์ละตลาดหลักทรัพยเ์บือ้งต้น 3 (3-0-6) 
  (Introduction to Securities and Securities Exchange Law) 
  ศึกษาก่อน LX001  หลักกฎหมายท่ัวไป  หรือ 
   LW931  หลักกฎหมายท่ัวไป 

  แนวคิดเก่ียวกับตลาดเงินและตลาดทุน  การกํากับดูแลธุรกิจหลักทรัพย์และตลาด

หลักทรัพย์    องค์กรและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง  รวมถึงการเข้าเป็นบริษัทจดทะเบียนในตลาด

หลักทรัพย์  การระดมทุนด้วยการออกและเสนอขายหลักทรัพย์  ความหมายและประเภทของ

หลกัทรพัย ์ การออกและเสนอขายหลกัทรพัย ์ ประเภทและลกัษณะของธุรกิจหลกัทรพัย ์การกระทาํ

อันไม่เป็นธรรมเก่ียวกับการซือ้ขายหลักทรัพย์  การเขา้ถือหลักทรัพย์เพื่อครอบงาํกิจการ และ

ประเด็นท่ีน่าสนใจเก่ียวกบักฎหมายธุรกิจหลกัทรพัย ์
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LX006  กฎหมายเกี่ยวกับการลงทุนระหว่างประเทศเบือ้งต้น 3 (3-0-6) 
  (Introduction to International Investment Law) 
  ศึกษาก่อน LX001  หลักกฎหมายท่ัวไป  หรือ 
   LW931  หลักกฎหมายท่ัวไป 

  กฎเกณฑ์เก่ียวกับการลงทุน  กฎหมายเก่ียวกับการประกอบอาชีพของคนต่างด้าว 

กฎหมายคนเขา้เมือง  และกฎหมายการลงทุนของประเทศต่าง ๆ เก่ียวกบัการลงทุน ทัง้การลงทุน

โดยตรง (Direct Investment)  การลงทุนทางการเงิน (Portfolio Investment)  อนุญาโตตุลาการ

ระหว่างประเทศ  กฎหมายและนโยบายขององคก์ารการคา้โลก (WTO)  รวมทัง้นโยบาย หรือขอ้

ปฏิบติัของ GATT ที่มีผลกระทบกบัการลงทนุระหว่างประเทศ 

 

 

 กลุ่มวชิาโททีค่ณะนิเทศศาสตรจ์ัดให้นักศึกษาต่างคณะเลือกเรียน 
วิชาโทสาขาวิชานิเทศศาสตร ์
CX001 นิเทศศาสตรเ์บือ้งต้น 3 (3-0-6) 

 (Introduction to Communication Arts) 

 ความหมาย ความสาํคญั และประเภทของการสื่อสาร องคป์ระกอบ แบบจาํลองของกระบวนการ

สื่อสาร ลกัษณะ บทบาท หนา้ที่และวิวฒันาการของการสื่อสารและการสื่อสารมวลชนท่ีมีต่อสงัคม องคก์ร

ที่เก่ียวขอ้งทัง้ในและต่างประเทศ  

 

CX002 การสื่อสารเพ่ือการพัฒนา 3 (3-0-6) 
 (Communication for Development) 

 แนวคิด หลกัการ และทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งกบัการสื่อสารกบัการพฒันา ครอบคลมุทัง้แนวคิด ทฤษฎี

เก่ียวกับการพัฒนา การสื่อสาร การสื่อสารเพื่อการพัฒนา การเปลี่ยนแปลงทางสงัคม การแพร่กระจาย

นวัตกรรม การสื่อสารรณรงค์ การตลาดเพื่อสังคม และการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม โดยมีกรณีศึกษา

ประกอบ 

 
CX003 การโฆษณากับสังคม 3 (3-0-6) 

 (Advertising and Society) 

 บทบาท อิทธิพล และผลกระทบของการโฆษณาและกิจกรรมการตลาดอ่ืน ๆ ที่มีต่อบคุคล ชมุชน 

และสงัคม บทบาทของการโฆษณาในดา้นการเมือง เศรษฐกิจ สงัคม และวัฒนธรรม จรรยาบรรณและ

ความรบัผิดชอบของนักโฆษณา การควบคุมโฆษณาทางกฎหมายและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง โดยใช้

กรณีศกึษาในประเทศไทย 
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CX006 วารสารศาสตรส์ากล 3 (3-0-6) 
 (Global Journalism) 

 แนวคิดเก่ียวกบัวารสารศาสตรส์ากล การไหลเวียนของข่าวสารระหว่างประเทศ ภมูิทศันข์องสื่อที่

เปลี่ยนแปลงไปในยคุหลอมรวมสื่อซึ่งก่อใหเ้กิดผลกระทบกบัประชาคมโลก ลกัษณะและบทบาทหนา้ที่ของ

สื่อมวลชนทัง้ในระดับสากล และ ระดบัภูมิภาค โดยเฉพาะอย่างย่ิงภูมิภาคอาเซียน วิเคราะหปั์ญหาการ

นาํเสนอข่าวสารของประเทศกาํลงัพฒันา องคก์รสื่อสารมวลชนท่ีเก่ียวขอ้งทัง้ในและต่างประเทศปัจจยัต่าง 

ๆ ดา้นการสื่อสารที่ก่อใหเ้กิดประสิทธิผลต่อการพฒันา 

 

CX007 การกระจายเสียงและแพร่ภาพนานาชาติ 3 (3-0-6) 
 (International Broadcasting) 

 โครงสรา้ง ระบบ และการดาํเนินงานของกิจการกระจายเสียงและแพร่ภาพผ่านช่องทางต่าง ๆ 

ไดแ้ก่ ทางภาคพืน้ดิน อินเทอรเ์น็ต เคเบิลทีวี การสื่อสารผ่านดาวเทียม และการสื่อสารรูปแบบอ่ืน ๆ ใน

บรบิททางเศรษฐกิจ การเมืองและสงัคมที่แตกต่างกนัของนานาประเทศ 

 

CX008  พืน้ฐานการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์                                                 3 (3-0-6)                  

           (Fundamentals of Strategic Communication)   

             ศึกษาก่อน CX001 นิเทศศาสตรเ์บือ้งต้น  

             หลกัการ แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกบัการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์ การสรา้งและสื่อสารแบรนดร์ะดับ

องคก์ร ระดบัสินคา้และบริการ การใชเ้ครื่องมือหลกัในการสื่อสารแบรนด ์โดยเนน้หลกัการ แนวคิด ทฤษฎี 

และกระบวนการดาํเนินงานเก่ียวกบัการประชาสมัพนัธแ์ละการโฆษณา จรรยาบรรณและความรบัผิดชอบ

ต่อสงัคมในการสื่อสารเชิงกลยทุธข์ององคก์ร 
 

 (3) หมวดวิชาเลือกเสรี  6 หน่วยกิต 
CA001 มนุษยสัมพันธ ์ 3 (3-0-6) 
 (Human Relations) 

 ความหมาย และความสาํคญัของมนุษยสมัพันธ์ในชีวิตส่วนตัว ครอบครวั สงัคม และการงาน 

ปัจจยัที่มีผลกระทบต่อมนุษยสมัพนัธ ์การสรา้งมนษุยสมัพนัธท์ี่ดี การปรบัปรุงมนษุยสมัพนัธใ์นการดาํเนิน

ชีวิตอย่างมีความสุข  การพัฒนาบุคลิกภาพของตนเองในการคบหาสมาคมกับผูอ่ื้นและการทาํงานเป็น

กลุม่ บคุลิกภาพผูน้าํและผูต้าม เทคนิคการพฒันาความคิดสรา้งสรรค ์ตลอดจนทกัษะการแสดงออกอย่าง

เหมาะสมของพฤติกรรมบคุคลในพิธีการต่าง ๆ และในสภาพการณท์างสงัคมทั่วไป 
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CA002  ศิลปะการพูด  3 (3-0-6)
 (Rhetorics) 

 ศิลปะการพดู การคิดและการฟัง การใชภ้าษาท่ีเหมาะสม การใชอ้ารมณใ์นการพดู และการฝึก

ปฏิบติัการพูด เพื่อใหบ้รรลุวัตถุประสงคต์ามท่ีกาํหนด ไดแ้ก่ การสนทนาเพื่อเพิ่มพูนไมตรีจิต การแสดง

ความคิดเห็น การนาํเสนอผลงาน การขายผลิตภัณฑแ์ละบริการ การบาํรุงขวัญบุคลากร และการพูดใน

ฐานะพิธีกร 

 

CA003  ธุรกิจส่ือสารมวลชน                                        3 (3-0-6) 
 (Mass Communication Business)  

 ลักษณะ โครงสรา้งองค์กร และการดาํเนินธุรกิจขององค์กรด้านสื่อสารมวลชนทุก ประเภท  

ความสมัพนัธร์ะหว่างธุรกิจสื่อสารมวลชนแต่ละประเภท การซือ้-ขาย เวลา หรือเนือ้ท่ีของสื่อเพื่อกิจกรรม

ส่งเสริมการตลาด  การโฆษณา และ การประชาสมัพนัธ ์นโยบายของรฐั และการเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจ

ของโลกที่มีผลต่อแนวโนม้ธุรกิจสื่อสารมวลชน 

 

CA004 สัมมนาการสื่อสารกับสังคม  3 (3-0-6) 
 (Seminar on Communication and Society) 

 การวิเคราะห์ โครงสร้าง บทบาทหน้าท่ีและความรับผิดชอบของสื่อมวลชนต่อสังคม  

ความสมัพนัธร์ะหว่างสื่อมวลชนกบัสถาบนัต่าง ๆ ในสงัคม โดยเนน้บรบิทของสงัคมไทยและสงัคมโลก 

 

CA005  สื่อมวลชนและสิ่งแวดล้อมศึกษา  3 (3-0-6) 
 (Mass Media and Environmental Study) 

 แนวคิดเก่ียวกับสิ่งแวดลอ้ม ปัญหาและแนวทางการจัดการปัญหาสิ่งแวดลอ้มระบบการผลิต  

การรวบรวม การกระจาย  และการเผยแพร่ข่าวสารสาระเก่ียวกับสิ่งแวดลอ้มโดยสื่อสารมวลชน บทบาท

ของสื่อมวลชนในการส่งเสริมความรูค้วามเขา้ใจ และทศันคติในการแกไ้ขปัญหาสิ่งแวดลอ้ม กรณีศึกษา

เก่ียวกบัการจดัการปัญหาสิ่งแวดลอ้มโดยใชส้ื่อมวลชน และแนวปฏิบติัในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมดา้น

สิ่งแวดลอ้มโดยเริ่มจากตนเอง 

 

CA006  การแปลสาํหรับนิเทศศาสตร ์  3 (3-0-6) 
 (Translation for Communication Arts) 

 หลกั เทคนิคการแปลและฝึกแปลข่าวประเภทต่าง ๆ บทความ และบทโฆษณาจากภาษาองักฤษ

เป็นภาษาไทย โดยเนน้ความถกูตอ้งและภาษาท่ีเหมาะสมกบับรบิท 
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CA007 การแปลบันเทิงคดสีาํหรับนิเทศศาสตร ์  3 (3-0-6) 
 (Fiction Translation for Communication Arts) 

 หลกั เทคนิคการแปล และฝึกแปลบนัเทิงคดีประเภทต่าง ๆ จากภาษาองักฤษเป็นภาษาไทย โดย

เนน้ความถกูตอ้งและภาษาท่ีเหมาะสมกบับรบิท 

 
CA008   พัฒนาทักษะการรู้เท่าทันสื่อ 3 (3-0-6) 

 (Media Literacy Skill Development)  

 ความหมายของการรูเ้ท่าทันสื่อ  อิทธิพลของสื่อท่ีมีต่อผูบ้ริโภค  หลกัการและแนวคิดสาํคัญท่ี

เก่ียวขอ้งกับการรูเ้ท่าทันสื่อจาํแนกตามประเภทของสื่อ ไดแ้ก่ ภาพข่าว โฆษณา รายการวิทยุ รายการ

โทรทัศน์  ภาพยนตร ์ และสื่ออินเทอรเ์น็ต  โดยเน้นทาํความเขา้ใจเก่ียวกับบริบทของสื่อต่าง ๆ อาทิ 

อตุสาหกรรมสื่อ  เทคโนโลยีสื่อ  จิตวิทยาการสรา้งสาร  รูปแบบและภาษาในสื่อ  ฝึกวิเคราะหข์่าวสารในสื่อ

ประเภทต่าง ๆ เพื่อการรูเ้ท่าทนัสื่อ  

 

CA009  การสื่อสารระหว่างวฒันธรรม  3 (3-0-6) 
 (Intercultural Communication)    

 ปรัชญาและแนวคิดเก่ียวกับวัฒนธรรม โลกาภิวัตน์ มิติทางวัฒนธรรม และความแตกต่าง

ระหว่างกลุ่มวฒันธรรมในสงัคมโลก องคป์ระกอบท่ีเก่ียวขอ้งกบัค่านิยมทางวฒันธรรม ภาษา และ      อตั

ลกัษณ ์บทบาทและความสาํคญัของการสื่อสารขา้มวฒันธรรมท่ีมีต่อปัจเจกบุคคลและองคก์ร การปรบัตวั

เพื่อกลมกลืนกบัวฒันธรรม แนวทางการสื่อสารขา้มวฒันธรรมเพื่อลดความขดัแยง้และสรา้งการยอมรบัทัง้

ในระดบับคุคลและระดบัองคก์ร 

 

CA010  คติชนอาเซียนสาํหรับการส่ือสารเชิงธุรกิจ                              3 (3-0-6) 
 (ASEAN Folklore for Business Communication)    

 ข้อมูลเบือ้งต้นทางคติชนวิทยาของประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (ASEAN)          

คติชนท่ีสาํคัญสาํหรบังานสื่อสารเชิงธุรกิจ คติชนท่ีมีความคลา้ยคลึงกันในกลุ่มอาเซียน วิเคราะหแ์ละ

เปรียบเทียบคติชนของประเทศในกลุม่อาเซียนที่แตกต่างกบัประเทศไทย 

 

CA011  ศิลปวัฒนธรรมอาเซียนศึกษา   3 (3-0-6) 
 (ASEAN Art and Cultural Studies)    

 งานศิลปะ ขอ้มลูเชิงวฒันธรรม ประเพณี และค่านิยมพืน้ฐานท่ีเป็นเอกลกัษณข์องชนชาติ   ต่าง 

ๆ ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต ้(ASEAN) ตัวอย่างชิน้งานศิลปะร่วมสมัย  กิจกรรมทางศาสนา 

วฒันธรรม และประเพณีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการดาํเนินชีวิตของประชาชนในประเทศกลุม่อาเซียน 
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3.2 ชื่อ นามสกุล ตาํแหน่งและคุณวุฒขิองอาจารย ์
3.2.1 อาจารยป์ระจาํหลักสูตร 

 

ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวชิาการ 
ชื่อ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวชิา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบนั ปี พ.ศ. 

1 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(การประชาสมัพนัธ)์ 
นางรตันาวดี ศิรทิองถาวร 

นศ.ม. 

ศษ.บ. 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

ศกึษาศาสตร ์  

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่

2525 

2522 

2 
รองศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 
นางรุง่รตัน ์  ชยัสาํเรจ็ 

Ph.D. 

นศ.ม. 

 

นศ.บ. 

Communication  

การประชาสมัพนัธ ์ 

(นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ) 

การหนงัสือพิมพ ์

University of Kentucky, USA 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2549 

2529 

 

2527 

3 

ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 

  

นายพิชยั นิรมานสกลุ 

นศ.ม. 

B.A. 

นศ.บ. 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

Radio Broadcasting 

การประชาสมัพนัธ ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

Friends University, USA 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2539 

2531 

2528 

4 อาจารย ์ นางสาวภทัรา แตงเท่ียง 

Ph.D. 

M.A. 

ว.บ. 

Film, Media and Journalism 

Mass Communication 

การโฆษณา 

University of Stirling, UK 

University of Leicester, UK 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2552 

2538 

2535 

5 อาจารย ์ นางอญัชลี พิเชษฐพนัธ ์

นศ.ด. 

นศ.ม. 

ศศ.บ. 

นิเทศศาสตร ์

การโฆษณา 

การส่ือสารมวลชน 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

2554 

2541 

2538 

 

 

ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวชิาการ 
ชื่อ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวชิา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบนั ปี พ.ศ. 



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์                                                                                                                                                                                                        หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 

 
113 

6 อาจารย ์ นายดนยั หวงับญุชยั 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

นศ.บ. 

การหนงัสือพิมพ ์

การประชาสมัพนัธ ์(โฆษณา) 

วิทยโุทรทศัน ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมาธิราช 

2535 

2530 

2529 

7 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 
นางสาวบปุผา ลาภะวฒันาพนัธ ์

ปร.ด. 

นศ.ม. 

บธ.บ. 

ส่ือสารมวลชน 

การส่ือสารมวลชน 

การตลาด 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

2554 

2547 

2544 

8 อาจารย ์ นางสาวเบญจพร วฒุิพนัธุ ์

Ph.D. 
 

 

 

 

นศ.ม. 
 

 

 

ศ.บ. 

Public Communication 

 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

การส่ือสารมวลชน 

University of Technology Sydney, 

Australia 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่

2553 

 

2541 

2536 

9 อาจารย ์ นางสาวโศภชา เอ่ียมโอภาส 

ปร.ด. 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

ส่ือสารมวลชน 

วาทวิทยา 

การประชาสมัพนัธ ์

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัรงัสิต 

2557 

2542 

2538 

10 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(การโฆษณา) 
นายกาลญั  วรพิทยตุ 

M.F.A.

นศ.บ. 
Illustration 

การโฆษณา 

Academy of Arts College, USA 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2539 

2535 

11 อาจารย ์ นายนรสิ พิเชษฐพนัธ ์
นศ.ม. 

ศ.บ. 

นิเทศศาสตรก์ารตลาด 

การออกแบบนิเทศศิลป์ 

มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 

สถาบนัเทคโนโลยีราชมงคล 

2551 

2535 

12 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(การประชาสมัพนัธ)์ 
ตระหนกัจิต ยตุยรรยง 

Ph.D. 

นศ.ม. 

ว.บ. 

Communication 

การส่ือสารมวลชน 

การประชาสมัพนัธ ์

University of Queensland, Australia 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2553 

2542 

2539 

 

3.2.2 ผลงานทางวิชาการและภาระการสอนของอาจารยป์ระจาํหลักสูตร 
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ลาํดับ 
ตาํแหน่งทาง

วิชาการ 
ชื่อ-สกุล 

ผลงานทางวิชาการ (การค้นคว้าวิจัย
หรือการแต่งตาํรา) ให้เขียนใน

รูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณแ์ละการ
ฝึกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/
สัปดาห ์

ทีมี่อยู่แล้ว 
ทีมี่ใน

หลักสูตรที่
จะเปิดใหม่ 

1 รองศาสตราจารย ์ นางรุง่รตัน ์  ชยัสาํเรจ็ 

รุง่รตัน ์ชยัสาํเรจ็. (2556). ชื่อเสียงของ

องคก์ร: การสาํรวจวรรณกรรมและ

ขอ้เสนอกรอบแนวคดิ เพ่ือการศกึษา

ปัจจยัขบัเคล่ือนชื่อเสียงผลสืบเน่ืองต่อ

ธุรกิจวารสารวชิาการ, Veridian E-

Journal, 6(2),440-456.  

 

หลกัสตูร “นกับรหิารระดบัสงู

ดา้นกจิการกระจายเสียงและ

กิจการโทรทศัน ์

(Broadcasting Executive 

Forum–BCF) รุน่ท่ี1“ โดย

สาํนกังานคณะกรรมการ

กิจการกระจายเสียง กจิการ

โทรทศัน ์และกิจการ

โทรคมนาคมแห่งชาติ 

(กสทช.) (พ.ค.-ส.ค. 2556) 

 

หลกัสตูร “ผูบ้รหิารการ

ส่ือสารมวลชนระดบัสงู 

(บสส.) “ รุน่ท่ี 3 โดย

สถาบนัอิศรา มลูนิธิพฒันา

ส่ือมวลชนแห่งประเทศไทย 

(พ.ค.-พ.ย.2554)  

 

หลกัสตูร “การเสรมิสรา้ง

ศกัยภาพการเป็นผูบ้รหิาร

6 6 
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ระดบัสงู (สศบส.)” โดย

มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 

(มี.ค.-พ.ค.2551) 

 

 

 

 

 

 

 

ลาํดับ 
ตาํแหน่งทาง

วิชาการ 
ชื่อ-สกุล 

ผลงานทางวิชาการ (การค้นคว้าวิจัย
หรือการแต่งตาํรา) ให้เขียนใน

รูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณแ์ละการ
ฝึกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/
สัปดาห ์

ทีมี่อยู่แล้ว 
ทีมี่ใน

หลักสูตรที่
จะเปิดใหม่ 

2 
ผูช้่วย

ศาสตราจารย ์
นางรตันาวดี ศิรทิองถาวร 

รตันาวดี ศิรทิองถาวร. (2548). การ

ประชาสมัพนัธ์ธุรกจิ. กรุงเทพมหานคร: 

สาํนกัพิมพแ์ห่งจฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 

(248 หนา้) 

การอบรมเชิงปฏิบตักิารเร่ือง 

การเขยีน มคอ.2 

3 3 

3 
ผูช้่วย

ศาสตราจารย ์
นายพิชยั นิรมานสกลุ 

พิชยั นิรมานสกลุ. (2558) ปัจจยัท่ีส่งผล

ต่อการท่องเท่ียวภเูกต็ของนกัท่องเท่ียว

ชาวต่างชาติ. วารสารการประชมุวิชาการ

ระดบัชาติ มหาวิทยาลยับรูพา 

Communication Perspective: Social 

connection in the Age of Digital 

- 12 12 
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Technology Practice, 12-13 มถินุายน 

พ.ศ.2558, 306-311. 

4 อาจารย ์ นายดนยั หวงับญุชยั -  12 12 

5 อาจารย ์ นางสาวภทัรา แต่งเท่ียง -  6 6 

6 อาจารย ์ นางอญัชลี พิเชษฐพนัธ ์

Pichedpan, A., Kheokao, A., 

Yingrengrueng, S. & 

Krirkgulthorn, T. (2014). Alcohol 

product placement on television 

in Thailand. Proceedings of 

ANPOR Conference: Public 

Opinion Research at 

Crossroads (pp. 705-171), 

Niikita, Japan 29 November – 1 

December 2014. 

 

การอบรมเชิงปฏิบตักิารเร่ือง 

การเขยีน มคอ.3 

หลกัสตูร การเป็น             

นกัยทุธศาสตรก์ารตลาด   

รุน่ท่ี 10 (4-22 มีนาคม 

2557) 

12 12 

7 
ผูช้่วย

ศาสตราจารย ์
นายกาลญั วรพิทยตุ 

กาลญั วรพิทยตุ. (2557). การสื่อ

สารตราสินคา้ผ่านสื่อสิ่งพิมพแ์ละ

การจดักิจกรรมพิเศษสาํหรบักลุม่เจ

เนอ-เรชั่นวาย : การศกึษาความ

 12 12 
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เป็นไปไดเ้บือ้งตน้. วารสารวิชาการ

มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย, 34(1), 

164-176. 

8 ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นางสาวตระหนกัจิต ยตุยรรยง 

ตระหนกัจิต ยุตยรรยง. (2557).  

การสื่อสารเชิงกลยทุธใ์นองคก์ร.  

วารสารวชิาการมหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย, 34(2), 155-160 

 

12 12 

9 อาจารย ์ นายนรสิ พิเชษฐพนัธ ์ -  12 12 

10 
ผูช้่วย

ศาสตราจารย ์
นางสาวบปุผา ลาภะวฒันาพนัธ ์

บปุผา ลาภะวฒันาพนัธ.์ (2556). 

การเลา่เร่ืองเก่ียวกบั CSR. 

วารสารวชิาการมหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย, 33(ฉบบัพิเศษ), 

430-443. 

 

- กรรมการสอบวิทยานิพนธ ์

คณะส่ือสารมวลชน 

มหาวิทยาลยัรามคาํแหง 

-  ผูเ้ชี่ยวชาญใน

โครงการวิจยัเร่ือง “การ

พฒันาตวัชีว้ดัประสิทธิผล

ของโครงการรณรงคก์าร

ส่ือสารการตลาดเพ่ือสงัคม

เพ่ือลดพฤตกิรรมเส่ียงทาง

สขุภาพของเยาวชนไทย”  

-  ท่ีปรกึษาดา้นการส่ือสาร

การตลาด โครงการวจิยัเร่ือง 

“การศกึษาอปุสงค ์อปุทาน 

และแผนการตลาดของ

ผลิตภณัฑแ์ปรรูปจากดอก

12 12 
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เก๊กฮวยบนพืน้ท่ีสงูโครงการ

หลวงสะโง๊ะ” 

11 อาจารย ์ นางสาวเบญจพร วฒุิพนัธุ ์ -  12 12 

12 อาจารย ์ นางสาวโศภชา เอ่ียมโอภาส 

Eamopas, S,. (2014). The 

environment and classified area 

of NR homestay 

Samutsongkhram province . 

Proceedings of ANPOR 

Conference: Public Opinion 

Research at Crossroads (pp. 

449-462), Niikita, Japan 29 

November – 1 December 2014. 

 

 12 6 
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    3.2.3 อาจารย์ประจํา 

 

ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวชิาการ 
ชื่อ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวชิา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบนั ปี พ.ศ. 

1 อาจารย ์ นางสาวจนัทรฉ์าย  วิชญว์โรทยั 

กศ.ม. 

นศ.บ. 

กศ.บ. 

ภาษาไทย 

การโฆษณา 

ภาษาไทย 

มหาวิทยาลยัศรีนครนิทรวิโรฒ ประสานมิตร 

มหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมธิราช 

มหาวิทยาลยัศรีนครนิทรวิโรฒ ประสานมิตร 

2526 

2533 

2522 

2 
รองศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 
นางจนัทิมา  เขยีวแกว้ 

Ph.D. 

   MLS 

 

ศศ.บ. 

ศศ.บ. 

Communication 

Library and Information 

Science 

รฐัศาสตร ์

บรรณารกัษศาสตร ์

University of the Philippines, Philippines 

University of the Philippines, Philippines 

 

มหาวิทยาลยัรามคาํแหง 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม ่

2538 

2527 

 

2531 

2521 

3 อาจารย ์ นางสาวจิรา กฤตยพงษ ์

Ph.D.  

MA 

MS 

 

ศศ.บ. 

Communication Studies 

Communication Studies 

Technical Communication 

and Information Desigh 

การละคอน 

Ohio University, USA 

Ohio University, USA 

Illinois Institute of Technology, USA 

 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2555 

2551 

2541 

 

2537 

4 อาจารย ์ นางสาวมานา  คณุธาราภรณ ์

M.A. 

 
 

 

 

 

ว.บ. 

Integrated Marketing 

Communication 

การประชาสมัพนัธ ์

Emerson College, USA 

 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2547 

 

2543 

5 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 
นายพิชยั  นิรมานสกลุ 

นศ.ม. 

B.A. 

นศ.บ. 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

Radio Broadcasting 

การประชาสมัพนัธ ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

Friends University, USA 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2539 

2531 

2528 
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ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวชิาการ 
ชื่อ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวชิา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบนั ปี พ.ศ. 

6 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 
นายไพโรจน ์ วิไลนชุ 

Ph.D. 

ว.ม. 

M.A. 

อ.บ. 

Communication Studies 

ส่ือสารมวลชน 

Journalism Studies 

ภาษาองักฤษ 

University of York, UK 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์ 

Cardiff  University of Wales, UK 

มหาวิทยาลยัศิลปากร 

2549 

2542 

2535 

2529 

7 อาจารย ์ นางสาวพชัรี  พรหมคช 
ค.ม. 

นศ.บ. 
เทคโนโลยีการศกึษา 

การประชาสมัพนัธ ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2538 

2525 

8 
ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 
นางสาววราภรณ ์ ฉตัราติชาต 

Ph.D. 

M.B. 

 
 

 

 

 

 

 

นศ.บ. 

Political Communication 

Communication 

 

การประชาสมัพนัธ ์

Bournemouth University, UK 

Queensland University of Technology, 

Australia 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2553 

2541 

 

2538 

9 อาจารย ์ นางสาวสทุธนิภา  ศรีไสย ์

Ph.D. 

นศ.ม. 

วท.บ. 

Communication  

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

สถิต ิ

University of Stirling, UK 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2553 

2544 

2542 

10 อาจารย ์ นางสาวสจุิตรา  เปล่ียนรุง่ 

นศ.ด. 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

นิเทศศาสตร ์

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

การหนงัสือพิมพ ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2553 
2540 
2538 

11 อาจารย ์ นายโสภาค พาณิชพาพิบลู 
M.A. 

ร.บ. 
International Studies University of Leeds, UK 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2545 

2543 

 

3.2.4 อาจารยพิ์เศษ 
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ตาํแหน่งวชิาการ ชื่อ-สกุล คุณวุฒิ สาขาวชิา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบนั 

อาจารย ์ นายกิ่งรกั อิงคะวตั 
นศ.ม. 

สถ.บ. 

การโฆษณา 

ศิลปอตุสาหกรรม 

จฬุาลงกรณม์หาวทิยาลยั 
สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ ลาดกระบงั 

อาจารย ์ นางสาวแจคเกอรลี์น  เมอรค์าเดอร ์
ว.ม. 

นศ.บ. 

วางแผนและนโยบายการส่ือสาร 

การประชาสมัพนัธ ์

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์
มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย 

อาจารย ์ นายนครนิทร ์ ชานะมยั 

M.A. 

M.B.A. 

ค.บ. 

Communication Arts 

บรหิารธุรกิจ 

ศิลปศกึษา 

New York Institute of Technology, USA 

สถาบนับณัฑิตพฒันบรหิารศาสตร ์

จฬุาลงกรณ ์มหาวิทยาลยั 

อาจารย ์ นางสาวมนฤดี ธาดาอาํนวยชยั 

นศ.ด. 

ว.ม. 

นศ.ม. 

บธ.บ. 

นิเทศศาสตร ์

ส่ือสารมวลชน 

ส่ือสารมวลชน 

การตลาด 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัอสัสมัชญั 

อาจารย ์ นางสาวเพ็ญจมาส ศิรกิิจวฒันา 
นศ.ม. 
ศษ.บ. 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

เทคโนโลยีการศกึษา 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 
มหาวิทยาลยัศิลปากร 

อาจารย ์ นายวีรชน วีรวรวิทย ์
M.A 

นศ.บ. 

Advertising Design 

การโฆษณาและประชาสมัพนัธ ์

Academy of Art University, USA 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

อาจารย ์ นางสาวอรสรุางค ์นามศิร ิ
M.M.D. 

ศศ.บ. 

Multimedia Design 

ภาษาองักฤษ 

The University of Sydney, Australia 

สถาบนัราชภฏัจนัทรเกษม 
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4. องคป์ระกอบเกี่ยวกับประสบการณภ์าคสนาม (ประสบการณว์ิชาชีพ และสหกิจศึกษา) 

 หลกัสตูรนิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์กาํหนดใหน้กัศึกษามี

ประสบการณภ์าคสนามโดยเลือกแนวทางใดแนวทางหน่ึงระหว่างรายวิชาประสบการณวิ์ชาชีพและ 

สหกิจศกึษา ดงันี ้

4.1 องคป์ระกอบเกี่ยวกับประสบการณภ์าคสนาม (รายวิชา ประสบการณว์ิชาชีพ) 

4.1.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณภ์าคสนาม (รายวิชา ประสบการณ์
วิชาชีพ) 

4.1.1.1 มีความรู้และทักษะการทํางานในส่วนงานด้านการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ท่ี

สอดคลอ้งกับกลุ่มวิชาเอกของนักศึกษา อาทิ การประชาสัมพันธ์ การโฆษณา  การ

สื่อสารการตลาด และการสรา้งสรรค ์และออกแบบสื่อ 

4.1.1.2  มีทักษะการปฏิบัติงานดา้นการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ท่ีตอ้งมีการฝึกเฉพาะทาง  

เช่น การประชาสัมพันธ์ การสื่อสารองค์กร การโฆษณา การสื่อสารการตลาด การ

สรา้งสรรคแ์ละออกแบบ 

 4.1.1.3  มีพฒันาการดา้นต่าง ๆ ดงันี ้

• ด้านทัศนคติ  มีทัศนคติท่ีดีต่อตนเอง ต่อการทํางาน ต่อเพื่อนร่วมงาน ต่อ

ผูบ้ังคับบัญชา ต่อองคก์ร และต่อผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียขององคก์ร ซึ่งจะนาํไปสู่

ความตัง้ใจในการปฏิบติัหนา้ท่ีท่ีไดร้บัมอบหมายใหม้ีประสิทธิภาพและเกิดการ

เรียนรู ้

• ด้านคุณธรรม จริยธรรม มีคุณธรรมและจริยธรรม มีความซื่อสัตย์สุจริตต่อ

ตนเองและผูอ่ื้น ต่อหนา้ท่ีท่ีไดร้บัมอบหมาย ต่อผูบ้งัคบับญัชา และต่อองคก์รท่ี

ไปฝึกงาน  โดยปฏิบติัตามกฎระเบียบขององคก์รอย่างเครง่ครดั  

• ดา้นบุคลิกภาพ เป็นผูท่ี้แต่งกายสภุาพเรียบรอ้ย เหมาะสมกบัการปฏิบติังานใน

หน้าท่ี มีกิริยามารยาทเหมาะสม มีมนุษยสัมพันธ์ดี มีสัมมาคารวะ มีความ

รบัผิดชอบ และมีความคิดสรา้งสรรคใ์นงานท่ีทาํ  

4.1.2 ช่วงเวลา 

ภาคปลาย ชัน้ปีท่ี 4 ระยะเวลารวม 12 สปัดาห ์ 

4.1.2 จาํนวนหน่วยกิต 

3 หน่วยกิต 

4.1.3 การจัดเวลาและตารางสอน 

วนัเวลาในการฝึกปฏิบติังานรายวิชาประสบการณวิ์ชาชีพ ใหเ้ป็นไปตามท่ี             สถาน

ประกอบการกาํหนด 
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4.1.4 การเตรียมการ 

มีกระบวนการเตรียมการ ให้คาํแนะนาํและช่วยเหลือทางวิชาการแก่นักศึกษา เช่น    

การเลือกสถานท่ีฝึกปฏิบัติงาน การแนะนาํแหล่งขอ้มูล การจัดตารางเวลาเขา้พบ/ให้

คาํปรึกษา การจัดปฐมนิเทศและเตรียมความพรอ้มแก่นักศึกษาก่อนไปฝึกงานจริง  

อย่างนอ้ย 1 สปัดาห ์

4.1.5 กระบวนการประเมินผล 

มีกระบวนการประเมินผลงานการฝึกปฏิบติังานรายวิชาประสบการณวิ์ชาชีพ ดงันี ้  

• การนิเทศการฝึกปฏิบติังานของนกัศึกษา ณ สถานประกอบการ โดยอาจารยท่ี์ปรกึษา

การฝึกงาน ไม่นอ้ยกว่า 1 ครัง้ และการประเมินการปฏิบติังานเมื่อสิน้สดุการฝึกงาน โดย

หวัหนา้หน่วยงาน/พนกังานท่ีปรกึษา  

• การเสนอบันทึกการปฏิบัติงานประจาํวัน ซึ่งได้รับการลงนามรับรองโดยหัวหน้า

หน่วยงาน/พนกังานท่ีปรกึษา ต่ออาจารยท่ี์ปรกึษาการฝึกงาน ทกุ 2 สปัดาห ์ 

• การประเมินความกา้วหนา้ในการจดัทาํรายงานการฝึกงาน โดยใหน้กัศกึษาสง่    โครง

ร่างรายงานครัง้ท่ี 1 เมื่อไปฝึกงานแลว้ 1 เดือน และมีการประเมินคณุภาพของรายงาน

ฉบบัสมบูรณภ์ายหลงัเสร็จสิน้การฝึกงานไม่เกิน 2 สปัดาห ์โดยอาจารยท่ี์ปรึกษาการ

ฝึกงาน 

  ทัง้นี ้ หลงัจากเสร็จสิน้การฝึกงานแลว้ นักศึกษาจะตอ้งเขา้ร่วมการสมัมนา

เก่ียวกบัประสบการณท่ี์ไดร้บัจากการฝึกงาน 1 ครัง้และนาํเสนอผลสรุปจากการสมัมนา

กลุ่มย่อย ทัง้ในรูปแบบปากเปล่าและเล่มรายงาน ต่อคณาจารยป์ระจาํสาขาวิชาการ

สื่อสารเชิงกลยทุธ ์คณะนิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 

 

4.2 องคป์ระกอบเกี่ยวกับประสบการณภ์าคสนาม (สหกิจศึกษา) 

4.2.1 มาตรฐานผลการเรียนรู้ของประสบการณภ์าคสนาม (สหกิจศึกษา) 

4.2.1.1 มีความรูแ้ละทักษะดา้นการทาํงาน ในส่วนงานดา้นการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ท่ี

สอดคลอ้งกบักลุม่วิชาเอกของนกัศกึษา อาทิ การประชาสมัพนัธ ์การโฆษณา          การ

สื่อสารการตลาด และการสรา้งสรรค ์และออกแบบสื่อ 

4.2.1.2 มีทักษะการปฏิบัติงานดา้นการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ท่ีตอ้งมีการฝึกเฉพาะทาง  

เช่น  การประชาสัมพันธ์ การสื่อสารองค์กร การโฆษณา การสื่อสารการตลาด การ

สรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ เป็นตน้ 

 4.2.1.3 มีพฒันาการดา้นต่าง ๆ ดงันี ้

• ด้านทัศนคติ  มีทัศนคติท่ีดีต่อตนเอง ต่อการทํางาน ต่อเพื่อนร่วมงาน ต่อ

ผูบ้งัคับบญัชา ต่อองคก์ร และต่อผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียขององคก์ร ซึ่งจะนาํไปสู่
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ความตัง้ใจในการปฏิบติัหนา้ท่ีท่ีไดร้บัมอบหมายใหม้ีประสิทธิภาพและเกิดการ

เรียนรู ้

• ด้านคุณธรรม จริยธรรม มีคุณธรรมและจริยธรรม มีความซื่อสัตย์สุจริตต่อ

ตนเองและผูอ่ื้น ต่อหนา้ท่ีท่ีไดร้บัมอบหมาย ต่อผูบ้งัคบับญัชา และต่อองคก์รท่ี

ไปฝึกงาน  โดยปฏิบติัตามกฎ ระเบียบขององคก์รอย่างเครง่ครดั  

• ดา้นบคุลิกภาพ เป็นผูท่ี้แต่งกายสภุาพเรียบรอ้ย เหมาะสมกบัการปฏิบติังานใน

หน้าท่ี มีกิริยามารยาทเหมาะสม มีมนุษยสัมพันธ์ดี มีสมัมาคารวะ มีความ

รบัผิดชอบ และมีความคิดสรา้งสรรคใ์นงานท่ีทาํ  

 

4.2.2 ช่วงเวลา 

ภาคปลาย ชัน้ปีท่ี 4 ระยะเวลารวม16 สปัดาห ์หรือหน่ึงภาคการศกึษาปกติ  

4.2.3 จาํนวนหน่วยกิต 

6 หน่วยกิต 

4.2.4 การจัดเวลาและตารางสอน 

วนัเวลาในการปฏิบติังานสหกิจศกึษา ใหเ้ป็นไปตามท่ีสถานประกอบการกาํหนด 

4.2.5  การเตรียมการ 

มีกระบวนการเตรียมการ ใหค้าํแนะนาํและช่วยเหลือทางวิชาการแก่นกัศึกษา เช่น การ

เลือกสถานท่ีปฏิบัติงาน การเลือกหัวข้อรายงาน การแนะนําแหล่งข้อมูล การจัด

ตารางเวลาเขา้พบ/ใหค้าํปรึกษา และนกัศึกษาตอ้งเขา้รบัการอบรมเตรียมความพรอ้ม

ก่อนไปฝึกงานจริงจากส่วนกลาง และการอบรมหวัขอ้เฉพาะคณะ/สาขาวิชาอย่างน้อย 

2 สปัดาห ์

4.2.6 กระบวนการประเมินผล 

มีกระบวนการประเมินผลการปฏิบติังานสหกิจศึกษา ดงันี ้ 

• การนิเทศการปฏิบติังานสหกิจศกึษาของนกัศึกษา ณ สถานประกอบการ โดยอาจารย์

ท่ีปรึกษาสหกิจศึกษา จํานวน 2 ครั้ง และการประเมินการปฏิบัติงาน โดยหัวหน้า

หน่วยงาน/พนกังานท่ีปรกึษา  

• การประเมินความกา้วหนา้ในการจดัทาํรายงาน โดยใหน้กัศึกษาส่งร่างรายงานครัง้ท่ี 

1 เมื่อไปฝึกงานแลว้ 1 เดือน และการประเมินคุณภาพของรายงานหรือผลงาน โดย

หวัหนา้หน่วยงาน/พนกังานท่ีปรกึษา และโดยอาจารยท่ี์ปรกึษาสหกิจศึกษา 
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ทัง้นี ้หลงัจากเสร็จสิน้การปฏิบติังาน  นกัศึกษาจะตอ้งเขา้ร่วมการสมัมนาสหกิจศึกษา

เพื่อจดันิทรรศการและนาํเสนอผลงานการปฏิบติังานต่อคณาจารยผ์ูค้วบคมุ             สห

กิจศกึษาประจาํคณะนิเทศศาสตร ์ มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 

 

5. ข้อกาํหนดเกี่ยวกับการทาํโครงงานหรืองานวิจัย (ถ้ามี) 

การกาํหนดใหน้ักศึกษาจัดทาํโครงงานใชเ้ฉพาะกรณีท่ีสาขาวิชาไดพ้ิจารณาคุณสมบัติของ

นักศึกษาคนใดคนหน่ึงแล้วเห็นว่า เหมาะสมในการจัดทาํโครงงานเก่ียวกับการสื่อสารเชิงกลยุทธ์    

โดยอาจเป็นด้านการประชาสัมพันธ์ การโฆษณา การสื่อสารการตลาด หรือการสร้างสรรค์และ

ออกแบบสื่อ แทนการออกฝึกงานในหน่วยงานภายนอกตามรายวิชาประสบการณ์วิชาชีพหรือตาม

แผนสหกิจศกึษา 

 5.1 คาํอธิบายโดยย่อ 

การจดัทาํโครงงานเร่ืองใด ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบักลุ่มวิชาเอกในสาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธน์ัน้ 

นกัศึกษาตอ้งเขียนโครงการและวางแผนการดาํเนินงาน นาํเสนอต่ออาจารยท่ี์ปรกึษาเพื่อใหส้าขาวิชา

ใหค้วามเห็นชอบ จากนัน้ตอ้งดาํเนินโครงงาน  และ/หรือ ผลิตผลงานตามขัน้ตอนต่าง ๆ ท่ีกาํหนด โดย

อยู่ภายใตก้ารกาํกับดูแลของอาจารยท่ี์ปรึกษาโครงงาน และในขัน้ตอนสดุทา้ยคือ นาํเสนอผลงานท่ี

แลว้เสรจ็สมบรูณท์ัง้ในรูปชิน้งานและ/หรือเลม่รายงาน พรอ้มนาํเสนอปากเปล่าต่อคณาจารยผ์ูค้วบคมุ

โครงงานประจาํสาขาวิชา  ภายในระยะเวลาท่ีกาํหนด  

5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้ 

5.2.1 มีความรูแ้ละทกัษะดา้นการสื่อสารเชิงกลยทุธต์ามกลุม่วิชาเอกท่ีศึกษา 

5.2.2 มีทกัษะการทาํงานดา้นการสื่อสารเชิงกลยทุธท่ี์ตอ้งมีการฝึกเฉพาะทาง เช่น      

การประชาสมัพนัธ ์การสื่อสารองคก์ร การโฆษณา การสื่อสารการตลาด การสรา้งสรรคแ์ละ

ออกแบบสื่อ เป็นตน้ 

5.2.3 มีการพฒันาดา้นทศันคติ คณุธรรม จรยิธรรม บคุลิกภาพ ฯลฯ 

5.3 ช่วงเวลา 

ภาคปลาย ชัน้ปีท่ี 4 ระยะเวลารวมหน่ึงภาคการศกึษา 

5.4 จาํนวนหน่วยกิต 

3 หน่วยกิต 

5.5 การเตรียมการ 

มีกระบวนการเตรียมการ ใหค้าํแนะนาํและช่วยเหลือทางวิชาการแก่นักศึกษา เช่น การเลือก

หวัขอ้ในการจดัทาํโครงงาน การเขียนรา่งโครงการเพื่อนาํเสนอ การแนะนาํแหลง่ขอ้มลู การ              จดั

ตารางเวลาเขา้พบ/ใหค้าํปรกึษา  ก่อนกาํหนดการลงทะเบียนเรียน อย่างนอ้ย 2 สปัดาห ์

5.6 กระบวนการประเมินผล 

มีกระบวนการประเมินผลงานการทาํโครงงานของนกัศึกษาตามลาํดบัขัน้ตอน ดงันี ้
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• การประเมินรา่งโครงการที่นาํเสนอเพื่อขอรบัความเห็นชอบจากสาขาวิชาก่อน 
การลงทะเบียน  

• การประเมินความก้าวหน้าในการดาํเนินโครงงาน โดยนักศึกษาต้องเสนอรายงาน

ความกา้วหนา้ต่ออาจารยท่ี์ปรกึษา ครัง้ท่ี 1 เมื่อดาํเนินโครงงานแลว้ 4 สปัดาห ์และครัง้ที่ 

2 เมื่อดาํเนินโครงงานแลว้ 8 สปัดาห ์ 

• การประเมินคุณภาพของผลงาน นักศึกษาตอ้งนาํเสนอผลงานท่ีแลว้เสร็จสมบูรณท์ัง้ใน

รูปชิน้งาน และ/หรือ เล่มรายงาน พร้อมนําเสนอปากเปล่า เพื่อรับการประเมินโดย

อาจารยท่ี์ปรกึษาและคณาจารยผ์ูค้วบคมุโครงงานประจาํสาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์

คณะนิเทศศาสตร ์ มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย  
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หมวดที ่4 ผลการเรียนรู้ กลยุทธก์ารสอน  และการประเมินผล 
 

1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธห์รือกิจกรรมของนักศึกษา 
(1) ทางกาย 

    ก. แต่งกายเหมาะสมกบัการปฏิบติังาน 

ข. มีบุคลิกภาพของนกัธุรกิจ และการ

เคลื่อนไหวที่ คลอ่งแคลว่ สง่างาม           

น่าประทบัใจ 

 

- ฝึกการแสดงออกในชัน้เรียน 

- ฝึกการแสดงบทบาทในชัน้เรียน 

- ฝึกอบรมเชิงปฏิบติัการในกิจกรรมเสรมิหลกัสตูร 

- ฝึกอบรมเชิงปฏิบติัการในหลกัสตูรอบรมพิเศษ

เพื่อเตรียมความพรอ้มในการประกอบอาชีพ 

(2) ทางวาจา 

ก. มีวาจาสภุาพ และรูจ้กักาลเทศะใน 

    การพดู 

ข. มีทกัษะในการพดูเพื่อนาํเสนองาน 

 

- ฝึกพดูในชัน้เรียน 

- ฝึกการนาํเสนองานในชัน้เรียน 

-  ฝึกอบรมเชิงปฏิบติัการในหลกัสตูรอบรมพิเศษ

เพื่อเตรียมความพรอ้มในการประกอบอาชีพ 

(3) ทางใจ 

ก. มีความภาคภมูิใจในอาชีพนกันิเทศศาสตร ์ 

ข. มีจิตสาํนึกรบัใชส้งัคม 

ค. มีความเขา้ใจตนเอง และเขา้ใจความ

แตกต่างระหว่างบคุคล ระหว่างวิชาชีพ 

ระหว่างสถานภาพ และรูจ้กัใหอ้ภยั 

ง. มีจรยิธรรมทางวิชาชีพและความ

รบัผิดชอบต่อส่วนรวม 

 

- สอดแทรกในการสอนรายวิชา 

- เชิญผูป้ระสบความสาํเรจ็/มีชื่อเสียงทางวิชาชีพ

มาเป็นวิทยากรบรรยายพิเศษใหฟั้ง 

(4) คุณลักษณะพิเศษอื่น 

    ก. มีความรูพ้ืน้ฐานดา้นธุรกิจ การคา้  

         การบญัช ีและศาสตรอ่ื์น ๆ 

 

- ศกึษารายวิชาในหมวดวิชาศกึษาทั่วไป 

- ศกึษารายวิชาในกลุม่วิชาโทต่างคณะ 
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2. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละดา้น 

 2.1 คุณธรรม จริยธรรม 

 2.1.1 ผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

2.1.1.1 มีคณุธรรมและจริยธรรมต่อการทาํงานและต่อผูอ่ื้น อาทิ มีวินยั  

  มีความรบัผิดชอบ ซื่อสตัยส์จุรติ มีจิตสาธารณะ อดทน และเขา้ใจมนษุย ์

         2.1.1.2 มีทศันคติที่ดีและความภาคภมูิใจในวิชาชีพ 

         2.1.1.3. มีความรบัผิดชอบต่อสงัคม และปฏิบติัตามจรรยาบรรณวิชาชีพใหส้อดคลอ้ง 

                       กบัลกัษณะของธุรกิจหรือองคก์ร 

 2.1.2 กลยุทธก์ารสอนทีใ่ช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

2.1.2.1. กาํหนดใหม้ีรายวิชาที่สอนจรยิธรรมและจรรยาบรรณท่ีเก่ียวขอ้งกบัวิชาชีพ 

  นิเทศศาสตร ์

2.1.2.2. สอดแทรกคณุธรรมและจรยิธรรมในการเรียนการสอนของรายวิชาต่าง ๆ 

2.1.2.3. สอนโดยใชก้รณีศกึษา การอภิปรายรว่มกนั หรือการวิเคราะหต์นเองและ 

  ผูอ่ื้น 

2.1.2.4. อาจารยผ์ูส้อนเป็นแบบอย่างท่ีดีแก่นกัศึกษา 

  
2.1.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

2.1.3.1. พิจารณาจากผลการสอบในรายวิชาที่สอนจรยิธรรมและจรรยาบรรณ 

2.1.3.2. สงัเกตพฤติกรรมของนกัศกึษาในชัน้เรียน 

2.1.3.3. พิจารณาจากผลการประเมินอาจารยโ์ดยนกัศกึษา 

 

   2.2 ความรู้ 

 2.2.1 ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

2.2.1.1 มีความรูด้า้นนิเทศศาสตรแ์บบหลอมรวมและสรา้งสรรค ์

2.2.1.2  มีความรูเ้ก่ียวกบัการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์โดยเฉพาะการประชาสมัพนัธ ์

  การโฆษณา การสื่อสารการตลาด  และการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ ทั้ง

ในทางทฤษฎีและปฏิบติัอย่างกวา้งขวาง  เป็นระบบ และทนัสมยั 

2.2.1.3 มีความรูอ้นัเกิดจากการบรูณาการศาสตรต่์าง ๆ ที่เก่ียวขอ้งกบันิเทศศาสตร ์

2.2.1.4 มีความรูเ้ก่ียวกบักระบวนการวิจยั เพื่อแกไ้ขปัญหาและเสรมิความรูใ้นวิชาชีพ 

            นิเทศศาสตร ์
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 2.2.2 กลยุทธก์ารสอนทีใ่ช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 

2.2.2.1. มีการจดัทาํประมวลรายวิชาไวก่้อนเริ่มการเรียนการสอน 

2.2.2.2. สอนโดยใชก้รณีศกึษาท่ีทนัสมยั และสอดคลอ้งกบัเนือ้หาความรูท่ี้สอน 

2.2.2.3. เชิญนกัวิชาชีพดา้นการสื่อสารเชิงกลยทุธม์าเป็นวิทยากรพิเศษหรืออาจารย ์

           พิเศษ 

2.2.2.4. ทบทวนเนือ้หาสาํคญัของวิชาท่ีนกัศึกษาไดเ้รียนมาแลว้  และเชื่อมโยงกบั 

           เนือ้หาของวิชาที่กาํลงัเรียนอยู่ 

 2.2.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

2.2.3.1. แจกประมวลรายวิชาใหน้กัศกึษาก่อนการเรียนการสอน 

2.2.3.2. พิจารณาจากผลงานของนกัศกึษา 

2.2.3.3. พิจารณาจากผลการสอบของนกัศกึษา 

2.2.3.4. สงัเกตพฤติกรรมของนกัศกึษาในชัน้เรียน 

 

 2.3 ทักษะทางปัญญา 

 2.3.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 

2.3.1.1 สามารถเขา้ใจแนวความคิดเก่ียวกบันิเทศศาสตร ์โดยเนน้หนกัดา้นนวตักรรม 

          สื่อสารมวลชน และ/หรือ การสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

2.3.1.2 สามารถวิเคราะหข์อ้มลูหรือสถานการณ ์รวมทัง้สามารถวางแผนงานหรือแกไ้ข 

            ปัญหาได ้

2.3.1.3 สามารถประยุกตค์วามรูใ้นทางทฤษฎีไปใชใ้นทางปฏิบติัได ้รวมทัง้สามารถ 

            ประยุกตค์วามรูใ้นทางทฤษฎีและปฏิบติัไปใชใ้นการฝึกประสบการณ ์ 

            ภาคสนามหรือสถานการณจ์รงิ 

2.3.1.4 สามารถประยุกตแ์นวคิดใหม่หรือเทคโนโลยีใหม่จากศาสตรต่์าง ๆ ที่เก่ียวขอ้ง  

            มาใชใ้นการเรียนรูห้รือพฒันาทกัษะการทาํงาน 

 

 2.3.2 กลยุทธก์ารสอนทีใ่ช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 

2.3.2.1. สอนใหน้กัศกึษาสรุปประเด็นจากเนือ้หาท่ีไดบ้รรยายไป 

2.3.2.2. สอนโดยใชก้รณีศกึษา หรือการอภิปรายรว่มกนั 

2.3.2.3. ใหน้กัศึกษาฝึกปฏิบติัทัง้แบบเด่ียวและกลุม่ 

2.3.2.4. มอบหมายโครงการใหน้กัศึกษาไดว้างแผนหรือทาํวิจยั 

2.3.2.5. ใหน้กัศึกษาฝึกงานตามหน่วยงานต่าง ๆ 
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 2.3.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 

2.3.3.1. พิจารณาจากผลการสอบ 

2.3.3.2. พิจารณาจากผลงานของนกัศกึษาทัง้งานเด่ียวและงานกลุม่ 

2.3.3.3. สงัเกตพฤติกรรมของนกัศกึษาในชัน้เรียน 

2.3.3.4. พิจารณาจากผลการประเมินการฝึกงานของหน่วยงานท่ีนกัศกึษาเขา้ฝึกงาน 

 

 2.4 ทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

 2.4.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

2.4.1.1 สามารถรบัผิดชอบงานที่ไดร้บัมอบหมายตามหนา้ท่ีและบทบาทของตน 

 ไดอ้ย่างเหมาะสม  

2.4.1.2 สามารถแกไ้ขปัญหาของตนเองและกลุม่อย่างสรา้งสรรค ์

2.4.1.3 สามารถพฒันาตนเองและวิชาชีพใหท้นัสถานการณอ์ยู่เสมอ 

  2.4.2 กลยุทธก์ารสอนทีใ่ช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคล
และความรับผิดชอบ 

2.4.2.1. มอบหมายงานใหน้กัศกึษาทาํงานเป็นกลุม่ 

2.4.2.2. สอนใหน้กัศกึษาแบ่งหนา้ท่ีความรบัผิดชอบภายในกลุม่ 

2.4.2.3. ฝึกใหน้กัศกึษาแกไ้ขปัญหาความขดัแยง้ระหว่างตนเองและกลุม่ และ 

          ระหว่างสมาชิกภายในกลุม่ 

2.4.2.4. ใหน้กัศึกษาฝึกงานตามหน่วยงานต่าง ๆ 

 2.4.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและ
ความรับผิดชอบ 

2.4.3.1. สงัเกตพฤติกรรมของนกัศกึษาในชัน้เรียน 

2.4.3.2. พิจารณาจากผลการประเมินตนเอง และประเมินซึ่งกนัและกนั 

2.4.3.3. พิจารณาจากผลการประเมินการฝึกงานของหน่วยงานท่ีนกัศกึษาเขา้ฝึกงาน 
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 2.5 ทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

 2.5.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้
เทคโนโลยีสารสนเทศ 

2.5.1.1 สามารถใชท้กัษะการสื่อสาร ทัง้การฟัง การพดู การอ่าน และการเขียน 

            อย่างมีประสิทธิภาพ 

2.5.1.2 สามารถสรุปประเด็นและเลือกรูปแบบการนาํเสนอที่เหมาะสมกบัเนือ้หาและ 

            ผูร้บัสารท่ีแตกต่างกนัได ้

2.5.1.3 สามารถสื่อสารโดยใชภ้าษาองักฤษไดอ้ย่างเหมาะสม 

2.5.1.4 สามารถเลือกใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศใหเ้หมาะสมกบัวิชาชีพ 

2.5.1.5 สามารถใชเ้ทคนิคขัน้พืน้ฐานทางคณิตศาสตรใ์นการคาํนวณและสถิติในการ 

          วิเคราะหข์อ้มลูและแปลความหมาย 

 2.5.2 กลยุทธก์ารสอนทีใ่ช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข การ
สื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

2.5.2.1. ใหน้กัศึกษาฝึกพดูหนา้ชัน้เรียนและนาํเสนอผลงาน สรุปประเด็นจากการฟัง 

           และการอ่าน รวมทัง้ฝึกวิธีการเขียนที่หลากหลาย 

2.5.2.2. ใหเ้จา้ของภาษาเป็นผูส้อนในรายวิชาภาษาองักฤษ รวมทัง้การสอนโดย 

           การจาํลองสถานการณจ์รงิในการสื่อสารกบัชาวต่างชาติ 

2.5.2.3. ใหน้กัศึกษาฝึกเก็บขอ้มลูและประมวลผลขอ้มลูโดยใชโ้ปรแกรมสาํเรจ็รูป 

2.5.2.4. ฝึกแกปั้ญหาหรือโจทยท์ี่จาํเป็นตอ้งใชค้วามรูเ้บือ้งตน้ทางคณิตศาสตรห์รือ 

                      สถิติ 

 2.5.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข การสื่อสาร 
และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

2.5.3.1. พิจารณาจากผลงานของนกัศกึษาทัง้งานเด่ียวและงานกลุม่ 

2.5.3.2. พิจารณาจากผลการประเมินทกัษะภาษาองักฤษจากอาจารยเ์จา้ของภาษา 

2.5.3.3. สงัเกตพฤติกรรมของนกัศกึษาในชัน้เรียน 

 

 

 

 

 

 

 

 
3. ความคาดหวังของผลลัพธก์ารเรียนรู้เมื่อสิน้ปีการศึกษา 
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 ชัน้ปีที่ 1  มีความรูพ้ืน้ฐานเก่ียวกบันิเทศศาสตรแ์ละวิชาที่เก่ียวขอ้ง 

 ชัน้ปีที่ 2  มีความรูเ้ก่ียวกบัการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์โดยเฉพาะการประขาสมัพนัธ ์การ 

   โฆษณา การสื่อสารการตลาด และกาสรา้งสรรคแ์ละออกบบสื่อ ทัง้ในทาง 

   ทฤษฎีและปฏิบติัอย่างกวา้งขวาง เป็นระบบและทนัสมยั 

 ชัน้ปีที่ 3  สามารถนาํความรูเ้ก่ียวกบัการสื่อสารเชิงกลยทุธไ์ปวิเคราะหก์บัสถานการณ ์

   จรงิและแนะนาํวิธีการปรบัปรุงและพฒันา 

 ชัน้ปีที่ 4  สามารถประยกุตใ์ชค้วามรูเ้ก่ียวกบัการสื่อสารเชิงกลยุทธก์บั  

   สถานการณจ์รงิและแนะนาํวิธีการปรบัปรุงและพฒันา และมีประสบการณ ์

   การทาํงานจรงิอย่างมีประสิทธิภาพ 

 

  
4. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา 

(Curriculum Mapping)  

 ผลการเรียนรูใ้นตารางมีความหมายดงันี ้

คุณธรรม จริยธรรม 

(1) มีคณุธรรมและจรยิธรรมต่อการทาํงานและต่อผูอ่ื้น อาทิ มีวินยั มีความรบัผิดชอบ 

     ซื่อสตัยส์จุริต มีจิตสาธารณะ อดทน และเขา้ใจมนุษย ์

         (2)  มีทศันคติท่ีดีและความภาคภมูิใจในวิชาชีพ 

         (3)  มีความรบัผิดชอบต่อสงัคม และปฏิบติัตามจรรยาบรรณวิชาชีพใหส้อดคลอ้ง 

               กบัลกัษณะของธุรกิจหรือองคก์ร 

ความรู้ 

 (1) มีความรูด้า้นนิเทศศาสตรแ์บบหลอมรวมและสรา้งสรรค ์

(2) ความรูเ้ก่ียวกบัการสื่อสารเชงิกลยทุธ ์โดยเฉพาะการประชาสมัพนัธ ์ การโฆษณา และการ

สื่อสารการตลาด และการสรา้งสรรคแ์ละออกแบบสื่อ ทัง้ในทางทฤษฎีและปฏิบติัอย่าง

กวา้งขวาง เป็นระบบ และทนัสมยั 
(3) มีความรูอ้นัเกิดจากการบรูณาการศาสตรต่์าง ๆ ที่เก่ียวขอ้งกบันิเทศศาสตร ์

(4) มีความรูเ้ก่ียวกบักระบวนการวิจยั เพื่อแกไ้ขปัญหาและเสรมิความรูใ้นวิชาชีพ 

            นิเทศศาสตร ์

 

ทักษะทางปัญญา 

(1) สามารถเขา้ใจแนวความคิดเก่ียวกบันิเทศศาสตร ์โดยเนน้หนกัดา้นนวตักรรม 

        สื่อสารมวลชน และ/หรือ การสื่อสารเชิงกลยทุธ ์

(2) สามารถวิเคราะหข์อ้มลูหรือสถานการณ ์รวมทัง้สามารถวางแผนงานหรือแกไ้ข 

       ปัญหาได ้
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(3) สามารถประยกุตค์วามรูใ้นทางทฤษฎีไปใชใ้นทางปฏิบติัได ้รวมทัง้สามารถ 

       ประยกุตค์วามรูใ้นทางทฤษฎีและปฏิบติัไปใชใ้นการฝึกประสบการณ ์ 

        ภาคสนามหรือสถานการณจ์รงิ 

(4) สามารถประยกุตแ์นวคิดใหม่หรือเทคโนโลยีใหม่จากศาสตรต่์าง ๆ ที่เก่ียวขอ้ง  

       มาใชใ้นการเรียนรูห้รือพฒันาทกัษะการทาํงาน 

 

ทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

(1)  สามารถรบัผิดชอบงานที่ไดร้บัมอบหมายตามหนา้ที่และบทบาทของตน 

      ไดอ้ย่างเหมาะสม  

(2) สามารถแกไ้ขปัญหาของตนเองและกลุม่อย่างสรา้งสรรค ์

(3) สามารถพฒันาตนเองและวิชาชีพใหท้นัสถานการณอ์ยู่เสมอ 

 

ทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตวัเลข การส่ือสารและการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) สามารถใชท้กัษะการสื่อสาร ทัง้การฟัง การพดู การอ่าน และการเขียน 

      อย่างมีประสิทธิภาพ 

(2) สามารถสรุปประเด็นและเลือกรูปแบบการนาํเสนอท่ีเหมาะสมกบัเนือ้หาและ 

      ผูร้บัสารที่แตกต่างกนัได ้

(3) สามารถสื่อสารโดยใชภ้าษาองักฤษไดอ้ย่างเหมาะสม 

(4) สามารถเลือกใชเ้ทคโนโลยีสารสนเทศใหเ้หมาะสมกบัวิชาชีพ 

(5) สามารถใชเ้ทคนิคขัน้พืน้ฐานทางคณิตศาสตรใ์นการคาํนวณและสถิติในการวิเคราะหข์อ้มลู 

 และแปลความหมาย



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์   หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 134  

แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum  Mapping) 
 

  ความรับผิดชอบหลัก    ความรับผิดชอบรอง 
 

รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

กลุ่มวชิาแกนนิเทศศาสตร ์                    

BA 961  หลกัการตลาด   
 

  
 

    
 

  
   

  
 

EC 961  เศรษฐศาสตรเ์บือ้งตน้   
 

  
 

    
 

  
   

  
 

LW 961  กฎหมาย การเมือง และการปกครองของไทย 
 

    
 

    
 

  
   

  
 

CA 106  หลกันิเทศศาสตร ์
 

  
 

 
 

 
  

  
  

    
  

CA 107  พืน้ฐานการส่ือสารมวลชน 
 

 
  

   
  

  
  

    
  

CA 108  พืน้ฐานการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์
  

 
  

  
  

  
  

    
  

CA 109  พฒันาทกัษะการอ่าน  
 

  
 

    
 

 
 

  
  

   

CA 110  พฒันาทกัษะการเขียน  
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CA 202  วาทนิเทศ 
  

  
 

    
 

 
 

  
  

   

CA 205  ศิลปะการส่ือสารผ่านภาพและเสียง 
 

   
  

 
 

  
   

 
 

 
 

 
 

CA 206  หลกัการส่ือขา่วและเขยีนข่าว 
 

 
 

 
  

  
  

 
 

  
 

 
 

 
 

CA 303  ภาษาองักฤษสาํหรบังานนิเทศศาสตร ์  
 

   
 

   
 

 
 

  
 

 
 

  

CA 304  การวิจยัเบือ้งตน้ทางนิเทศศาสตร ์
 

 
  

  
 

 
 

  
 

 
   

  
 

CA 305  การจดัการสารสนเทศเพ่ืองานนิเทศศาสตร ์
 

 
 

   
 

 
 

 
   

  
 

 
 

 

CA 306 กฎหมายและจรยิธรรมนิเทศศาสตร ์
   

  
 

 
  

  
  

  
 

   

กลุ่มวชิาแกนสาขาวิชา                    

CS 001  ความคิดสรา้งสรรคเ์พ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์
 

  
  

  
 

  
 

  
   

   

CS 002  เคร่ืองมือเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์
 

   
  

 
 

  
 

  
   

   

CS 003  การวิจยัเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

กลุ่มวชิาเอกการประชาสัมพนัธเ์ชิงกลยุทธ ์                    

- วิชาเอกบังคับ                    

CS 101 การส่ือสารองคก์ร     
 
   

 
    

    
   

CS 102  การประชาสมัพนัธก์ารตลาด     
 
  

 
 

    
   

    

CS 103  การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือการ 

 ประชาสมัพนัธ ์1      
 
 

  
   

 
  

 
  

  
 

CS 104  การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือการ

 ประชาสมัพนัธ ์2         
 
 

  
   

 
  

 
  

  
 

CS 105  การออกแบบและผลิตส่ือเพ่ือการประชาสมัพนัธ ์    
 
  

 
         

   

CS 106  การวางแผนและบรหิารงานประชาสมัพนัธ ์

              เชิงกลยทุธ ์    
 
         

 
  

  
 

CS 107  สมัมนาการประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์        
 
         

   

CS 108  ประสบการณว์ิชาชีพทางการประชาสมัพนัธ ์                    

CS 109  โครงงานดา้นการประชาสมัพนัธ ์       
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข 

การสื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CS 110  สหกิจศกึษา                                                    
- วิชาเอกเลอืก                    

CS 131  การประชาสมัพนัธธ์ุรกจิบนัเทิงและการท่องเท่ียว    
 
 

  
  

  
  

 
 

 
  

 

CS 132  การประชาสมัพนัธธ์ุรกจิการเงิน    
 
 

  
  

  
  

 
 

    

CS 133  เทคนิคการพดูและนาํเสนองานเพ่ือการ 

              ประชาสมัพนัธ ์    
 
 

  
   

 
 

  
   

 
 

CS 134  การจดักิจกรรมพิเศษเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ ์     
 
      

 
  

 
 

    

CS 135  กลยทุธส่ื์อใหม่เพ่ือการประชาสมัพนัธ ์    
 
 

  
 

  
      

 
 

 

CS 136  ชมุชนสมัพนัธก์บัความรบัผิดชอบต่อสงัคม                 
 
 

  
  

 
   

 
 

    

CS 137  การบรหิารความสมัพนัธ ์      
 
 

  
  

    
  

    

CS 138  การส่ือสารเพ่ือการพฒันา      
 
 

  
     

 
 
    

 

CS 139  การประชาสมัพนัธร์ะดบัสากล       
 
 

  
  

 
 

  
    

  

CS 140  การส่ือสารรณรงค ์      
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข 

การสื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CS 141  การพดูภาษาองักฤษเพ่ือการประชาสมัพนัธ ์    
 
 

  
 

 
  

 
   

 
 

  

CS 142  การเขียนภาษาองักฤษเพ่ือการประชาสมัพนัธ ์    
 
 

  
 

     
  

 
 

  

CS 143  การศกึษาเฉพาะบคุคล                
  
   

   
  

 
  

 

CS 144  หวัขอ้พิเศษทางการประชาสมัพนัธเ์ชงิกลยทุธ ์    
 
 

  
 

 
 

   
  

 
  

 

กลุ่มวชิาเอกการโฆษณา                   
 

- วิชาเอกบังคับ                   
 

CS 201  การโฆษณากบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภค    
 
 

  
 

    
      

 

CS 202  การส่ือสารการตลาด    
 
  

 
    

 
      

 

CS 203  การสรา้งสรรคแ์ละเขียนบทโฆษณา      
  

 
 
  

 
      

 

CS 204  การผลิตงานโฆษณา      
  

 
 
         

 

CS 205  การวางแผนช่องทางการโฆษณา    
 
  

 
    

 
       

CS 206  การรณรงคท์างการโฆษณา    
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CS 207  สมัมนาการโฆษณา       
 
         

   

CS 208  ประสบการณว์ิชาชีพทางการโฆษณา                    

CS 209  โครงงานดา้นการโฆษณา       
 
         

   

CS 210  สหกิจศกึษา                                                    
- วิชาเอกเลอืก                    

CS 231  การโฆษณากบัสงัคม    
 
 

  
  

  
       

 

CS 232  เทคนิคการนาํเสนอผลงานโฆษณา      
        

 
  

   

CS 233  ทฤษฎีการจงูใจเพ่ืองานโฆษณา    
 
 

  
   

 
      

  

CS 234  กลยทุธก์ารโฆษณาผ่านส่ือสมยัใหม ่                 
   

CS 235  การออกแบบโฆษณา      
    

       
 

 
 

CS 236  การถ่ายภาพเพ่ืองานโฆษณา      
           

   

CS 237  คอมพิวเตอรก์ราฟิกเพ่ืองานโฆษณา      
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข 

การสื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CS 238  การจดัการโฆษณา     
 

  
     

    
   

 

CS 239  การกาํกบัศิลป์เพ่ืองานโฆษณา      
  

    
 
     

 
 

CS 240  การศกึษาเฉพาะบคุคล                 
     

  
     

 

CS 241  หวัขอ้พิเศษทางการโฆษณา     
  

     
 
      

 

กลุ่มวชิาเอกการสื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม 
-     วิชาเอกบังคบั 

      

 

 

 

 

 

       

 

CS 301  หลกัการส่ือสารการตลาด         

CS 302  จติวิทยาผูบ้รโิภคหลากวฒันธรรม      
  

 
     

      
 

CS 303  เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดเชิงกลยทุธ ์    
 
  

 
           

 

CS 304  ส่ือดิจิทลัเพ่ือการส่ือสารการตลาดขา้มวฒันธรรม     
  

 
           

 

CS 305  การสรา้งแบรนดข์า้มวฒันธรรม    
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข 

การสื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CS 306  การรณรงคท์างการส่ือสารการตลาด 

              ขา้มวฒันธรรม         
 
           

 

CS 307  สมัมนาการส่ือสารการตลาดขา้มวฒันธรรม                                                                                   
 
         

   

CS 308  ประสบการณว์ิชาชีพทางการส่ือสารการตลาด                    

CS 309  โครงงานดา้นการส่ือสารการตลาดขา้มวฒันธรรม       
 
         

   

CS 310  สหกิจศกึษา                                                    

- วิชาเอกเลอืก                    

CS 331  การส่ือสารการตลาดขา้มวฒันธรรม                          

               เพ่ือการท่องเท่ียว     
 
  

 
  

  
       

 

CS 332  การส่ือสารการตลาดสาํหรบัธุรกิจคา้ปลีกขา้มชาต ิ                                                              
 
      

 
  

   

CS 333  การส่ือสารการตลาดสาํหรบัผูป้ระกอบการธุรกจิ 

              ขนาดกลางและขนาดยอ่ม                                                      
 
      

 
    

 

CS 334  การส่ือสารการตลาดเชงิกิจกรรม    
 
      

 
  

 
  

 
 

 

CS 335  ไมซเ์พ่ือการส่ือสารการตลาดขา้มวฒันธรรม                                                                            
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข 

การสื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CS 336  การออกแบบสารเพ่ือการส่ือสารการตลาด       
 
         

   

CS 337  ภาษาองักฤษเพ่ืองานส่ือสารการตลาด    
 
 

  
 

   
 

 
    

  

CS 338  การจดัการธุรกจิการส่ือสารการตลาด 

              ขา้มวฒันธรรม       
 
   

 
 

 
     

 

CS 339  การศกึษาเฉพาะบคุคล                 
     

  
     

 

CS 340  หวัขอ้พิเศษทางการส่ือสารการตลาด     
  

     
 
      

 

กลุ่มวชิาเอกการสร้างสรรคแ์ละออกแบบสื่อ                    

- วิชาเอกบังคับ                    

CS 401 พืน้ฐานการออกแบบ    
 
   

         
   

CS 402 ทศันศิลป์เพ่ือการส่ือสาร    
 
  

 
         

 
 

 

CS 403 เคร่ืองมือเพ่ือการออกแบบส่ือและการส่ือสาร     
 
 

  
      

 
  

 
 

 

CS 404 การจดัการแบรนดแ์ละการออกแบบส่ือ     
 
 

  
   

 
  

 
  

   



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์   หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 143  

 

รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CS 405 การสรา้งสรรคแ์ละออกแบบเชิงธุรกิจ        
         

   

CS 406  โครงงานดา้นการออกแบบส่ือ 1        
 
         

   

CS 407  สมัมนากลยทุธแ์บรนดแ์ละการออกแบบส่ือ       
 
         

   

CS 408 ประสบการณว์ิชาชีพทางการสรา้งสรรคแ์ละ

ออกแบบส่ือ                    

CS 409 โครงงานดา้นการออกแบบส่ือ 2       
 
         

   

CS 410  สหกิจศกึษา                    
- วิชาเอกเลอืก                    

CS 431 สนุทรียภาพทางศิลปะและการออกแบบ       
 
         

  
 

CS 432 การออกแบบส่ืออินเตอรแ์อคทีฟ      
           

 
 

 

CS 433 การออกแบบภาพประกอบส่ือ      
           

 
 

 

CS 434 การสรา้งภาพดิจิทลั      
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข การสื่อสาร และ

การใช้เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CS 435 การออกแบบกราฟิกเพ่ือองคก์รและผลิตภณัฑ ์      
           

 
 

 

CS 436 การออกแบบเพ่ือกิจกรรมพิเศษและนิทรรศการ                    

CS 437 การจดัการธุรกิจการออกแบบส่ือ       
           

 
 

กลุ่มวชิาโทนิเทศศาสตร ์สาํหรับนักศึกษาตา่งคณะ                    

CX 001  นิเทศศาสตรเ์บือ้งตน้ 
 

  
 

   
 

   
 

  
 

    

CX 002  การส่ือสารเพ่ือการพฒันา  
    

   
  

  
  

 
 

    

CX 003  การโฆษณากบัสงัคม                                       
 

   
 

  
 

   
 

  
 

    

CX 006  วารสารศาสตรส์ากล 
 

   
 

  
 

   
 

  
 

    

CX 007  การกระจายเสียงและแพรภ่าพนานาชาต ิ
 

   
 

  
 

   
 

  
 

    

CX 008  พืน้ฐานการส่ือสารเชงิกลยทุธ ์
 

   
 

  
 

   
 

  
 

    

หมวดวิชาเลือกเสรี                    

CA 001  มนษุยสมัพนัธ ์
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รายวิชา 

คุณธรรม 
จริยธรรม 

ความรู้ ทักษะทางปัญญา 

ทักษะ
ความสัมพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รับผิดชอบ 

ทักษะการวิเคราะห ์
เชิงตวัเลข 

การสื่อสาร และการใช้
เทคโนโลยี 
สารสนเทศ 

1 2 3 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 1 2 3 4 5 

CA 002  ศิลปะการพดู 
 

    
 

 
 

   
 

  
 

    

CA 003  ธุรกิจส่ือสารมวลชน 
 

 
  

   
 

   
       

 

CA 004  สมัมนาการส่ือสารกบัสงัคม 
 

  
 

   
 

   
       

 

CA 005  ส่ือมวลชนและส่ิงแวดลอ้มศกึษา 
 

  
 

   
 

   
       

 

CA 006  การแปลสาํหรบันิเทศศาสตร ์
 

    
 

 
 

   
       

 

CA 007  การแปลบนัเทิงคดีนิเทศศาสตร ์
 

    
 

 
 

   
       

 

CA 008  พฒันาทกัษะการรูเ้ท่าทนัส่ือ 
 

 
  

   
 

   
       

 

CA 009  การส่ือสารระหว่างวฒันธรรม 
 

  
 

   
 

   
       

 

CA 010  คตชินอาเซียนสาํหรบัการส่ือสารเชงิธุรกิจ                              
 

    
 

 
 

   
       

 

CA 011  ศิลปวฒันธรรมอาเซียนศกึษา   
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หมวดที ่5 หลักเกณฑใ์นการประเมินผลนักศึกษา 
 

1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑใ์นการให้ระดับคะแนน (เกรด) 

การวดัผลและการสาํเรจ็การศกึษาเป็นไปตามระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย ว่าดว้ย

การศึกษาระบบหน่วยกิต ขัน้ปรญิญาบณัฑิต พ.ศ. 2545 (ภาคผนวก ก.) 

 
2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา 

2.1 ใหอ้าจารยแ์สดงหลกัฐานวิธีการประเมินผลทกุรายวิชา 

2.2 จดัทาํขอ้สอบมาตรฐานสาํหรบัรายวิชาเดียวกนั ในกรณีที่รายวิชามีผูส้อนมากกว่า 1 คน 

2.3 ใหเ้ปรียบเทียบการใหค้ะแนนขอ้สอบรายขอ้/ผลงานรายชิน้ตามเกณฑท่ี์กาํหนด และ/หรือ 

เปรียบเทียบการใหค้ะแนนเก็บระหว่างภาค และ/หรือ เปรียบเทียบคะแนนรวม สาํหรบั   

ทกุรายวิชาท่ีมีผูส้อนมากกว่า 1 คน  

2.4 มีคณะกรรมการประเมินผลการศึกษา ซึ่งประกอบดว้ยผูท้รงคณุวฒุิทัง้นกัวิชาการและผูใ้ช้

บณัฑิตจากภายนอก เพื่อตรวจรบัรองขอ้สอบไล่และรายงานการวัดผลการสอบไล่ ของ  

ทุกรายวิชาในกลุ่มวิชาเอก และบางรายวิชาในกลุ่มวิชาพืน้ฐานวิชาชีพ ทัง้ภาคตน้และ     

ภาคปลาย 

 
3. เกณฑก์ารสาํเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 

3.1 นักศึกษาทีม่ีสิทธิ์ได้รับอนุปริญญา ปริญญา ต้องมีคุณสมบัติครบถ้วน ดังต่อไปนี ้
3.1.1 การให้อนุปริญญา 

นกัศึกษาศึกษาไดห้น่วยกิตครบถว้นตามหลกัสูตรขัน้ปริญญา ไดแ้ตม้เฉลี่ยสะสมไม่

ถึง 2.00 แต่ไม่ตํ่ากว่า 1.75 หรือสอบไดห้น่วยกิตตามที่กาํหนดไวใ้นแต่ละสาขาวิชาของหลกัสตูร แต่ยงั

ไม่ถึงขัน้ปรญิญา มีสิทธิขอรบัอนปุรญิญาได ้

3.1.2 การอนุมัติปริญญา 

3.1.2.1 นกัศกึษาท่ีจะไดร้บัอนมุติัปรญิญาจะตอ้งมีคณุสมบติัดงันี ้

(1) สอบไล่ไดจ้าํนวนหน่วยกิตครบตามหลกัสตูรภายในระยะเวลาการศึกษา

ท่ีกาํหนดไวใ้นระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทยว่าดว้ยการศึกษาระบบหน่วยกิตขัน้ปริญญาบณัฑิต 

พ.ศ. 2545 (ภาคผนวก ก.) 

(2) ไดแ้ตม้เฉลี่ยสะสมไม่ตํ่ากว่า 2.00 

(3) มีความประพฤติดี 

(4) ไม่มีพนัธะติดคา้งหนีส้ินใด ๆ กบัมหาวิทยาลยั 

(5) เขา้ร่วมกิจกรรมบณัฑิตอุดมคติไทยรวม 60 ชั่วโมงตามท่ีมหาวิทยาลัย

กาํหนด (ภาคผนวก ข.) 

   (6) สอบผ่านขอ้สอบวดัมาตรฐานความรูด้า้นภาษาองักฤษธุรกิจ ดา้น

เทคโนโลยีสารสนเทศ และดา้นบรหิารธุรกิจ ตามเกณฑท์ี่มหาวิทยาลยักาํหนด (ภาคผนวก ค.) 
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3.1.2.2 นักศึกษาท่ีสอบไล่ไดจ้าํนวนหน่วยกิตครบตามหลกัสตูร แต่แตม้เฉลี่ยสะสม

ไมถึ่ง 2.00 จะไดร้บัอนมุติัปรญิญาก็ต่อเมื่อ 

(1) ลงทะเบียนศึกษาวิชาท่ีเปิดสอนตามหลกัสตูรต่อไปอีกจนกว่าจะทาํแตม้

เฉลี่ยสะสมไม่ตํ่ากว่า 2.00 ภายในระยะเวลาการศึกษาท่ีกาํหนดไวใ้นระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้

ไทยว่าด้วยการศึกษาระบบหน่วยกิตขั้นปริญญาบัณฑิต พ.ศ. 2545 (ภาคผนวก ก.) ว่าด้วยเรื่อง

ระยะเวลาการศกึษา 

(2) ลงทะเบียนศึกษาซํา้เฉพาะวิชาซึ่งนักศึกษาเคยสอบไดล้าํดับขัน้ D+ D 

หรือ F จนกว่าจะทําแต้มเฉลี่ยสะสมไม่ตํ่ากว่า 2.00 ภายในระยะเวลาท่ีกําหนดไว้ในระเบียบ

มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทยว่าดว้ยการศกึษาระบบหน่วยกิตขัน้ปรญิญาบณัฑิต พ.ศ.2545  (ภาคผนวก 

ก.) ว่าดว้ยเร่ืองระยะเวลาการศกึษา 

3.1.2.3 ในกรณีท่ีได้รับร้องเรียนหรือปรากฏแก่มหาวิทยาลัยว่า นักศึกษาผู้ใดมี

พฤติกรรมท่ีเสื่อมเสียต่อเกียรติภูมิของมหาวิทยาลยัอย่างรา้ยแรง สภามหาวิทยาลยัมีสิทธิท่ีจะชะลอ

การอนุมติัปริญญาเอาไวก่้อน เพื่อสอบสวนพฤติกรรมและหาความจริง ในกรณีท่ีผลของการสอบสวน

เป็นท่ีปรากฏชัดว่านักศึกษาผูน้ัน้มีพฤติกรรมท่ีเสื่อมเสียต่อเกียรติภูมิของมหาวิทยาลยัอย่างรา้ยแรง

จรงิ สภามหาวิทยาลยัมีสิทธิท่ีจะไม่อนมุติัปรญิญา 

 

 
หมวดที ่6 การพัฒนาคณาจารย ์

 
1. การเตรียมการสาํหรับอาจารยใ์หม่ 

1.1 จดัเตรียมคู่มืออาจารยแ์ละเอกสารที่เก่ียวขอ้งกบัการปฏิบติังานใหอ้าจารยใ์หม่ 

1.2  จัดปฐมนิเทศอาจารย์ใหม่ เร่ือง บทบาท หน้าท่ี ความรับผิดชอบ และรายละเอียด

หลกัสตูรในระดบัคณะ 

1.3 จัดหลกัสตูรการอบรมสาํหรบัอาจารยใ์หม่ เก่ียวกับการจัดทาํประมวลรายวิชาตามแบบ 

มคอ. 3 ภาระงานของอาจารยผ์ูส้อนและภาระงานอาจารยท่ี์ปรึกษา โดยอาจจัดขึน้ใน

ระดบัคณะหรือมหาวิทยาลยั 

1.4 สนบัสนุนใหอ้าจารยใ์หม่เขา้รบัการอบรมในโครงการท่ีจดัขึน้โดยหน่วยงานภายนอก ซึ่งมี

หวัขอ้เก่ียวขอ้งกับภาระงานของอาจารยผ์ูส้อน (เช่น การออกขอ้สอบ การตดัเกรด ฯลฯ) 

และภาระงานอาจารยท่ี์ปรกึษา (เช่น จิตวิทยาการเป็นท่ีปรกึษา ฯลฯ) 

1.5 จดัระบบพี่เลีย้ง (Mentoring System) โดยใหอ้าจารยใ์หม่สอนรายวิชารว่มกบัอาจารยท่ี์มี

ประสบการณก์ารสอนในระดบักลางขึน้ไป  
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 2. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่อาจารย ์
2.1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 

2.1.1 จดัอบรมเชิงปฎิบติัการเก่ียวกับรูปแบบการจัดการเรียนการสอน กลวิธีในการสอน 

และการวดัประเมินผลรายวิชา 

2.1.2 สนบัสนนุใหอ้าจารยผ์ูส้อนเขา้ร่วมสมัมนาเชิงวิชาการในดา้นการเรียนการสอน เพื่อ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้กับผู้สอนอ่ืน ๆ หรือผู้เชี่ยวชาญเฉพาะทาง ทั้งในระดับคณะและระดับ    

มหาวิทยาลยั รวมทัง้ภายนอกสถาบนั 

  
  2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอื่น ๆ 

2.2.1 สนบัสนุนใหอ้าจารยผ์ูส้อนทาํงานวิจัยท่ีสอดคลอ้งกบัสาขาวิชาอนัจะเป็นประโยชนต่์อ

วงวิชาการและ/หรือวิชาชีพ 

2.2.2 สนบัสนุนใหอ้าจารยผ์ูส้อนเขา้ร่วมการประชุม สมัมนา การฝึกอบรมภายนอกสถาบนัท่ี

สอดคลอ้งกบัศาสตรข์องสาขาวิชา 

2.2.3 สนับสนุนให้อาจารย์ผู ้สอนออกไปให้บริการทางวิชาการแก่สังคม เพื่อสามารถนาํ

ประสบการณม์าพฒันาการเรียนการสอน 

2.2.4 สนบัสนนุใหผู้ส้อนไดร้บัประสบการณจ์รงิ โดยเปิดโอกาสใหไ้ปปฏิบติังานใน           สถาน

ประกอบการท่ีตรงกบัสาขาวิชา ตามโครงการสหกิจศกึษาอาจารยข์องมหาวิทยาลยั 

2.2.5 สนับสนุนให้ผู ้สอนมีส่วนร่วมในการจัดทาํ ปรับปรุง และ/หรือพัฒนาหลักสูตรใหม่ 

รวมทัง้การปรบัปรุงรายวิชา 

2.2.6 สนบัสนนุใหอ้าจารยผ์ูส้อนไดศ้กึษาต่อในระดบัที่สงูขึน้ 

 
 

หมวดที ่7 การประกันคุณภาพหลักสูตร 
1. การบริหารหลักสูตร 

หวัหนา้หลกัสตูรนิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์เป็นผูท้าํหนา้ท่ีในการ

บริหารหลักสูตรให้บรรลุวัตถุประสงค์ ตามแนวปฏิบัติงานซึ่งเป็นมติท่ีประชุมคณะกรรมการฝ่าย

วิชาการ และ/หรือไดร้บัความเห็นชอบจากกรรมการประจาํคณะ โดยมีรองคณบดีฝ่ายวิชาการทาํ

หนา้ท่ีกาํกับดูแลและประสานงานใหก้ารบริหารหลกัสูตรและการจัดการเรียนการสอนเป็นไปตามท่ี

หลกัสูตรกาํหนด โดยมุ่งเนน้การพัฒนากระบวนการเรียนการสอนท่ีเนน้ผูเ้รียนเป็นสาํคัญ และการ

เสรมิสรา้งการใชเ้ทคโนโลยีที่เหมาะสมในการผลิตและใชส้ื่อการสอน ตลอดจนการวดัและประเมินผล

การเรียนอย่างเป็นระบบ โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปนี ้
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1.1 การเตรียมความพร้อมก่อนการเปิดการเรียนการสอน  

     1.1.1 จัดหาอาจารยผ์ูส้อนท่ีมีคุณวุฒิหรือประสบการณ์ตรงและมีความสามารถในการ

ถ่ายทอดความรูต้ามเนือ้หารายวิชาท่ีเปิดสอน   

      1.1.2 มอบหมายอาจารยผ์ูส้อนเตรียมความพรอ้มเก่ียวกบัการวางแผนกระบวนการเรียน

การสอนตาม มคอ.3 เอกสารประกอบการสอน สื่อการสอน อปุกรณแ์ละสิ่งอาํนวยความสะดวกอ่ืน ๆ 

นอกเหนือจากท่ีมหาวิทยาลัยจัดหาไว้ให้ รวมทั้งการติดตามผลการเรียนการสอนและการจัดทาํ

รายงาน 

1.2 การติดตามการจัดการเรียนการสอน  

จดัใหม้ีระบบติดตามการจดัการเรียนการสอน เพื่อใหท้ราบปัญหา อปุสรรคเก่ียวกบัการเรียน

การสอนทัง้จากอาจารยผ์ูส้อนและจากนกัศกึษาผูเ้รียนรายวิชานัน้ ๆ 

1.3 การติดตามประเมินผลการเรียนการสอน 

      1.3.1 ในช่วง 2-3 สัปดาหส์ุดทา้ยของการเรียนการสอน จัดใหม้ีการประเมินผลผูส้อน   

โดยผูเ้รียน ผูส้อนประเมินการสอนของตนเอง และผูส้อนไดร้บัการประเมินผลรายวิชาโดยคณะฯ 

      1.3.2 เมื่อสิน้สดุภาคการศึกษา สาขาวิชาติดตามผลการประเมินคุณภาพการสอน และ

การทวนสอบผลสมัฤทธิ์ของผูเ้รียนโดยอาศยักลไกคณะกรรมการมาตรฐานวิชาการประจาํสาขาวิชา 

      1.3.3 เมื่อสิน้สุดการเรียนการสอนแต่ละปี หัวหน้าหลักสูตรติดตามผลการประเมิน

คณุภาพการสอน  

1.4 การติดตามประเมินผลหลักสูตร 

      1.4.1 เมื่อสิน้สดุแต่ละปีการศึกษา หวัหนา้หลกัสตูรจัดประชุมสมัมนาคณาจารยป์ระจาํ

หลกัสตูรเพื่อวิเคราะหผ์ลการดาํเนินงานประจาํปี เพื่อรวบรวมขอ้มลูเก่ียวกบัสภาพ ปัญหา อปุสรรค 

และขอ้เสนอแนะ สาํหรบัใชใ้นการปรบัปรุงกระบวนการเรียนการสอน ตลอดจนปัจจยัต่าง ๆ ท่ีส่งผล

กระทบต่อคณุภาพของหลกัสตูร และจดัทาํรายงานผลการดาํเนินงานหลกัสตูรเสนอต่อคณบดี 

      1.4 2 เมื่อครบรอบ 4 ปี แต่งตัง้กรรมการผูท้รงคณุวฒุิเพื่อประเมินผลการดาํเนินงาน  ของ

หลกัสตูร โดยประเมินจากการรายงานผลการดาํเนินงานหลกัสตูร การเย่ียมชม 

      1.4.3 แต่งตั้งคณะกรรมการปรับปรุงหลักสูตรตามหลักเกณฑข์องสกอ. เพื่อใหม้ีการ

ปรบัปรุงหลกัสูตรอย่างนอ้ยทุก 5 ปี โดยนาํความคิดเห็นของผูท้รงคุณวุฒิ บณัฑิต และผูใ้ชบ้ณัฑิต 

รวมถึงการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสงัคมท่ีเก่ียวขอ้งกับคุณลกัษณะท่ีพึงประสงคข์องบณัฑิต

มาประกอบการพิจารณา 
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2. การบริหารทรัพยากรการเรียนการสอน 

          หวัหนา้หลกัสตูร ทาํหนา้ที่วางแผนการดาํเนินงานและจดัทาํงบประมาณประจาํปีใหส้อดคลอ้ง

กับรายไดแ้ละค่าใชจ้่ายท่ีจะเกิดขึน้ และเสนอขออนุมัติงบประมาณต่อมหาวิทยาลัย โดยผ่านการ

เห็นชอบจากคณะกรรมการบริหารคณะ เพื่อจัดให้มีห้องปฏิบัติการ วัสดุ ครุภัณฑ์และอุปกรณ์    

เฉพาะทางในการฝึกปฏิบติัการทัง้ในและนอกหอ้งปฏิบติัการของสาขาวิชา ในรายวิชาท่ีนกัศกึษาตอ้ง

ฝึกภาคปฏิบติั การจัดหาและสั่งซือ้ทรพัยากรสารสนเทศเพื่อใหบ้ริการแก่นักศึกษาในหอสมุดกลาง

ของมหาวิทยาลยั รวมทัง้การบริหารการใชท้รพัยากรการเรียนการสอนอย่างมีประสิทธิภาพ โดยมี  

รองคณบดีฝ่ายบรหิารเป็นผูก้าํกบัดแูล 

 

 2.1 การบริหารงบประมาณ 

การบริหารงบประมาณเป็นไปตามระเบียบและแนวทางท่ีมหาวิทยาลยัและคณะกาํหนดไว ้

ทัง้นี ้ อยู่ในกรอบของจาํนวนเงินงบประมาณที่ไดร้บัอนมุติั 

 
 2.2 ทรัพยากรการเรียนการสอนทีม่ีอยู่เดิม 

 การบรหิารความพรอ้มของทรพัยากรการเรียนการสอน ตาํรา หนงัสืออา้งอิง เอกสาร อปุกรณ์

การเรียนการสอน หอ้งปฏิบัติการ หอ้งสมุด สื่ออิเล็กทรอนิกสท่ี์มีอยู่เดิม เป็นไปตามแนวนโยบาย 

ระเบียบ และแนวปฏิบติัที่หลกัสตูรสาขาวิชาอ่ืนที่เก่ียวขอ้งและ/หรือหน่วยงานสว่นกลาง               ของ

มหาวิทยาลยัเป็นผูร้บัผิดชอบ โดยสาขาวิชารบัผิดชอบประสานงานเก่ียวกับความตอ้งการ ปัญหา 

อปุสรรคการใชท้รพัยากรกบัหน่วยต่าง ๆ ดงักลา่ว 

 

 2.3 การจัดหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพ่ิมเตมิ 

2.3.1 ฝ่ายเทคโนโลยีและสารสนเทศของมหาวิทยาลยั จดัสรรงบประมาณประจาํปี            ใน

การจดัหาทรพัยากรการเรียนการสอน ตาํรา วารสารทางวิชาการ ฐานขอ้มลูอิเล็กทรอนิกส ์และสื่อ

อิเล็กทรอนิกส ์

2.3.2 สาขาวิชา โดยหัวหน้าหลักสูตรและอาจารย์ผู ้สอนเสนอความต้องการทรัพยากร       

เพื่อการจดัหาต่อหน่วยงานที่เก่ียวขอ้ง 

2.3.3 คณาจารย์ประชุมร่วมกันเพื่อจัดทาํข้อเสนอแนะสาํหรับงบประมาณครุภัณฑ์และ

อปุกรณก์ารเรียน โดยผ่านคณะกรรมการบรหิารคณะ 

 

   2.4 การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร 

2.4.1 สาํรวจความตอ้งการทรพัยากรการเรียนการสอนจากผูส้อนและผูเ้รียนเป็นประจาํทกุปี 

2.4.2 ประเมินความเพียงพอของทรพัยากรกรเรียนการสอนของทกุรายวิชา 

2.4.3 สาํรวจและระบุแหล่งทรพัยากรการเรียนการสอนในคณะและในมหาวิทยาลยัท่ีผูส้อน

และผูเ้รียนสามารถใชบ้รกิารได ้
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3. การบริหารคณาจารย ์  
3.1 การรับอาจารยใ์หม่ 

3.1.1 การกาํหนดคุณสมบัติ 

       3.1.1.1 คณุสมบติัทั่วไปเป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลยั 

       3.1.1.2 คณุสมบติัเฉพาะของผูส้มคัร โดยทั่วไปมีดงันี ้

                   (1) สาํเรจ็การศึกษาระดบัปรญิญาเอกดา้นนิเทศศาสตร ์หรือ 

                   (2) สาํเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาโทดา้นนิเทศศาสตร ์หรือสาขาวิชาที่เก่ียวขอ้ง และ

มีคณุวฒุิปรญิญาตรีดา้นนิเทศศาสตร ์โดยมีผลงานทางวิชาการหรือผลงานวิจยัดา้นการประชาสมัพนัธ ์ 

การโฆษณา หรือการสื่อสารการตลาด  และ/หรือมีประสบการณใ์นการสอนดา้นการประชาสมัพันธ์  

การโฆษณา หรือการสื่อสารการตลาด  ไม่นอ้ยกว่า 3 ปี  หรือ 

                   (3) สาํเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาโทดา้นนิเทศศาสตร ์หรือสาขาวิชาท่ีเก่ียวขอ้ง และ

มีคณุวฒุิปริญญาตรีดา้นนิเทศศาสตร ์ โดยมีประสบการณท์าํงานวิชาชีพดา้นการประชาสมัพนัธ ์การ

โฆษณา หรือการสื่อสารการตลาด  ไม่นอ้ยกว่า 5 ปี 

         ทัง้นี ้รายละเอียดคณุสมบติัเฉพาะอาจปรบัเปลี่ยนใหส้อดคลอ้งกบัตามความตอ้งการของ

หลกัสตูรในแต่ละช่วง 

 

 3.1.2 การคัดเลือก 

        3.1.2.1 อธิการบดีแต่งตัง้คณะกรรมการสอบคดัเลือกอาจารยใ์หม่ประจาํหลกัสตูร เพื่อ

ทาํหนา้ท่ีดาํเนินการสอบคดัเลือกอาจารยใ์หม่ตามเกณฑค์ณุสมบติัที่กาํหนด 

         3.1.2.2 ผูส้มคัรตอ้งผ่านการสอบขอ้เขียน สอบสอน และสอบสมัภาษณ ์เพื่อประเมิน

และเปรียบเทียบศกัยภาพในการเป็นอาจารยผ์ูส้อน 

 

 3.2 การมีส่วนร่วมของคณาจารยใ์นการวางแผน การติดตามและทบทวนหลักสูตร 

3.2.1 จัดประชุมคณาจารย์ในสาขาวิชา เดือนละ 1 ครั้ง เพื่อแจ้งและร่วมพิจารณาการ

ดาํเนินงาน  รวมทัง้ติดตามการดาํเนินงานตามแผนงานประจาํปีของสาขาวิชา 

3.2.2 สาํรวจความตอ้งการจากคณาจารยผ์ูท่ี้เก่ียวขอ้ง เพื่อเป็นขอ้มลูในการปรบัปรุงหลกัสตูร  

 3.3 การแต่งตั้งคณาจารยพิ์เศษ 

3.3.1 มหาวิทยาลยัมีนโยบายในการเชิญผูท้รงคณุวฒุิภายนอกมาร่วมสอนบางรายวิชา หรือ

รว่มเป็นวิทยากรพิเศษในบางหวัขอ้ที่ตอ้งการผูม้ีประสบการณจ์รงิในวิชาชีพ 

3.3.2 สาขาวิชากาํหนดเกณฑแ์ละแนวทางการคัดกรองผูท้รงคุณวุฒิภายนอกเพื่อเชิญเป็น

อาจารยพ์ิเศษ เช่น คุณวุฒิทางการศึกษา ผลงานทางวิชาการ ตาํแหน่งงานและประสบการณใ์น

วิชาชีพ เป็นตน้ 

3.3.3 ขออนมุติัเชิญผูท้รงคณุวฒุิท่ีผ่านการคดักรองตามเกณฑใ์หเ้ป็นอาจารยพ์ิเศษ 

3.3.4 อาจารย์พิเศษท่ีสอนประจําหรือสอนร่วมประจํารายวิชาต้องมีแผนการสอนตาม

คาํอธิบายรายวิชาท่ีหลกัสตูรกาํหนดไว ้ โดยประสานงานกบัหวัหนา้หลกัสตูร 
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4. การบริหารบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน 
  4.1 การกาํหนดคุณสมบัติเฉพาะสาํหรับตาํแหน่ง 

     4.1.1 คณะและมหาวิทยาลัยมีการกําหนดคุณสมบัติบุคลากรสายสนับสนุนตรงตาม

ภาระหนา้ที่ที่ตอ้งรบัผิดชอบก่อนการสอบคดัเลือกเขา้ปฏิบติังาน 

    4.1.2 คณะและมหาวิทยาลัยมีระบบการสอบแข่งขันเพื่อคัดเลือกบุคคลเข้าบรรจุทดลอง

ปฏิบติังาน 

  4.2 การเพ่ิมทักษะความรู้เพ่ือการปฏิบัตงิาน 

4.2.1 คณะและมหาวิทยาลยัมีการจัดประชุม การฝึกอบรมเก่ียวกับการปฏิบติังานในหน้าท่ี

และการบรหิารงานท่ีเก่ียวขอ้งแก่พนกังานสายสนบัสนนุ 

4.2.2 คณะและมหาวิทยาลยัจดัระบบการพฒันาบุคลากรโดยจดัระบบการศึกษาดงูานภายใน

และต่างประเทศ รวมทัง้จัดการสมัมนาและฝึกอบรมแก่พนักงานอย่างสมํ่าเสมอ เพื่อใหเ้กิดการ

แลกเปลี่ยนเรียนรูก้ารทาํงาน 
 

5.  การสนับสนุนและการให้คาํแนะนํานักศึกษา 
5.1 การให้คาํปรึกษาด้านวิชาการและอื่น ๆ แก่นักศึกษา 

   5.1.1 หัวหน้าหลักสูตร พิจารณาเสนอรายชื่ออาจารยใ์นสาขาวิชาเพื่อขอแต่งตั้งเป็นอาจารย์       

ท่ีปรกึษาต่อคณบดี  

          5.1.1.1 อาจารยท่ี์ปรกึษา มีหนา้ท่ีใหค้าํแนะนาํปรึกษาทางวิชาการแก่นกัศึกษา ครอบคลุม

กรณีท่ีนักศึกษามีปัญหาการเรียน การปรบัตวั ใหค้าํแนะนาํในการลงทะเบียน การเลือกเรียนในกลุ่ม

หรือรายวิชาท่ีเหมาะสมกับความสนใจและความถนัด  การเลือกแผนการเรียน การฝึกงานหรือการ

ปฏิบติังานสหกิจศกึษา  

         5.1.1.2 อาจารยท่ี์ปรึกษา มีหน้าท่ีใหค้าํแนะนาํปรึกษาด้านกิจกรรมแก่นักศึกษา โดยให้

คาํแนะนาํและสนบัสนุนการทาํกิจกรรมเสรมิหลกัสตูร  และการเขา้ร่วมกิจกรรมพฒันานกัศกึษา ทัง้ใน

ระดบัคณะและมหาวิทยาลยั 

 5.1.2 มีคณะกรรมการกิจการนกัศกึษาในระดบัคณะ ทาํหนา้ท่ีสง่เสรมิ สนบัสนนุ ใหค้าํแนะนาํ และ

จดักิจกรรมอนัเป็นประโยชนแ์ก่นกัศึกษาทัง้รายบคุคลและรายกลุม่ 

5.1.3 จัดระบบแนะแนวรวม โดยการจัดประชุมนักศึกษาเป็นกลุ่มจาํแนกตามชัน้ปี เพื่อใหข้อ้มูล

และคาํแนะนาํเก่ียวกับการเตรียมตัวลงทะเบียนเรียน การเลือกรายวิชา การฝึกงาน การเตรียมตัว

ประกอบอาชีพ และอ่ืน ๆ  

5.1.4 จดัระบบการดแูลนกัศกึษาท่ีประสบปัญหาเกรดเฉลี่ยตํ่ากว่าเกณฑ ์โดยมีคลินิกวิทยาทณัฑ ์
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  5.2 การอุทธรณข์องนักศึกษา 

      คณะตอ้งมีการจดัระบบท่ีเปิดโอกาสใหน้กัศึกษาอทุธรณใ์นเร่ืองต่าง ๆ ได ้โดยเฉพาะอย่างย่ิง 

ในประเด็นเก่ียวกับวิชาการ การเรียนการสอน และกิจกรรมเสริมหลกัสูตร ซึ่งมีผลเก่ียวเน่ืองกับ

คุณภาพของหลกัสูตรและนักศึกษา โดยกาํหนดระเบียบการอุทธรณแ์ละกระบวนการพิจารณา    

คาํอทุธรณท์ี่เป็นธรรมและไม่ก่อใหเ้กิดผลกระทบเชิงลบแก่นกัศกึษาผูอ้ทุธรณ ์

 

6. ความต้องการของตลาดแรงงาน สังคม และ/หรือความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต 

     6.1 สาขาวิชาร่วมกับคณะกรรมการฝ่ายวิชาการของคณะ จัดการสาํรวจความตอ้งการของ

ตลาดงาน และความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต ก่อนการปรับปรุงหลักสูตรเดิมหรือการพัฒนา

หลกัสตูรใหม่ 

    6.2 ติดตามขอ้มลูเก่ียวกับความรูแ้ละทักษะท่ีพึงประสงคข์องวิชาชีพการสื่อสารเชิงกลยุทธ ์ซึ่ง

เปลี่ยนแปลงตามสภาพการขยายตวัและการแข่งขนัของธุรกิจ รวมทัง้ความกา้วหนา้ของเทคโนโลยี

การสื่อสาร 

    6.3 มีแผนการสาํรวจความพึงพอใจของผูใ้ชบ้ณัฑิตเมื่อครบรอบหลกัสูตร 4 ปี เพื่อใชเ้ป็นขอ้มลู

ในการปรบัปรุงหลกัสตูรครัง้ต่อไป 

    6.4 กาํหนดแนวทางการประเมินคณุภาพของบณัฑิต โดยพิจารณาจากปัจจยัความตอ้งการของ

ตลาดแรงงาน  

 
7. ตัวบ่งชีผ้ลการดาํเนินงาน (Key Performance Indicators) 

ดัชนีบ่งชีผ้ลการดาํเนินงาน ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

(1) อาจารยป์ระจาํมีส่วนรว่มในการวางแผน ติดตาม และทบทวน

การดาํเนินงานหลกัสตูรอยา่งนอ้ยรอ้ยละ 80 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

(2) มีการจัดทํารายละเอียดของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.2 ท่ี

สอดคลอ้งกับกรอบมาตรฐานคุณวฒุิระดบัอดุมศกึษาแห่งชาติ 

หรือ มาตรฐานคณุวฒุิสาขาวิชา (ถา้มี) 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

(3) มีการจัดทาํรายละเอียดของรายวิชา และรายละเอียดของ

ประสบการณ์ภาคสนาม ตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4 ก่อน

การเปิดสอนใหค้รบทกุรายวิชา 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

(4) จัดทาํรายงานผลการดาํเนินการของรายวิชา และรายงานผล

การดาํเนินการของประสบการณภ์าคสนาม ตามแบบ มคอ.5 

และ มคอ.6 ภายใน 30 วนั หลงัสิน้สดุภาคการศกึษาท่ีเปิดสอน

ใหค้รบทกุรายวชิา 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

(5) มีการจัดทาํรายงานผลการดาํเนินการของหลักสูตรตามแบบ 

มคอ.7 ภายใน 60 วนั หลงัสิน้สดุปีการศกึษา 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 
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ดัชนีบ่งชีผ้ลการดาํเนินงาน ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

(6) มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการ

เรียนรูท่ี้กาํหนดใน มคอ.3 และ มคอ.4 (ถา้มี) อย่างนอ้ยรอ้ยละ 

25 ของรายวิชาท่ีเปิดสอนในแต่ละปีการศกึษา 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

(7) มีการพฒันา/ปรบัปรุงการจดัการเรียนการสอนกลยทุธก์ารสอน 

หรือการประเมินผลการเ รียนรู ้จากผลการประเมินการ

ดาํเนินงานท่ีรายงานใน มคอ.7 ปีท่ีผ่านมา 

   

x 

 

x 

 

x 

 

x 

(8) อาจารย์ใหม่ (ถ้ามี) ทุกคนได้รับการปฐมนิเทศหรือได้รับ

คาํแนะนาํดา้นการจดัการเรียนการสอน 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

(9) อาจารยป์ระจาํทุกคนไดร้บัการพัฒนาทางวิชาการ และ/หรือ

วิชาชีพอย่างนอ้ยปีละหน่ึงครัง้ 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

(10) จาํนวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอนไดร้ับการพัฒนา

วิชาการ และ/หรือวิชาชีพไม่นอ้ยกว่ารอ้ยละ 50 ต่อปี 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

 

x 

(11) ระดบัความพึงพอใจของนกัศึกษาปีสดุทา้ย/บณัฑิตใหม่ท่ีมีต่อ

คณุภาพหลกัสตูร เฉล่ียไม่นอ้ยกว่า 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

    

x 

 

x 

(12) ระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต ท่ีมีต่อบัณฑิตใหม่        

เฉล่ียไม่นอ้ยกว่า 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

     

x 

 

 

หมวดที ่8 การประเมินและปรับปรุงการดาํเนินการของหลักสูตร 
 

1. การประเมินประสิทธิผลการสอน 
 1.1 การประเมินกลยุทธก์ารสอน 

1.1.1 จดัการประชุมสมัมนาร่วมกันของคณาจารยใ์นสาขาวิชา เพื่อรบัฟังขอ้เสนอแนะและ

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นเก่ียวกบักลยุทธก์ารสอนท่ีมีประสิทธิผล เพื่อนาํไปปรบัใชใ้นการวางแผน

กลยทุธก์ารสอน 

1.1.2 อาจารยผ์ูส้อนประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการเรียนรู ้โดยสังเกตจาก

พฤติกรรมการแสดงออก การทาํกิจกรรมในรายวิชา และผลการสอบ 

1.1.3 อาจารยผ์ูส้อนประเมินประสิทธิผลการเรียนรูข้องนักศึกษา ในระหว่างภาคการศึกษา 

โดยใชแ้บบสอบถามหรือการสนทนากลุม่ 
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 1.2 การประเมินทักษะของอาจารยใ์นการใช้แผนกลยุทธก์ารสอน 

1.2.1 จัดการประเมินการสอนโดยนักศึกษาผู้เรียน ทุกปลายภาคการศึกษา โดยใช้แบบ

ประเมินการสอนท่ีมหาวิทยาลยัออกแบบไวแ้ละใหบ้ริการสาํหรบันกัศึกษาสามารถเขา้ถึงไดท้าง

เว็บไซตข์องมหาวิทยาลยั 

1.2.2 ใหม้ีการประเมินการสอนโดยอาจารยผ์ูส้อน โดยวิเคราะหจ์ุดแข็ง จุดอ่อนของกลยุทธ์ 

ผลการเรียนของนกัศกึษา และเขียนไวใ้นรายงานรายวิชา 
 

2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 

     2.1 ประเมินจากนักศึกษาปัจจุบันและบัณฑิตใหม่ ท่ีส ําเร็จการศึกษาตามหลักสูตร โดยใช้

แบบสอบถามเพื่อเก็บขอ้มูลในวนัปัจฉิมนิเทศ การสมัภาษณก์ลุ่มย่อยกับตัวแทนของนกัศึกษา และ

การเปิดรบัขอ้มลูปอ้นกลบัจากนกัศกึษาและบณัฑิตผ่านเว็บไซตข์องคณะ 

     2.2 ประเมินจากผูท้รงคุณวฒุิ และ/หรือ ผูป้ระเมินภายนอก โดยดูจากรายงานผลการดาํเนินงาน

หลกัสตูร และการเย่ียมชม 

     2.3 ประเมินจากนายจา้งหรือผูใ้ชบ้ัณฑิต หรือผูม้ีส่วนเก่ียวขอ้ง โดยพิจารณาความพึงพอใจต่อ

คณุภาพของบณัฑิต และการวิพากษห์ลกัสตูร 
 

3. การประเมินผลการดาํเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 

    ประเมินคุณภาพการศึกษาประจาํปี ตามตัวบ่งชีใ้นหมวดท่ี 7 ขอ้ 7 โดยคณะกรรมการประเมิน

คณุภาพภายในระดบัสาขาวิชาที่แต่งตัง้โดยคณบดี     
 

4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุง 

     4.1 ในระดับรายวิชา ใหอ้าจารยผ์ูส้อนประจาํวิชา ทบทวนผลการประเมินประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผลของการสอนในรายวิชาที่รบัผิดชอบในระหว่างภาคการศึกษา ในกรณีที่จาํเป็นก็ใหป้รบัปรุง

ไดท้ันที และใหอ้าจารยผ์ูส้อนจัดทาํรายงานผลการดาํเนินงานรายวิชาเสนอต่อหัวหนา้หลกัสูตร เมื่อ  

สิน้ภาคการศกึษา 

     4.2 ในระดับสาขาวิชา  

            4.2.1 หัวหน้าหลักสูตรติดตามผลการดาํเนินงานตามตัวบ่งชี ้ ในหมวดท่ี 7 ขอ้ 7 จากการ

ประเมินคณุภาพภายในของสาขาวิชา 

            4.2.2 หวัหนา้หลกัสูตรจัดทาํสรุปผลการดาํเนินงานหลกัสูตรประจาํปี โดยรวบรวมขอ้มูลการ

ประเมินประสิทธิผลของการสอน รายงานผลการดาํเนินงานของรายวิชา รายงานผลการดาํเนินงาน

ของประสบการณภ์าคสนาม รายงานผลการประเมินการสอนและสิ่งอาํนวยความสะดวก รายงานผล

การทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา รายงานผลการประเมินหลักสูตร รายงานผลการประเมิน

คณุภาพภายใน ความคิดเห็นของผูท้รงคณุวฒุิ  

          4.2.3 หัวหน้าหลักสูตรจัดประชุมคณาจารย์ประจาํสาขาวิชา เพื่อพิจารณาทบทวนรายงาน

สรุปผลการดาํเนินงานหลกัสตูรในขอ้ 4.2.2 เพื่อวางแผนปรบัปรุงการดาํเนินงานสาํหรบัใชใ้น              ปี

การศกึษาต่อไป และจดัทาํรายงานผลการดาํเนินงานหลกัสตูรเพื่อเสนอต่อคณบดี 
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ภาคผนวก ก. ระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย ว่าดว้ย การศึกษาระบบหน่วยกิต ขัน้ปริญญา

บณัฑิต พ.ศ.2545 

ภาคผนวก ข. ระเบียบมหาวิทยาลัยหอการคา้ไทย ว่าดว้ย การศึกษาระบบหน่วยกิตขัน้ปริญญา

บณัฑิต (ฉบบัที่ 2) พ.ศ.2554 

ภาคผนวก ค. ระเบียบมหาวิทยาลัยหอการคา้ไทย ว่าดว้ย การศึกษาระบบหน่วยกิตขัน้ปริญญา

บณัฑิต (ฉบบัที่ 3) พ.ศ.2554 

ภาคผนวก ง. ระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย ว่าดว้ย การเทียบโอนหน่วยกิต ในการเขา้ศึกษา

หลกัสตูรระดบัปรญิญาตรี พ.ศ.2548 

ภาคผนวก จ. ระเบียบมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย ว่าด้วย การเทียบโอนความรู้ ทักษะและ

ประสบการณ์ จากการศึกษานอกระบบและ/หรือการศึกษาตามอัธยาศัยเข้าสู่

การศกึษาในระบบ ตามหลกัสตูรระดบัปรญิญาตรีและระดบับณัฑิตศึกษา พ.ศ.2547 

ภาคผนวก ฉ. ตารางเปรียบเทียบหลกัสตูรเดิม พ.ศ. 2556 กบัหลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2558 

ภาคผนวก ช. การพฒันาผลการเรียนรูแ้ละแผนที่แสดงการกระจายความรบัผิดชอบมาตรฐาน 

  ผลการเรียนรูจ้ากหลกัสตูรสู่รายวิชา ของหมวดวิชาศกึษาทั่วไป ฉบบัปรบัปรุง  พ.ศ. 

  2553 

ภาคผนวก ซ. คําสั่ งสภามหาวิทยาลัยท่ี 11/2558 วันท่ี 18 มิถุนายน 2558 เ ร่ือง แต่งตั้ง

คณะกรรมการพฒันาหลกัสตูรและมาตรฐานการศึกษาหลกัสตูรนิเทศศาสตรบณัฑิต 

สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ ์
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ภาคผนวก ก. 
ระเบียบมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย วา่ดว้ย การศึกษาระบบหน่วยกิต ขั้นปริญญาบณัฑิต พ.ศ.2545 
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ภาคผนวก ข.  
ระเบียบมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย วา่ดว้ย การศึกษาระบบหน่วยกิตขั้นปริญญาบณัฑิต (ฉบบัท่ี 2) พ.ศ.2554 
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ภาคผนวก ค. 
ระเบียบมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย วา่ดว้ยการศึกษาระบบหน่วยกิตขั้นปริญญาบณัฑิต (ฉบบัท่ี3) พ.ศ.2554 
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ภาคผนวก ง. 
ระเบียบมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย วา่ดว้ยการเทียบโอนหน่วยกิตในการเขา้ศึกษาหลกัสูตรระดบัปริญญาตรี พ.ศ.2548 
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ภาคผนวก จ. 
ระเบียบมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย วา่ดว้ย การเทียบโอนความรู้ ทกัษะและประสบการณ์ จากการศึกษานอกระบ และ/
หรือการศึกษาตามอธัยาศยัเขา้สู่การศึกษาในระบบ ตามหลกัสูตรระดบัปริญญาตรีและระดบับณัฑิตศึกษา พ.ศ.2547 
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ภาคผนวก ฉ 
ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 

สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ 
หลักสูตรเดิม พ.ศ. 2555 กับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2556 

 

หลักสูตรเดิม พ.ศ. 2556 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2558 เหตุผลประกอบ 
 
1.  ชื่อหลักสูตร 

ภาษาไทย หลกัสตูรนิเทศศาสตรบณัฑิต 

 สาขาวิชาการส่ือสารเชิง 

 กลยทุธ์ 

ภาษาองักฤษ Bachelor of Communication 

 Arts Program in Strategic 

 Communication 

 

 
1.  ชื่อหลักสูตร 

ภาษาไทย หลกัสตูรนิเทศศาสตรบณัฑิต 

 สาขาวิชาการส่ือสารเชิง 

 กลยทุธ์ 

ภาษาองักฤษ Bachelor of Communication 

 Arts Program in Strategic 

 Communication 

 

คงเดิม 

 
2.  ชื่อปริญญา 

ภาษาไทย นิเทศศาสตรบณัฑติ 

 (การส่ือสารเชิงกลยทุธ์) 

 นศ.บ. (การส่ือสารเชิงกลยทุธ์) 

ภาษาองักฤษ Bachelor of Communication 

 Arts (Strategic 

 Communication) 

 B.Com. Arts (Strategic 

 Communication) 

 
2.  ชื่อปริญญา 

ภาษาไทย นิเทศศาสตรบณัฑติ 

 (การส่ือสารเชิงกลยทุธ์) 

 นศ.บ. (การส่ือสารเชิงกลยทุธ์) 

ภาษาองักฤษ Bachelor of Communication 

 Arts (Strategic 

 Communication) 

 B.Com. Arts (Strategic 

 Communication) 

 

 

 

คงเดิม 

 
3.  กลุ่มวิชาเอก 

         1. การประชาสมัพนัธ์เชงิกลยทุธ์ 

         2. การโฆษณา 

 

 

 
3.  กลุ่มวิชาเอก 

         1. การประชาสมัพนัธ์เชงิกลยทุธ์ 

         2. การโฆษณา 

         3. การส่ือสารการตลาดข้ามวฒันธรรม 

         4. การสร้างสรรค์และออกแบบส่ือ 

 

 

 

 

เ พ่ิมกลุ่ มวิ ชา เอก  การ

ส่ือ สา ร ก า ร ต ลาด ข้าม

วัฒ น ธ ร ร ม  เ พ่ื อ ค ว า ม 

ทันสมัย  สอดคล้องกับ

สถานการณ์ปัจจุบันเพ่ือ

รองรับการเ ข้าร่วมเป็น

ส ม า ชิ ก ป ร ะ ช า ค ม

เ ศ ร ษ ฐ กิ จ อ า เ ซี ย น

( ASEAN Economic 

Community: AEC)  
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3. โครงสร้างหลักสูตร 

จํานวนหน่วยกิตตลอดหลกัสตูร  135 หน่วยกิต 

1. หมวดวิชาศกึษาทัว่ไป  30 หน่วยกิต 

2. หมวดวิชาเฉพาะ 99 หน่วยกิต 

2.1 กลุ่มวชิาแกนนิเทศศาสตร์   45 หน่วยกติ 

2.2 กลุ่มวชิาแกนสาขา    9 หน่วยกิต 

2.3 กลุ่มวชิาเอก   30 หน่วยกติ 

      มี 2 แผนคือ 

หลกัสตูรปกต ิ

1)  กลุ่มวชิาเอกบงัคบั 24 หน่วยกิต 

2) กลุ่มวิชาเอกเลือก                   6  หน่วยกิต 

สหกิจศกึษา 

1)  กลุ่มวชิาเอกบงัคบั 18 หน่วยกิต 

2)  กลุ่มวชิาเอกเลือก                    6 หน่วยกิต 

3)  วิชาสหกิจศกึษา   6 หน่วยกิต 

2.4 กลุ่มวชิาโท 15 หน่วยกิต 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี   6 หน่วยกิต 

3. โครงสร้างหลักสูตร 

จํานวนหน่วยกิตตลอดหลกัสตูร  135 หน่วยกิต 

1. หมวดวิชาศกึษาทัว่ไป  30 หน่วยกิต 

2. หมวดวิชาเฉพาะ 99 หน่วยกิต 

2.1 กลุ่มวชิาแกนนิเทศศาสตร์   45 หน่วยกติ 

2.2 กลุ่มวชิาแกนสาขา    9 หน่วยกิต 

2.3 กลุ่มวชิาเอก   30 หน่วยกติ 

      มี 2 แผนคือ 

หลกัสตูรปกต ิ

1)  กลุ่มวชิาเอกบงัคบั 24 หน่วยกิต 

2) กลุ่มวิชาเอกเลือก                   6  หน่วยกิต 

สหกิจศกึษา 

1)  กลุ่มวชิาเอกบงัคบั 18 หน่วยกิต 

2)  กลุ่มวชิาเอกเลือก                    6 หน่วยกิต 

3)  วิชาสหกิจศกึษา   6 หน่วยกิต 

2.4 กลุ่มวชิาโท 15 หน่วยกิต 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี   6 หน่วยกิต 

คงเดิม 

4. รายวิชา 
 4.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

HG008 ภาษาไทยเพ่ือการส่ือสาร 

HG009 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 1 

HG010 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 2 

HG011 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 3 

HG012 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 4 

SG004 วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีสมยัใหม ่

SG005 คณิตศาสตร์และสถิติสําหรับ 

 ชีวิตประจําวนั 

BG002 ธุรกิจสมยัใหม ่

HG022 การบริหารตนเอง 

HG032 ทกัษะการดาํรงชวีิตในสงัคมโลก 

4. รายวิชา 
 4.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป 

HG008 ภาษาไทยเพ่ือการส่ือสาร 

HG009 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 1 

HG010 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 2 

HG011 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 3 

HG012 ภาษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 4 

SG004 วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีสมยัใหม ่

SG005 คณิตศาสตร์และสถิติสําหรับ 

 ชีวิตประจําวนั 

BG002 ธุรกิจสมยัใหม ่

HG022 การบริหารตนเอง 

HG032 ทกัษะการดาํรงชวีิตในสงัคมโลก 

คงเดิม 

 4.2 หมวดวิชาเฉพาะ  4.2 หมวดวิชาเฉพาะ  

  4.2.1 วิชาพืน้ฐานวิชาชีพ  4.2.1 กลุ่มวิชาแกนนิเทศศาสตร์  

BA961  หลกัการตลาด BA961  หลกัการตลาด คงเดิม 

EC961  เศรษฐศาสตร์เบือ้งต้น EC961  เศรษฐศาสตร์เบือ้งต้น คงเดิม 

LW961  กฎหมาย การเมืองและการปกครอง 

   ของไทย 

LW961  กฎหมาย การเมืองและการปกครอง 

   ของไทย 

คงเดิม 

CA106  หลกันิเทศศาสตร์ CA106  หลกันิเทศศาสตร์ คงเดิม 

CA107  พืน้ฐานการส่ือสารมวลชน CA107  พืน้ฐานการส่ือสารมวลชน คงเดิม 

CA108  พืน้ฐานการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ CA108  พืน้ฐานการส่ือสารเชงิกลยทุธ์ คงเดิม 
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CA109  พฒันาทกัษะการอ่าน CA109  พฒันาทกัษะการอ่าน 
คงเดิม 

CA110  พฒันาทกัษะการเขียน CA110  พฒันาทกัษะการเขียน 

CA202  วาทนิเทศ CA202  วาทนิเทศ คงเดิม 

CA205  ศิลปะการส่ือสารผ่านภาพและเสียง CA205  ศิลปะการส่ือสารผ่านภาพและเสียง คงเดิม 

CA206  หลกัการส่ือข่าวและเขียนข่าว CA206  หลกัการส่ือข่าวและเขียนข่าว คงเดิม 

CA303  ภาษาองักฤษสําหรับงาน 

                นิเทศศาสตร์ 

CA303  ภาษาองักฤษสําหรับงาน 

                นิเทศศาสตร์ 
คงเดิม 

CA304  การวิจยัเบือ้งต้นทางนิเทศศาสตร์ CA304  การวิจยัเบือ้งต้นทางนิเทศศาสตร์ คงเดิม 

CA305  การจดัการสารสนเทศเพ่ืองาน 

                นิเทศศาสตร์ 

CA305  การจดัการสารสนเทศเพ่ืองาน 

                นิเทศศาสตร์ 
คงเดิม 

CA306  กฎหมายและจริยธรรมนิเทศศาสตร์ CA306  กฎหมายและจริยธรรมนิเทศศาสตร์ คงเดิม 

  4.2.2 กลุ่มวิชาแกนสาขาวิชา   4.2.2 กลุ่มวิชาแกนสาขาวิชา  

CS001  ความคิดสร้างสรรค์เพ่ือการส่ือสาร 

   เชิงกลยทุธ์ 

CS001  ความคิดสร้างสรรค์เพ่ือการส่ือสาร 

   เชิงกลยทุธ์ 

คงเดิม 

CS002  เคร่ืองมือเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ CS002  เคร่ืองมือเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ คงเดิม 

CS003  การวจิยัเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ CS003  การวจิยัเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ คงเดิม 

  4.2.3 กลุ่มวิชาเอก  
    (การประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์) 

  4.2.3 กลุ่มวิชาเอก  
    (การประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์) 

 

   4.2.3.1 วิชาเอกบังคับ    4.2.3.1 วิชาเอกบังคับ  

CS101  การส่ือสารองค์กร CS101  การส่ือสารองค์กร คงเดิม 

CS102  การประชาสมัพนัธ์การตลาด CS102  การประชาสมัพนัธ์การตลาด คงเดิม 

CS103  การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือ 

   การประชาสมัพนัธ์ 1 

CS103  การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือ 

   การประชาสมัพนัธ์ 1 

คงเดิม 

CS104  การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือ 

   การประชาสมัพนัธ์ 2 

CS104  การออกแบบสารและการเขียนเพ่ือ 

   การประชาสมัพนัธ์ 2 

คงเดิม 

CS105  การออกแบบและผลิตส่ือเพ่ือการ

   ประชาสมัพนัธ์ 

CS105  การออกแบบและผลิตส่ือเพ่ือการ

   ประชาสมัพนัธ์ 

คงเดิม 

CS106  การวางแผนและบริหารงาน 

   ประชาสมัพนัธ์เชิงกลยทุธ์ 

CS106  การวางแผนและบริหารงาน 

   ประชาสมัพนัธ์เชิงกลยทุธ์ 

คงเดิม 

CS107  สมัมนาการประชาสมัพนัธ์เชิง 

   กลยทุธ์ 

CS107  สมัมนาการประชาสมัพนัธ์เชิง 

   กลยทุธ์ 

คงเดิม 

CS108  ประสบการณ์วิชาชีพทาง 

   การประชาสมัพนัธ์ 

CS108  ประสบการณ์วิชาชีพทาง 

   การประชาสมัพนัธ์ 

คงเดิม 

CS109  โครงงานด้านการประชาสมัพนัธ์ CS109  โครงงานด้านการประชาสมัพนัธ์ คงเดิม 

CS110  สหกิจศกึษา CS110  สหกิจศกึษา คงเดิม 
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   4.2.3.2 รายวิชาเลือก    4.2.3.2 วิชาเอกเลือก  

CS131  การประชาสมัพนัธ์ธุรกิจบนัเทิงและ 

   การท่องเท่ียว 

CS131  การประชาสมัพนัธ์ธุรกิจบนัเทิงและ 

   การท่องเท่ียว 

คงเดิม 

CS132  การประชาสมัพนัธ์ธุรกิจการเงิน 

 

CS132  การประชาสมัพนัธ์ธุรกิจการเงิน 

 

คงเดิม 

CS133  เทคนิคการพดูและนําเสนอผลงาน 

   เพ่ือการประชาสมัพนัธ์ 

CS133  เทคนิคการพดูและนําเสนอผลงาน 

   เพ่ือการประชาสมัพนัธ์ 

คงเดิม 

 

CS134  การจดักิจกรรมพิเศษเพ่ือการส่ือสาร 

   เชิงกลยทุธ์ 

CS134  การจดักิจกรรมพิเศษเพ่ือการส่ือสาร 

   เชิงกลยทุธ์ 

คงเดิม 

CS135  กลยทุธ์ส่ือใหม่เพ่ือการ 

   ประชาสมัพนัธ์ 

CS135  กลยทุธ์ส่ือใหม่เพ่ือการ 

   ประชาสมัพนัธ์ 

คงเดิม 

CS136  ชมุชนสมัพนัธ์และความรับผิดชอบ 

   ต่อสงัคม 

CS136  ชมุชนสมัพนัธ์และความรับผิดชอบ 

   ต่อสงัคม 

คงเดิม 

CS137  การบริหารความสมัพนัธ์ CS137  การบริหารความสมัพนัธ์ คงเดิม 

 

CS138  การส่ือสารเพ่ือการพฒันา CS138  การส่ือสารเพ่ือการพฒันา คงเดิม 

CS139  การประชาสมัพนัธ์ระดบัสากล CS139  การประชาสมัพนัธ์ระดบัสากล คงเดิม 

CS140  การส่ือสารรณรงค์ CS140  การส่ือสารรณรงค์ คงเดิม 

CS141  การพดูภาษาองักฤษเพ่ือการ 

   ประชาสมัพนัธ์ 

CS141  การพดูภาษาองักฤษเพ่ือการ 

   ประชาสมัพนัธ์ 

คงเดิม 

CS142  การเขียนภาษาองักฤษเพ่ือการ 

   ประชาสมัพนัธ์ 

CS142  การเขียนภาษาองักฤษเพ่ือการ 

   ประชาสมัพนัธ์ 

คงเดิม 

CS143  การศกึษาเฉพาะบคุคล CS143  การศกึษาเฉพาะบคุคล คงเดิม 

CS144  หวัข้อพิเศษทางการประชาสมัพนัธ์ 

   เชิงกลยทุธ์ 

CS144  หวัข้อพิเศษทางการประชาสมัพนัธ์ 

   เชิงกลยทุธ์ 

คงเดิม 
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  4.2.4 วิชาเอก (การโฆษณา)   4.2.4 กลุ่มวิชาเอก(การโฆษณา)  

   4.2.4.1 รายวิชาบังคับ    4.2.4.1 วิชาเอกบังคับ  

CS201  การโฆษณากบัพฤติกรรมผู้บริโภค CS201  การโฆษณากบัพฤติกรรมผู้บริโภค คงเดิม 

CS202  การส่ือสารทางการตลาด CS202  การส่ือสารทางการตลาด คงเดิม 

CS203  การสร้างสรรค์และเขียนบทโฆษณา CS203  การสร้างสรรค์และเขียนบทโฆษณา คงเดิม 

CS204  การผลิตงานโฆษณา CS204  การผลิตงานโฆษณา คงเดิม 

CS205  การวางแผนช่องทางการโฆษณา CS205  การวางแผนช่องทางการโฆษณา คงเดิม 

CS206  การรณรงค์ทางการโฆษณา CS206  การรณรงค์ทางการโฆษณา คงเดิม 

CS207  สมัมนาการโฆษณา CS207  สมัมนาการโฆษณา คงเดิม 

CS208  ประสบการณ์วิชาชีพทางการ 

   โฆษณา 

CS208  ประสบการณ์วิชาชีพทางการ 

   โฆษณา 

คงเดิม 

CS209  โครงงานด้านการโฆษณา CS209  โครงงานด้านการโฆษณา คงเดิม 

CS210  สหกิจศกึษา CS210  สหกิจศกึษา คงเดิม 

   4.2.4.2 วิชาเอกเลือก    4.2.4.2 วิชาเอกเลือก  

CS231  การโฆษณากบัสงัคม CS231  การโฆษณากบัสงัคม คงเดิม 

CS232  เทคนิคการนําเสนอผลงานโฆษณา CS232  เทคนิคการนําเสนอผลงานโฆษณา คงเดิม 

CS233  ทฤษฎีการจงูใจเพ่ืองานโฆษณา CS233  ทฤษฎีการจงูใจเพ่ืองานโฆษณา คงเดิม 

CS234  การสร้างสรรค์โฆษณาผ่านส่ือ 

   สมยัใหม ่

CS234  การสร้างสรรค์โฆษณาผ่านส่ือ 

   สมยัใหม ่

คงเดิม 

CS235  การออกแบบโฆษณา CS235  การออกแบบโฆษณา คงเดิม 

CS236  การถ่ายภาพเพ่ืองานโฆษณา CS236  การถ่ายภาพเพ่ืองานโฆษณา คงเดิม 

CS237  คอมพิวเตอร์กราฟิกเพ่ืองาน 

   โฆษณา 

CS237  คอมพิวเตอร์กราฟิกเพ่ืองาน 

   โฆษณา 

คงเดิม 

CS238  การจดัการโฆษณา CS238  การจดัการโฆษณา คงเดิม 

CS239  การกํากบัศิลป์เพ่ืองานโฆษณา CS239  การกํากบัศิลป์เพ่ืองานโฆษณา คงเดิม 

CS240  การศกึษาเฉพาะบคุคล CS240  การศกึษาเฉพาะบคุคล คงเดิม 

CS241  หวัข้อพิเศษทางการโฆษณา CS241  หวัข้อพิเศษทางการโฆษณา คงเดิม 

  4.2.5 กลุ่มวิชาเอก 
    (การสื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม) 

  4.2.5 กลุ่มวิชาเอก 
    (การสื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม) 

 

   4.2.5.1 วิชาเอกบังคับ    4.2.5.1 วิชาเอกบังคับ  

CS301   หลกัการส่ือสารการตลาด         CS301   หลกัการส่ือสารการตลาด         คงเดิม 

CS302   จิตวิทยาผู้บริโภคหลากวฒันธรรม  

 

CS302   จิตวิทยาผู้บริโภคหลากวฒันธรรม  

 

คงเดิม 

CS303   เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดเชิงกลยทุธ์ 

 

CS303   เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดเชิงกลยทุธ์ 

 

คงเดิม 
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CS304   ส่ือดิจิทลัเพ่ือการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม 

CS304   ส่ือดิจิทลัเพ่ือการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม 

คงเดิม 

CS305   การสร้างแบรนดข้์ามวฒันธรรม CS305   การสร้างแบรนดข้์ามวฒันธรรม คงเดิม 

CS306   การรณรงค์ทางการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม   

CS306   การรณรงค์ทางการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม   

คงเดิม 

CS307   สมัมนาการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม                                                                             

CS307   สมัมนาการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม                                                                             

คงเดิม 

CS308   ประสบการณ์วิชาชีพทางการส่ือสาร 

              การตลาด 

CS308   ประสบการณ์วิชาชีพทางการส่ือสาร 

              การตลาด 

คงเดิม 

CS309  โครงงานด้านการส่ือสารการตลาด 

             ข้ามวฒันธรรม 

CS309  โครงงานด้านการส่ือสารการตลาด 

             ข้ามวฒันธรรม 

คงเดิม 

CS310   สหกิจศกึษา CS310   สหกิจศกึษา คงเดิม 

   4.2.5.2 วิชาเอกเลือก    4.2.5.2 วิชาเอกเลือก  

CS331  การส่ือสารการตลาดข้ามวฒันธรรม 

             เพ่ือการท่องเท่ียว

 

 

การส่ือสารการตลาดหลากวฒันธรรมเพ่ือการ

ท่องเท่ียว  

CS331  การส่ือสารการตลาดข้ามวฒันธรรม 

             เพ่ือการท่องเท่ียว

 

 

การส่ือสารการตลาดหลากวฒันธรรมเพ่ือการ

ท่องเท่ียว  

คงเดิม 

CS332   การส่ือสารการตลาดสําหรับธุรกิจ 

              ค้าปลีกข้ามชาต ิ

CS332   การส่ือสารการตลาดสําหรับธุรกิจ 

              ค้าปลีกข้ามชาต ิ

คงเดิม 

CS333   การส่ือสารการตลาดสําหรับ 

              ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลาง 

              และขนาดย่อม                                                

CS333   การส่ือสารการตลาดสําหรับ 

              ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลาง 

              และขนาดย่อม                                                

คงเดิม 

CS334   การส่ือสารการตลาดเชงิกิจกรรม CS334   การส่ือสารการตลาดเชงิกิจกรรม คงเดิม 

CS335   ไมซ์เพ่ือการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม                                                                         

CS335   ไมซ์เพ่ือการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม                                                                         

คงเดิม 

CS336 การออกแบบสารเพ่ือการ 

             ส่ื อ ส า ร ก า ร ต ล า ด

 

 

การออกแบบสารเพ่ือการส่ือสารการตล 

CS336 การออกแบบสารเพ่ือการ 

             ส่ื อ ส า ร ก า ร ต ล า ด

 

 

การออกแบบสารเพ่ือการส่ือสารการตล 

คงเดิม 

CS337   ภาษาองักฤษเพ่ืองานส่ือสาร 

              การตลาด 

CS337   ภาษาองักฤษเพ่ืองานส่ือสาร 

              การตลาด 

คงเดิม 

CS338 การจดัการธุรกิจการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม 

CS338 การจดัการธุรกิจการส่ือสารการตลาด 

              ข้ามวฒันธรรม 

คงเดิม 

CS339   การศกึษาเฉพาะบคุคล CS339   การศกึษาเฉพาะบคุคล คงเดิม 
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CS340  หวัข้อพิเศษทางการส่ือสาร 

             การตลาด 

CS340  หวัข้อพิเศษทางการส่ือสาร 

             การตลาด 

คงเดิม 
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       4.2.6             -   4.2.6 กลุ่มวิชาเอก 

    (การสร้างสรรค์และออกแบบสื่อ) 
 

เพ่ิมกลุ่มวิชาเอก 

-    4.2.6.1 วิชาเอกบังคับ  

- CS 401  พืน้ฐานการออกแบบ  วิชาใหม ่

- CS 402  ทศันศิลป์เพ่ือการส่ือสาร วิชาใหม ่

- CS 403  เคร่ืองมือเพ่ือการออกแบบส่ือและการ  

             ส่ือสาร 

วิชาใหม ่

- CS 404  การจดัการแบรนด์และการออกแบบ   

              ส่ือ 

วิชาใหม ่

- CS 405  การสร้างสรรค์และออกแบบเชิงธุรกิจ  วิชาใหม ่

 CS 406  โครงงานด้านการออกแบบส่ือ 1 วิชาใหม ่

 CS 407  สมัมนากลยทุธ์แบรนดแ์ละการ 

             ออกแบบส่ือ 

วิชาใหม ่

 CS 408  ประสบการณ์วิชาชีพทางการสร้าง  

              สรรค์และการออกแบบส่ือ 

วิชาใหม ่

 CS 409  โครงงานด้านการออกแบบส่ือ 2 วิชาใหม ่

 CS 410 สหกิจศกึษา วิชาใหม ่

      4.2.6.2 วิชาเอกเลือก  

- CS 431 สนุทรียภาพทางศิลปะและการ                

             ออกแบบ 

วิชาใหม ่

- CS 432  การออกแบบส่ืออินเตอร์แอคทีฟ วิชาใหม ่

- CS 433  การออกแบบภาพประกอบส่ือ วิชาใหม ่

- CS 434 การสร้างภาพดิจิทลั วิชาใหม ่

- CS 435 การออกแบบกราฟิกเพ่ือองค์กรและ 

              ผลิตภณัฑ์ 

วิชาใหม ่

- CS 436  การออกแบบเพ่ือกิจกรรมพิเศษและ 

              นิทรรศการ  

วิชาใหม ่

- CS 437  การจดัการธุรกจิการออกแบบส่ือ วิชาใหม ่
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   4.2.5 กลุ่มวิชาโทสาขาวิชา 
          นิเทศศาสตร์ 

   4.2.5 กลุ่มวิชาโทสาขาวิชา 
          นิเทศศาสตร์ 

 

CX001  นิเทศศาสตร์เบือ้งต้น CX001  นิเทศศาสตร์เบือ้งต้น คงเดิม 

CX002  การส่ือสารเพ่ือการพฒันา CX002  การส่ือสารเพ่ือการพฒันา คงเดิม 

CX003  การโฆษณากบัสงัคม CX003  การโฆษณากบัสงัคม คงเดิม 

CX006  วารสารศาสตร์สากล CX006  วารสารศาสตร์สากล คงเดิม 

CX007  การกระจายเสียงและแพร่ภาพ 

   นานาชาติ 

CX007  การกระจายเสียงและแพร่ภาพ 

   นานาชาติ 

คงเดิม 

CX008  พืน้ฐานการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ CX008  พืน้ฐานการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ คงเดิม 

 4.3 หมวดวิชาเลือกเสรี  4.3 หมวดวิชาเลือกเสรี  

CA001  มนษุยสมัพนัธ์ CA001  มนษุยสมัพนัธ์ คงเดิม 

CA002  ศิลปะการพดู CA002  ศิลปะการพดู คงเดิม 

CA003  ธุรกิจส่ือสารมวลชน CA003  ธุรกิจส่ือสารมวลชน คงเดิม 

CA004  สมัมนาการส่ือสารกบัสงัคม CA004  สมัมนาการส่ือสารกบัสงัคม คงเดิม 

CA005  ส่ือมวลชนและส่ิงแวดล้อมศกึษา CA005  ส่ือมวลชนและส่ิงแวดล้อมศกึษา คงเดิม 

CA006  การแปลสําหรับนิเทศศาสตร์ CA006  การแปลสําหรับนิเทศศาสตร์ คงเดิม 

CA007  การแปลบนัเทิงคดีสําหรับ 

   นิเทศศาสตร์ 

CA007  การแปลบนัเทิงคดีสําหรับ 

   นิเทศศาสตร์ 

คงเดิม 

CA008  พฒันาทกัษะการรู้เท่าทนัส่ือ CA008  พฒันาทกัษะการรู้เท่าทนัส่ือ คงเดิม 

CA009  การส่ือสารระหว่างวฒันธรรม CA009  การส่ือสารระหว่างวฒันธรรม คงเดิม 

CA010     คติชนอาเซียนสําหรับการส่ือสาร 

                เชิงธุรกิจ 

CA010     คติชนอาเซียนสําหรับการส่ือสาร 

                เชิงธุรกิจ 

คงเดิม 

CA011    ศิลปวฒันธรรมอาเซียนศกึษา CA011    ศิลปวฒันธรรมอาเซียนศกึษา คงเดิม 
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5. คําอธิบายรายวิชา 5 คําอธิบายรายวิชา  
 5.1 หมวดวิชาการศึกษาทั่วไป  5.1 หมวดวิชาศึกษาทั่วไป  
  5.1.1 กลุ่มวิชาภาษา   5.1.1 กลุ่มวิชาภาษา   
HG008  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร  
 3 (3-0-6) 
 (Thai Language for 
 Communication) 

 พั ฒ น า ทั ก ษ ะ ก า ร ใ ช้ ภ า ษ า ไ ท ย

มาตรฐาน หลักการฟัง การพูด การอ่าน และ

การเขียน  การใช้ภาษาไทยเพ่ือถ่ายทอด

ความคิดอย่างเป็นระบบ และสามารถส่ือสารได้

อย่างมีประสิทธิภาพ 

HG008  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร  
 3 (3-0-6) 
 (Thai Language for 
 Communication) 

 พั ฒ น า ทั ก ษ ะ ก า ร ใ ช้ ภ า ษ า ไ ท ย

มาตรฐาน หลักการฟัง การพูด การอ่าน และ

การเขียน  การใช้ภาษาไทยเพ่ือถ่ายทอด

ความคิดอย่างเป็นระบบ และสามารถส่ือสารได้

อย่างมีประสิทธิภาพ 

คงเดิม 

HG009  ภาษาองักฤษเพื่อการสื่อสาร 1
 3 (3-0-6) 
             (English for Communication 1) 

พฒันาทกัษะการใช้ภาษาองักฤษเพ่ือการ

ส่ือสารในชีวติประจาํวนั  โดยเน้นทกัษะการฟัง

เพ่ือจบัใจความสําคญัและรายละเอียดจาก

ข้อความหรือบทสนทนาสัน้ ๆ  การพดูทกัทาย 

เร่ิมต้นสนทนา แนะนําตนเอง  ต้อนรับ ถามและ

ตอบข้อมลูอย่างงา่ย  การอ่านข้อความระดบัย่อ

หน้าอย่างงา่ย ๆ เพ่ือจบัใจความสําคญัและ

แสดงความคิดเห็น การเขียนข้อความสัน้ ๆ ใน

รูปแบบทัว่ไปและผ่านส่ืออิเล็กทรอนิกส์ 

HG009 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 1
 3 (3-0-6) 
             (English for Communication 1) 

พฒันาทกัษะการใช้ภาษาองักฤษเพ่ือการ

ส่ือสารในชีวติประจาํวนั  โดยเน้นทกัษะการฟัง

เพ่ือจบัใจความสําคญัและรายละเอียดจาก

ข้อความหรือบทสนทนาสัน้ ๆ  การพดูทกัทาย 

เร่ิมต้นสนทนา แนะนําตนเอง  ต้อนรับ ถามและ

ตอบข้อมลูอย่างงา่ย  การอ่านข้อความระดบัย่อ

หน้าอย่างงา่ย ๆ เพ่ือจบัใจความสําคญัและ

แสดงความคิดเห็น การเขียนข้อความสัน้ ๆ ใน

รูปแบบทัว่ไปและผ่านส่ืออิเล็กทรอนิกส์ 

คงเดิม 
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HG010 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 2

 3 (3-0-6) 
(English for Communication 2) 

ศกึษาก่อน HG009 ภาษาองักฤษ

เพ่ือการส่ือสาร 1 หรือ 

คะแนน TOEIC 250 หรือ

เทียบเท่า 

พฒันาทกัษะการใช้ภาษาองักฤษเพ่ือ

การส่ือสารในชีวิตประจําวนั  โดยเน้นทกัษะการ

ฟังเพ่ือจับใจความสําคญัและรายละเอียดจาก

ข้อความหรือบทสนทนาท่ีซบัซ้อนขึน้ การมีส่วน

ร่วมในการสนทนาโดยการถามตอบและแสดง

ความคิดเห็น  การพูดในสถานการณ์ต่าง ๆ ท่ี

พบในชีวิตประจําวัน รวมทัง้การนําเสนอและ

เปรียบเทียบข้อมลูทางธุรกิจอย่างง่าย  การอ่าน

ข้อความในหัวข้อท่ีหลากหลายและสามารถ

สรุปเ ร่ืองได้  การเขียนข้อความในหัวข้อท่ี

หลากหลายทัง้ในรูปแบบทั่วไปและผ่านส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์ 

HG010 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 2
 3 (3-0-6) 
(English for Communication 2) 

ศกึษาก่อน HG009 ภาษาองักฤษ

เพ่ือการส่ือสาร 1 หรือ 

คะแนน TOEIC 250 หรือ

เทียบเท่า 

พฒันาทกัษะการใช้ภาษาองักฤษเพ่ือ

การส่ือสารในชีวิตประจําวนั  โดยเน้นทกัษะการ

ฟังเพ่ือจับใจความสําคญัและรายละเอียดจาก

ข้อความหรือบทสนทนาท่ีซบัซ้อนขึน้ การมีส่วน

ร่วมในการสนทนาโดยการถามตอบและแสดง

ความคิดเห็น  การพูดในสถานการณ์ต่าง ๆ ท่ี

พบในชีวิตประจําวัน รวมทัง้การนําเสนอและ

เปรียบเทียบข้อมลูทางธุรกิจอย่างง่าย  การอ่าน

ข้อความในหัวข้อท่ีหลากหลายและสามารถ

สรุปเ ร่ืองได้  การเขียนข้อความในหัวข้อท่ี

หลากหลายทัง้ในรูปแบบทั่วไปและผ่านส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์ 

คงเดิม 

HG011 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 3
 3 (3-0-6) 
(English for Communication 3) 

ศกึษาก่อน HG010 ภาษาองักฤษ

เพ่ือการส่ือสาร 2 หรือ 

คะแนน TOEIC 350 หรือ

เทียบเท่า 

พัฒนาทักษะการใช้ภาษาอังกฤษ               

เพ่ือการส่ือสารทางธุรกิจในชีวิตประจําวนั  ซึ่ง

เป็นการบูรณาการทกัษะการฟัง พูด อ่าน และ

เขียน โดยเน้นการสนทนาทางโทรศัพท์ การ

นําเสนอข้อมลูเก่ียวกบับริษัท สินค้า และบริการ 

การเปรียบเทียบและวิเคราะห์ข้อมูลทางธุรกิจ  

ก า ร เ ขี ย น บั น ทึ ก ภ า ย ใ น แ ล ะ จ ด ห ม า ย

อิเล็กทรอนิกส์ การอ่านข่าวท่ีเก่ียวกับธุรกิจ  

และสรุปใจความสําคญัในเร่ืองท่ีอ่าน 

HG011 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 3
 3 (3-0-6) 
(English for Communication 3) 

ศกึษาก่อน HG010 ภาษาองักฤษ

เพ่ือการส่ือสาร 2 หรือ 

คะแนน TOEIC 350 หรือ

เทียบเท่า 

พัฒนาทักษะการใช้ภาษาอังกฤษ               

เพ่ือการส่ือสารทางธุรกิจในชีวิตประจําวนั  ซึ่ง

เป็นการบูรณาการทกัษะการฟัง พูด อ่าน และ

เขียน โดยเน้นการสนทนาทางโทรศัพท์ การ

นําเสนอข้อมลูเก่ียวกบับริษัท สินค้า และบริการ 

การเปรียบเทียบและวิเคราะห์ข้อมูลทางธุรกิจ  

ก า ร เ ขี ย น บั น ทึ ก ภ า ย ใ น แ ล ะ จ ด ห ม า ย

อิเล็กทรอนิกส์ การอ่านข่าวท่ีเก่ียวกับธุรกิจ  

และสรุปใจความสําคญัในเร่ืองท่ีอ่าน 

คงเดิม 
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HG012 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 4

 3 (3-0-6) 
(English for Communication 4) 

ศกึษาก่อน HG011 ภาษาองักฤษ

เพ่ือการส่ือสาร 3 หรือ 

คะแนน TOEIC 450 หรือ

เทียบเท่า 

พฒันาทกัษะการใช้ภาษาองักฤษเพ่ือ

การส่ือสารทางธุรกิจในชีวิตประจําวัน ซึ่งเป็น

การบูรณาการทกัษะการฟัง พูด อ่าน และเขียน  

โดยเน้นการประชุม การเจรจาต่อรองทางธุรกิจ

เบือ้งต้น  การสัมภาษณ์งานในสถานการณ์

จําลอง  การเขียนจดหมายสมัครงาน และ

ประวัติส่วนตัวในรูปแบบทั่วไปและผ่านส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์  การอ่านบทความและสรุปความ

เก่ียวกับสถานการณ์ธุรกิจในปัจจุบัน รวมทัง้

การส่ือสารทางธุรกิจในวฒันธรรมท่ีแตกต่าง 

HG012 ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร 4
 3 (3-0-6) 
(English for Communication 4) 

ศกึษาก่อน HG011 ภาษาองักฤษ

เพ่ือการส่ือสาร 3 หรือ 

คะแนน TOEIC 450 หรือ

เทียบเท่า 

พฒันาทกัษะการใช้ภาษาองักฤษเพ่ือ

การส่ือสารทางธุรกิจในชีวิตประจําวัน ซึ่งเป็น

การบูรณาการทกัษะการฟัง พูด อ่าน และเขียน  

โดยเน้นการประชุม การเจรจาต่อรองทางธุรกิจ

เบือ้งต้น  การสัมภาษณ์งานในสถานการณ์

จําลอง  การเขียนจดหมายสมัครงาน และ

ประวัติส่วนตัวในรูปแบบทั่วไปและผ่านส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์  การอ่านบทความและสรุปความ

เก่ียวกับสถานการณ์ธุรกิจในปัจจุบัน รวมทัง้

การส่ือสารทางธุรกิจในวฒันธรรมท่ีแตกต่าง 

คงเดิม 

  5.1.2 กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และ 
          คณิตศาสตร์   

  5.1.2 กลุ่มวิชาวิทยาศาสตร์และ 
       คณิตศาสตร์   

 

SG004 วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
สมัยใหม่ 3 (3-0-6) 
(Modern Science and 
Technology) 

วิทยาการทางวิทยาศาสต ร์และ

เทคโนโลยี สมัยใหม่ นวัตกรรม และการสร้าง

องค์ความรู้ใหม่ ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์

และเทคโนโลยีท่ีมีผลกระทบต่อสภาพแวดล้อม  

พลงังาน ผลิตภณัฑ์การเกษตร การแพทย์  การ

ส่ือสาร เศรษฐกิจ ธุรกิจและสงัคม 

SG004 วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
สมัยใหม่ 3 (3-0-6) 
(Modern Science and 
Technology) 

วิทยาการทางวิทยาศาสต ร์และ

เทคโนโลยี สมัยใหม่ นวัตกรรม และการสร้าง

องค์ความรู้ใหม ่ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์

และเทคโนโลยีท่ีมีผลกระทบต่อสภาพแวดล้อม  

พลงังาน ผลิตภณัฑ์การเกษตร การแพทย์  การ

ส่ือสาร เศรษฐกิจ ธุรกิจและสงัคม 

คงเดิม 

SG005 คณิตศาสตร์และสถิติสําหรับ
ชีวิตประจาํวัน 3 (3-0-6) 
(Mathematics and Statistics for 
Daily Life) 

ค ว า ม สํ า คั ญ แ ล ะ บ ท บ า ท ข อ ง

คณิตศาสตร์และสถิติท่ีมีต่อวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยี  คณิตศาสตร์และสถิติ ท่ี ใ ช้ ใน

ชีวิตประจําวันและธุรกิจ การใช้โปรแกรม

สําเ ร็จ รูปเพ่ือการวิ เคราะห์ข้อมูลและการ     

แปลผล 

SG005 คณิตศาสตร์และสถิติสําหรับ
ชีวิตประจาํวัน 3 (3-0-6) 
(Mathematics and Statistics for 
Daily Life) 

ค ว า ม สํ า คั ญ แ ล ะ บ ท บ า ท ข อ ง

คณิตศาสตร์และสถิติท่ีมีต่อวิทยาศาสตร์และ

เทคโนโลยี  คณิตศาสตร์และสถิติ ท่ี ใ ช้ ใน

ชีวิตประจําวันและธุรกิจ การใช้โปรแกรม

สําเ ร็จ รูปเพ่ือการวิ เคราะห์ข้อมูลและการ     

แปลผล 

คงเดิม 
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  5.1.3 กลุ่มวิชาสงัคมศาสตร์     5.1.3 กลุ่มวิชาสังคมศาสตร์    

BG002 ธุรกิจสมัยใหม่ 3 (3-0-6) 
(Modern  Business) 

หลักการและการประยุกต์ใช้ความรู้

พืน้ฐานทางด้านธุรกิจ  รูปแบบการทําธุรกิจ

สมัยใหม่  ความรู้เบือ้งต้นทางด้านการเงิน  

เศรษฐศาสตร์ การบัญชี กฎหมายธุรกิจ และ

สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ  หลกัธรรมาภิบาลใน

องค์การ จรรยาบรรณทางธุรกิจและความ

รับผิดชอบต่อสงัคม 

BG002 ธุรกิจสมัยใหม่ 3 (3-0-6) 
(Modern  Business) 

หลักการและการประยุกต์ใช้ความรู้

พืน้ฐานทางด้านธุรกิจ  รูปแบบการทําธุรกิจ

สมัยใหม่  ความรู้เบือ้งต้นทางด้านการเงิน  

เศรษฐศาสตร์ การบัญชี กฎหมายธุรกิจ และ

สภาพแวดล้อมทางธุรกิจ  หลกัธรรมาภิบาลใน

องค์การ จรรยาบรรณทางธุรกิจและความ

รับผิดชอบต่อสงัคม 

คงเดิม 

  5.1.4 กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์     5.1.4 กลุ่มวิชามนุษยศาสตร์    

HG022 การบริหารตนเอง 3 (3-0-6) 
(Self-Management) 

หลักการและการประยุกต์ใช้ความรู้

เร่ืองความแตกต่างระหว่างบุคคลทางจิตวิทยา  

พฤติกรรมทางสังคมของบุคคลและกลุ่ ม

เก่ียวกับการรับรู้ การเรียนรู้  แรงจูงใจ  ความ

ฉลาดทางอารมณ์ การมี วฒุิภาวะ และ         สขุ

ภาวะ  การนําและการทํางานเป็นทีม การ

จัดการความขัดแย้งอย่างสร้างสรรค์ หลกัการ

คิดและการใช้เหตุผล การวิเคราะห์และเข้าใจ

พฤติกรรมของมนษุย์และนําไปสู่การรู้จกัตนเอง 

เ ข้าใจผู้ อ่ืน และปรับตัวได้ มีคุณธรรมและ

จริยธรรมในการดําเนินชีวิต 

HG022 การบริหารตนเอง 3 (3-0-6) 
(Self-Management) 

หลักการและการประยุกต์ใช้ความรู้

เร่ืองความแตกต่างระหว่างบุคคลทางจิตวิทยา  

พฤติกรรมทางสังคมของบุคคลและกลุ่ ม

เก่ียวกับการรับรู้ การเรียนรู้  แรงจูงใจ  ความ

ฉลาดทางอารมณ์ การมี วฒุิภาวะ และ         สขุ

ภาวะ  การนําและการทํางานเป็นทีม การ

จัดการความขัดแย้งอย่างสร้างสรรค์ หลักการ

คิดและการใช้เหตุผล การวิเคราะห์และเข้าใจ

พฤติกรรมของมนษุย์และนําไปสู่การรู้จกัตนเอง 

เ ข้าใจผู้ อ่ืน และปรับตัวได้ มีคุณธรรมและ

จริยธรรมในการดําเนินชีวิต 

คงเดิม 
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  5.1.5 กลุ่มวิชาพัฒนาคุณภาพชีวิต     5.1.5 กลุ่มวิชาพัฒนาคุณภาพชีวิต    

HG032 ทักษะการดาํรงชวีิตในสังคมโลก
 3 (3-0-6) 
(Global Life Skills) 

ความ รู้และทักษะท่ีจํา เ ป็นในการ

ดํารงชีวิต เก่ียวกับสถาบันทางสังคม  การเมือง  

และการปกครองในระบอบประชาธิปไตย การ

เปล่ียนแปลงของสงัคมโลกท่ีมีต่อเศรษฐกจิ  และ

สังคมไทย  และกลุ่มประเทศอาเซียน ตลอดจน

ความแตกต่างทางด้าน  ศิลปวัฒนธรรม ทักษะ

ทางด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร  

รวมทัง้การพัฒนาบุคลิกภาพ การสมาคม และ

การสร้างความน่าเชื่อถือในสงัคม 

HG032 ทักษะการดาํรงชวีิตในสังคมโลก
 3 (3-0-6) 
(Global Life Skills) 

ความรู้และทักษะท่ีจําเป็นในการ

ดํารงชีวิต เก่ียวกับสถาบนัทางสงัคม  การเมือง  

และการปกครองในระบอบประชาธิปไตย การ

เปล่ียนแปลงของสังคมโลกท่ีมีต่อเศรษฐกิจ 

และสังคมไทย  และกลุ่มประเทศอาเซียน 

ต ล อ ด จ น ค ว า ม แ ต ก ต่ า ง ท า ง ด้ า น  

ศิลปวัฒนธรรม ทักษะทางด้านเทคโนโลยี

สารสนเทศและการส่ือสาร  รวมทัง้การพัฒนา

บุคลิกภาพ การสมาคม และการสร้างความ

น่าเชื่อถือในสงัคม 

คงเดิม 
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 5.2 หมวดวิชาเฉพาะ  5.2 หมวดวิชาเฉพาะ  

  5.2.1 วชิาพืน้ฐานวชิาชีพ   5.2.1 กลุ่มวิชาแกนนิเทศศาสตร์  
BA961 หลกัการตลาด                 3 (3-0-6) 
  (Principles of Marketing) 

ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง ก า ร ต ล า ด 

แนวความคิดทางการตลาด ความสําคัญของ

การตลาดท่ีมีต่อธุรกิจและเศรษฐกิจ หน้าท่ีทาง

การตลาด  ส่ิงแวดล้อมท่ีมีอิทธิพลทางการตลาด 

พฤติกรรมและกระบวนการตัดสินใจซือ้ ตลาด

และส่วนแบ่งการตลาด  การใช้ส่วนประสมทาง

การตลาด  ได้แก่  ผลิตภัณฑ์  การตัง้ราคา การ

จดัจําหน่าย  และการส่งเสริมการตลาด 

BA961 หลกัการตลาด              3 (3-0-6) 
 (Principles of Marketing) 

ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง ก า ร ต ล า ด  

แนวความคิดทางการตลาด ความสําคัญของ

การตลาดท่ีมีต่อธุรกิจและเศรษฐกิจ หน้าท่ีทาง

การตลาด   ส่ิ งแวดล้อมท่ีมี อิท ธิพลทาง

การตลาด พฤติกรรมและกระบวนการตดัสินใจ

ซือ้  ตลาดและส่วนแบ่งการตลาด  การใช้    

ส่วนประสมทางการตลาด  ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 

การตัง้ราคา การจดัจําหน่าย  และการส่งเสริม

การตลาด 

คงเดิม 

EC961 เศรษฐศาสตร์เบือ้งต้น       3 (3-0-6) 

            (Introduction to Economics ) 

           หลักพืน้ฐานทางเศรษฐศาสตร์ทั่วไป

ระดับจุลภาคและมหภาค การทํางานของกลไก

ราคา โครงสร้างตลาดแบบต่าง ๆ การผลิต     

และต้นทุนการผลิต ปัญหาผลกระทบภายนอก

และการจัดสรรสินค้าสาธารณะ  หลักการ

เบือ้งต้นของการคํานวณรายได้ประชาชาติ 

โครงสร้างของระบบเศรษฐกิจไทย  การบริโภค  

การออม  การลงทุน  ตลาดเงินและตลาดทุน  

การค้าระหว่างประเทศ  นโยบายการเงินและการ

คลัง  ปัญหาเศรษฐกิจท่ีสําคัญ อาทิ เงินเฟ้อ  

การว่างงาน เงินฝืด เงินตึง  รวมทัง้ ปัญหา

เศรษฐกิจปัจจบุนั  และแนวทางการแก้ไข 

EC961 เศรษฐศาสตร์เบือ้งต้น     3 (3-0-6) 

            (Introduction to Economics ) 

           หลักพืน้ฐานทางเศรษฐศาสตร์ทั่วไป

ระดบัจลุภาคและมหภาค การทํางานของกลไก

ราคา โครงสร้างตลาดแบบต่าง ๆ  การผลิต และ

ต้นทุนการผลิต ปัญหาผลกระทบภายนอกและ

การจัดสรรสินค้าสาธารณะ  หลักการเบือ้งต้น

ของการคํานวณรายได้ประชาชาติ โครงสร้าง

ของระบบเศรษฐกิจไทย  การบริโภค  การออม  

การลงทุน  ตลาดเงินและตลาดทุน  การค้า

ระหว่างประเทศ  นโยบายการเงินและการคลงั 

ปัญหาเศรษฐกิจท่ีสําคัญ อาทิ เงินเฟ้อ การ

ว่างงาน เงินฝืด เงินตึง รวมทัง้ปัญหาเศรษฐกิจ

ปัจจบุนั  และแนวทางการแก้ไข 

คงเดิม 

LW961 กฎหมาย การเมือง           3 (3-0-6) 
           และการปกครองของไทย                                    
           (Thai Law Politics and       
            Government) 

 ความหมาย ความสําคญัของหลกัการ

ของกฎหมาย ระบบกฎหมาย หลักกฎหมาย

ทั่วไป กฎหมายรัฐธรรมนูญ กฎหมายแพ่งและ

พาณิชย์ กฎหมายอาญา ศึกษารูปแบบของ

การเมือง รัฐและสถาบนัทางการเมือง โครงสร้าง

และวิวฒันาการทางการปกครองของไทย ระบบ

และกลไกการบริหารของรัฐ  

LW961 กฎหมาย การเมือง       3 (3-0-6) 
          และการปกครองของไทย                                               
           (Thai Law Politics and   
          Government)  

 ความหมาย ความสําคญัของหลกัการ

ของกฎหมาย ระบบกฎหมาย หลักกฎหมาย

ทัว่ไป กฎหมายรัฐธรรมนูญ กฎหมายแพ่งและ

พาณิชย์กฎหมายอาญา ศึกษารูปแบบของ

ก า ร เ มื อ ง  รั ฐ แ ละ สถ า บัน ท างการ เมื อง 

โครงสร้างและวิวัฒนาการทางการปกครอง

ของไทย ระบบและกลไกการบริหารของรัฐ 

คงเดิม 
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CA106 หลักนิเทศศาสตร์           3 (3-0-6) 
          (Principles of Communication)    

          ความหมาย ความสําคัญ ประเภท 

องค์ประกอบ และกระบวนการส่ือสาร หลักการ

ส่ือสาร ปัจจัยและอุปสรรคของการส่ือสาร 

แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกบัการส่ือสารในระดบัต่าง ๆ  

ได้แก่  การส่ือสารภายในบุคคล การส่ือสาร

ร ะ ห ว่ า ง บุ ค ค ล  ก า ร ส่ื อ ส า ร ก ลุ่ ม  ก า ร

ส่ือสารมวลชน และบทบาทของการส่ือสาร       

ในการพฒันาสงัคม 

CA106 หลักนิเทศศาสตร์           3 (3-0-6) 
          (Principles of Communication)    

          ความหมาย ความสําคัญ ประเภท 

องค์ประกอบ และกระบวนการส่ือสาร หลกัการ

ส่ือสาร ปัจจัยและอุปสรรคของการส่ือสาร 

แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกบัการส่ือสารในระดบัต่าง 

ๆ ได้แก่ การส่ือสารภายในบุคคล การส่ือสาร

ร ะ ห ว่ า ง บุ ค ค ล  ก า ร ส่ื อ ส า ร ก ลุ่ ม  ก า ร

ส่ือสารมวลชน และบทบาทของการส่ือสาร    

ในการพฒันาสงัคม 

คงเดิม 

CA107 พืน้ฐานการสื่อสารมวลชน 
                        3 (3-0-6)                 
          (Fundamentals of Mass     
          Communication) 

            ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร์  

            ความหมาย ความสําคัญ ประเภท

องค์ประกอบ กระบวนการ และแบบจําลองของ

การส่ือสารมวลชน วิวัฒนาการ บทบาทหน้าท่ี 

โครงสร้าง ระบบส่ือสารมวลชน จรรยาบรรณและ

ความรับผิดชอบของส่ือมวลชน อิทธิพลของการ

ส่ือสารมวลชนต่อสงัคม การวิเคราะห์           ผู้ รับ

สารส่ือมวลชน องค์กรส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวข้อง

ทัง้ในและต่างประเทศ 

CA107 พืน้ฐานการสื่อสารมวลชน 
                        3 (3-0-6)                 
          (Fundamentals of Mass     
          Communication) 

            ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร์  

            ความหมาย ความสําคัญ ประเภท

องค์ประกอบ กระบวนการ และแบบจําลอง

ของการส่ือสารมวลชน วิวัฒนาการ บทบาท

หน้า ท่ี  โครงส ร้าง  ระบบ ส่ือสารมวลชน 

จ ร ร ย า บ ร ร ณ แ ละ ค ว า ม รั บ ผิด ช อ บ ข อ ง

ส่ือมวลชน อิทธิพลของการส่ือสารมวลชนต่อ

สงัคม การวิเคราะห์ผู้ รับสารส่ือมวลชน  องค์กร

ส่ื อ ส า ร ม ว ล ช น ท่ี เ ก่ี ย ว ข้ อ ง ทั ้ง ใ น แ ล ะ

ต่างประเทศ 

คงเดิม 

CA108 พืน้ฐานการสื่อสารเชงิกลยุทธ์     

             3 (3-0-6)                  

          (Fundamentals of Strategic  

           Communication) 

             ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร์  

             หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับ

การส่ือสารเชิงกลยุทธ์  การสร้างและส่ือสาร แบ

รนด์ระดับองค์กร ระดับสินค้าและบริการ  การ  

ใช้เคร่ืองมือหลักในการส่ือสารแบรนด์  โดยเน้น

หลักการ แนวคิด ทฤษฎี และกระบวนการ

ดําเนินงานเก่ียวกับการประชาสัมพันธ์และการ

โฆษณา  จรรยาบรรณและความรับผิดชอบต่อ

สงัคมในการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ขององค์กร 

CA108 พืน้ฐานการสื่อสารเชงิกลยุทธ์     

             3 (3-0-6)                  

          (Fundamentals of Strategic  

           Communication) 

             ศกึษาก่อน CA106 หลกันิเทศศาสตร์  

            หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับ

การส่ือสารเชิงกลยุทธ์  การสร้างและส่ือสาร 

แบรนด์ระดับองค์กร ระดับสินค้าและบริการ  

การใช้เคร่ืองมือหลกัในการส่ือสารแบรนด์  โดย

เน้นหลกัการ แนวคิด ทฤษฎี และกระบวนการ

ดําเนินงานเก่ียวกบัการประชาสมัพนัธ์และการ

โฆษณา  จรรยาบรรณและความรับผิดชอบต่อ

สงัคมในการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ขององค์กร 

คงเดิม  
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CA109 พัฒนาทักษะการอ่าน      3 (3-0-6) 

            (Reading Skill Development ) 

             ฝึกการอ่านเ พ่ือจับใจความสําคัญ 

ศึกษารูปแบบการเขียนของบทอ่าน วิเคราะห์ 

วิจารณ์ และประเมินคณุค่าของบทอ่าน โดยเน้น

บทอ่านจากส่ือต่าง ๆ ทัง้ท่ีมีจุดมุ่งหมายเพ่ืองาน

ส่ือสารมวลชนและงานอ่ืน ๆ  ได้แก่ ข่าว บทความ  

สารคดี สารคดีเชิงข่าว รายงาน 

CA109 พัฒนาทักษะการอ่าน      3 (3-0-6) 

            (Reading Skill Development ) 

             ฝึกการอ่านเพ่ือจับใจความสําคัญ 

ศึกษารูปแบบการเขียนของบทอ่าน วิเคราะห์ 

วิจารณ์ และประเมินคุณค่าของบทอ่าน โดย

เน้นบทอ่านจากส่ือต่าง ๆ ทัง้ท่ีมีจุดมุ่งหมาย

เพ่ืองานส่ือสารมวลชนและงานอ่ืน ๆ ได้แก่ 

ข่าว บทความ  สารคดี สารคดีเชิงข่าว รายงาน  

คงเดิม  

CA110 พัฒนาทักษะการเขียน    3 (3-0-6) 

             (Writing Skill Development ) 

            ศกึษาก่อน   HG008 ภาษาไทยเพ่ือการ 

       ส่ือสาร 

           ฝึกการเขียนอย่างมีระบบเพ่ือให้บรรลุ

จุดประสงค์ ท่ี ต้องการ ได้แก่  การเขียนเพ่ือ       

เล่าเร่ือง เพ่ืออธิบายคําหรือข้อความ เพ่ือแสดง

ความคิดเห็น และเพ่ือสร้างจินตนาการ โดย

เร่ิมต้นจากการกําหนดจดุมุ่งหมายของการเขียน 

การวางเค้าโครงเร่ือง การนําเสนอ และการใช้

ภาษาในการส่ือสาร 

CA110 พัฒนาทักษะการเขียน    3 (3-0-6) 

             (Writing Skill Development ) 

            ศกึษาก่อน  HG008 ภาษาไทยเพ่ือการ 

      ส่ือสาร 

 ฝึกการเขียนอย่างมีระบบเพ่ือให้บรรลุ

จุดประสงค์ท่ีต้องการ ได้แก่ การเขียนเพ่ือ    

เล่าเร่ือง เพ่ืออธิบายคําหรือข้อความ เพ่ือแสดง

ความคิดเห็น และเพ่ือสร้างจินตนาการ โดย

เร่ิมต้นจากการกําหนดจุดมุ่งหมายของการ

เขียน การวางเค้าโครงเร่ือง การนําเสนอ และ

การใช้ภาษาในการส่ือสาร 

คงเดิม 

CA202 วาทนิเทศ                    3 (3-0-6) 

            (Speech Communication ) 

 ท ฤ ษ ฎี ห ลั ก ก า ร พู ด  ค ว า ม สํ า คั ญ 

องค์ประกอบและประเภทของการพูด การ

เตรียมการพูด ฝึกการพูดประเภทต่าง ๆ ในท่ี

ชุมชน ได้แก่ การพูดเล่าเร่ือง การพูดโน้มน้าวใจ 

การสมัภาษณ์ การประชมุ การอภิปราย และการ

โต้วาที  รวมทัง้ฝึกการวิเคราะห์ วิจารณ์ และ

ประเมินผลการพดู 

CA202 วาทนิเทศ                    3 (3-0-6) 

            (Speech Communication ) 

 ทฤษฎีหลักการพูด  ความสําคัญ 

องค์ประกอบและประเภทของการพูด การ

เตรียมการพูด ฝึกการพูดประเภทต่าง ๆ ในท่ี

ชุมชน ได้แก่ การพูดเล่าเร่ือง การพูดโน้มน้าว

ใจ การสัมภาษณ์ การประชุม การอภิปราย 

และการโต้วาที  รวมทัง้ ฝึกการวิ เคราะห์ 

วิจารณ์ และประเมินผลการพดู 

คงเดิม 
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CA205  ศิลปะการสื่อสารผ่านภาพและ

 เสียง                         3 (2-2-5) 

 (Audio and Visual Arts for 

Communication)  

   จิตวิทยาการส่ือสารด้วยภาพ ตวัอกัษร 

และเสียง การใช้จิตวิทยาในการถ่ายทอด

ความคิดและความรู้สึกเพ่ือให้สอดคล้องกับ

ความรู้และความเข้าใจของผู้ รับสาร การ         จดั

องค์ประกอบของภาพและเสียง ทฤษฎีและ

เทคนิคเบือ้งต้นเก่ียวกับการถ่ายภาพน่ิงและ

ภาพเคล่ือนไห ว  ฝึก ก า ร ถ่ า ย ภา พ น่ิ ง แ ละ

ภาพเคล่ือนไหวเบือ้งต้นทัง้ในสตดูิโอและ     นอก

สถานท่ี 

CA205  ศิลปะการสื่อสารผ่านภาพและ

 เสียง                         3 (2-2-5) 

(Audio and Visual Arts for 

Communication)  

 จิ ต วิ ท ย า ก า ร ส่ื อ ส า ร ด้ ว ย ภ า พ 

ตัวอักษร และเสียง การใช้จิตวิทยาในการ

ถ่ายทอดความคิดและความ รู้สึก เ พ่ือใ ห้

สอดคล้องกับความรู้และความเข้าใจของ        

ผู้ รับสาร  การจัดองค์ประกอบของภาพและ

เสียง ทฤษฎีและเทคนิคเบือ้งต้นเก่ียวกับการ

ถ่ายภาพน่ิงและภาพเคล่ือนไหว ฝึกการถ่าย

ภาพน่ิงและภาพเคล่ือนไหวเบือ้งต้นทัง้ใน

สตดูิโอและนอกสถานท่ี 

คงเดิม 

 

CA206  หลักการสื่อข่าวและเขียนข่าว                  

3 (3-0-6) 

  (News Reporting and Writing) 

     ความหมาย องค์ประกอบ และประเภท

ของข่าว คุณสมบัติ  ความรับผิดชอบ และ

จริยธรรมของผู้ ส่ือข่าว การประเมินคุณค่าของ

แหล่งข่าว เน้นเทคนิคการจบัประเดน็ข่าว เทคนิค

การสืบค้นและรวบรวมข้อมูล รวมทัง้ฝึกการ

เ ขี ย น ข่ า ว เ พ่ื อ ร า ย ง า น ท า ง ห นั ง สื อ พิ ม พ์  

วิทยกุระจายเสียงและวิทยโุทรทศัน์ 

CA206  หลักการสื่อข่าวและเขียนข่าว                  

3 (3-0-6) 

  (News Reporting and Writing) 

   ความหมาย องค์ประกอบ และ

ประเภทของข่าว คุณสมบัติ ความรับผิดชอบ 

และจริยธรรมของผู้ ส่ือข่าว การประเมินคณุค่า

ของแหล่งข่าว เน้นเทคนิคการจบัประเด็นข่าว 

เทคนิคการสืบค้นและรวบรวมข้อมูล รวมทัง้

ฝึกการเขียนข่าวเพ่ือรายงานทางหนงัสือพิมพ์ 

วิทยกุระจายเสียงและวิทยโุทรทศัน์ 

คงเดิม 
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CA303 ภาษาอังกฤษสําหรับงานนิเทศ

 ศาสตร์                        3 (3-0-6) 
 (English for Communication Arts ) 

 สอบผ่าน:  HG012  ภาษาองักฤษเพ่ือ 

                             การส่ือสาร 4 

 ฝึกการฟังเพ่ือความเข้าใจ โดยสามารถ

จับใจความสําคัญและรายละเอียดของบท

สนทนา ข่าว สารคดี รายงาน การบรรยาย ฝึก

การพูด การแสดงความคิดเห็น การสัมภาษณ์ 

การเสนอรายงาน  สรุปความจากท่ีฟัง ฝึกการ

อ่านส่ิงตี พิมพ์ภาษาอังกฤษทางด้านนิเทศ

ศาสตร์ ได้แก่ ข่าว โฆษณา บทความ เพ่ือจับ

ใจความสําคัญและรายละเอียด ฝึกการเขียน

สรุปความข่าวและการรายงานข่าว 

CA303 ภาษาอังกฤษสําหรับงานนิเทศ

 ศาสตร์                        3 (3-0-6) 
 (English for Communication Arts ) 

 สอบผ่าน:  HG012  ภาษาองักฤษเพ่ือ 

                             การส่ือสาร 4 

 ฝึ ก ก า ร ฟั ง เ พ่ื อ ค ว า ม เ ข้ า ใ จ  โ ด ย

สามารถจับใจความสําคัญและรายละเอียด

ของบทสนทนา ข่าว สารคดี รายงาน การ

บรรยาย ฝึกการพูด การแสดงความคิดเห็น 

การสัมภาษณ์ การเสนอรายงาน  สรุปความ

จากท่ีฟัง ฝึกการอ่านส่ิงตีพิมพ์ภาษาอังกฤษ

ทางด้านนิเทศศาสตร์ ได้แก่ ข่าว โฆษณา 

บ ท ค ว า ม  เ พ่ื อ จั บ ใ จ ค ว า ม สํ า คั ญ แ ล ะ

รายละเอียด ฝึกการเขียนสรุปความข่าวและ

การรายงานข่าว 

คงเดิม 

CA304   การวิจัยเบือ้งต้นทางนิเทศศาสตร์                                  

                                          3 (3-0-6) 
 (Introduction to Communication  
  Research) 

             หลัก และแนวคิดเก่ียวกับระเบียบวิธี

วิจยัทางสงัคมศาสตร์  กระบวนการวิจยั      ตัง้แต่

การตัง้ปัญหานําวิจัย การสํารวจวรรณกรรมท่ี

เก่ียวข้อง  การตัง้สมมติฐาน  การเลือกตวัอย่าง 

การเก็บรวบรวมข้อมลู การวิเคราะห์ข้อมูล การ

ใช้สถิติเบือ้งต้นในการประมวลผลและวิเคราะห์

ข้อมลู  และการนําเสนอผลการวิจยั 

CA304   การวิจัยเบือ้งต้นทางนิเทศศาสตร์                                  

                                          3 (3-0-6) 
 (Introduction to Communication  
  Research) 

  หลกั และแนวคิดเก่ียวกบัระเบียบวธีิ

วิจัยทางสังคมศาสตร์  กระบวนการวิจัย    

ตั ง้ แ ต่ ก า ร ตั ง้ ปั ญ ห านํ าวิ จัย  ก า ร สํา รวจ

วรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง  การตัง้สมมติฐาน  การ

เลือกตัวอย่าง การเก็บรวบรวมข้อมูล การ

วิเคราะห์ข้อมูล  การใช้สถิติเบือ้งต้นในการ

ประมวลผลและวิเคราะห์ข้อมูล  และการ

นําเสนอผลการวิจยั  

คงเดิม 
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CA305   การจัดการสารสนเทศเพื่องาน

 นิเทศศาสตร์               3 (2-2-5)                                  
   (Information Management for     
   Communication) 

              แนวคิด หลักการ โครงสร้าง และ

กระบวนการทางสารสนเทศ การใ ช้แหล่ง

สารสนเทศ  การสืบค้น การแปลผลข้อมูลท่ี

ซับซ้อน และการนําเสนอสารสนเทศ  ฝึกทักษะ

การใช้โปรแกรมสําเร็จรูปเพ่ือการจดัการและการ

ส่ือสารสารสนเทศสําหรับงานนิเทศศาสตร์ 

CA305   การจัดการสารสนเทศเพื่องาน

 นิเทศศาสตร์               3 (2-2-5)                                  
   (Information Management for     
   Communication) 

              แนวคิด หลักการ โครงสร้าง และ

กระบวนการทางสารสนเทศ การใช้แหล่ง

สารสนเทศ  การสืบค้น การแปลผลข้อมูลท่ี

ซบัซ้อน และการนําเสนอสารสนเทศ  ฝึกทกัษะ

การใช้โปรแกรมสําเร็จรูปเพ่ือการจัดการและ

การส่ือสารสารสนเทศสําหรับงานนิเทศศาสตร์ 

คงเดิม 

CA306 กฎหมายและจริยธรรม 

 นิเทศศาสตร์                 3 (3-0-6) 
 (Law and Ethics for  
 Communication) 

 กฎหมายเก่ียวกับงานนิเทศศาสตร์ การ

โฆษณา การประชาสัมพันธ์และส่ือทุกประเภท 

เช่น กฎหมายอาญาว่าด้วยการหมิ่นประมาท 

ละเมิดและความรับผิดชอบทางแพ่ง กฎหมาย

ลิขสิทธ์ิและสิทธิบตัร  จริยธรรมและจรรยาบรรณ

ข อ ง นัก นิ เ ท ศ ศ า สต ร์  โด ย คํ า นึ ง ถึ ง ค ว า ม

รับผิดชอบต่อสงัคม 

CA306 กฎหมายและจริยธรรม 

 นิเทศศาสตร์                 3 (3-0-6) 
 (Law and Ethics for  
 Communication) 

  กฎหมายเก่ียวกับงานนิเทศศาสตร์ 

การโฆษณา การประชาสัมพันธ์และส่ือทุก

ประเภท เช่น กฎหมายอาญาว่าด้วยการหมิ่น

ประมาท ละเมิดและความรับผิดชอบทางแพ่ง 

กฎหมายลิขสิทธ์ิและสิทธิบัตร  จริยธรรมและ  

จรรยาบรรณของนกันิเทศศาสตร์ โดยคํานึงถึง

ความรับผิดชอบต่อสงัคม 

คงเดิม 
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  5.2.2   กลุ่มวิชาแกนสาขาวชิา  5.2.2 กลุ่มวิชาแกนสาขาวิชา  

CS 001  ความคดิสร้างสรรค์เพื่อการ
 สื่อสารเชิงกลยุทธ์        3 (3-0-6) 
 (Creativity for Strategic   
 Communication)                    

        หลกัการ แนวคิด และทฤษฎีการพฒันา

ความคิดเชิงสร้างสรรค์ การคิดเชิงวิเคราะห์ การ

คิดเชิงวิพากษ์ เพ่ือพัฒนากลยุทธ์การส่ือสารท่ี

แตกต่าง การสร้างสรรคเ์คร่ืองมือและเนือ้หาเพ่ือ

ก า ร ส่ื อ ส า ร เ ชิ ง ก ล ยุ ท ธ์ ท่ี ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ

สถานการณ์ต่าง ๆ โดยใช้กรณีศึกษาจากการ

ส่ือสารเชิ งกลยุท ธ์ เ พ่ือฝึกพัฒนาความคิด

สร้างสรรค ์

CS 001  ความคดิสร้างสรรค์เพื่อการ
 สื่อสารเชิงกลยุทธ์        3 (3-0-6) 
 (Creativity for Strategic   
 Communication)                    

  หลักการ แนวคิด และทฤษฎีการ

พัฒนาความคิดเชิงสร้างสรรค์ การคิดเชิง

วิเคราะห์ การคิดเชิงวิพากษ์ เพ่ือพัฒนากล

ยุทธ์การส่ือสารท่ีแตกต่าง การสร้างสรรค์

เคร่ืองมือและเนือ้หาเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ์

ท่ีสอดคล้องกับสถานการณ์ต่าง ๆ โดยใช้

กรณีศึกษาจากการส่ือสารเชิงกลยุทธ์เพ่ือฝึก

พฒันาความคิดสร้างสรรค ์

คงเดิม 

CS 002 เคร่ืองมือเพื่อการสื่อสาร                     
           เชิงกลยุทธ์                    3 (3-0-6) 
 (Tools for Strategic  
 Communication)                   

      หลักการ แนวคิด  ทฤษฎี เ ก่ียวกับ

เคร่ืองมือส่ือสารเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยุทธ์ 

ประ เภทของ เค ร่ืองมือ ส่ือสา ร ท่ี ใ ช้ ใ น ก า ร

ประชาสัมพันธ์และการโฆษณา รวมทัง้ส่ือใหม่ 

การบูรณาการเคร่ืองมือส่ือสารท่ีเหมาะสม

สําหรับการส่ือสารเชิงกลยุทธ์ทัง้ในระดับองค์กร 

และสินค้าหรือบริการ โดยฝึกออกแบบเคร่ืองมือ

ส่ือสารเชงิกลยทุธ์เบือ้งต้น 

CS 002 เคร่ืองมือเพื่อการสื่อสาร 
           เชิงกลยุทธ์                 3 (3-0-6) 
 (Tools for Strategic  
 Communication)                   

  หลักการ แนวคิด ทฤษฎี เ ก่ียวกับ

เคร่ืองมือส่ือสารเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยุทธ์ 

ประเภทของเค ร่ืองมือ ส่ือสารท่ีใ ช้ในการ

ประชาสมัพนัธ์และการโฆษณา รวมทัง้ส่ือใหม่ 

การบูรณาการเคร่ืองมือส่ือสารท่ีเหมาะสม

สําหรับการส่ือสารเชิงกลยุทธ์ทัง้ในระดับ

องค์กร และสินค้าหรือบริการ โดยฝึกออกแบบ

เคร่ืองมือส่ือสารเชิงกลยทุธ์เบือ้งต้น 

คงเดิม 
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CS 003  การวิจัยเพื่อการสื่อสารเชิง

 กลยุทธ์                      3 (3-0-6)    

 (Research for Strategic  

 Communication)                  
 สอบผ่าน CA304  การวิจยัเบือ้งต้น 

   ทางนิเทศศาสตร์ 

              แนวคิดและหลักการเก่ียวกับการวิจัย

เพ่ือการส่ือสารเชิงกลยุทธ์ กระบวนการวิจยัเพ่ือ

การส่ือสารเชิงกลยุทธ์ โดยเน้นการฝึกเขียน    

โครงร่างการวิจัย  การดําเนินงานวิจัย และการ

เขียนรายงานการวิจัยสําหรับงานส่ือสารเชิง    

กลยุทธ์ ได้แก่ การวิจัยเพ่ือการประชาสัมพันธ์

และการส่ือสารองค์กร การวิจยัเพ่ือการโฆษณา

และการส่ือสารการตลาด 

CS 003  การวิจัยเพื่อการสื่อสารเชิง

 กลยุทธ์                      3 (3-0-6)    

 (Research for Strategic  

 Communication)                  
 สอบผ่าน CA304  การวิจยัเบือ้งต้น 

   ทางนิเทศศาสตร์ 

 แนวคิดและหลักการเก่ียวกับการ

วิ จั ย เ พ่ื อ ก า ร ส่ื อ ส า ร เ ชิ ง ก ล ยุ ท ธ์  

กระบวนการวิจัยเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยุทธ์ 

โดยเน้นการฝึกเขียนโครงร่างการวิจัย การ

ดําเนินงานวิจยั  และการเขียนรายงานการวิจยั

สําหรับงานส่ือสารเชิงกลยุทธ์ ได้แก่ การวิจัย

เพ่ือการประชาสัมพันธ์และการส่ือสารองค์กร 

การวิจัยเ พ่ือการโฆษณาและการส่ือสาร

การตลาด  

คงเดิม 

  5.2.3  วิชาเอก (การประชาสัมพันธ์)  5.2.3 กลุ่มวิชาเอก 
       การประชาสัมพันธ์ 

 

 5.2.3.1 รายวิชาบังคับ  5.2.3.1 วชิาเอกบังคับ  

CS 101 การสื่อสารองค์กร         3 (3-0-6) 
          (Corporate Communication) 

          แนวคิดและหลักการเ ก่ียวกับการ

ส่ือสาร  องค์การ และการส่ือสารองค์กร  โดย

ครอบคลมุการส่ือสารองค์กรกับกลุ่มประชาชน

เป้าหมายภายใน  และการส่ือสารองค์กรกับกลุ่ม

ประชาชนเป้าหมายต่าง ๆ  ภายนอก รวมทัง้

หลกัการท่ีเป็นพืน้ฐานสําคญัซึง่เก่ียวข้องกบัการ

ส่ือสารองค์กร  ไ ด้แก่  การสร้างอัตลักษณ์ 

ภาพลักษณ์และชื่อเสียง ความรับผิดชอบต่อ

สังคม การโฆษณาองค์กร และการส่ือสารใน

ภาวะวิกฤต ิ

CS 101 การสื่อสารองค์กร         3 (3-0-6) 
          (Corporate Communication) 

          แนวคิดและหลักการเก่ียวกับการ

ส่ือสาร องค์การ และการส่ือสารองค์กร โดย

ครอบคลมุการส่ือสารองค์กรกบักลุ่มประชาชน

เป้าหมายภายใน  และการส่ือสารองค์กรกับ

กลุ่มประชาชนเป้าหมายต่าง ๆ  ภายนอก 

ร ว ม ทั ง้ หลักการ ท่ี เ ป็น พื น้ ฐานสําคัญซึ่ ง

เ ก่ียวข้องกับการส่ือสารองค์กร ได้แก่ การ

สร้างอตัลกัษณ์ ภาพลกัษณ์และชื่อเสียง ความ

รับผิดชอบต่อสังคม การโฆษณาองค์กร และ

การส่ือสารในภาวะวิกฤต ิ

คงเดิม 
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CS 102 การประชาสัมพันธ์การตลาด 
                                 3 (3-0-6) 
            (Marketing Public Relations) 

        แนวคิดและหลักการเ ก่ียวกับการ

ประชาสมัพนัธ์การตลาด ความแตกต่างระหว่าง

ก า ร ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ ก า ร ต ล า ด กั บ ก า ร

ประชาสมัพนัธ์รูปแบบอ่ืน ๆ วิธีการและเคร่ืองมือ

ท่ีใช้ในการดําเนินงานประชาสัมพันธ์การตลาด 

ปั จ จัย ท่ี เ ก่ี ย ว ข้ อ ง ใ น ก า ร ป ร ะ ยุก ต์ ใ ช้ ก า ร

ประชาสัมพันธ์การตลาด ตลอดจนการวางแผน

และการประเมินผลการประชาสมัพนัธ์การตลาด 

CS 102 การประชาสัมพันธ์การตลาด 
                                 3 (3-0-6) 
            (Marketing Public Relations) 

        แนวคิดและหลักการเก่ียวกับการ

ประชาสัมพันธ์การตลาด ความแตกต่าง

ระหว่างการประชาสัมพันธ์การตลาดกับการ

ประชาสัมพัน ธ์ รูปแบบอ่ืน  ๆ วิ ธีการและ

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการดําเนินงานประชาสมัพนัธ์

การตลาด ปัจจัยท่ีเก่ียวข้องในการประยุกต์     

ใช้การประชาสัมพนัธ์การตลาด ตลอดจนการ

วางแผนและการประเมินผลการประชาสมัพนัธ์

การตลาด  

คงเดิม 

CS 103 การออกแบบสารและการเขียน 
 เพื่อการประชาสัมพนัธ์ 1       
                              3 (3-0-6)                            
 (Message Design and Writing for  
 Public Relations I) 

 แนวคิดและเทคนิคการวิ เคราะ ห์         

ผู้ รับสารและออกแบบเนือ้หาสารประเภทต่าง ๆ 

ท่ี เ ก่ี ยว ข้องกับงานประชาสัมพัน ธ์ เ พ่ื อ ใ ห้

สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย  ฝึกการคิดและ

วิเคราะห์เชิงสร้างสรรค์เพ่ือผลิตงานเขียนเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์ประเภทข่าวประชาสัมพันธ์       

บทสมัภาษณ์  คําบรรยายภาพเพ่ือเผยแพร่ผ่าน

ช่องทางการส่ือสารประเภทต่าง ๆ 

CS 103 การออกแบบสารและการเขียน 
 เพื่อการประชาสัมพนัธ์ 1       
                              3 (3-0-6)                            
 (Message Design and Writing for  
 Public Relations I) 

 แนวคิดและเทคนิคการวิเคราะห์       

ผู้ รับสารและออกแบบเนือ้หาสารประเภท    

ต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับงานประชาสัมพันธ์เพ่ือ  

ให้สอดคล้องกบักลุ่มเป้าหมาย  ฝึกการคิดและ

วิเคราะห์เชิงสร้างสรรค์เพ่ือผลิตงานเขียนเพ่ือ

การประชาสมัพนัธ์ประเภทข่าวประชาสมัพนัธ์ 

บทสัมภาษณ์  คําบรรยายภาพเพ่ือเผยแพร่

ผ่านช่องทางการส่ือสารประเภทต่าง ๆ  

คงเดิม 
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CS 104 การออกแบบสารและการเขียน 
 เพื่อการประชาสัมพนัธ์ 2                                  
                                          3 (3-0-6)   
 (Message Design and Writing  
 for Public Relations II) 

 ศกึษาก่อน CS 103 การออกแบบ 

                สารและการเขียนเพ่ือการ 

                ประชาสมัพนัธ์ 1

  

 แนวคิดและเทคนิคการวิ เคราะ ห์         

ผู้ รับสารและออกแบบเนือ้หาสารประเภทต่าง  ๆ 

ท่ี เ ก่ี ยว ข้องกับงานประชาสัมพัน ธ์ เ พ่ื อ ใ ห้

สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย  ฝึกการคิดและ

วิเคราะห์เชิงสร้างสรรค์เพ่ือผลิตงานเขียนเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์ประเภทบทความ สารคดี 

ประกาศ แถลงการณ์ สุนทรพจน์ เพ่ือเผยแพร่

ผ่านช่องทางการส่ือสารประเภทต่าง ๆ 

CS 104 การออกแบบสารและการเขียน 
 เพื่อการประชาสัมพนัธ์ 2                                  
                                          3 (3-0-6)   
 (Message Design and Writing  
 for Public Relations II) 

 ศกึษาก่อน CS 103 การออกแบบ 

                สารและการเขียนเพ่ือการ 

                ประชาสมัพนัธ์ 1

  

 แนวคิดและเทคนิคการวิเคราะห์     

ผู้ รับสารและออกแบบเนือ้หาสารประเภท      

ต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับงานประชาสัมพันธ์เพ่ือ 

ให้สอดคล้องกบักลุ่มเป้าหมาย  ฝึกการคิดและ

วิเคราะห์เชิงสร้างสรรค์เพ่ือผลิตงานเขียนเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์ประเภทบทความ สารคดี 

ประกาศ แถลงการณ์ สนุทรพจน์ เพ่ือเผยแพร่

ผ่านช่องทางการส่ือสารประเภทต่าง ๆ 

คงเดิม   

CS 105 การออกแบบและผลิตสื่อเพื่อการ 
 ประชาสัมพันธ์                                      
                                           3 (2-2-5) 
 (Media Design and Production  
 For Public Relations) 

 ศกึษาก่อน  CS 002 เคร่ืองมือเพ่ือ 

     การส่ือสารเชิงกลยทุธ์ 

 แนวคิด หลักการและเทคนิคเก่ียวกับ  

การออกแบบสร้างสรรค์ ส่ือและผลิตส่ือให้

ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ ก ล ยุ ท ธ์ ข อ ง อ ง ค์ ก ร แ ล ะ

ก ลุ่ ม เ ป้ า ห ม า ย  ไ ด้ แ ก่  ส่ื อ ส่ิ ง พิ ม พ์  ส่ื อ

อิเล็กทรอนิกส์ทัง้วิทยุกระจายเสียงและวิทยุ

โทรทัศน์ และส่ือดิจิทัลเพ่ือการประชาสัมพันธ์  

และการประเมินผลส่ือ ฝึกปฏิบัติการผลิตส่ือ

ประชาสมัพนัธ์ประเภทส่ิงพิมพ์วิทยกุระจายเสียง 

และส่ือดิจิทลั 

CS 105 การออกแบบและผลิตสื่อเพื่อการ 
 ประชาสัมพันธ์                                      
                                           3 (2-2-5) 
 (Media Design and Production  
 For Public Relations) 

 ศกึษาก่อน  CS 002 เคร่ืองมือเพ่ือ 

     การส่ือสารเชิงกลยทุธ์ 

 แนวคิด หลกัการและเทคนิคเก่ียวกบั  

การออกแบบสร้างสรรค์ ส่ือและผลิตส่ือให้

ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ ก ล ยุ ท ธ์ ข อ ง อ ง ค์ ก ร แ ล ะ

ก ลุ่ ม เ ป้ า ห ม า ย  ไ ด้ แ ก่  ส่ื อ ส่ิ ง พิ ม พ์  ส่ื อ

อิเล็กทรอนิกส์ทัง้วิทยุกระจายเสียงและวิทยุ

โทรทศัน์ และส่ือดิจิทลัเพ่ือการประชาสัมพันธ์  

และการประเมินผลส่ือ ฝึกปฏิบัติการผลิตส่ือ

ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ ป ร ะ เ ภ ท ส่ิ ง พิ ม พ์

วิทยกุระจายเสียง และส่ือดิจิทลั 

คงเดิม   
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CS 106 การวางแผนและบริหาร     
           งานประชาสัมพนัธ์เชิงกลยุทธ์        
                            3 (3-0-6)                                  
 (Planning and Management for  
 Strategic Public Relations ) 

 แนวคิด หลักการเ ก่ียวกับการวาง

แผนการประชาสมัพนัธ์เชิงกลยทุธ์ การวิเคราะห์

สถานการณ์องค์กร ความท้าทายเชิงกลยุทธ์ 

และกลุ่มเป้าหมาย เทคนิคการวางแผนกลยุทธ์

และการประชาสัมพันธ์ การวางแผนส่ือ แนว

ทางการบริหารแผนงาน และการประเมินผล ฝึก

การวิเคราะห์และเขียนแผนการประชาสัมพันธ์

เชิงกลยทุธ์ 

CS 106 การวางแผนและบริหาร     
           งานประชาสัมพนัธ์เชิงกลยุทธ์        
                            3 (3-0-6)                                  
 (Planning and Management for  
 Strategic Public Relations ) 

 แนวคิด หลักการเก่ียวกับการวาง

แผนการประชาสัมพัน ธ์ เชิ งกลยุท ธ์  การ

วิเคราะห์สถานการณ์องค์กร ความท้าทาย

เชิงกลยุทธ์ และกลุ่มเป้าหมาย เทคนิคการ

วางแผนกลยุทธ์และการประชาสัมพันธ์ การ

วางแผนส่ือ แนวทางการบริหารแผนงาน และ

การประเมินผล ฝึกการวิเคราะห์และเขียน

แผนการประชาสมัพนัธ์เชิงกลยทุธ์ 

คงเดิม 

CS 107 สัมมนาการประชาสัมพันธ์  
 เชิงกลยุทธ์                  3 (3-0-6)  
           (Seminar on Strategic Public  
 Relations) 

 ศกึษาก่อน  CS 101 การส่ือสาร 

                  องค์กร 

 การวิเคราะห์สถานการณ์ ปัญหาและ

แนวทางแก้ไขปัญหาในกระบวนการส่ือสาร

องค์กรและการประชาสัมพันธ์ ทัง้ในระดับการ

บริหารจัดการและระดับปฏิบัติการ การส่ือสาร

ในภาวะวิกฤติ  โดยศึกษาจากกรณีตัวอย่างซึ่ง

เก่ียวข้องกบัภาพลกัษณ์และชื่อเสียงขององค์กร 

และพิจารณาความรับผิดชอบต่อสังคมบน

พืน้ฐานของจรรยาบรรณวิชาชีพและจริยธรรม 

CS 107 สัมมนาการประชาสัมพันธ์  
 เชิงกลยุทธ์                  3 (3-0-6)  
           (Seminar on Strategic Public  
 Relations) 

 ศกึษาก่อน  CS 101 การส่ือสาร

      องค์กร 

 การวิเคราะห์สถานการณ์ ปัญหาและ

แนวทางแก้ไขปัญหาในกระบวนการส่ือสาร

องค์กรและการประชาสมัพนัธ์ ทัง้ในระดบัการ

บริหารจดัการและระดบัปฏิบตัิการ การส่ือสาร

ในภาวะวิกฤติ โดยศึกษาจากกรณีตวัอย่างซึ่ง

เ ก่ียวข้องกับภาพลักษณ์และชื่อเสียงของ

องค์กร และพิจารณาความรับผิดชอบต่อสงัคม

บนพืน้ฐานของจรรยาบรรณวิชาชีพและ

จริยธรรม 

คงเดิม 
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CS 108 ประสบการณ์วิชาชพี     3 (0-6-3) 
          ทางการประชาสัมพนัธ์ 

 (Public Relations Practicum) 

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

 จัดให้นักศึกษาออกฝึกงานส่ือสาร

องค์กรหรืองานประชาสัมพันธ์ ในหน่วยงานทัง้

ภาครัฐและภาคเอกชน  โดยได้รับความเห็นชอบ

จากสาขาวิชา  ให้มีระยะเวลาการฝึกงานไม่น้อย

กว่า 12  สัปดาห์ หรือไม่ตํ่ากว่า 400 ชั่วโมง

ตามท่ีสาขาวิชากําหนด และให้เสนอรายงานการ

ฝึกงานประกอบ 

CS 108 ประสบการณ์วิชาชพี     3 (0-6-3) 
          ทางการประชาสัมพนัธ์ 

 (Public Relations Practicum) 

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

 จัดให้นักศึกษาออกฝึกงานส่ือสาร

องค์กรหรืองานประชาสมัพนัธ์ ในหน่วยงานทัง้

ภาครัฐและภาคเอกชน  โดยได้ รับความ

เห็นชอบจากสาขาวิชา  ให้มีระยะเวลาการ

ฝึกงานไม่น้อยกว่า  12  สปัดาห์ หรือไม่ตํ่ากว่า 

400 ชั่วโมงตามท่ีสาขาวิชากําหนด และให้

เสนอรายงานการฝึกงานประกอบ 

คงเดิม 

CS 109 โครงงานด้านการ            3(1-0-8) 
  ประชาสัมพันธ์           3 (1-0-8) 
 (Public Relations Project)   

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

 นักศึกษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่า มี

คุณสมบัติเหมาะสมในการจัดทําโครงงานด้าน

การประชาสัมพันธ์ แทนการออกฝึกงานใน

หน่วยงานภายนอก ตามรายวิชา  CS 108 

ประสบการณ์วิชาชีพทางการประชาสมัพนัธ์  ให้

จัดทําโครงงานเร่ืองใด ๆ ท่ีเ ก่ียวข้องกับการ

ส่ือสารองค์กรหรือการประชาสัมพันธ์ โดย

นักศึกษาต้องเขียนโครงการและนําเสนอต่อ

อาจารย์ท่ีปรึกษา ดําเนินโครงงาน และ/หรือ 

ผลิตผลงาน ตามโครงการท่ีได้รับความเห็นชอบ 

CS 109 โครงงานด้านการ            3(1-0-8) 
  ประชาสัมพันธ์           3 (1-0-8) 
 (Public Relations Project)   

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

 นักศึกษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่า มี

คุณสมบตัิเหมาะสมในการจดัทําโครงงานด้าน

การประชาสัมพันธ์ แทนการออกฝึกงานใน

หน่วยงานภายนอก ตามรายวิชา CS 108 

ประสบการณ์วิชาชีพทางการประชาสัมพันธ์  

ให้จดัทําโครงงานเร่ืองใด ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการ

ส่ือสารองค์กรหรือการประชาสัมพันธ์ โดย

นักศึกษาต้องเขียนโครงการและนําเสนอต่อ

อาจารย์ท่ีปรึกษา ดําเนินโครงงาน และ/หรือ 

ผลิตผลงาน ตามโครงการ ท่ี ไ ด้ รับความ

เห็นชอบ 

คงเดิม 
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CS 110  สหกิจศึกษา            6 (0-40-20) 
           (Co-operative Education) 

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

              ก า ร ป ฏิ บัติ ง า น จ ริ ง ใ น ส ถ า น

ประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ีศกึษา

เ ป็นระยะเวลา 1  ภาคการศึกษาในฐานะ

พนักงานชั่วคราว นักศึกษาจะต้องเข้ารับการ

เตรียมความพร้อมทัง้ทางด้านวิชาการ และการ

ปฏิบตัิตนในสงัคม การทํางาน รวมทัง้ดําเนินการ

ตามขัน้ตอนของสหกิจศึกษาท่ีมหาวิทยาลัย

กําหนด  การปฏิบัติงานและการประเมินผล อยู่

ภายใต้การกํากับดูแลของอาจารย์ท่ีปรึกษาของ

สาขาวิ ชา  และพนักงาน ท่ีป รึกษา ท่ีสถาน

ประกอบการมอบหมาย 

CS 110  สหกิจศึกษา            6 (0-40-20) 
           (Co-operative Education) 

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

              ก า ร ป ฏิ บั ติ ง า น จ ริ ง ใ น ส ถ า น

ประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ี

ศกึษาเป็นระยะเวลา 1 ภาคการศกึษาในฐานะ

พนักงานชั่วคราว นักศึกษาจะต้องเข้ารับการ

เตรียมความพร้อมทัง้ทางด้านวิชาการ และการ

ป ฏิบัติ ต น ใ น สั ง ค ม  ก า ร ทํ า ง า น ร วมทั ง้

ดําเนินการตามขัน้ตอนของสหกิจศึกษาท่ี

มหาวิทยาลยักําหนด  การปฏิบตัิงานและการ

ประเมินผล  อยู่ภายใต้การกํากับดูแลของ

อาจารย์ท่ีปรึกษาของสาขาวิชา และพนกังานท่ี

ปรึกษาท่ีสถานประกอบการมอบหมาย 

คงเดิม 

 5.2.3.2 รายวิชาเลือก  5.2.3.2 วชิาเอกเลอืก  

CS 131  การประชาสัมพันธ์ธุรกิจบนัเทงิ 

           และการท่องเที่ยว        3 (3-0-6) 

           (Public Relations for  

  Entertainment and Tourism  

       Businesses) 

             แนวคิด หลักการและแนวทางการ

ดําเนินงานของธุรกิจบันเทิงและการท่องเท่ียว 

บทบาทและความสําคญัของการประชาสมัพนัธ์

ท่ีมีต่อธุรกิจบนัเทิงและการท่องเท่ียว โครงสร้าง

องค์กรและการจัดหน่วยงานประชาสัมพันธ์  

เทคนิค กระบวนการวางแผนและดําเนินงาน

ประชาสัมพันธ์ รวมทัง้เคร่ืองมือส่ือสารเพ่ือการ

ประชาสัมพันธ์ธุรกิจบันเทิงและการท่องเท่ียว   

ฝึกวิเคราะห์การประชาสมัพนัธ์ธุรกิจบนัเทิงและ

การท่องเท่ียวจากกรณีศกึษา 

CS 131  การประชาสัมพันธ์ธุรกิจบนัเทงิ 

           และการท่องเที่ยว        3 (3-0-6) 

           (Public Relations for  

  Entertainment and Tourism 

  Businesses) 

             แนวคิด หลักการและแนวทางการ

ดําเนินงานของธุรกิจบันเทิงและการท่องเท่ียว 

บ ท บ า ท แ ล ะ ค ว า ม สํ า คั ญ ข อ ง ก า ร

ประชาสัมพันธ์ท่ีมีต่อธุรกิจบันเทิงและการ

ท่อง เ ท่ียว  โครงสร้างองค์กรและการจัด

หน่วยงานประชาสมัพนัธ์  เทคนิค กระบวนการ

วางแผนและดําเนินงานประชาสมัพนัธ์ รวมทัง้

เคร่ืองมือส่ือสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์ธุรกิจ

บันเทิงและการท่องเท่ียว ฝึกวิเคราะห์การ

ประชาสัมพันธ์ธุรกิจบนัเทิงและการท่องเท่ียว

จากกรณีศกึษา  

คงเดิม 
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CS 132 การประชาสัมพันธ์ธุรกิจการเงนิ   

                                       3 (3-0-6) 

   (Public Relations for Financial  

  Businesses) 

              แนวคิด  หลักการและแนวทางการ

ดํา เ นินงานของธุรกิจการเงิน บทบาทและ

ความสําคญัของการประชาสัมพันธ์ท่ีมีต่อธุรกิจ

การเงิน โครงสร้างองค์กรและการจัดหน่วยงาน

ประชาสัมพันธ์  เทคนิค กระบวนการวางแผน

และดําเนินงานประชาสัมพันธ์ รวมทัง้เคร่ืองมือ

ส่ือสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์ธุรกิจการเงิน ฝึก

วิเคราะห์การประชาสัมพันธ์ธุรกิจการเงินจาก

กรณีศกึษา 

CS 132 การประชาสัมพันธ์ธุรกิจการเงนิ   

                                       3 (3-0-6) 

   (Public Relations for Financial  

  Businesses) 

              แนวคิด  หลักการและแนวทางการ

ดําเนินงานของธุรกิจการเงิน บทบาทและ

ความสําคัญของการประชาสัมพันธ์ท่ีมีต่อ

ธุรกิจการเงิน โครงสร้างองค์กรและการจัด

หน่วยงานประชาสมัพนัธ์  เทคนิค กระบวนการ

วางแผนและดําเนินงานประชาสมัพนัธ์ รวมทัง้

เคร่ืองมือส่ือสารเพ่ือการประชาสัมพันธ์ธุรกิจ

การเงิน ฝึกวิเคราะห์การประชาสัมพันธ์ธุรกิจ

การเงินจากกรณีศกึษา 

คงเดิม 

CS 133 เทคนิคการพูดและนาํเสนอ  

          งานเพื่อการประชาสัมพันธ์  

                                          3 (3-0-6) 

          (Speaking and Presentation  

          Techniques for Public  

          Relations) 

          หลักการพูดและการนําเสนองานเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์  การเตรียมการพูดและการ

นําเสนองาน การใช้ภาษาในการพูดและการ

นําเสนองาน  เทคนิค การวางแผนและการใช้ส่ือ

เพ่ือการนําเสนองานประชาสมัพนัธ์ท่ีสอดคล้อง

กั บ ก ลุ่ ม เ ป้ า ห ม า ย  ฝึ ก ก า ร พู ด เ พ่ื อ ก า ร

ประชาสัมพันธ์ลักษณะต่าง  ๆ  ได้แก่  การ

บรรยายสรุป การแถลงข่าว การสมัภาษณ์  การ

ประชุม การเป็นพิธีกร  การพูดในโอกาสต่าง ๆ 

และฝึกการนําเสนองานเพ่ือการประชาสมัพนัธ์  

CS 133 เทคนิคการพูดและนาํเสนอ  

          งานเพื่อการประชาสัมพันธ์  

                                          3 (3-0-6) 

          (Speaking and Presentation  

          Techniques for Public  

          Relations) 

          หลักการพูดและการนําเสนองานเพ่ือ

การประชาสมัพนัธ์  การเตรียมการพดูและการ

นําเสนองาน การใช้ภาษาในการพูดและการ

นําเสนองาน  เทคนิค การวางแผนและการใช้

ส่ือเ พ่ือการนําเสนองานประชาสัมพันธ์ ท่ี

สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย ฝึกการพูดเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์ลักษณะต่าง ๆ  ได้แก่ การ

บรรยายสรุป การแถลงข่าว การสัมภาษณ์  

การประชุม  การเป็นพิธีกร  การพูดในโอกาส

ต่าง  ๆ  และฝึกการนํา เสนองานเ พ่ือการ

ประชาสมัพนัธ์ 

คงเดิม 
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CS 134  การจัดกิจกรรมพิเศษเพื่อ    

           การสื่อสารเชิงกลยุทธ์   3 (3-0-6) 

  (Special Events for Strategic  

            Communication) 

           แนวคิด  หลักการ เ ก่ียวกับการจัด

กิจกรรมพิเศษเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ รูปแบบ

และเทคนิคการสร้างสรรค์กิจกรรมพิเศษเพ่ือ

ตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ของการส่ือสารเชิง  

กลยุท ธ์  และสอดคล้องกับกลุ่ม เ ป้าหมาย 

กระบวนการและวิธีการดําเนินงานในการจัด

กิจกรรมพิเศษ  ฝึกปฏิบัติการจดักิจกรรมพิเศษ

เพ่ือการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ 

CS 134  การจัดกิจกรรมพิเศษเพื่อ    

           การสื่อสารเชิงกลยุทธ์   3 (3-0-6) 

  (Special Events for Strategic  

            Communication) 

            แนวคิด หลักการเก่ียวกับการจัด

กิจกรรมพิเศษเพ่ือการส่ือสารเชิงกลยุทธ์ 

รูปแบบและเทคนิคการสร้างสรรค์กิจกรรม

พิเศษเพ่ือตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ของการ

ส่ื อ ส า ร เ ชิ ง ก ล ยุ ท ธ์  แ ล ะ ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ

กลุ่ม เ ป้าหมาย กระบวนการและวิ ธีการ

ดํา เ นินงานในการจัดกิจกรรมพิเศษ ฝึก

ปฏิบัติการจัดกิจกรรมพิเศษเพ่ือการส่ือสาร

เชิงกลยทุธ์  

คงเดิม 

CS 135 กลยุทธ์สื่อใหม่เพื่อการ   

           ประชาสัมพันธ์              3 (2-2-5) 

           (New Media Strategy for 

           Public Relations) 

          แ น ว คิ ด  ห ลัก ก า ร เ ก่ี ย ว กับ ส่ือ ใหม่

คุณลักษณะของส่ือใหม่ประเภทต่าง ๆ  การ

วิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายของส่ือใหม่ การกําหนด

ก ล ยุ ท ธ์ ก า ร ใ ช้ ส่ื อ ใ ห ม่ ท่ี ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ

กลุ่มเป้าหมาย เทคนิคการวางแผนและออกแบบ

ส่ือใหม่เพ่ืองานประชาสัมพันธ์ทัง้ภายในและ

ภายนอก ฝึกการวางแผน ออกแบบและผลิตส่ือ

ใหม่เพ่ือการประชาสมัพนัธ์ 

CS 135 กลยุทธ์สื่อใหม่เพื่อการ   

           ประชาสัมพันธ์             3 (2-2-5) 

           (New Media Strategy for 

           Public Relations) 

          แนวคิด  หลักการเ ก่ียวกับส่ือใหม่

คุณลักษณะของส่ือใหม่ประเภทต่าง ๆ  การ

วิ เคราะห์กลุ่ม เป้าหมายของส่ือใหม่  การ

กําหนดกลยุทธ์การใช้ส่ือใหม่ท่ีสอดคล้องกับ

กลุ่ม เ ป้าหมาย เทคนิคการวางแผนและ

ออกแบบส่ือใหม่เพ่ืองานประชาสัมพันธ์ทัง้

ภายในและภายนอก ฝึกการวางแผน ออกแบบ

และผลิตส่ือใหม่เพ่ือการประชาสมัพนัธ์  

คงเดิม 
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CS 136  ชุมชนสมัพันธ์กับความ       

           รับผิดชอบต่อสังคม      3 (3-0-6)  

 (Community Relations and  

 Social Responsibility) 

            แนวคิด หลักการเก่ียวกับชุมชนและ

การสร้างความสัมพันธ์กับชุมชน การวิเคราะห์

สถานการณ์และบริบทของชุมชนประเภทต่าง ๆ 

ท่ีเก่ียวข้องกับองค์กร  การวิเคราะห์กลุ่มผู้มีส่วน

ได้ส่วนเสียในชุมชน การกําหนดกลยุทธ์การ

ส่ือสาร การดําเนินกิจกรรมการส่ือสาร และการ

ประเมินผลการดําเนินงานชุมชนสัมพันธ์ โดย

เชื่อมโยงกับการหลักความรับผิดชอบต่อสังคม

ขององค์กร ฝึกปฏิบตักิิจกรรมชมุชนสมัพนัธ์ 

CS 136  ชุมชนสมัพันธ์กับความ       

           รับผิดชอบต่อสังคม      3 (3-0-6)  

 (Community Relations and  

 Social Responsibility) 

          แนวคิด หลักการเก่ียวกับชุมชนและ

การสร้างความสมัพนัธ์กบัชุมชน การวิเคราะห์

สถานการณ์และบริบทของชุมชนประเภท    

ต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัองค์กร การวิเคราะห์กลุ่ม

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในชมุชน การกําหนด       กล

ยทุธ์การส่ือสาร การดําเนินกิจกรรมการส่ือสาร  

และการประเมินผลการดําเนินงานชุมชน

สมัพนัธ์  โดยเชื่อมโยงกบัหลกัความรับผิดชอบ

ต่อสังคมขององค์กร ฝึกปฏิบัติกิจกรรมชุมชน

สมัพนัธ์ 

คงเดิม 

CS 137 การบริหารความสัมพนัธ์  

                              3 (3-0-6) 

          (Relationship Management) 

      แ น ว คิ ด  ห ลัก ก า ร  ท ฤ ษ ฎี เ ก่ียวกับ

ความสัมพันธ์ และการบริหารความสัมพันธ์     

ก ล ยุ ท ธ์ แ ล ะ วิ ธี ก า ร ดํ า เ นิ น ง า น บ ริ ห า ร

ความสัมพันธ์ระหว่างองค์กรกับกลุ่มเป้าหมาย

ต่าง ๆ ทัง้ภายในและภายนอก ได้แก่ การบริหาร

ความสัมพันธ์กับพนักงาน ส่ือมวลชน ชุมชน 

ลกูค้า  

CS 137 การบริหารความสัมพนัธ์  

                              3 (3-0-6) 

          (Relationship Management) 

      แนวคิด หลักการ ทฤษฎีเ ก่ียวกับ

ความสัมพันธ์ และการบริหารความสัมพันธ์ 

ก ล ยุ ท ธ์ แ ล ะ วิ ธี ก า ร ดํ า เ นิ น ง า น บ ริ ห า ร

ความสมัพนัธ์ระหว่างองค์กรกบักลุ่มเป้าหมาย

ต่าง ๆ ทัง้ภายในและภายนอก ได้แก่ การ

บริหารความสัมพันธ์กับพนักงาน ส่ือมวลชน 

ชมุชน ลกูค้า  

คงเดิม  
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CS 138 การสื่อสารเพื่อการพฒันา   

                            3 (3-0-6) 

          (Communication for Development) 

            แนวคิด หลกัการ และทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง

กับการส่ือสารกับการพัฒนา ครอบคลุมทัง้

แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกับการพัฒนา การส่ือสาร 

การส่ือสารเพ่ือการพฒันา การเปล่ียนแปลงทาง

สังคม การแพร่กระจายนวัตกรรม การส่ือสาร

รณรงค์  การตลาดเพ่ือสังคม  และการส่ือสาร

แบบมีส่วนร่วม โดยมกีรณีศกึษาประกอบ 

 

CS 138 การสื่อสารเพื่อการพฒันา   

                            3 (3-0-6) 

          (Communication for Development) 

            แ น ว คิ ด  ห ลั ก ก า ร  แ ล ะ ท ฤ ษ ฎี ท่ี

เ ก่ี ย ว ข้ อ ง กั บ ก า ร ส่ื อ ส า ร กับ ก า ร พัฒ น า 

ครอบคลุมทัง้แนวคิด ทฤษฎีเ ก่ียวกับการ

พัฒนา การส่ือสาร การส่ือสารเพ่ือการพฒันา 

การเปล่ียนแปลงทางสังคม การแพร่กระจาย

นวัตกรรม การส่ือสารรณรงค์ การตลาดเพ่ือ

สังคม  และการส่ือสารแบบมีส่วนร่วม โดยมี

กรณีศกึษาประกอบ 

คงเดิม 

CS 139 การประชาสัมพันธ์ระดับสากล 

                                         3 (3-0-6) 

 (Global Public Relations) 

              หลัก  แนวคิด  ทฤษฎีเ ก่ียวกับการ

ดําเนินงานประชาสมัพนัธ์ข้ามชาติ สถานการณ์

ปัจจุบนัและโอกาสในการทํางานประชาสมัพันธ์

ข้ามชาติ ผลกระทบด้านการเมือง เศรษฐกิจ 

ประวัติศาสตร์ สังคมและวัฒนธรรมท่ีมีต่อการ

ดําเนินงานประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร

สมัยใหม่ บทบาทของโลกาภิวัตน์  อินเทอร์เน็ต

และการเข้าถึงข้อมลูท่ีมีต่อการส่ือสารเชิงกลยทุธ์

ระดบัสากล 

CS 139 การประชาสัมพันธ์ระดับสากล 

                                         3 (3-0-6) 

 (Global Public Relations) 

              หลัก แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกับการ

ดํ า เ นิ น ง า น ป ร ะ ช า สัม พัน ธ์ ร ะ ดับ สา ก ล  

สถานการณ์ปัจจุบันและโอกาสในการทํางาน

ประชาสัมพันธ์ระดับสากล  ผลกระทบด้าน

การเมือง เศรษฐกิจ ประวัติศาสตร์ สังคมและ

วฒันธรรมท่ีมีต่อการดําเนินงานประชาสมัพนัธ์

และส่ือสารองค์กรสมยัใหม่ บทบาทของ   โลกา

ภิวัตน์  อินเทอร์เน็ต  และการเข้าถึงข้อมลูท่ีมี

ต่อการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ระดบัสากล 

คงเดิม 
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CS 140 การสื่อสารรณรงค์        3 (3-0-6) 

           (Communication Campaign) 

             แนวคิด หลักการเก่ียวกับการส่ือสาร

รณรงค์เพ่ือสร้างการรับรู้และความเข้าใจกบักลุ่ม

ประชาชนเป้าหมาย เก่ียวกับกิจกรรม โครงการ 

และ/หรือองค์กร เพ่ือมุ่งผลลพัธ์ด้านชื่อเสียงและ

ความสัมพันธ์อันดี โดยมุ่งเน้นการวางแผนการ

ส่ือสารรณรงค์เชิงกลยุทธ์ ตัง้แต่การวิเคราะห์

สถานการณ์เก่ียวกับองค์กรและสภาพแวดล้อม 

การกําหนดประเด็นรณรงค์  การวิ เคราะห์

กลุ่มเป้าหมาย การวางแผนกลยุทธ์ทางการ

ส่ือสาร การจัดกิจกรรมการส่ือสารรณรงค์  

ตลอดจนการประเมินผลการส่ือสารรณรงค์ ฝึก

ปฏิบตัิการวางแผนและดําเนินงานส่ือสารรณรงค์ 

CS 140 การสื่อสารรณรงค์        3 (3-0-6) 

           (Communication Campaign) 

             แนวคิด หลกัการเก่ียวกับการส่ือสาร

รณรงค์เพ่ือสร้างการรับรู้และความเข้าใจกับ

กลุ่มประชาชนเป้าหมาย เก่ียวกับกิจกรรม 

โครงการ และ/หรือองค์กร เพ่ือมุ่งผลลพัธ์ด้าน

ชื่อเสียงและความสมัพนัธ์อนัดี โดยมุ่งเน้นการ

วางแผนการส่ือสารรณรงค์เชิงกลยุทธ์ ตัง้แต่

การวิเคราะห์สถานการณ์เก่ียวกับองค์กรและ

สภาพแวดล้อม การกําหนดประเด็นรณรงค์ 

การวิ เคราะห์กลุ่มเป้าหมาย การวางแผน      

กลยุทธ์ทางการส่ือสาร การจัดกิจกรรมการ

ส่ือสารรณรงค์ ตลอดจนการประเมินผลการ

ส่ือสารรณรงค์ ฝึกปฏิบัติการวางแผนและ

ดําเนินงานส่ือสารรณรงค์ 

คงเดิม 

CS 141  การพดูภาษาอังกฤษเพื่อการ 

 ประชาสัมพันธ์        3 (3-0-6) 

            (Speaking English for Public   

            Relations) 

 สอบผ่าน   CA303  ภาษาองักฤษ 

              สําหรับงานนิเทศศาสตร์  

              หลักและวิธีการพูดภาษาอังกฤษเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์แต่ละประเภท ได้แก่ การ

กล่าวต้อนรับ  การแนะนําบุคคลและสถานท่ี  

การตอบข้อซกัถาม 

CS 141  การพดูภาษาอังกฤษเพื่อการ 

 ประชาสัมพันธ์        3 (3-0-6) 

            (Speaking English for Public   

            Relations) 

 สอบผ่าน   CA303  ภาษาองักฤษ

              สําหรับงานนิเทศศาสตร์  

              หลกัและวิธีการพูดภาษาองักฤษเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์แต่ละประเภท  ได้แก่  การ

กล่าวต้อนรับ  การแนะนําบุคคลและสถานท่ี  

การตอบข้อซกัถาม  

คงเดิม 

CS 142 การเขียนภาษาอังกฤษเพื่อ 

           การประชาสัมพันธ์        3 (3-0-6) 

           (Writing English for Public   

            Relations) 

 สอบผ่าน  CA303  ภาษาองักฤษ 

                 สําหรับงานนิเทศศาสตร์  

 หลกัและวิธีการเขียนภาษาองักฤษเพ่ือ

การประชาสัมพันธ์แต่ละประเภท ได้แก่ การ

เ ขี ย น บั น ทึ ก ภ า ย ใ น   ก า ร เ ขี ย น ข่ า ว            

ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์  ก า ร บ ร ร ย า ย ภ า พ ข่ า ว

ประชาสมัพนัธ์ 

CS 142 การเขียนภาษาอังกฤษเพื่อ 

           การประชาสัมพันธ์        3 (3-0-6) 

           (Writing English for Public   

            Relations) 

 สอบผ่าน   CA303  ภาษาองักฤษ

              สําหรับงานนิเทศศาสตร์  

 หลักและวิธีการเขียนภาษาอังกฤษ

เพ่ือการประชาสัมพันธ์แต่ละประเภท ได้แก่ 

ก า ร เ ขี ย น บัน ทึ ก ภ า ย ใ น  ก า ร เ ขี ย น ข่ า ว     

ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์  ก า ร บ ร ร ย า ย ภ า พ ข่ า ว

ประชาสมัพนัธ์  

คงเดิม 
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CS 143  การศึกษาเฉพาะบคุคล  3 (1-0-8) 

            (Individual  Study) 

               เร่ืองเก่ียวกับการประชาสัมพนัธ์  โดย

นกัศึกษาจะต้องเสนอโครงร่างของเร่ืองท่ีสนใจ

จะศึกษา  พร้อมเสนอชื่ออาจารย์ท่ีปรึกษา เพ่ือ

ขออนมุตัิจากสาขาวิชาก่อนการลงทะเบียน 

CS 143  การศึกษาเฉพาะบคุคล  3 (1-0-8) 

            (Individual  Study) 

               เ ร่ืองเก่ียวกับการประชาสัมพันธ์   

โดยนักศึกษาจะต้องเสนอโครงร่างของเร่ืองท่ี

สนใจจะศกึษา พร้อมเสนอชื่ออาจารย์ท่ีปรึกษา  

เ พ่ื อ ข อ อ นุ มั ติ จ า ก ส า ข า วิ ช า ก่ อ น ก า ร

ลงทะเบียน 

คงเดิม 

CS 144  หัวข้อพิเศษทางการ     3 (3-0-6) 

            ประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์           

            (Special Topic in Strategic  

 Public Relations)                

 

 

 

             เ ร่ื อ ง ต่ า ง  ๆ  ท่ี เ ก่ี ย ว ข้ อ ง กั บ ง า น

ประชาสมัพนัธ์ โดยสาขาวิชาเป็นผู้คดัเลือก และ

กําหนดหัวข้อในการศึกษาแต่ละภาคการศึกษา

ให้สอดคล้องกบัสถานการณ์ปัจจบุนั 

CS 144  หัวข้อพิเศษทางการ     3 (3-0-6) 

            ประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์           

            (Special Topic in Strategic  

 Public Relations) 

               เ ร่ื อง ต่ า ง  ๆ  ท่ี เ ก่ี ยว ข้องกับงาน

ประชาสัมพันธ์ โดยสาขาวิชาเป็นผู้ คัดเลือก 

และกําหนดหัวข้อในการศึกษาแต่ละภาค

การศกึษาให้สอดคล้องกบัสถานการณ์ปัจจบุนั 

คงเดิม 

  5.2.4  วิชาเอก (การโฆษณา)  5.2.4 กลุ่มวิชาเอกการโฆษณา  

 5.2.4.1 รายวิชาบังคับ  5.2.4.1 วชิาเอกบังคับ  

CS 201 การโฆษณากับพฤติกรรมผู้บริโภค 
3 (3-0-6) 

          (Advertising and Consumer  
 Behavior) 

 การวิเคราะห์ผู้บริโภคในฐานะผู้ รับสาร

และเป้าหมายในการจูงใจ ปัจจัยทางจิตวิทยา

และปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรมท่ีมีอิทธิพล

ต่อพฤติกรรมผู้บริโภค กระบวนการตดัสินใจซือ้

ของผู้ บริโภค การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค

เพ่ือสร้างคณุค่าตราสินค้าในงานโฆษณา การนํา

พฤติกรรมผู้ บริโภคมาใช้ในการวางกลยุทธ์

โฆษณา 

CS 201 การโฆษณากับพฤติกรรมผู้บริโภค 
3 (3-0-6) 

          (Advertising and Consumer  
 Behavior) 

 การวิเคราะห์ผู้บริโภคในฐานะผู้ รับ

สารและเป้าหมายในการจูงใจ ปัจจัยทาง

จิตวิทยาและปัจจยัทางสงัคมและวฒันธรรมท่ี

มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค กระบวนการ

ตัด สินใจซื อ้ของผู้ บ ริ โภค  การวิ เคราะห์

พฤติกรรมผู้บริโภคเพ่ือสร้างคุณค่าตราสินค้า

ในงานโฆษณา การนําพฤติกรรมผู้บริโภคมา  

ใช้ในการวางกลยทุธ์โฆษณา 

คงเดิม 
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CS 202  การสื่อสารการตลาด    3 (3-0-6) 
            (Marketing Communication) 

 แนวคิดและหลักการของการส่ือสาร

การตลาด เคร่ืองมือท่ีใช้ในการส่ือสารการตลาด 

อาทิ การโฆษณา การประชาสัมพันธ์  การ

ส่งเสริมการขาย การตลาดตรง การวิเคราะห์  

ผู้ รับสารเป้าหมาย การสร้างตราสินค้าและ

คุณค่าตราสินค้า การพัฒนากลยุทธ์ส่ือสาร

การตลาดแบบบูรณาการ รวมถึงการนําเสนอ   

กลยทุธ์ส่ือสารการตลาด 

CS 202  การสื่อสารการตลาด    3 (3-0-6) 
            (Marketing Communication) 

 แนวคิดและหลักการของการส่ือสาร

การตลาด เคร่ืองมือท่ีใช้ในการส่ือสารการตลาด 

อาทิ การโฆษณา การประชาสัมพันธ์  การ

ส่งเสริมการขาย การตลาดตรง การวิเคราะห์  

ผู้ รับสารเป้าหมาย การสร้างตราสินค้าและ

คุณค่าตราสินค้า การพัฒนากลยุทธ์ส่ือสาร

การตลาดแบบบูรณาการ รวมถึงการนําเสนอ   

กลยทุธ์ส่ือสารการตลาด 

คงเดิม 

CS 203  การสร้างสรรค์และเขียนบท 
 โฆษณา                     3 (3-0-6) 
 (Creative and Copywriting) 

 ศกึษาก่อน   CS001 ความคิด    

                                 สร้างสรรค์เพ่ือการ 

                                 ส่ือสารเชิงกลยทุธ์ 

 แนวคิด วิธีการ และขัน้ตอนของการ

วางแผนกลยุทธ์ความคิดสร้างสรรค์สําหรับการ

โฆษณา การสร้างสรรค์งานโฆษณาสําหรับ

สินค้าและบริการประเภทต่าง ๆ การออกแบบ

และการเขียนบทโฆษณา การเขียนคําขวัญ ฝึก

การสร้างสรรค์งานโฆษณาทางส่ือต่าง ๆ ทัง้ส่ือ

ดัง้เดิม อาทิ ส่ือส่ิงพิมพ์ ส่ือวิทยุกระจายเสียง

และวิทยุ โทรทัศ น์  และ ส่ือสมัย ใหม่  อา ทิ  

อินเทอร์เน็ต มลัติมีเดีย 

CS 203  การสร้างสรรค์และเขียนบท 
 โฆษณา                     3 (3-0-6) 
 (Creative and Copywriting) 

 ศกึษาก่อน   CS001 ความคิด    

                                 สร้างสรรค์เพ่ือการ 

                                 ส่ือสารเชิงกลยทุธ์ 

 แนวคิด วิธีการ และขัน้ตอนของการ

วางแผนกลยุทธ์ความคิดสร้างสรรค์สําหรับการ

โฆษณา การสร้างสรรค์งานโฆษณาสําหรับ

สินค้าและบริการประเภทต่าง ๆ การออกแบบ

และการเขียนบทโฆษณา การเขียนคําขวัญ ฝึก

การสร้างสรรค์งานโฆษณาทางส่ือต่าง ๆ ทัง้ส่ือ

ดัง้เดิม อาทิ ส่ือส่ิงพิมพ์ ส่ือวิทยุกระจายเสียง

และวิทยุ โทรทัศ น์  และ ส่ือสมัย ใหม่  อา ทิ  

อินเทอร์เน็ต มลัติมีเดีย 

คงเดิม 

CS 204  การผลิตงานโฆษณา      3 (2-2-5) 
           (Advertising Production) 

 หลักการและกระบวนการพื น้ฐาน

สําหรับการผลิตงานโฆษณาในส่ือต่าง ๆ ทัง้ส่ือ

ดัง้เดิมและส่ือสมัยใหม่ เทคนิคและแนวทางใน

การติดต่อประสานงานระหว่างบริษัทโฆษณากับ

หน่วยงานภายนอกท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตงาน

โฆษณา การดําเนินงานของหน่วยงานภายนอก 

ฝึกปฏิบัติการผลิตงานโฆษณาในส่ือรูปแบบ   

ต่าง ๆ ตัง้แต่การเตรียมการผลิต การผลิต และ

งานภายหลงัการผลิต 

CS 204  การผลิตงานโฆษณา      3 (2-2-5) 
           (Advertising Production) 

 หลักการและกระบวนการพื น้ฐาน

สําหรับการผลิตงานโฆษณาในส่ือต่าง ๆ ทัง้ส่ือ

ดัง้เดิมและส่ือสมัยใหม่ เทคนิคและแนวทางใน

การติดต่อประสานงานระหว่างบริษัทโฆษณากับ

หน่วยงานภายนอกท่ีเก่ียวข้องกับการผลิตงาน

โฆษณา การดําเนินงานของหน่วยงานภายนอก 

ฝึกปฏิบัติการผลิตงานโฆษณาในส่ือรูปแบบ   

ต่าง ๆ ตัง้แต่การเตรียมการผลิต การผลิต และ

งานภายหลงัการผลิต 

คงเดิม 
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CS 205  การวางแผนช่องทางการโฆษณา 

3 (3-0-6) 
           (Advertising Channel Planning) 

 ศกึษาก่อน CS002 เคร่ืองมือเพ่ือการ 

                               ส่ือสารเชิงกลยทุธ์ 

 ช่องทางการส่ือสารประเภทต่าง ๆ ท่ี  

ใ ช้ ในการโฆษณา ศัพท์ เทคนิคท่ีใ ช้ในการ

วางแผนส่ือโฆษณา กระบวนการวางแผนส่ือ

โฆษณา การวิเคราะห์ข้อมูลทางการตลาด การ

นําข้อมูลวิจัยเ ก่ียวกับผู้ บริโภคมาใช้ในการ

วางแผนส่ือ การวางกลยุทธ์ช่องทางการส่ือสาร

เพ่ือสร้างตราสินค้า การจัดทําตารางแผนส่ือ 

ตลอดจนการประเมินผลแผนส่ือโฆษณา 

CS 205  การวางแผนช่องทางการโฆษณา 
3 (3-0-6) 

           (Advertising Channel Planning) 

 ศกึษาก่อน CS002 เคร่ืองมือเพ่ือการ 

                               ส่ือสารเชิงกลยทุธ์ 

 ช่องทางการส่ือสารประเภทต่าง ๆ ท่ี

ใช้ในการโฆษณา ศัพท์เทคนิคท่ีใช้ในการ

วางแผนส่ือโฆษณา กระบวนการวางแผนส่ือ

โฆษณา การวิเคราะห์ข้อมลูทางการตลาด การ

นําข้อมูลวิจัยเก่ียวกับผู้ บริโภคมาใช้ในการ

วางแผนส่ือ การวางกลยทุธ์ช่องทางการส่ือสาร

เพ่ือสร้างตราสินค้า การจัดทําตารางแผนส่ือ 

ตลอดจนการประเมินผลแผนส่ือโฆษณา 

คงเดิม  

CS 206 การรณรงค์ทางการโฆษณา 
3 (3-0-6) 

         (Advertising Campaign) 

           ศกึษาก่อน CS202 การส่ือสาร 

                  การตลาด 

          กระบวนการและการดําเนินงานแผน

ร ณ ร ง ค์ โฆ ษณ า ก า ร วิ เ คร าะ ห์ ข้ อมูลทาง

การตลาด การกําหนดกลุ่มเป้าหมาย การวาง  

กลยุทธ์โฆษณา  การผลิตงานโฆษณา การ  

บูรณาการสาร ส่ือ และเคร่ืองมือส่ือสารต่าง ๆ 

เข้าด้วยกนั  ตลอดจนการประเมินผลแผนรณรงค์

โฆ ษ ณ า  ฝึก ป ฏิบัติ ก า ร ว า ง แ ผน แ ล ะ ก า ร

ดําเนินงานรณรงค์โฆษณา รวมทัง้การนําเสนอ

แผนรณรงค์ 

CS 206 การรณรงค์ทางการโฆษณา 
3 (3-0-6) 

         (Advertising Campaign) 

           ศกึษาก่อน CS202 การส่ือสาร 

                  การตลาด 

          กระบวนการและการดําเนินงานแผน

รณรงค์ โฆษณา การวิ เคราะห์ข้อมูลทาง

การตลาด การกําหนดกลุ่มเป้าหมาย การวาง

กลยุทธ์โฆษณา การผลิตงานโฆษณา การ  

บูรณาการสาร ส่ือ และเคร่ืองมือส่ือสารต่าง  ๆ 

เ ข้าด้วยกัน ตลอดจนการประเมินผลแผน

รณรงค์โฆษณา ฝึกปฏิบตัิการวางแผนและการ

ดําเนินงานรณรงค์โฆษณา รวมทัง้การนําเสนอ

แผนรณรงค์ 

คงเดิม 

CS 207  สัมมนาการโฆษณา      3 (3-0-6) 
 (Seminar on Advertising) 

 ศกึษาก่อน  CS 202 การส่ือสาร 

      การตลาด 

 ข้อเท็จจริงเก่ียวกับสภาพและปัญหา

ของการส่ือสารการตลาดหรือการโฆษณา โดย

เน้นกรณีศึกษาซึ่งเป็นท่ีสนใจในแวดวงธุรกิจ

ส่ื อ สา ร ก า ร ต ลา ด ห รื อ ธุ ร กิ จ โฆ ษ ณ า แ ล ะ

สาธารณชน รวมทัง้ศึกษาแนวความคิดของ     

นักส่ือสารการตลาดหรือนักโฆษณาท่ีมีชื่อเสียง 

เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ในการสร้างทกัษะแนวคิด

ในการวิเคราะห์และแก้ไขปัญหา 

CS 207  สัมมนาการโฆษณา      3 (3-0-6) 
 (Seminar on Advertising) 

 ศกึษาก่อน  CS 202 การส่ือสาร 

      การตลาด 

 ข้อเท็จจริงเก่ียวกบัสภาพและปัญหา

ของการส่ือสารการตลาดหรือการโฆษณา โดย

เน้นกรณีศึกษาซึ่งเป็นท่ีสนใจในแวดวงธุรกิจ

ส่ือสารการตลาดหรือธุ รกิจ โฆษณาและ

สาธารณชน รวมทัง้ศึกษาแนวความคิดของ  

นกัส่ือสารการตลาดหรือนกัโฆษณาท่ีมีชื่อเสียง 

เพ่ือนํามาประยกุต์ใช้ในการสร้างทกัษะแนวคดิ

ในการวิเคราะห์และแก้ไขปัญหา 

คงเดิม 
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CS 208  ประสบการณ์วิชาชีพทางการ 
 โฆษณา                     3 (0-6-3) 
 (Advertising Practicum) 

 สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

               จํานวนไม่น้อยกวา่ 120  

               หน่วยกิตและตามเกณฑ์ 

               ท่ีสาขาวิชากําหนด 

 จั ด ใ ห้ นั ก ศึ ก ษ า อ อ ก ฝึ ก ง า น ใ น

หน่วยงานต่าง ๆ หรือฝึกกลุ่มปฏิบัติการวิชาชีพ

ส่ือสารการตลาดหรือโฆษณา โดยได้รับความ

เห็นชอบจากสาขาวิชา ให้มีระยะเวลาการ

ฝึกงานไม่น้อยกว่า 12 สัปดาห์ หรือไม่น้อยกว่า 

400 ชัว่โมง ตามท่ีสาขาวิชากําหนด และให้เสนอ

รายงานการฝึกงานประกอบ 

CS 208  ประสบการณ์วิชาชีพทางการ 
 โฆษณา                     3 (0-6-3) 
 (Advertising Practicum) 

 สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

               จํานวนไม่น้อยกวา่ 120  

               หน่วยกิตและตามเกณฑ์ 

               ท่ีสาขาวิชากําหนด 

 จัด ใ ห้ นัก ศึ ก ษ า อ อ ก ฝึ ก ง า น ใ น

หน่วยงานตา่ง ๆ  หรือฝึกกลุ่มปฏิบตัิการวิชาชพี

ส่ือสารการตลาดหรือโฆษณา โดยได้รับความ

เห็นชอบจากสาขาวิชา ให้มีระยะเวลาการ

ฝึกงานไม่น้อยกว่า 12 สปัดาห์ หรือไม่น้อยกว่า 

400 ชั่วโมง ตามท่ีสาขาวิชากําหนด และให้

เสนอรายงานการฝึกงานประกอบ 

คงเดิม 

CS 209 โครงงานด้านการโฆษณา  
                       3 (1-0-8) 
 (Advertising Project)   

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                 จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                 หน่วยกิตและตามเกณฑ์ 

                 ท่ีสาขาวิชากําหนด 

 นักศึกษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่า มี

คุณสมบัติเหมาะสมในการจัดทําโครงงานด้าน

การโฆษณา แทนการออกฝึกงานในหน่วยงาน

ภายนอก ตามรายวิชา CS 208 ประสบการณ์

วิชาชีพทางการโฆษณา  ให้จัดทําโครงงานเร่ือง

ใด ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการโฆษณา โดยนักศึกษา

ต้องเขียนโครงการและนําเสนอต่ออาจารย์ท่ี

ปรึกษา ดําเนินโครงงาน และ/หรือ ผลิตผลงาน 

ตามโครงการท่ีได้รับความเห็นชอบ 

CS 209 โครงงานด้านการโฆษณา  
                       3 (1-0-8) 
 (Advertising Project)   

 สอบผ่าน   รายวิชาในหลกัสตูร 

                 จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                 หน่วยกิตและตามเกณฑ์ 

                 ท่ีสาขาวิชากําหนด 

 นักศึกษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่า มี

คุณสมบตัิเหมาะสมในการจดัทําโครงงานด้าน

การโฆษณา แทนการออกฝึกงานในหน่วยงาน

ภายนอก ตามรายวิชา CS 208 ประสบการณ์

วิชาชีพทางการโฆษณา ให้จดัทําโครงงานเร่ือง

ใด ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการโฆษณา โดยนกัศึกษา

ต้องเขียนโครงการและนําเสนอต่ออาจารย์ท่ี

ปรึกษา ดําเนินโครงงาน และ/หรือ ผลิตผลงาน 

ตามโครงการท่ีได้รับความเห็นชอบ 

คงเดิม 
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CS 210 สหกิจศึกษา            6 (0-40-20) 
           (Co-operative Education) 

 สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

               จํานวนไม่น้อยกวา่ 120  

               หน่วยกิตและตามเกณฑ์ 

               ท่ีสาขาวิชากําหนด 

              ก า ร ป ฏิ บั ติ ง า น จ ริ ง ใ น ส ถ า น

ประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ีศกึษา

เ ป็นระยะเวลา 1  ภาคการศึกษาในฐานะ

พนักงานชั่วคราว นักศึกษาจะต้องเข้ารับการ

เตรียมความพร้อมทัง้ทางด้านวิชาการ และการ

ปฏิบตัิตนในสงัคม การทํางาน รวมทัง้ดําเนินการ

ตามขัน้ตอนของสหกิจศึกษาท่ีมหาวิทยาลัย

กําหนด  การปฏิบัติงานและการประเมินผล อยู่

ภายใต้การกํากับดูแลของอาจารย์ท่ีปรึกษาของ

สาขาวิ ชา  และพนักงาน ท่ีป รึกษา ท่ีสถาน

ประกอบการมอบหมาย 

CS 210 สหกิจศึกษา            6 (0-40-20) 
           (Co-operative Education) 

 สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

               จํานวนไม่น้อยกวา่ 120  

               หน่วยกิตและตามเกณฑ์ 

               ท่ีสาขาวิชากําหนด 

              ก า ร ป ฏิ บั ติ ง า น จ ริ ง ใ น ส ถ า น

ประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ี

ศกึษาเป็นระยะเวลา 1 ภาคการศกึษาในฐานะ

พนักงานชั่วคราว นักศึกษาจะต้องเข้ารับการ

เตรียมความพร้อมทัง้ทางด้านวิชาการ และการ

ป ฏิบัติ ต น ใ น สั ง ค ม  ก า ร ทํ า ง า น ร วมทั ง้

ดําเนินการตามขัน้ตอนของสหกิจศึกษาท่ี

มหาวิทยาลยักําหนด  การปฏิบตัิงานและการ

ประเมินผล  อยู่ภายใต้การกํากับดูแลของ

อาจารย์ท่ีปรึกษาของสาขาวิชา และพนกังานท่ี

ปรึกษาท่ีสถานประกอบการมอบหมาย 

คงเดิม 

 5.2.4.2 รายวิชาเลือก  5.2.4.2 วชิาเอกเลอืก  

CS 231 การโฆษณากับสังคม     3 (3-0-6) 
 (Advertising and Society) 

 บทบาท อิทธิพล และผลกระทบของ

การโฆษณาและกิจกรรมการตลาดอ่ืน ๆ ท่ีมีต่อ

บคุคล ชมุชน และสงัคม บทบาทของการโฆษณา

ในด้านการเมือง เศรษฐกิจ สงัคม และวฒันธรรม 

จรรยาบรรณและความรับผิดชอบของนัก

โฆษณา การควบคุมโฆษณาทางกฎหมายและ

หน่วยงานท่ีเ ก่ียวข้อง โดยใช้กรณีศึกษาใน

ประเทศไทย 

CS 231 การโฆษณากับสังคม     3 (3-0-6) 
 (Advertising and Society) 

 บทบาท อิทธิพล และผลกระทบของ

การโฆษณาและกิจกรรมการตลาดอ่ืน ๆ ท่ีมี

ต่อบุคคล ชุมชน และสังคม บทบาทของการ

โฆษณาในด้านการเมือง เศรษฐกิจ สงัคม และ

วัฒนธรรม จรรยาบรรณและความรับผิดชอบ

ของนักโฆษณา การควบคุมโฆษณาทาง

กฎหมายและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง โดยใช้

กรณีศกึษาในประเทศไทย 

คงเดิม 
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CS 232 เทคนิคการนําเสนอผลงานโฆษณา 
3 (3-0-6) 

           (Advertising Presentation  

           Techniques) 

 หลักการและวิธีการในการนําเสนอ

ผลงานแก่บริษัทลกูค้า เพ่ือการแข่งขนักับบริษัท

ตวัแทนโฆษณาอ่ืน ๆ  ฝึกปฏิบตัิการเตรียม การ

ผลิต และการนําเสนอผลงานโฆษณา อาทิ แผน

รณรงค์โฆษณา แผนงานความคิดสร้างสรรค์ 

ผลการวิจัยตลาดและผู้บริโภค ให้ลูกค้าอนุมัติ 

ตลอดจนแนวทางในการปรับปรุงและแก้ไข

ปัญหาอุปสรรคท่ีเ ก่ียวข้องกับการนําเสนอ

ผลงานโฆษณาในสถานการณ์ต่าง ๆ 

CS 232 เทคนิคการนําเสนอ 
           ผลงานโฆษณา 

3 (3-0-6) 

           (Advertising Presentation  

           Techniques) 

 หลักการและวิธีการในการนําเสนอ

ผลงานแก่บริษัทลูกค้า เพ่ือการแข่งขันกับ

บริษัทตัวแทนโฆษณาอ่ืน ๆ  ฝึกปฏิบัติการ

เตรียม การผลิต และการนําเสนอผลงาน

โฆษณา อาทิ แผนรณรงค์โฆษณา แผนงาน

ความคิดสร้างสรรค์ ผลการวิจัยตลาดและ

ผู้บริโภค ให้ลูกค้าอนุมตัิ ตลอดจนแนวทางใน

การปรับปรุงและแก้ไขปัญหาอุปสรรค ท่ี

เก่ียวข้องกับการนําเสนอผลงานโฆษณาใน

สถานการณ์ต่าง ๆ 

คงเดิม 

CS 233 ทฤษฎกีารจูงใจเพื่องานโฆษณา 
3 (3-0-6) 

            (Persuasive Theory for 
 Advertising) 

 แนวคิดและทฤษฎีการจูงใจโดยใช้ส่ือ

ประเภทต่าง ๆ เพ่ืองานโฆษณา องค์ประกอบ

เก่ียวกับทฤษฎีการจูงใจทัง้ด้านจิตวิทยา สังคม

วิทยา มานุษยวิทยา และเศรษฐศาสตร์ การนํา

ทฤษฎีการจูงใจมาใช้ในการวางกลยุทธ์โฆษณา 

รวมทัง้สภาพแวดล้อมท่ีเก่ียวข้องกับการจูงใจ  

อนัส่งผลต่องานโฆษณา 

CS 233 ทฤษฎกีารจูงใจเพื่องานโฆษณา 
3 (3-0-6) 

            (Persuasive Theory for 
 Advertising) 

 แนวคิดและทฤษฎีการจูงใจโดยใช้

ส่ื อ ป ร ะ เ ภ ท ต่ า ง  ๆ  เ พ่ื อ ง า น โ ฆ ษ ณ า 

องค์ประกอบเก่ียวกับทฤษฎีการจูงใจทัง้ด้าน

จิตวิทยา สังคมวิทยา มานุษยวิทยา และ

เศรษฐศาสตร์ การนําทฤษฎีการจูงใจมาใช้ใน

การวางกลยทุธ์โฆษณา รวมทัง้สภาพแวดล้อม

ท่ี เ ก่ียว ข้องกับการจูง ใจอันส่งผลต่องาน

โฆษณา 

คงเดิม 

CS 234 กลยุทธ์การโฆษณาผ่าน 
           สื่อสมัยใหม่               3 (3-0-6) 
 (Advertising Strategy in New  
 Media) 

 หลักการและกลยุท ธ์ สําห รับ ก า ร

โฆษณาผ่านส่ือสมัยใหม่ ได้แก่ อินเทอร์เน็ต 

มัลติมีเดีย ส่ือแวดล้อม ส่ือดิจิทัล และส่ืออ่ืน ๆ 

โดยการสร้างสารและเลือกใช้ส่ือเพ่ือใช้ในการ

ส่ือสารการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ 

CS 234 กลยุทธ์การโฆษณาผ่าน 
           สื่อสมัยใหม่               3 (3-0-6) 
 (Advertising Strategy in New  
 Media) 

 หลักการและกลยุทธ์ สําหรับการ

โฆษณาผ่านส่ือสมัยใหม่ ได้แก่ อินเทอร์เน็ต 

มลัติมีเดีย ส่ือแวดล้อม ส่ือดิจิทลั และส่ืออ่ืน  ๆ 

โดยการสร้างสารและเลือกใช้ส่ือเพ่ือใช้ในการ

ส่ือสารการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ 

 

คงเดิม 
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CS 235  การออกแบบโฆษณา   
                               3 (2-2-5) 
 (Advertising Design) 

 หลักการเบื อ้ง ต้นของนิเทศศิลป์ท่ี

นํ า ม า ใ ช้ ใ น ง า น โ ฆ ษ ณ า  ก า ร อ อ ก แ บ บ

เคร่ืองหมายสญัลกัษณ์และตวัอกัษร การเลือกใช้

สี กระบวนการผลิตวสัดโุฆษณาและต้นฉบบัท่ีใช้

ในงานส่ิง พิมพ์  การใ ช้ระบบการพิมพ์  ฝึก

ปฏิบัติการออกแบบส่ิงพิมพ์ประเภทต่างๆ 

กระบวนการ ทําอา ร์ต เวิ ร์ค  ตลอดจนการ

ออกแบบและผลิตวัสดุโฆษณาในส่ือประเภท   

อ่ืน ๆ 

CS 235  การออกแบบโฆษณา   
                               3 (2-2-5) 
 (Advertising Design) 

 หลักการเบือ้งต้นของนิเทศศิลป์ท่ี

นํ า ม า ใ ช้ ใ น ง า น โ ฆ ษ ณ า  ก า ร อ อ ก แ บ บ

เคร่ืองหมายสัญลักษณ์และตัวอักษร การ

เลือกใช้สี กระบวนการผลิตวัสดุโฆษณาและ

ต้นฉบับท่ีใช้ในงานส่ิงพิมพ์ การใช้ระบบการ

พิมพ์ ฝึกปฏิบัติการออกแบบส่ิงพิมพ์ประเภท

ต่างๆ กระบวนการทําอาร์ตเวิร์ค ตลอดจนการ

ออกแบบและผลิตวัสดุโฆษณาในส่ือประเภท

อ่ืน ๆ 

คงเดิม 

CS 236 การถ่ายภาพเพื่องานโฆษณา 
                                3 (2-2-5) 
 (Advertising Photography) 

 หลักการถ่ายภาพจากความคิดเชิง

สร้างสรรค์เพ่ือใช้ในงานโฆษณา เกณฑ์ต่าง ๆ 

สําหรับประเมินคุณภาพผลงาน เทคนิคการจัด

องค์ประกอบภาพ การจดัแสง และฝึกปฏิบตัิการ

ถ่ายภาพน่ิง  เ พ่ือใ ช้ในงานโฆษณาทาง ส่ือ

ส่ิงพิมพ์และส่ือสมัยใหม่ท่ีต้องใช้ภาพน่ิงในการ

โฆษณา 

CS 236 การถ่ายภาพเพื่องานโฆษณา 
                                3 (2-2-5) 
 (Advertising Photography) 

 หลักการถ่ายภาพจากความคิดเชิง

สร้างสรรค์เพ่ือใช้ในงานโฆษณา เกณฑ์ต่าง ๆ 

สําหรับประเมินคุณภาพผลงาน เทคนิคการจดั

อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ภา พ  ก า ร จัด แ สง  แ ละ ฝึก

ปฏิบัติการถ่ายภาพน่ิง เพ่ือใช้ในงานโฆษณา

ทาง ส่ือ ส่ิงพิมพ์และส่ือสมัยใหม่ ท่ี ต้องใ ช้

ภาพน่ิงในการโฆษณา 

คงเดิม 

CS 237 คอมพิวเตอร์กราฟิกเพื่องาน
 โฆษณา                     3 (2-2-5) 
 (Computer Graphics for  
 Advertising) 

 การออกแบบและฝึกปฏิบัติการจัดทํา

ชิน้งานโฆษณาด้วยคอมพิวเตอร์ในส่ือประเภท

ต่าง ๆ ได้แก่  ส่ือส่ิงพิมพ์  ส่ือวิทยุกระจายเสียง 

ส่ือวิทยุโทรทัศน์ และส่ือประสม (Multimedia) 

กระบวนการและขัน้ตอนการออกแบบ และการ

นําเสนองานโฆษณาแบบสองมิติและสามมิติ 

ด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

CS 237 คอมพิวเตอร์กราฟิกเพื่องาน
 โฆษณา                     3 (2-2-5) 
 (Computer Graphics for  
 Advertising) 

 การออกแบบและฝึกปฏิบัติการ

จัดทําชิน้งานโฆษณาด้วยคอมพิวเตอร์ในส่ือ

ป ร ะ เ ภ ท ต่ า ง  ๆ  ไ ด้ แ ก่  ส่ื อ ส่ิ ง พิ ม พ์  ส่ื อ

วิทยุกระจายเสียง ส่ือวิทยุโทรทัศน์ และส่ือ

ประสม (Multimedia) กระบวนการและขัน้ตอน

การออกแบบ และการนําเสนองานโฆษณา

แบบสองมิติและสามมิติ  ด้ วย โปรแกรม

คอมพิวเตอร์ 

คงเดิม 
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CS 238  การจัดการโฆษณา       3 (3-0-6) 
 (Advertising Management) 

 การดําเนินงานธุรกิจของหน่วยงาน

โฆษณาและบริษัทตัวแทนโฆษณา ในด้านการ

จัดโครงสร้างองค์กร  การจัดสรรบุคลากร 

งบประมาณ และทรัพยากร อ่ืน  ๆ อย่างมี

ประสิทธิภาพ กลยุทธ์การจัดหา การให้บริการ

และการประสานงานแก่บ ริษัทลูกค้า การ

เสริมสร้างและรักษาความสมัพนัธ์อนัดีกบับริษัท

ลูกค้า ตลอดจนการติดตามประเมินผล เพ่ือ

นํามาปรับปรุงแก้ไขวิ ธีการดําเนินงานให้มี

ประสิทธิภาพ 

CS 238  การจัดการโฆษณา       3 (3-0-6) 
 (Advertising Management) 

 การดําเนินงานธุรกิจของหน่วยงาน

โฆษณาและบริษัทตวัแทนโฆษณา ในด้านการ

จัดโครงสร้างองค์กร การจัดสรรบุคลากร 

งบประมาณ และทรัพยากรอ่ืน  ๆ อย่างมี

ประสิทธิภาพ กลยุทธ์การจดัหา การให้บริการ

และการประสานงานแก่บริษัทลูกค้า การ

เสริมสร้างและรักษาความสัมพันธ์อันดีกับ

บริษัทลูกค้า ตลอดจนการติดตามประเมินผล 

เพ่ือนํามาปรับปรุงแก้ไขวิธีการดําเนินงานให้มี

ประสิทธิภาพ 

คงเดิม 

CS 239  การกํากบัศิลป์เพื่องานโฆษณา 
3 (2-2-5) 

 (Advertising Art Direction) 

 ศกึษาก่อน CS325 ศิลปะการ 

     ออกแบบโฆษณา 

 หลักการและวิธีการกํากับศิลป์ ความ

เก่ียวเน่ืองกับการส่ือสารในด้านการเลือกใช้สี 

การวางรูปแบบ การออกแบบหน้า การจัดวาง

องค์ประกอบตัวอักษรและภาพ ฝึกปฏิบัติงาน

ด้านกํากับศิลป์เพ่ือใช้ในงานโฆษณาทางส่ือ

ต่างๆ ทัง้ส่ือดัง้เดิมและส่ือสมัยใหม่ ท่ีต้องใช้

ภาพน่ิงและภาพเคล่ือนไหวในการโฆษณา 

CS 239  การกํากบัศิลป์เพื่องานโฆษณา 
3 (2-2-5) 

 (Advertising Art Direction) 

 ศกึษาก่อน CS325 ศิลปะการ 

     ออกแบบโฆษณา 

 หลกัการและวิธีการกํากบัศิลป์ ความ

เก่ียวเน่ืองกับการส่ือสารในด้านการเลือกใช้สี 

การวางรูปแบบ การออกแบบหน้า การจดัวาง

องค์ประกอบตวัอกัษรและภาพ ฝึกปฏิบตัิงาน

ด้านกํากับศิลป์เพ่ือใช้ในงานโฆษณาทางส่ือ

ต่างๆ ทัง้ส่ือดัง้เดิมและส่ือสมัยใหม่ท่ีต้องใช้

ภาพน่ิงและภาพเคล่ือนไหวในการโฆษณา 

คงเดิม 

CS 240 การศึกษาเฉพาะบุคคล   3 (1-0-8) 
 (Individual Study) 

 การศึกษาเร่ืองต่าง ๆ เก่ียวกับการ

โฆษณา โดยนกัศึกษาจะต้องเสนอโครงร่างของ

เร่ืองท่ีสนใจศึกษา พร้อมเสนอชื่ออาจารย์ท่ี

ปรึกษา เพ่ือขออนุมัติจากสาขาวิชาก่อนการ

ลงทะเบียน 

CS 240 การศึกษาเฉพาะบุคคล   3 (1-0-8) 
 (Individual Study) 

 การศึกษาเร่ืองต่าง ๆ เก่ียวกับการ

โฆษณา โดยนักศึกษาจะต้องเสนอโครงร่าง

ของเร่ืองท่ีสนใจศึกษา พร้อมเสนอชื่ออาจารย์

ท่ีปรึกษา เพ่ือขออนุมตัิจากสาขาวิชาก่อนการ

ลงทะเบียน 

คงเดิม 

CS 241 หัวข้อพิเศษทางการโฆษณา 
3 (3-0-6) 

 (Special Topic in Advertising) 

 ประเด็นต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับงานด้าน

การโฆษณา โดยสาขาวิชาเป็นผู้ คัดเลือกและ

กําหนดหัว ข้อการศึกษาในแต่ละภาค ใ ห้

สอดคล้องกบัสถานการณ์ปัจจบุนั 

CS 241 หัวข้อพิเศษทางการโฆษณา 
3 (3-0-6) 

 (Special Topic in Advertising) 

 ประเด็นต่าง ๆ ท่ีเ ก่ียวข้องกับงาน

ด้านการโฆษณา โดยสาขาวิชาเป็นผู้คดัเลือก

และกําหนดหัวข้อการศึกษาในแต่ละภาค ให้

สอดคล้องกบัสถานการณ์ปัจจบุนั 

คงเดิม 
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CS 240 การศึกษาเฉพาะบุคคล   3 (1-0-8) 
 (Individual Study) 

 การศึกษาเ ร่ืองต่างๆ เ ก่ียวกับการ

โฆษณา โดยนกัศึกษาจะต้องเสนอโครงร่างของ

เร่ืองท่ีสนใจศึกษา พร้อมเสนอชื่ออาจารย์ท่ี

ปรึกษา เพ่ือขออนุมัติจากสาขาวิชาก่อนการ

ลงทะเบียน 

CS 240 การศึกษาเฉพาะบุคคล   3 (1-0-8) 
 (Individual Study) 

 การศึกษาเร่ืองต่างๆ เก่ียวกับการ

โฆษณา โดยนักศึกษาจะต้องเสนอโครงร่าง

ของเร่ืองท่ีสนใจศึกษา พร้อมเสนอชื่ออาจารย์

ท่ีปรึกษา เพ่ือขออนุมตัิจากสาขาวิชาก่อนการ

ลงทะเบียน 

คงเดิม 

CS 241 หัวข้อพิเศษทางการโฆษณา 
3 (3-0-6) 

 (Special Topic in Advertising) 

 ประเด็นต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับงานด้าน

การโฆษณา โดยสาขาวิชาเป็นผู้ คัดเลือกและ

กําหนดหัว ข้อการศึกษาในแต่ละภาค ใ ห้

สอดคล้องกบัสถานการณ์ปัจจบุนั 

CS 241 หัวข้อพิเศษทางการโฆษณา 
3 (3-0-6) 

 (Special Topic in Advertising) 

 ประเด็นต่าง ๆ ท่ีเ ก่ียวข้องกับงาน

ด้านการโฆษณา โดยสาขาวิชาเป็นผู้คดัเลือก

และกําหนดหัวข้อการศึกษาในแต่ละภาค ให้

สอดคล้องกบัสถานการณ์ปัจจบุนั 

คงเดิม 

 5.2.5 กลุ่มวิชาเอกการสื่อสาร

การตลาดข้ามวัฒนธรรม 

 5.2.5 กลุ่มวิชาเอกการสื่อสาร

การตลาดข้ามวัฒนธรรม 

 

 5.2.5.1 วชิาเอกบังคับ  5.2.5.1 วชิาเอกบังคับ  

CS 301 หลักการสื่อสารการตลาด 
3 (3-0-6) 

          (Principles of Marketing  
            Communication) 

 หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับ

การส่ือสารการตลาด  ความเชื่อมโยงระหว่าง

การส่ือสารกบัการตลาด  บทบาทของการส่ือสาร

ก า ร ต ล า ด ใ น ส่ ว น ป ร ะ ส ม ท า ง ก า ร ต ล า ด 

องค์ประกอบของการส่ือสารการตลาด  เคร่ืองมอื

ส่ือสารการตลาดรูปแบบต่าง ๆ  พฤติกรรม

ผู้บริโภคภายใต้ความหลากหลายทางวฒันธรรม 

การวางแผนงานด้านการส่ือสารการตลาด 

ต ลอ ด จ น ก า ร กํ า ห น ด ก ลยุท ธ์ ก า ร ส่ื อ สา ร

การตลาดแบบบูรณาการเพ่ือสร้างแบรนด์ของ

ธุรกิจทัง้ในระดบัประเทศและในระดบัสากล 

CS 301 หลักการสื่อสารการตลาด 
3 (3-0-6) 

          (Principles of Marketing  
            Communication) 

 หลกัการ แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกบั

การส่ือสารการตลาด  ความเชื่อมโยงระหว่าง

การส่ือสารกับการตลาด  บทบาทของการ

ส่ือสารการตลาดในส่วนประสมทางการตลาด 

องค์ประกอบของการ ส่ือสารการ ต ลา ด  

เค ร่ืองมือส่ือสารการตลาดรูปแบบต่าง ๆ  

พฤติกรรมผู้บริโภคภายใต้ความหลากหลาย

ทางวัฒนธรรม  การวางแผนงานด้านการ

ส่ือสารการตลาด ตลอดจนการกําหนดกลยทุธ์

การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการเพ่ือสร้าง

แบรนด์ของธุรกิจทัง้ในระดับประเทศและใน

ระดบัสากล 

คงเดิม 
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CS 302 จติวทิยาผู้บริโภคหลากวัฒนธรรม 

3 (3-0-6) 
          (Multicultural Consumer  
            Psychology) 

         แนวคิดและทฤษฎีทางจิตวิทยาและ

พฤติกรรมศาสตร์ ท่ี เ ก่ียวข้องกับการศึกษา

ผู้ บ ริโภค การศึกษาปัจจัยภายใน การรับรู้   

ความจํา  บุคลิกภาพ  และปัจจัยแวดล้อมทาง

สังคม ได้แก่ ค่านิยม ครอบครัว กลุ่มอ้างอิงท่ี

เก่ียวข้องกับผู้บริโภค การส่ือสารกับผู้บริโภคท่ีมี

ปัจจยัทางจิตวิทยาและวฒันธรรมท่ีแตกต่างกัน  

กระบวนการทางจิตวิทยาท่ีเป็นพืน้ฐานความคิด 

ความรู้สึก การตัดสินใจ และพฤติกรรมของ

ผู้ บริโภค การประยุกต์ใช้ทฤษฎีและงานวิจัย

สําหรับการส่ือสารการตลาดกับกลุ่มผู้ บริโภค

ภายใต้ระบบวฒันธรรมต่าง ๆ 

CS 302 จติวทิยาผู้บริโภคหลากวัฒนธรรม 
3 (3-0-6) 

          (Multicultural Consumer  
            Psychology) 

         แนวคิดและทฤษฎีทางจิตวิทยาและ

พฤติกรรมศาสตร์ท่ีเก่ียวข้องกับการศึกษา

ผู้ บริโภค การศึกษาปัจจัยภายใน การรับรู้  

ความจํา  บุคลิกภาพ  และปัจจยัแวดล้อมทาง

สังคม ได้แก่ ค่านิยม ครอบครัว กลุ่มอ้างอิงท่ี

เก่ียวข้องกับผู้บริโภค การส่ือสารกับผู้บริโภคท่ี

มีปัจจยัทางจิตวิทยาและวฒันธรรมท่ีแตกต่าง

กัน  กระบวนการทางจิตวิทยาท่ีเป็นพืน้ฐาน

ความคิด  ความ รู้สึก  การตัด สินใจ  และ

พฤติกรรมของผู้บริโภค การประยุกต์ใช้ทฤษฎี

และงานวิจัยสําหรับการส่ือสารการตลาดกับ

กลุ่มผู้บริโภคภายใต้ระบบวฒันธรรมต่าง ๆ 

คงเดิม 

CS 303  เคร่ืองมือสื่อสารการตลาด 
            เชิงกลยุทธ์ 
                                             3 (2-2-5) 
          (Strategic Marketing  
            Communication Tools) 

               ศกึษาก่อน  CS301 หลกัการส่ือสาร 

                                 การตลาด    

          หลกัการและแนวคดิเก่ียวกบัเคร่ืองมือ

ส่ือสารการตลาดตราสินค้าและตราองคก์รข้าม

วฒันธรรม การออกแบบและสร้างสรรค์เคร่ืองมือ

การส่ือสารการตลาดแบบบรูณาการ ได้แก่ การ

โฆษณา การประชาสมัพนัธ์ การตลาดทางตรง  

การส่งเสริมการขาย  การตลาดเชิงกจิกรรม 

รวมถงึการประยกุตใ์ช้ส่ือประเพณี  ส่ือพืน้บ้าน  

ส่ือใหม่  และส่ือสงัคมออนไลน์ การประเมินผล

เคร่ืองมือส่ือสารการตลาด กฎระเบียบและ

จริยธรรมท่ีเก่ียวข้อง ฝึกผลิตส่ือและสร้างสรรค์

เคร่ืองมือส่ือสารการตลาด 

CS 303  เคร่ืองมือสื่อสารการตลาด 
            เชิงกลยุทธ์ 

3 (2-2-5) 
          (Strategic Marketing  
            Communication Tools) 

               ศกึษาก่อน  CS301 หลกัการส่ือสาร 

                                 การตลาด    

          ห ลั ก ก า ร แ ล ะ แ น ว คิ ด เ ก่ี ย ว กั บ

เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดตราสินค้าและตรา

องค์กรข้ามวัฒนธรรม การออกแบบและ

สร้างสรรค์เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดแบบ

บู ร ณ า ก า ร  ไ ด้ แ ก่  ก า ร โ ฆ ษ ณ า  ก า ร

ประชาสมัพนัธ์ การตลาดทางตรง  การส่งเสริม

การขาย  การตลาดเชิงกิจกรรม รวมถึงการ

ประยุกต์ใช้ส่ือประเพณี  ส่ือพืน้บ้าน  ส่ือใหม่  

แ ละ ส่ือ สั ง คม ออ น ไล น์  ก า ร ป ร ะ เมินผล

เคร่ืองมือส่ือสารการตลาด กฎระเบียบและ

จริยธรรมท่ีเก่ียวข้อง ฝึกผลิตส่ือและสร้างสรรค์

เคร่ืองมือส่ือสารการตลาด 

คงเดิม 
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CS 304 สื่อดิจทิัลเพื่อการสื่อสาร 
           การตลาดข้ามวัฒนธรรม 

3 (2-2-5) 
          (Digital Media for Cross-Cultural  
            Marketing Communication) 

               ศกึษาก่อน  CS301 หลกัการส่ือสาร 

                                 การตลาด    

         ห ลั ก ก า ร  แ น ว คิ ด  รู ป แ บ บ  แ ล ะ

พัฒนาการของการใช้ส่ือดิจิทัลและส่ือสังคม

ออนไลน์เพ่ือการส่ือสารการตลาด เทคนิคและ

วิธีการใช้ส่ือดิจิทัลและส่ือสังคมออนไลน์เพ่ือ

เข้าถึงผู้บริโภคในสภาพแวดล้อมข้ามวฒันธรรม 

การวดัและประเมินผลการส่ือสารผ่านส่ือดิจิทลั

และส่ือสงัคมออนไลน์ 

CS 304 สื่อดิจทิัลเพื่อการสื่อสาร 
           การตลาดข้ามวัฒนธรรม 

3 (2-2-5) 
          (Digital Media for Cross-Cultural  
            Marketing Communication) 

               ศกึษาก่อน  CS301 หลกัการส่ือสาร 

                                 การตลาด    

         หลักการ  แนวคิด  รูปแบบ และ

พัฒนาการของการใช้ส่ือดิจิทัลและส่ือสังคม

ออนไลน์เพ่ือการส่ือสารการตลาด เทคนิคและ

วิธีการใช้ส่ือดิจิทัลและส่ือสังคมออนไลน์เพ่ือ

เ ข้ า ถึ ง ผู้ บ ริ โ ภ ค ใ น ส ภ า พ แ ว ด ล้ อ ม ข้ า ม

วัฒนธรรม การวัดและประเมินผลการส่ือสาร

ผ่านส่ือดิจิทลัและส่ือสงัคมออนไลน์ 

คงเดิม 

CS 305 การสร้างแบรนด์ข้ามวัฒนธรรม 
3 (3-0-6) 

          (Cross-Cultural Branding) 

         หลักการและแนวคิดเก่ียวกับแบรนด์

แ ล ะ ก า ร ส ร้ า ง แ บ ร น ด์ ข้ า ม วั ฒ น ธ ร ร ม 

องค์ประกอบของแบรนด์  คุณค่าเชิงมูลค่าของ

แ บ ร น ด์  ( Brand Equity)  บ ท บ า ท แ ล ะ

ความสําคัญของการส่ือสารการตลาดกับการ

สร้างแบรนด์ข้ามวัฒนธรรม กรณีศึกษาเทคนิค

การส่ือสารการตลาดเพ่ือสร้างแบรนด์ระดับ

ภมูิภาคและแบรนด์ระดบัโลก 

CS 305 การสร้างแบรนด์ข้ามวัฒนธรรม 
3 (3-0-6) 

          (Cross-Cultural Branding) 

         หลกัการและแนวคิดเก่ียวกับแบรนด์

แ ล ะ ก า ร ส ร้ า ง แ บ ร น ด์ ข้ า ม วั ฒ น ธ ร ร ม 

องค์ประกอบของแบรนด์  คณุค่าเชิงมลูค่าของ

แ บ ร น ด์  ( Brand Equity)  บ ท บ า ท แ ล ะ

ความสําคัญของการส่ือสารการตลาดกับการ

สร้างแบรนด์ข้ามวฒันธรรม กรณีศกึษาเทคนิค

การส่ือสารการตลาดเพ่ือสร้างแบรนด์ระดับ

ภมูิภาคและแบรนด์ระดบัโลก 

คงเดิม 
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CS 306  การรณรงค์ทางการสื่อสาร 
            การตลาดข้ามวัฒนธรรม   
                                             3 (3-0-6) 
          (Cross-Cutural Marketing  
             Communication Campaign) 

               ศกึษาก่อน  CS303 เคร่ืองมือ 

                                ส่ือสารการตลาด 

                                เชิงกลยทุธ์           

               บทบาทและความสําคญัของการ

รณรงค์ทางการส่ือสารการตลาด กระบวนการ

วางแผนรณรงค์ ประกอบด้วยการวิเคราะห์

ผลิตภณัฑ์และองค์กร การวิเคราะห์

สภาพแวดล้อมทางการตลาดทัง้ภายในประเทศ

และระหว่างประเทศ การวเิคราะห์กลุ่มผู้บริโภค

เป้าหมาย การพฒันา  กลยทุธ์การส่ือสาร

การตลาดท่ีสอดคล้องกบักลุ่มผู้บริโภคใน

สภาพแวดล้อมทางวฒันธรรมท่ีแตกตา่งกนั และ

การประเมินผลการรณรงค์  ฝึกวางแผนและ

นําเสนอแผนรณรงค์ทางการส่ือสารการตลาด 

CS 306  การรณรงค์ทางการสื่อสาร 
            การตลาดข้ามวัฒนธรรม   

3 (3-0-6) 
          (Cross-Cutural Marketing  
             Communication Campaign) 

               ศกึษาก่อน  CS303 เคร่ืองมือ 

                                ส่ือสารการตลาด 

                                เชิงกลยทุธ์           

               บทบาทและความสําคัญของการ

รณรงค์ทางการส่ือสารการตลาด กระบวนการ

วางแผนรณรงค์ ประกอบด้วยการวิเคราะห์

ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ แ ล ะ อ ง ค์ ก ร  ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์

ส ภ า พ แ ว ด ล้ อ ม ท า ง ก า ร ต ล า ด ทั ้ ง

ภายในประเทศและระหว่างประเทศ การ

วิเคราะห์กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย การพัฒนา  

กลยุทธ์การส่ือสารการตลาดท่ีสอดคล้องกับ

กลุ่มผู้บริโภคในสภาพแวดล้อมทางวฒันธรรม

ท่ีแตกต่างกัน และการประเมินผลการรณรงค์  

ฝึกวางแผนและนําเสนอแผนรณรงค์ทางการ

ส่ือสารการตลาด 

คงเดิม 
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CS 307  สัมมนาการสื่อสารการตลาด 
            ข้ามวัฒนธรรม 
                                              3 (3-0-6) 
          (Seminar on Cross-Cultural  
            Marketing Communication) 

               ศกึษาก่อน  CS301 หลกัการ 

                                 ส่ือสารการตลาด   

              การวิเคราะห์สถานการณ์  ปัญหา  

และแนวทางแก้ไขปัญหาในกระบวนการส่ือสาร

การตลาดข้ามวฒันธรรม โดยศกึษาจากกรณี

ตวัอยา่งการส่ือสารการตลาดข้ามวฒันธรรมของ

ประเทศไทย แนวความคิดและผลงานของนกั

ส่ือสารการตลาดท่ีมีชื่อเสียง เพ่ือเป็นแนวทางใน

การพฒันาแนวคิด ทกัษะการวิเคราะห์และการ

แก้ไขปัญหาเก่ียวกบัการสร้างแบรนด์ กลยทุธ์

การส่ือสารการตลาดแบบบรูณาการ รวมทัง้กล

ยทุธ์การส่ือสารการตลาดข้ามวฒันธรรม 

CS 307  สัมมนาการสื่อสารการตลาด 
            ข้ามวัฒนธรรม 

3 (3-0-6) 
          (Seminar on Cross-Cultural  
            Marketing Communication) 

               ศกึษาก่อน  CS301 หลกัการ 

                                 ส่ือสารการตลาด   

              การวิเคราะห์สถานการณ์  ปัญหา  

และแนวทางแก้ไขปัญหาในกระบวนการ

ส่ือสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม โดยศึกษา

จากกรณีตัวอย่างการส่ือสารการตลาดข้าม

วัฒนธรรมของประเทศไทย แนวความคิดและ

ผลงานของนักส่ือสารการตลาดท่ีมีชื่อเสียง 

เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาแนวคิด ทักษะ

การวิเคราะห์และการแก้ไขปัญหาเก่ียวกับการ

สร้างแบรนด์ กลยทุธ์การส่ือสารการตลาดแบบ

บรูณาการ รวมทัง้กลยทุธ์การส่ือสารการตลาด

ข้ามวฒันธรรม 

คงเดิม 

CS 308 ประสบการณ์วิชาชพี     3 (0-6-3) 
          ทางการสื่อสารการตลาด 

 (Marketing Communication  
            Practicum) 

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

          จัดให้นักศึกษาออกฝึกงานส่ือสาร

การตลาดในหน่วยงานต่าง ๆ โดยได้รับความ

เห็นชอบจากสาขาวิชา ให้มีระยะเวลาการ

ฝึกงานไม่น้อยกว่า 12 สัปดาห์ หรือไม่น้อยกว่า 

400 ชัว่โมง ตามท่ีสาขาวิชากําหนด และให้เสนอ

รายงานการฝึกงานประกอบ 

CS 308 ประสบการณ์วิชาชพี     3 (0-6-3) 
          ทางการสื่อสารการตลาด 

 (Marketing Communication  
            Practicum) 

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

          จัดให้นักศึกษาออกฝึกงานส่ือสาร

การตลาดในหน่วยงานต่าง ๆ โดยได้รับความ

เห็นชอบจากสาขาวิชา ให้มีระยะเวลาการ

ฝึกงานไม่น้อยกว่า 12 สปัดาห์ หรือไม่น้อยกว่า 

400 ชั่วโมง ตามท่ีสาขาวิชากําหนด และให้

เสนอรายงานการฝึกงานประกอบ 

คงเดิม 
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CS 309  โครงงานด้านการ       3 (1-0-8)      
  สื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม            
 (Cross-Cultural Marketing  
            Communication Project)   

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

               นกัศกึษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่ามี

คณุสมบตัิเหมาะสมในการจดัทําโครงงานด้าน

การส่ือสารการตลาดข้ามวฒันธรรมแทนการ

ออกฝึกงานในหน่วยงานภายนอก ตามรายวิชา 

CS 308 ประสบการณ์วิชาชีพทางการส่ือสาร

การตลาด  ให้จดัทําโครงงานเร่ืองใด ๆ ท่ี

เก่ียวข้องกบัการส่ือสารการตลาดข้ามวฒันธรรม 

โดยนกัศกึษาต้องเขียนโครงการและนําเสนอต่อ

อาจารย์ท่ีปรึกษา ดาํเนินโครงงาน และ/หรือ 

ผลิตผลงาน ตามโครงการท่ีได้รับความเห็นชอบ 

CS 309  โครงงานด้านการ       3 (1-0-8)      
  สื่อสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม            
 (Cross-Cultural Marketing  
            Communication Project)   

 สอบผ่าน  รายวิชาในหลกัสตูร 

                จํานวนไม่น้อยกว่า 120  

                             หน่วยกิตและตามเกณฑ์ท่ี 

                             สาขาวชิากําหนด 

               นักศึกษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่ามี

คุณสมบตัิเหมาะสมในการจดัทําโครงงานด้าน

การส่ือสารการตลาดข้ามวัฒนธรรมแทนการ

ออกฝึกงานในหน่วยงานภายนอก ตามรายวชิา 

CS 308 ประสบการณ์วิชาชีพทางการส่ือสาร

การตลาด  ให้จัดทําโครงงานเร่ืองใด ๆ ท่ี

เ ก่ี ย ว ข้ อ ง กับ ก าร ส่ือ สา ร กา ร ตลาด ข้าม

วัฒนธรรม โดยนักศึกษาต้องเขียนโครงการ

และนําเสนอต่ออาจารย์ ท่ีปรึกษา ดําเนิน

โครงงาน และ/หรือ ผลิตผลงาน ตามโครงการ

ท่ีได้รับความเห็นชอบ 

คงเดิม 

CS 310 สหกิจศึกษา            6 (0-40-20) 
           (Co-operative Education) 

 สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

               จํานวนไม่น้อยกวา่ 120  

               หน่วยกิตและตามเกณฑ์ 

               ท่ีสาขาวิชากําหนด 

              ก า ร ป ฏิ บั ติ ง า น จ ริ ง ใ น ส ถ า น

ประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ีศกึษา

เ ป็นระยะเวลา  1 ภาคการศึกษาในฐานะ

พนักงานชั่วคราว นักศึกษาจะต้องเข้ารับการ

เตรียมความพร้อมทัง้ทางด้านวิชาการ และการ

ปฏิบตัิตนในสงัคม การทํางาน รวมทัง้ดําเนินการ

ตามขัน้ตอนของสหกิจศึกษาท่ีมหาวิทยาลัย

กําหนด  การปฏิบัติงานและการประเมินผล อยู่

ภายใต้การกํากับดูแลของอาจารย์ท่ีปรึกษาของ

สาขาวิ ชา  และพนักงาน ท่ีป รึกษา ท่ีสถาน

ประกอบการมอบหมาย 

CS 310 สหกิจศึกษา            6 (0-40-20) 
           (Co-operative Education) 

 สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

               จํานวนไม่น้อยกวา่ 120  

               หน่วยกิตและตามเกณฑ์ 

               ท่ีสาขาวิชากําหนด 

              ก า ร ป ฏิ บั ติ ง า น จ ริ ง ใ น ส ถ า น

ประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ี

ศกึษาเป็นระยะเวลา 1 ภาคการศกึษาในฐานะ

พนักงานชั่วคราว นักศึกษาจะต้องเข้ารับการ

เตรียมความพร้อมทัง้ทางด้านวิชาการ และการ

ป ฏิบัติ ต น ใ น สั ง ค ม  ก า ร ทํ า ง า น ร วมทั ง้

ดําเนินการตามขัน้ตอนของสหกิจศึกษาท่ี

มหาวิทยาลยักําหนด  การปฏิบตัิงานและการ

ประเมินผล  อยู่ภายใต้การกํากับดูแลของ

อาจารย์ท่ีปรึกษาของสาขาวิชา และพนกังานท่ี

ปรึกษาท่ีสถานประกอบการมอบหมาย 

คงเดิม 
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 5.2.5.2 วชิาเอกเลอืก  5.2.5.2 วชิาเอกเลอืก  

CS 331  การสื่อสารการตลาดข้าม 

            วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว 

 3 (3-0-6) 

           (Cross-Cultural Marketing  

            Communication for Tourism) 
ห ลั ก ก า ร แ ล ะ แ น ว คิ ด เ ก่ี ย ว กั บ

อุต สา ห ก ร ร ม ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว  บ ท บ า ท ข อ ง

การตลาดต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ส่วน

ประสมทางการตลาดเพ่ือการท่องเท่ียว การ

วิ เคราะห์พฤติกรรมของนักท่องเ ท่ียวหลาก

วัฒนธรรม  การวางแผนการส่ือสารการตลาด

เพ่ือการท่องเท่ียว กลยทุธ์การใช้เคร่ืองมือส่ือสาร

การตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียว  

CS 331  การสื่อสารการตลาดข้าม 

            วัฒนธรรมเพื่อการท่องเที่ยว 

 3 (3-0-6) 

           (Cross-Cultural Marketing  

            Communication for Tourism) 
ห ลั ก ก า ร แ ล ะ แ น ว คิ ด เ ก่ี ย ว กั บ

อุตสาหกรรมการท่องเ ท่ียว บทบาทของ

การตลาดต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ส่วน

ประสมทางการตลาดเพ่ือการท่องเท่ียว การ

วิเคราะห์พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวหลาก

วัฒนธรรม  การวางแผนการส่ือสารการตลาด

เพ่ือการท่องเท่ียว กลยุทธ์การใช้เคร่ืองมือ

ส่ือสารการตลาดเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียว  

คงเดิม 

CS 332  การสื่อสารการตลาดสําหรับ 

            ธุรกิจค้าปลีกข้ามชาติ  

                                             3 (3-0-6) 

           (Marketing Communication for 

Multinational  Retail Business) 
 แนวคิดเก่ียวกบัธุรกจิค้าปลีกสมยัใหม่ 

เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดสําหรับธุรกิจค้าปลีก

สมยัใหม่ รูปแบบการใช้ชวีิต และพฤติกรรมของ

ผู้บริโภคเป้าหมายภายใต้ความหลากหลายทาง

วฒันธรรม การส่ือสาร          อตัลกัษณ์ของ

ธุรกิจและการสร้างประสบการณ์ให้แก่ลกูค้า ณ 

ทกุจดุสมัผสั การสร้างแบรนด์ธุรกิจค้าปลีกใน

ระดบัสากล การสร้างความผกูพนัและความภกัดี

ของผู้บริโภค  

CS 332  การสื่อสารการตลาดสําหรับ 

            ธุรกิจค้าปลีกข้ามชาติ  

3 (3-0-6) 

           (Marketing Communication 

for Multinational  Retail 

Business) 
 แ น ว คิ ด เ ก่ี ย ว กั บ ธุ ร กิ จ ค้ า ป ลี ก

สมัยใหม่ เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดสําหรับ

ธุรกิจค้าปลีกสมยัใหม่ รูปแบบการใช้ชีวิต และ

พฤติกรรมของผู้บริโภคเป้าหมายภายใต้ความ

หลากหลายทางวฒันธรรม การส่ือสาร          อตั

ลักษณ์ของธุรกิจและการสร้างประสบการณ์

ให้แก่ลูกค้า ณ ทุกจุดสัมผัส การสร้างแบรนด์

ธุรกิจค้าปลีกในระดับสากล การสร้างความ

ผกูพนัและความภกัดีของผู้บริโภค  

คงเดิม 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ์  หลกัสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2558 203 

หลักสูตรเดิม พ.ศ. 2556 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2558 เหตุผลประกอบ 

CS 333  การสื่อสารการตลาดสําหรับ 

            ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลาง 

            และขนาดย่อม                  

3 (3-0-6) 

           (Marketing Communication for  

            Small and Medium Enterprises) 
 แนวคิดเ ก่ียวกับการตลาดสําหรับ

ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

แนวคิดเก่ียวกับการส่ือสารการตลาด การสร้าง

ค ว า ม ไ ด้ เ ป รี ย บ ท า ง ก า ร แ ข่ ง ขั น ภ า ย ใ ต้

งบประมาณท่ีจํากัดและแบรนด์ยังไม่เป็นท่ีรู้จัก

ในตลาด  การวางแผนและพัฒนากลยุทธ์การ

ส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการเพ่ือการเติบโต

อย่างยัง่ยืนของธุรกิจ 

CS 333  การสื่อสารการตลาดสําหรับ 

            ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลาง 

            และขนาดย่อม                  

3 (3-0-6) 

           (Marketing Communication for  

            Small and Medium Enterprises) 
 แนวคิดเก่ียวกับการตลาดสําหรับ

ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

แนวคิดเก่ียวกบัการส่ือสารการตลาด การสร้าง

ค ว า ม ไ ด้ เ ป รี ย บ ท า ง ก า ร แ ข่ ง ขัน ภา ย ใ ต้

งบประมาณท่ีจํากดัและแบรนด์ยงัไม่เป็นท่ีรู้จกั

ในตลาด  การวางแผนและพัฒนากลยุทธ์การ

ส่ือสารการตลาดแบบบรูณาการเพ่ือการเติบโต

อย่างยัง่ยืนของธุรกิจ 

คงเดิม 

CS 334  การสื่อสารการตลาดเชิงกจิกรรม  

3 (2-2-5) 

           (Event Marketing  

            Communication) 
              แนวคิดและองค์ประกอบของการ

ส่ือสารการตลาดเชิงกิจกรรม การวิเคราะห์

ผู้ บริโภคและปัจจัยในการกําหนดรูปแบบของ

การส่ือสารการตลาดเชิงกิจกรรม กระบวนการ

วางแผนและดําเนินงานส่ือสารการตลาด      เชิง

กิจกรรม  เทคนิคการจดักิจกรรมเพ่ือการส่ือสาร

การตลาด  วิ ธี การประ เมินผลการ ส่ือสา ร

การตลาดเชิงกิจกรรม ฝึกปฏิบตัิการจดักิจกรรม

เพ่ือการส่ือสารการตลาด 

CS 334  การสื่อสารการตลาดเชิงกจิกรรม  

3 (2-2-5) 

           (Event Marketing  

            Communication) 
              แนวคิดและองค์ประกอบของการ

ส่ือสารการตลาดเชิงกิจกรรม การวิเคราะห์

ผู้บริโภคและปัจจัยในการกําหนดรูปแบบของ

การส่ือสารการตลาดเชิงกิจกรรม กระบวนการ

วางแผนและดําเนินงานส่ือสารการตลาด      

เชิงกิจกรรม  เทคนิคการจัดกิจกรรมเพ่ือการ

ส่ือสารการตลาด วิธีการประเมินผลการส่ือสาร

การตลาดเชิ งกิจกรรม ฝึกปฏิบัติการจัด

กิจกรรมเพ่ือการส่ือสารการตลาด 

คงเดิม 
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CS 335  ไมซ์เพื่อการสื่อสารการตลาด 

            ข้ามวัฒนธรรม                      

3 (3-0-6) 

           (MICE for Cross-Cultural  

            Marketing Communication) 
              หลกัการเก่ียวกบัการจดัประชมุสมัมนา 

การท่องเท่ียวเพ่ือเป็นรางวัล การจัดงานแสดง

สิ น ค้ า ร ะ ดั บ น า น า ช า ติ  ( MICE- Meetings, 

Incentives, Conventions and Exhibitions) 

เพ่ือการส่ือสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม การ

วางแผนและกําหนด       กลยุทธ์การส่ือสาร

ก า ร ต ลา ด เ พ่ื อ ส่ ง เส ริ ม กิ จก ร ร มไม ซ์  ก า ร

ดําเนินงาน และการประเมินผลการจัดกิจกรรม

ไมซ์ 

CS 335  ไมซ์เพื่อการสื่อสารการตลาด 

            ข้ามวัฒนธรรม                      

3 (3-0-6) 

           (MICE for Cross-Cultural  

            Marketing Communication) 
              ห ลั ก ก า ร เ ก่ี ย ว กั บ ก า ร จั ด

ประชุมสัมมนา การท่องเท่ียวเพ่ือเป็นรางวัล 

การจัดงานแสดงสินค้าระดับนานาชาติ  

( MICE- Meetings, Incentives, Conventions 

and Exhibitions) เ พ่ือการส่ือสารการตลาด

ข้ามวฒันธรรม การวางแผนและกําหนด       กล

ยุทธ์การส่ือสารการตลาดเพ่ือส่งเสริมกิจกรรม

ไมซ์ การดําเนินงาน และการประเมินผลการจดั

กิจกรรมไมซ ์

คงเดิม 

CS 336  การออกแบบสารเพื่อการสื่อสาร 

            การตลาด 

3 (3-0-6) 

           (Message Design for Marketing  

            Communication) 
 การแปลงแนวคิดทางการตลาดสู่การ

สร้างสารเพ่ือการส่ือสารการตลาด แนวคิดและ

เทคนิคการวิเคราะห์ผู้ รับสาร  ฝึกวิเคราะห์เชิง

สร้างสรรค์เพ่ือออกแบบเนือ้หาสารประเภทต่าง 

ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการส่ือสารการตลาดเพ่ือให้

สอดคล้องกบักลุ่มเป้าหมาย ได้แก่    สารทางการ

โฆษณาและการส่งเสริมการขาย    สารทางการ

ประชาสมัพนัธ์  

CS 336  การออกแบบสารเพื่อการสื่อสาร 

            การตลาด 

3 (3-0-6) 

           (Message Design for Marketing  

            Communication) 
 การแปลงแนวคิดทางการตลาดสู่

การสร้างสารเพ่ือการส่ือสารการตลาด แนวคิด

และเทคนิคการวิเคราะห์ผู้ รับสาร  ฝึกวิเคราะห์

เชิงสร้างสรรค์เพ่ือออกแบบเนือ้หาสารประเภท

ต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับการส่ือสารการตลาด

เพ่ือให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่     

สารทางการโฆษณาและการส่งเสริมการขาย    

สารทางการประชาสมัพนัธ์  

คงเดิม 
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CS 337  ภาษาอังกฤษเพื่องานสื่อสาร 

            การตลาด                  3 (3-0-6) 

           (English for Marketing  

            Communication) 

               สอบผ่าน   CA303  ภาษาองักฤษ 

                               สําหรับงานนิเทศศาสตร์ 

               การอ่าน  การแปลความหมาย  และ

การเขยีนภาษาองักฤษท่ีเก่ียวข้องกบังานส่ือสาร

การตลาด  ได้แก่  การอ่านข่าวและการสรุปข่าว

ภาษาองักฤษ การแปลข่าวภาษาองักฤษ  การ

อ่านและสรุปใจความของงานโฆษณา  การเขียน

บรรยายภาพขา่วประชาสมัพนัธ์การตลาด การ

แปลข่าวประชาสมัพนัธ์การตลาด การเขยีน

บนัทึกภายในและจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ และ

คําศพัท์ภาษาองักฤษท่ีใช้ในงานส่ือสาร

การตลาด 

CS 337  ภาษาอังกฤษเพื่องานสื่อสาร 

            การตลาด                3 (3-0-6) 

           (English for Marketing  

            Communication) 

               สอบผ่าน   CA303  ภาษาองักฤษ 

                               สําหรับงานนิเทศศาสตร์ 

               การอ่าน  การแปลความหมาย  และ

การเขียนภาษาอังกฤษท่ีเก่ียวข้องกับงาน

ส่ือสารการตลาด  ได้แก่  การอ่านข่าวและการ

ส รุ ป ข่ า ว ภ า ษ า อั ง ก ฤ ษ  ก า ร แ ป ล ข่ า ว

ภาษาอังกฤษ  การอ่านและสรุปใจความของ

งานโฆษณา  การเขียนบรรยายภาพข่าว

ประชาสัมพัน ธ์การตลาด  การแปลข่ าว

ประชาสัมพันธ์การตลาด การเขียนบันทึก

ภายในและจดหมายอิเ ล็กทรอนิกส์ และ

คําศัพท์ภาษาอังกฤษท่ีใ ช้ ในงานส่ือสาร

การตลาด 

คงเดิม 

CS 338  การจัดการธุรกิจการสื่อสาร 

            การตลาดข้ามวัฒนธรรม  

                                             3 (3-0-6) 

           (Business Management for  

            Cross-Cultural Marketing  

            Communication) 
               หลกัการและแนวคิดการบริหารธรุกิจ

การส่ือสารการตลาดข้ามวฒันธรรม โครงสร้าง

และการจดัการหน่วยปฏิบตัิการส่ือสาร

การตลาด การบริหารนโยบายและการจดัการ

ทรัพยากรด้านงบประมาณ บคุลากร ข้อมลูเพ่ือ

การตดัสินใจ ศกึษาเปรียบเทียบการจดัการธุรกิจ

ส่ือสารการตลาดในบริบทของสงัคมไทยและ

นานาชาติ เน้นประเทศในกลุ่มภมูิภาคอาเซยีน 

CS 338  การจัดการธุรกิจการสื่อสาร 

            การตลาดข้ามวัฒนธรรม  

3 (3-0-6) 

           (Business Management for  

            Cross-Cultural Marketing  

            Communication) 
               ห ลั ก ก า ร แ ล ะ แ น ว คิ ด ก า ร

บ ริ ห า ร ธุ ร กิ จ ก า ร ส่ือ สา ร ก าร ต ลาด ข้าม

วัฒนธรรม โครงสร้างและการจัดการหน่วย

ปฏิบัติการ ส่ือสารการตลาด การบริหาร

นโยบายและการจัดการท รัพยากร ด้าน

งบประมาณ บุคลากร ข้อมูลเพ่ือการตดัสินใจ 

ศึกษาเปรียบเทียบการจัดการธุรกิจส่ือสาร

ก า ร ต ล า ด ใ น บ ริ บ ท ข อ ง สั ง ค ม ไ ท ย แ ละ

นานาชาติ เน้นประเทศในกลุ่มภมูิภาคอาเซียน 

คงเดิม 
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CS 339 การศึกษาเฉพาะบุคคล   3 (1-0-8) 
 (Individual Study) 

 การศึกษาเร่ืองต่าง ๆ เก่ียวกับการ

ส่ือสารการตลาดข้ามวัฒนธรรม โดยนักศึกษา

จะต้องเสนอโครงร่างของเร่ืองท่ีสนใจศึกษา 

พร้อมเสนอชื่ออาจารย์ท่ีปรึกษา เพ่ือขออนุมัติ

จากสาขาวิชาก่อนการลงทะเบียน 

CS 339 การศึกษาเฉพาะบุคคล   3 (1-0-8) 
 (Individual Study) 

 การศึกษาเร่ืองต่าง ๆ เก่ียวกับการ

ส่ือสารการตลาดข้ามวฒันธรรม โดยนกัศกึษา

จะต้องเสนอโครงร่างของเร่ืองท่ีสนใจศึกษา 

พร้อมเสนอชื่ออาจารย์ท่ีปรึกษา เพ่ือขออนุมตัิ

จากสาขาวิชาก่อนการลงทะเบียน 

คงเดิม 

CS 340 หัวข้อพิเศษทางการสื่อสาร 
           การตลาด 

3 (3-0-6) 
           (Special Topic in Marketing  

           Communication) 

             ประเด็นต่าง  ๆ  ท่ี เ ก่ียวข้องกับงาน

ส่ือสารการตลาด โดยสาขาวิชาเป็นผู้ คัดเลือก

และกําหนดหัว ข้อในการศึกษาแต่ละภาค

การศกึษาให้สอดคล้องกบัสถานการณ์ปัจจบุนั 

CS 340 หัวข้อพิเศษทางการสื่อสาร 
           การตลาด 

3 (3-0-6) 
           (Special Topic in Marketing  

           Communication) 

             ประเด็นต่าง ๆ ท่ีเ ก่ียวข้องกับงาน

ส่ือสารการตลาด โดยสาขาวิชาเป็นผู้คดัเลือก

และกําหนดหัวข้อในการศึกษาแต่ละภาค

การศกึษาให้สอดคล้องกบัสถานการณ์ปัจจบุนั 

คงเดิม 

             5.2.6 กลุ่มวิชาเอกการสร้างสรรค์ 

                 และออกแบบสื่อ 

เพ่ิมกลุ่มวิชาเอก 

   5.2.6.1 วชิาเอกบังคับ  

 

CS 401  พืน้ฐานการออกแบบ 
                                  3 (2-2-5) 

(Fundamental of Design) 

ประวัติ แนวคิด ทฤษฎีเบือ้งต้นของ

การออกแบบ ฝึกปฏิบตัิงานด้านการสร้างสรรค์

�การออกแบบส่ือ โดยใช้ศิลปะพืน้ฐานการ

ออกแบบ ได้แก่ จุด เส้น ระนาบ รูปร่าง รูปทรง 

ลักษณะพืน้ผิว  สี  นํ า้หนัก พืน้ ท่ีว่าง  และ

หลักการออกแบบ ได้แก่ เอกภาพ จังหวะ 

ความสมดุล สัดส่วน รวมถึงการใช้สี และการ

ส่ือสญัลกัษณ์ทางการออกแบบ 

วิชาใหม ่

 

CS 402  ทัศนศิลป์เพื่อการสื่อสาร 
 3 (2-2-5) 
(Visual Art for Communication) 

หลักการ แนวคิดและเทคนิคการ

ส่ื อ ส า ร ผ่ า น ภ า พ  ก า ร อ อ ก แ บ บ แ ละ จัด

อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ภ า พ  ทั ้ง ภ า พ น่ิ ง แ ล ะ

ภาพเคล่ือนไหว ฝึกปฏิบัติทักษะของการ

ออกแบบภาพเพ่ือการประชาสัมพันธ์ การ

โฆษณา การส่ือสารการตลาด 

วิชาใหม ่
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CS 403  เคร่ืองมือเพื่อการออกแบบสื่อ
และการสื่อสาร            3 (2-2-5) 

            (Tools for Media and 
Communication Design) 

             ศกึษาก่อน  CS401 พืน้ฐาน 

                                 การออกแบบ  

  หลักการ แนวคิดและเทคนิคการ

ออกแบบส่ือและการ ส่ือสาร ไ ด้แก่  การ

ออกแบบตัวอักษร การออกแบบอินเตอร์แอค

ทีฟ  การออกแบบอินโฟกราฟิก ฝึกปฏิบตัิการ

ออกแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพ่ือการ

ออกแบบส่ือท่ีสนบัสนนุการสร้างแบรนด์ 

  

วิชาใหม ่

 

CS 404  การจัดการแบรนด์และ 
            การออกแบบ              3 (3-0-6) 
            (Brand Strategy and Media 

Design) 

หลักการและความสัมพันธ์ระหว่าง

การจดัการแบรนด์กบัการออกแบบส่ือ        การ

สร้างและปรับคุณค่า ความหมาย          อัต

ลักษณ์ การวางตําแหน่ง และบุคลิกภาพ ของ

แบรนด์สินค้า บริการ หรือองค์กร การออกแบบ

ส่ือเพ่ือเชื่อมโยงกลยุทธ์แบรนด์ในการเข้าถึง

กลุ่มเป้าหมาย เน้นกรณีศึกษาการจัดการแบ

รนด์ด้วยการออกแบบ 

วิชาใหม ่

 

CS 405  การสร้างสรรค์และออกแบบเชิง
ธุรกิจ                       3 (3-0-6) 

            (Creativity and Design for    

            Business)  
             ค ว า ม สัม พัน ธ์ ข อ ง ธุ ร กิ จ กับ ก า ร

สร้างสรรค์และออกแบบ กระบวนการและ

ขัน้ตอนการออกแบบ ตัง้แต่การวิเคราะห์บริบท

ทางการตลาด สงัคม และวฒันธรรม การศกึษา

พฤติกรรมความต้องการผู้บริโภคและผู้มีส่วน

ได้ส่วนเสีย ฝึกปฏิบัติสร้างสรรค์งานออกแบบ

ให้เหมาะสมกบัสภาพแวดล้อมของธุรกิจ 

วิชาใหม ่
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CS 406 โครงงานด้านการออกแบบสื่อ 1
             3 (1-0-8) 
 (Media Design Project 1) 

  ศกึษาก่อน CS 401  พืน้ฐานการ  

                  ออกแบบ   

                  CS 402  ทศันศิลป์เพ่ือ 

                  การส่ือสาร 

 ก า ร จั ด ทํ า โ ค ร ง ง า น ด้ า น ก า ร

ออกแบบส่ือในเร่ืองใดๆ ท่ีเก่ียวข้องกับศิลปะ

และการออกแบบส่ือ โดยนักศึกษาต้องเขียน

โครงการและนําเสนอต่ออาจารย์ท่ีปรึกษา 

ดําเนินโครงงาน และ/หรือ ผลิตผลงาน      ตาม

โครงการท่ีได้รับความเห็นชอบ 

วิชาใหม ่

 

CS 407  สัมมนากลยุทธ์แบรนด์และการ 

            ออกแบบสื่อ            3 (3-0-6) 
     (Seminar on Brand Strategy 

             and Media Design) 

   ศกึษาก่อน  CS 404 การจดัการ 

                     แบรนดก์บัการ 

                     ออกแบบส่ือ    

  การวิเคราะห์สถานการณ์ ปัญหา 

และแนวทางการพัฒนากลยุทธ์แบรนด์และ

การออกแบบส่ือเพ่ือสนับสนุนงานส่ือสาร

เชิงกลยุทธ์ โดยเน้นศึกษาจากกรณีตัวอย่างท่ี

เก่ียวข้องกบัการสร้างแบรนด์องค์กรและ      แบ

รนด์ผลิตภัณฑ์ท่ีมีชื่อเสียง รวมถึงพิจารณา

ความรับผิดชอบต่อลูกค้า ผู้ บริโภค และผู้ มี

ส่วนได้ส่วนเสียท่ีเ ก่ียวข้องบนพืน้ฐานของ

จรรยาบรรณวิชาชีพและจริยธรรม 

วิชาใหม ่
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CS 408  ประสบการณ์วิชาชพีทางการ 
            สร้างสรรค์และการออกแบบสื่อ 
                          3 (0-6-3) 
           (Media Arts and Design  
           Practicum) 

   สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

                            จํานวนไม่น้อยกว่า  

                            120 หน่วยกิตและ 

                            ตามเกณฑ์ท่ีสาขาวิชา 

                           กําหนด 

  จดัให้นกัศกึษาออกฝึกงานด้านการ

สร้างสรรค์และออกแบบส่ือในหน่วยงานทัง้

ภาครัฐและภาคเอกชน  โดยได้ รับความ

เห็นชอบจากสาขาวิชา  ให้มีระยะเวลาการ

ฝึกงานไม่น้อยกว่า  12 สปัดาห์ หรือไม่ตํ่ากว่า 

400 ชั่วโมงตามท่ีสาขาวิชากําหนด  และให้

เสนอรายงานการฝึกงานประกอบ 

วิชาใหม ่

 

CS 409  โครงงานด้านการออกแบบสื่อ 2
            3 (1-0-8) 

  (Media Design Project 2) 

   สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

                             จํานวนไม่น้อยกว่า  

                             120 หน่วยกิต และ  

                             ตามเกณฑ์ท่ีสาขาวิชา 

                            กําหนด 

   นกัศึกษาท่ีสาขาวิชาพิจารณาว่ามี

คุณสมบตัิเหมาะสมในการจดัทําโครงงานด้าน

การออกแบบส่ือ แทนการออกฝึกงานใน

หน่วยงานภายนอก ตามรายวิชา CS 408 

ประสบการณ์วิชาชีพทางศิลปะและการ

ออกแบบส่ือ  ให้จัดทําโครงงานเร่ืองใด ๆ ท่ี

เก่ียวข้องกับศิลปะและการออกแบบส่ือ โดย

นักศึกษาต้องเขียนโครงการและนําเสนอต่อ

อาจารย์ท่ีปรึกษา ดําเนินโครงงาน และ/หรือ 

ผลิตผลงาน ตามโครงการ ท่ี ไ ด้ รับความ

เห็นชอบ 

วิชาใหม ่
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CS 410  สหกิจศึกษา            6 (0-40-20)
 
 
 
 
6 (0-40-20) 
            (Co-operation Education) 

   สอบผ่าน รายวิชาในหลกัสตูร 

                             จํานวนไม่น้อยกว่า  

                             120 หน่วยกิตและ 

                             ตามเกณฑ์ท่ีสาขาวิชา 

                             กําหนด 

  ก า ร ป ฏิ บั ติ ง า น จ ริ ง ใ น ส ถ า น

ประกอบการอย่างมีระบบ ตามสาขาวิชาท่ี

ศกึษาเป็นระยะเวลา  1 ภาคการศกึษาในฐานะ 

พนักงานชั่วคราว นักศึกษาจะต้องเข้ารับการ

เตรียมความพร้อมทัง้ทางด้านวิชาการ และการ

ป ฏิบัติ ต น ใ น สั ง ค ม  ก า ร ทํ า ง า น  ร วมทั ง้

ดําเนินการตามขัน้ตอนของสหกิจศึกษาท่ี

มหาวิทยาลยักําหนด  การปฏิบตัิงานและการ

ประเมินผล อยู่ภายใต้การกํากับดูแลของ

อาจารย์ท่ีปรึกษาของสาขาวิชา และพนกังานท่ี

ปรึกษาท่ีสถานประกอบการมอบหมาย 

วิชาใหม ่

 5.2.6.2 วชิาเอกเลอืก  

 

CS 431 สุนทรียภาพทางศิลปะและการ 
           ออกแบบ                   3 (3-0-6) 

      (Art and Design Appreciation) 

 หลกัการสนุทรียศาสตร์ ความเข้าใจ

ในทัศนศิลป์สาขาต่าง ๆ ความชื่นชมในความ

เป็นมา รูปแบบของศิลปะและการออกแบบ

ของไทยและสากล เ น้นความเข้าใจและ

ประสบการณ์ในการดูงานศิลปะและการ

ออกแบบเพ่ือเป็นพืน้ฐานในการสร้างสรรค์งาน

ออกแบบส่ือ 

วิชาใหม ่
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 CS 432  การออกแบบสื่ออนิเตอร์แอคทีฟ

           3 (2-2-5) 

  (Interactive Media Design)   

              ห ลัก ก า ร  แ น ว คิ ด เ ก่ี ย ว กั บ ก า ร

ออกแบบส่ือเพ่ือสร้างปฏิสัมพันธ์และการมี

ส่วนร่วมกับผู้ ใช้ ผ่านเนือ้หารูปแบบต่างๆ ทัง้

ตัวอักษร กราฟิก แอนิเมชั่น วีดิทัศน์ และ

เสียง เพ่ือใช้ในส่ือดิจิทัลและ   ส่ือใหม่ต่าง ๆ  

ฝึกปฏิบตัิการออกแบบส่ืออินเตอร์แอคทีฟโดย

คํานึงถึงการออกแบบพืน้ท่ีการใช้งาน และ

ประสบการณ์การใช้งานของผู้ใช้ 

วิชาใหม ่

 

CS 433  การออกแบบภาพประกอบสื่อ

           3 (2-2-5) 
          (Visual Design for Media) 

  หลักการ กระบวนการ และเทคนิค

การวิเคราะห์องค์ประกอบของการส่ือสาร เพ่ือ

พัฒนาความคิดรวบยอดในการสร้างสรรค์

ภาพประกอบสําหรับการส่ือความหมายในการ

อ อ ก แ บ บ ส่ื อ  ฝึ ก ป ฏิ บั ติ ก า ร อ อ ก แ บ บ

ภ า พ ป ร ะ ก อ บ  ทั ้ง ภ า พ ถ่ า ย  ภ า พ ว า ด 

ภาพกราฟิก ภาพเคล่ือนไหว 

วิชาใหม ่

 

CS 434   การสร้างภาพดิจทิัล   3 (2-2-5) 
  (Digital Imaging) 

 หลักการ กระบวนการสร้างและ

ต ก แ ต่ ง ภ า พ  ร ะ บ บ ก า ร จั ด ก า ร สี  แ ล ะ

กระบวนการทํางานด้านภาพดิจิทัล เพ่ืองาน

โฆษณา ประชาสัมพัน ธ์และการ ส่ือ สาร

การตลาด  ฝึกปฏิบัติสร้างสรรค์ภาพด้วย

เทคโนโลยีดิจิทลั 

วิชาใหม ่
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CS 435  การออกแบบกราฟิกเพื่อองค์กร 
            และผลิตภัณฑ์            3 (2-2-5) 
            (Graphic Design for Corporate 
             and Product) 

  หลักการ วิธีการออกแบบกราฟิก 

โ ด ย ก า ร นํ า เ อ า รู ป ป ร ะ ก อ บ  ภ า พ ถ่ า ย 

สัญลักษณ์ รูปแบบ ขนาดตัวอักษร มาจดัวาง 

เพ่ือส่ือความหมาย และสะท้อนภาพลักษณ์

ขององค์กรและผลิตภัณฑ์ ฝึกปฏิบัติการ

ออกแบบกราฟิกเพ่ือการส่ือสารอัตลักษณ์

องค์กร ตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ และบรรจุ

ภณัฑ์ 

วิชาใหม ่

 

CS 436 การออกแบบเพื่อกิจกรรมพิเศษ 
           และนิทรรศการ            3 (2-2-5) 
           (Design for Special Event and  
           Exhibition) 

แ น ว คิ ด  ห ลัก ก า ร เ ก่ี ย ว กั บ ก า ร

วางแผนและออกแบบประสบการณ์การรับรู้

ผ่านกิจกรรมพิเศษ และนิทรรศการ การ

วิเคราะห์ความต้องการขององค์กรหรือลูกค้า 

การบริหารจัดการพืน้ท่ี การสร้างสรรค์ด้วย

เทคโนโลยีท่ีเก่ียวข้อง ฝึกปฏิบัติการออกแบบ

กิจกรรมพิเศษและนิทรรศการเพ่ือสร้างความ

เข้าใจ การมีส่วนร่วม การมีปฏิสัมพันธ์ และ

ความรู้สกึผกูพนัทางใจ 

วิชาใหม ่

 

CS 437 การจัดการธุรกิจการออกแบบสื่อ
                     3 (3-0-6) 
           (Communication Design  
           Management)  

 การดาํเนินงานของธุรกิจการ

ออกแบบส่ือ ได้แก่ ระบบและกลไกการตลาด

ของธุรกิจออกแบบส่ือ การจดัองค์กร การ

บริหารการเงิน  การคาํนวณต้นทนุ กลไก

ลิขสิทธ์ิ รวมทัง้แนวโน้มทางธุรกิจและ

เทคโนโลยีกบัการปรับตวัของธุรกจิการ

ออกแบบส่ือ 
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  5.2.7  วิชาโทสาขานิเทศศาสตร์  5.2.7 วชิาโทสาขาวิชานิเทศศาสตร์  

CX 001 นิเทศศาสตร์เบือ้งต้น     3 (3-0-6) 
     (Introduction to Communication  
 Arts) 

              ความหมาย ความสําคญั และประเภท

ของการส่ือสาร องค์ประกอบ แบบจําลองของ

กระบวนการส่ือสาร ลกัษณะ บทบาท หน้าท่ีและ

วิวัฒนาการของการส่ือสารมวลชน ระบบและ

อิทธิพลของการส่ือสารมวลชนท่ีมีต่อสังคม 

องค์กรท่ีเก่ียวข้อง ทัง้ในและต่างประเทศ การ

ส่ือสารกบัการพฒันาประเทศ 

CX 001 นิเทศศาสตร์เบือ้งต้น     3 (3-0-6) 
     (Introduction to Communication  
 Arts) 

              ค ว า ม ห มา ย  ค ว า ม สําคัญ แ ละ

ป ร ะ เ ภ ท ข อ ง ก า ร ส่ือ ส า ร  อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ 

แบบจําลองของกระบวนการส่ือสาร ลักษณะ 

บทบาท หน้า ท่ีและวิวัฒนาการของการ

ส่ือสารมวลชน ระบบและอิทธิพลของการ

ส่ือสารมวลชนท่ีมีต่อสังคม องค์กรท่ีเก่ียวข้อง 

ทัง้ในและต่างประเทศ การส่ือสารกับการ

พฒันาประเทศ 

คงเดิม 

CX 002 การสื่อสารเพื่อการพฒันา         
                                         3 (3-0-6)
 3(3-0-6) 
           (Communication for   
           Development)   

             แนวคิด หลกัการ และทฤษฎีท่ีเก่ียวข้อง

กับการส่ือสารกับการพัฒนา ครอบคลุมทัง้

แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกับการพัฒนา การส่ือสาร 

การส่ือสารเพ่ือการพฒันา การเปล่ียนแปลงทาง

สังคม การแพร่กระจายนวัตกรรม การส่ือสาร

รณรงค์ การตลาดเพ่ือสงัคม และการส่ือสารแบบ

มีส่วนร่วม โดยมีกรณีศกึษาประกอบ 

CX 002 การสื่อสารเพื่อการพฒันา         
                                         3 (3-0-6)
 3(3-0-6) 
           (Communication for   
           Development)   

             แ น ว คิ ด  ห ลัก ก า ร  แ ละ ท ฤ ษ ฎี ท่ี

เ ก่ี ย ว ข้ อ ง กั บ ก า ร ส่ื อ ส า ร กับ ก า ร พัฒ น า 

ครอบคลุมทัง้แนวคิด ทฤษฎีเ ก่ียวกับการ

พัฒนา การส่ือสาร การส่ือสารเพ่ือการพฒันา 

การเปล่ียนแปลงทางสังคม การแพร่กระจาย

นวัตกรรม การส่ือสารรณรงค์ การตลาดเพ่ือ

สังคม และการส่ือสารแบบมีส่วนร่วม โดยมี

กรณีศกึษาประกอบ 

คงเดมิ 

CX 003  การโฆษณากบัสังคม      3 (3-0-6) 
            (Advertising and Society) 

              บทบาท อิทธิพล และผลกระทบของ

การโฆษณาและกิจกรรมการตลาดอ่ืน ๆ ท่ีมีต่อ

บคุคล ชมุชน และสงัคม บทบาทของการโฆษณา

ในด้านการเมือง เศรษฐกิจ สงัคม และวฒันธรรม 

จรรยาบรรณและความรับผิดชอบของนัก

โฆษณา การควบคุมโฆษณาทางกฎหมายและ

หน่วยงานท่ีเ ก่ียวข้อง โดยใช้กรณีศึกษาใน

ประเทศไทย 

CX 003 การโฆษณากับสังคม      3 (3-0-6) 
           (Advertising and Society) 

            บทบาท อิทธิพล และผลกระทบของ

การโฆษณาและกิจกรรมการตลาดอ่ืน ๆ ท่ีมี

ต่อบุคคล ชุมชน และสังคม บทบาทของการ

โฆษณาในด้านการเมือง เศรษฐกิจ สงัคม และ

วัฒนธรรม จรรยาบรรณและความรับผิดชอบ

ของนักโฆษณา การควบคุมโฆษณาทาง

กฎหมายและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง โดยใช้

กรณีศกึษาในประเทศไทย 

คงเดิม 
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CX 006 วารสารศาสตร์สากล      3 (3-0-6) 
 (Global Journalism) 

              แนวคิดเก่ียวกับวารสารศาสตร์สากล 

การไหลเวียนของข่าวสารระหวา่งประเทศ      ภมูิ

ทศัน์ของส่ือท่ีเปล่ียนแปลงไปในยคุหลอมรวมส่ือ

ซึ่ งก่ อ ใ ห้ เกิดผลกระทบกับประชาคมโลก 

ลักษณะและบทบาทหน้าท่ีของส่ือมวลชนทัง้ใน

ระดบัสากล และ ระดบัภูมิภาค โดยเฉพาะอยา่ง

ยิ่งภูมิภาคอาเซียน วิเคราะห์ปัญหาการนําเสนอ

ข่าวสารของประเทศกําลังพัฒนา  องค์กร

ส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวข้องทัง้ในและต่างประเทศ

ปัจจัยต่ า ง  ๆ  ด้านการ ส่ือสาร ท่ีก่ อ ใ ห้ เกิด

ประสิทธิผลต่อการพฒันา 

CX 006 วารสารศาสตร์สากล      3 (3-0-6) 
 (Global Journalism) 

              แนวคิดเก่ียวกบัวารสารศาสตร์สากล 

การไหลเวียนของข่าวสารระหว่างประเทศ    

ภูมิทัศน์ของส่ือท่ีเปล่ียนแปลงไปในยุคหลอม

รวมส่ือซึ่งก่อให้เกิดผลกระทบกับประชาคม

โลก ลกัษณะและบทบาทหน้าท่ีของส่ือมวลชน

ทัง้ในระดบัสากลและระดบัภมูิภาค โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งภูมิภาคอาเซียน วิเคราะห์ปัญหาการ

นําเสนอข่าวสารของประเทศกําลังพัฒนา  

องค์กรส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวข้องทัง้ในและ

ต่างประเทศปัจจัยต่าง ๆ ด้านการส่ือสารท่ี

ก่อให้เกิดประสิทธิผลต่อการพฒันา 

คงเดิม 

CX 007 การกระจายเสียง        3 (3-0-6) 
           และแพร่ภาพนานาชาติ
   3(3-0-6) 
           (International Broadcasting) 

             โครงสร้าง ระบบ และการดําเนินงาน

ของกิจการกระจายเสียงและแพร่ภาพผ่าน

ช่องทางต่าง ๆ  ได้แก่ ทางภาคพืน้ดิน อินเทอร์เน็ต 

เคเบิลทีวี การส่ือสารผ่านดาวเทียม และการ

ส่ือสารรูปแบบอ่ืน ๆ ในปริบททางเศรษฐกิจ 

การเมืองและสังคมท่ีแตกต่างกันของนานา

ประเทศ 

CX 007 การกระจายเสียง        3 (3-0-6) 
           และแพร่ภาพนานาชาติ
   3(3-0-6) 
           (International Broadcasting) 

              โครงสร้าง ระบบ และการดําเนินงาน

ของกิจการกระจายเสียงและแพร่ภาพผ่าน

ช่ อ ง ท า ง ต่ า ง  ๆ  ไ ด้ แ ก่  ท า ง ภ า ค พื น้ ดิ น 

อิน เทอ ร์ เ น็ต  เค เ บิล ทีวี  การ ส่ือสารผ่าน

ดาวเทียม และการส่ือสารรูปแบบอ่ืน ๆ ใน

ปริบททางเศรษฐกิจ การเมืองและสังคมท่ี

แตกต่างกนัของนานาประเทศ 

คงเดิม 
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CX008  พืน้ฐานการสื่อสารเชิงกลยุทธ์  

                             3 (3-0-6)                
(Fundamentals of Strategic  

 Communication)   

 ศกึษาก่อน CX001 นิเทศศาสตร์ 

                เบือ้งต้น  

             หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับ

การส่ือสารเชิงกลยุทธ์  การสร้างและส่ือสารแบ

รนด์ระดบัองค์กร ระดบัสินค้าและบริการ  การใช้

เคร่ืองมือหลักในการส่ือสารแบรนด์  โดยเน้น

หลักการ แนวคิด ทฤษฎี และกระบวนการ

ดําเนินงานเก่ียวกับการประชาสัมพันธ์และการ

โฆษณา  จรรยาบรรณและความรับผิดชอบต่อ

สงัคมในการส่ือสารเชิงกลยทุธ์ขององค์กร 

CX008  พืน้ฐานการสื่อสารเชิงกลยุทธ์  

                             3 (3-0-6)                
(Fundamentals of Strategic  

 Communication)   

 ศกึษาก่อน CX001 นิเทศศาสตร์ 

                เบือ้งต้น  

             ห ลั ก ก า ร  แ น ว คิ ด  แ ล ะ ท ฤ ษ ฎี

เก่ียวกับการส่ือสารเชิงกลยุทธ์  การสร้างและ

ส่ือสารแบรนด์ระดับองค์กร ระดับสินค้าและ

บริการ  การใช้เคร่ืองมือหลักในการส่ือสาร   

แบรนด์  โดยเน้นหลกัการ แนวคิด ทฤษฎี  และ

ก ร ะ บ ว น ก า ร ดํ า เ นิ น ง า น เ ก่ี ย ว กั บ ก า ร

ประชาสมัพนัธ์และการโฆษณา  จรรยาบรรณ

และความรับผิดชอบต่อสังคมในการส่ือสาร

เชิงกลยทุธ์ขององค์กร 

คงเดิม 

        5.3  หมวดวชิาเลือกเสรี         5.3  หมวดวชิาเลือกเสรี เหตุผลประกอบ 
 
 
 

 
 

 

CA001 มนุษยสัมพนัธ์                3 (3-0-6) 

 (Human Relations)             

 ความหมาย และความสําคญัของมนษุย

สมัพนัธ์ในชวีิตส่วนตวั ครอบครัว สงัคม และการ

งาน ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อมนษุยสมัพนัธ์ การ

สร้างมนษุยสมัพนัธ์ท่ีดี การปรับปรุงมนษุย

สมัพนัธ์ในการดําเนินชวีิตอยา่งมคีวามสขุ        

การพฒันาบคุลิกภาพของตนเองในการคบหา

สมาคมกบัผู้ อ่ืนและการทํางานเป็น  

 ความหมาย และความสําคญัของมนษุย

สมัพนัธ์ในชีวิตส่วนตวั ครอบครัว สงัคม และการ

งาน ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อมนุษยสัมพันธ์ การ

สร้างมนษุยสมัพนัธ์ท่ีดี การปรับปรุง           มนษุย

สัมพันธ์ในการดําเ นินชีวิตอย่างมีความสุข        

การพัฒนาบุคลิกภาพของตนเองในการคบหา

CA001  มนุษยสัมพนัธ์             3 (3-0-6) 
 (Human Relations)             

 ความหมาย และความสําคญัของ

มนษุยสมัพนัธ์ในชวีิตส่วนตวั ครอบครัว สงัคม 

และการงาน ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อมนษุย

สมัพนัธ์ การสร้างมนษุยสมัพนัธ์ท่ีดี การ

ปรับปรุงมนษุยสมัพนัธ์ในการดาํเนินชีวติอยา่ง

มีความสขุ        การพฒันาบคุลิกภาพของ

ตนเองในการคบหาสมาคมกบัผู้ อ่ืนและการ

ทํางานเป็น  

  ความหมาย และความสําคัญของ

มนุษยสมัพนัธ์ในชีวิตส่วนตวั ครอบครัว สงัคม 

และการงาน ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อ        มนษุย

สัมพันธ์  การสร้างมนุษยสัมพันธ์ ท่ีดี  การ

ปรับปรุงมนุษยสมัพนัธ์ในการดําเนินชีวิตอย่าง

มีความสขุ  การพัฒนาบุคลิกภาพของตนเอง

ในการคบหาสมาคมกับผู้ อ่ืนและการทํางาน

 

 

 

คงเดิม 



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ์  หลกัสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2558 216 

สม า ค ม กับ ผู้ อ่ื น แ ละ กา ร ทํ างา น เ ป็นกลุ่ ม 

บุคลิกภาพผู้ นําและผู้ ตาม เทคนิคการพัฒนา

ความคิดส ร้างสรรค์  ตลอดจนทักษะการ

แสดงออกอย่างเหมาะสมของพฤติกรรมบุคคล

ในพิธีการต่าง ๆ และในสภาพการณ์ทางสังคม

ทัว่ไป 

เป็นกลุ่ม บุคลิกภาพผู้ นําและผู้ ตาม เทคนิค

การพัฒนาความคิดสร้างสรรค์  ตลอดจน

ทักษะการแสดงออกอย่างเหมาะสมของ

พฤติกรรมบุคคลในพิธีการต่าง ๆ และใน

สภาพการณ์ทางสงัคมทัว่ไป 
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CA002  ศิลปะการพูด             3 (3-0-6)                                                                          
 (Rhetorics)                       

       ศิลปะการพูด การคิดและการฟัง การ

ใช้ภาษาท่ีเหมาะสม การใช้อารมณ์ในการพูด 

แ ล ะ ก า ร ฝึ ก ป ฏิ บั ติ ก า ร พู ด  เ พ่ื อ ใ ห้ บ ร ร ลุ

วัตถุประสงค์ตามท่ีกําหนด ได้แก่ การสนทนา

เพ่ือเพ่ิมพนูไมตรีจิต  การแสดงความคิดเห็น การ

นําเสนอผลงาน การขายผลิตภัณฑ์และบริการ 

การบํารุงขวัญบุคลากร และการพูดในฐานะ

พิธีกร 

CA002  ศิลปะการพูด             3 (3-0-6)                                                                          
 (Rhetorics)                       

 ศิลปะการพดู การคิดและการฟัง การ

ใช้ภาษาท่ีเหมาะสม การใช้อารมณ์ในการพูด 

และการ ฝึกปฏิบัติ การพูด  เ พ่ือใ ห้บร ร ลุ

วัตถุประสงค์ตามท่ีกําหนด ได้แก่ การสนทนา

เพ่ือเพ่ิมพูนไมตรีจิต  การแสดงความคิดเห็น 

การนําเสนอผลงาน การขายผลิตภัณฑ์และ

บริการ การบํารุงขวญับุคลากร  และการพดูใน

ฐานะพิธีกร 

คงเดิม 

CA003 ธุรกิจสื่อสารมวลชน    3 (3-0-6)             

 (Mass Communication Business) 

 ลักษณะ โครงสร้างองค์กร และการ

ดําเนินธุรกิจขององค์กรด้านส่ือสารมวลชนทุก 

ป ร ะ เ ภ ท   ค ว า ม สั ม พั น ธ์ ร ะ ห ว่ า ง ธุ ร กิ จ

ส่ือสารมวลชนแต่ละประเภท  การซือ้-ขาย เวลา  

หรือเนือ้ท่ีของส่ือเพ่ือกิจกรรมส่งเสริมการตลาด  

การโฆษณา และ การประชาสัมพันธ์ นโยบาย

ของรัฐ และการเปล่ียนแปลงทางธุรกิจของโลกท่ี

มีผลต่อแนวโน้มธุรกิจส่ือสารมวลชน 

CA003  ธุรกิจสื่อสารมวลชน     3 (3-0-6)                                 

 (Mass Communication Business)

  

 ลักษณะ โครงสร้างองค์กร และการ

ดําเนินธุรกิจขององค์กรด้านส่ือสารมวลชนทุก 

ป ร ะ เ ภ ท  ค ว า ม สั ม พั น ธ์ ร ะ ห ว่ า ง ธุ ร กิ จ

ส่ือสารมวลชนแต่ละประเภท การซือ้-ขาย เวลา  

ห รื อ เ นื อ้ ท่ี ข อ ง ส่ื อ เ พ่ื อ กิ จ ก ร ร ม ส่ ง เ ส ริ ม

ก า ร ต ล า ด   ก า ร โ ฆ ษ ณ า  แ ล ะ  ก า ร

ประชาสัมพันธ์  นโยบายของรัฐ และการ

เปล่ียนแปลงทางธุรกิจของโลกท่ีมีผลต่อ

แนวโน้มธุรกิจส่ือสารมวลชน 

คงเดิม 

CA004 สัมมนาการสื่อสารกับสังคม 3(3-0-6)                                               
 (Seminar on Communication and  

CA004 สัมมนาการสื่อสารกับสังคม         
                            3 (3-0-6)                                               

คงเดิม 
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 Society) 

 การวิเคราะห์ โครงสร้าง บทบาทหน้าท่ี

และความรับผิดชอบของส่ือมวลชนต่อสังคม  

ความสัมพันธ์ระหว่างส่ือมวลชนกับสถาบัน   

ต่าง ๆ ในสังคม  โดยเน้นบริบทของสังคมไทย

และสงัคมโลก 

 (Seminar on Communication and  
 Society) 

 การวิเคราะห์ โครงสร้าง บทบาท

หน้าท่ีและความรับผิดชอบของส่ือมวลชนต่อ

สังคม  ความสัมพันธ์ระหว่างส่ือมวลชนกับ

สถาบันต่าง ๆ ในสังคม โดยเน้นบริบทของ

สงัคมไทยและสงัคมโลก 
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CA005  สื่อมวลชนและสิ่งแวดล้อมศึกษา 
                                          3 (3-0-6)                                            
 (Mass Media and Environmental  
  Study) 

 แนวคิดเก่ียวกับส่ิงแวดล้อม ปัญหาและ

แนวทางการจดัการปัญหาส่ิงแวดล้อม ระบบการ

ผ ลิ ต แ ล ะ ก า ร เ ผ ย แ พ ร่ ข่ า ว ส า ร เ ก่ี ย ว กั บ

ส่ิ ง แ ว ด ล้ อ ม โ ด ย ส่ื อ ม ว ล ช น  บ ท บ า ท ข อ ง

ส่ือมวลชนในการเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจ 

ทัศนคติ และส่งเสริมพฤติกรรมท่ีพึงประสงค์

เ ก่ี ย ว กั บ ส่ิ ง แ ว ด ล้ อ ม  แ น ว ป ฏิ บัติ ใ น ก า ร

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมด้านส่ิงแวดล้อมโดยเร่ิม

จากตนเอง วิเคราะห์กรณีศึกษาเก่ียวกับการ

จดัการปัญหาส่ิงแวดล้อมโดยใช้ส่ือมวลชน 

CA005  สื่อมวลชนและสิ่งแวดล้อมศึกษา 
                                          3 (3-0-6)                                            
 (Mass Media and Environmental  
  Study) 

 แนวคิดเก่ียวกับส่ิงแวดล้อม ปัญหา

และแนวทางการจัดการปัญหาส่ิงแวดล้อม 

ระบบการผลิต และการเผยแพร่ข่าวสาร

เก่ียวกับส่ิงแวดล้อมโดยส่ือมวลชน บทบาท

ของส่ือมวลชนในการเสริมสร้างความรู้ความ

เข้าใจ ทัศนคติ และส่งเสริมพฤติกรรมท่ีพึง

ประสงค์เก่ียวกบัส่ิงแวดล้อม แนวปฏิบตัิในการ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมด้านส่ิงแวดล้อมโดย

เร่ิมจากตนเอง วิเคราะห์กรณีศึกษาเก่ียวกับ

การจดัการปัญหาส่ิงแวดล้อมโดยใช้ส่ือมวลชน  

คงเดิม 

CA006 การแปลสําหรับนิเทศศาสตร์                
                                             3 (3-0-6)

 

 3(2-2-5) 

 (Translation for Communication  
 Arts)   

 หลัก เทคนิคการแปลและฝึกแปลข่าว

ประเภทต่าง ๆ  บทความ และบทโฆษณาจาก

ภาษาอังกฤษเป็นภาษาไทย โดยเน้นความ

ถกูต้องและภาษาท่ีเหมาะสมกบับริบท 

CA006 การแปลสําหรับนิเทศศาสตร์                
                                         3 (3-0-6)

 

 3(2-2- 

 (Translation for Communication  
 Arts)   

 หลกั เทคนิคการแปลและฝึกแปลข่าว

ประเภทต่าง ๆ  บทความ และบทโฆษณาจาก

ภาษาอังกฤษเป็นภาษาไทย โดยเน้นความ

ถกูต้องและภาษาท่ีเหมาะสมกบับริบท 

คงเดิม 

CA007 การแปลบันเทงิคดีสําหรับ               
            นิเทศศาสตร์               3 (3-0-6) 
           (Fiction Translation for    
           Communication Arts)  

          หลกั เทคนิคการแปล และฝึกแปลบนัเทิง

คดีประเภทต่าง ๆ เพ่ืองานนิเทศศาสตร์ จาก

ภาษาอังกฤษเป็นภาษาไทย โดยเน้นความ

ถกูต้องและภาษาท่ีเหมาะสมกบับริบท 

CA007 การแปลบันเทงิคดีสําหรับ               
            นิเทศศาสตร์               3 (3-0-6) 
           (Fiction Translation for    
           Communication Arts)  

          หลัก เทคนิคการแปล และฝึกแปล

บนัเทิงคดีประเภทต่าง ๆ เพ่ืองานนิเทศศาสตร์ 

จากภาษาองักฤษเป็นภาษาไทย โดยเน้นความ

ถกูต้องและภาษาท่ีเหมาะสมกบับริบท 

คงเดิม 
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CA008   พัฒนาทักษะการรู้เท่าทันสื่อ 
                                           3 (3-0-6)
 
  
 (Media Literacy Skill Development) 

   ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง ก า ร รู้ เ ท่ า ทัน ส่ือ 

อิทธิพลของส่ือท่ีมีต่อผู้ บริโภค หลักการและ

แนวคิดสําคัญท่ีเก่ียวข้องกับการรู้เท่าทันส่ือ

จําแนกตามประเภทของส่ือ ได้แก่ ภาพข่าว 

โ ฆ ษ ณ า  ร า ย ก า ร วิ ท ยุ  ร า ย ก า ร โท ร ทัศ น์  

ภาพยนตร์ และส่ืออินเทอร์เน็ต โดยเน้นทําความ

เ ข้ า ใ จ เ ก่ียวกับป ริ บท ขอ ง ส่ือต่ า ง  ๆ  อา ทิ  

อตุสาหกรรมส่ือ เทคโนโลยีส่ือ จิตวิทยาการสร้าง

สาร รูปแบบและภาษาในส่ือ ฝึกวิ เคราะห์

ข่าวสารในส่ือประเภทต่าง ๆ เพ่ือการรู้เท่าทนัส่ือ 

CA008   พัฒนาทักษะการรู้เท่าทันสื่อ 
                                           3 (3-0-6)
 
  
 (Media Literacy Skil Development) 

 ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง ก า ร รู้ เ ท่ า ทัน ส่ือ 

อิทธิพลของส่ือท่ีมีต่อผู้ บริโภค หลักการและ

แนวคิดสําคัญท่ีเก่ียวข้องกับการรู้เท่าทันส่ือ

จําแนกตามประเภทของส่ือ ได้แก่ ภาพข่าว 

โฆ ษ ณ า  ร า ย ก า ร วิ ท ยุ  ร า ย ก า ร โท ร ทัศ น์  

ภาพยนตร์ และส่ืออินเทอร์เน็ต โดยเน้นทําความ

เ ข้า ใจ เ ก่ียวกับป ริบทของ ส่ือต่ า ง  ๆ  อา ทิ  

อุตสาหกรรมส่ือ เทคโนโลยีส่ือ จิตวิทยาการ

สร้างสาร รูปแบบและภาษาในส่ือ ฝึกวิเคราะห์

ข่าวสารในส่ือประเภทต่าง ๆ เพ่ือการรู้เท่าทนัส่ือ  

คงเดิม 

CA009 การสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม              
                                           3 (3-0-6) 
 (Intercultural Communication)  

 ปรัชญาและแนวคิดเก่ียวกับวฒันธรรม 

โลกาภิวัต น์  มิติทางวัฒนธรรม และความ

แตกต่างระหว่างกลุ่มวัฒนธรรมในสังคมโลก 

อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ท่ี เ ก่ี ย ว ข้ อ ง กับ ค่ า นิ ย ม ท า ง

วัฒนธรรม ภาษา และอัตลักษณ์ บทบาทและ

ความสําคัญของการส่ือสารข้ามวัฒนธรรมท่ีมี

ต่อปัจเจกบุคคลและองค์กร การปรับตัวเพ่ือ

กลมกลืนกับวัฒนธรรม แนวทางการส่ือสาร    

ข้ามวฒันธรรมเพ่ือลดความขดัแย้งและสร้างการ

ยอมรับทัง้ในระดบับคุคลและระดบัองค์กร 

CA009 การสื่อสารระหว่างวัฒนธรรม              
                                           3 (3-0-6) 
 (Intercultural Communication)  

 ปรัชญาและแนวคิดเก่ียวกบัวฒันธรรม 

โลกาภิวัตน์  มิติทางวัฒนธรรม และความ

แตกต่างระหว่างกลุ่มวัฒนธรรมในสังคมโลก 

อ ง ค์ ป ร ะ ก อ บ ท่ี เ ก่ี ย ว ข้ อ ง กับ ค่ า นิ ย ม ท า ง

วัฒนธรรม ภาษา และอัตลักษณ์ บทบาทและ

ความสําคัญของการส่ือสารข้ามวัฒนธรรมท่ีมี

ต่อปัจเจกบุคคลและองค์กร การปรับตัวเพ่ือ

กลมกลืนกับวัฒนธรรม แนวทางการส่ือสาร   

ข้ามวฒันธรรมเพ่ือลดความขดัแย้งและสร้างการ

ยอมรับทัง้ในระดบับคุคลและระดบัองค์กร 

คงเดิม 
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CA010 คติชนอาเซียนสําหรับการสื่อสาร 
          เชิงธุรกิจ                              
                                           3 (3-0-6) 
          (ASEAN Folklore for Business 
          Communication)  

             ข้อมลูเบือ้งต้นทางคติชนวิทยาของ

ประเทศในภมูิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้ 

(ASEAN) คติชนท่ีสําคญัสําหรับงานส่ือสาร เชงิ

ธุรกิจ คตชินท่ีมีความคล้ายคลงึกนัในกลุ่ม

อาเซยีน วิเคราะห์และเปรียบเทียบคติชนของ

ประเทศในกลุ่มอาเซียนท่ีแตกตา่งกบัประเทศ

ไทย 

CA010 คติชนอาเซียนสําหรับการสื่อสาร 
          เชิงธุรกิจ                              
                                           3 (3-0-6) 
          (ASEAN Folklore for Business 
          Communication)  

             ข้อมูลเบือ้งต้นทางคติชนวิทยาของ

ประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 

(ASEAN) คติชนท่ีสําคัญสําหรับงานส่ือสาร 

เชิงธุรกิจ คติชนท่ีมีความคล้ายคลึงกันในกลุ่ม

อาเซียน วิเคราะห์และเปรียบเทียบคติชนของ

ประเทศในกลุ่มอาเซียนท่ีแตกต่างกับประเทศ

ไทย 

คงเดิม 

CA011  ศิลปวัฒนธรรมอาเซยีนศึกษา                                               
3 (3-0-6) 

 (ASEAN Art and Cultural  
            Studies)  

งานศิลปะ ข้อมลูเชิงวฒันธรรม ประเพณี และ

ค่านิยมพืน้ฐานท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของชนชาตติ่าง 

ๆ ในภมูิภาคเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต้ (ASEAN) 

ตวัอยา่งชิน้งานศิลปะร่วมสมยั กจิกรรมทาง

ศาสนา วฒันธรรม และประเพณีท่ีเก่ียวข้องกบั

การดาํเนินชวีิตของประชาชนในประเทศกลุ่ม

อาเซยีน 

CA011  ศิลปวัฒนธรรมอาเซยีนศึกษา                                               
3 (3-0-6) 

 (ASEAN Art and Cultural  
            Studies)  

งานศิลปะ ข้อมูลเชิ งวัฒนธรรม 

ประเพณี และค่านิยมพืน้ฐานท่ีเป็นเอกลกัษณ์

ของชนชาติต่าง ๆ ในภูมิภาคเอเชียตะวนัออก

เฉียงใต้ (ASEAN) ตัวอย่างชิน้งานศิลปะร่วม

สมัย กิจกรรมทางศาสนา วัฒนธรรม และ

ประเพณีท่ีเก่ียวข้องกับการดําเนินชีวิตของ

ประชาชนในประเทศกลุ่มอาเซียน  

คงเดิม 
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ภาคผนวก ช. 

 

การพฒันาผลการเรียนรู้และแผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐาน 

ผลการเรียนรู้จากหลกัสตูรสู่รายวิชา ของหมวดวิชาศกึษาทัว่ไป  

ฉบบัปรับปรุง  พ.ศ.2553 
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ภาคผนวก ช. 
การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษาและแผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบ 

มาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา ของหมวดวิชาศึกษาท่ัวไป 
ฉบับปรับปรุง พ.ศ.2553 

 
การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา  (Learning Outcome) 
 

1. คุณธรรม จริยธรรม 

1.1 คณุธรรม จริยธรรมที่ต้องพฒันา 

1) มีวินยั  ตรงต่อเวลา ความรับผิดชอบ ต่อตนเองและสงัคม 

2) มีความซื่อสตัย์ต่อหน้าที่ 

3) เคารพกฎระเบียบ และข้อบงัคบัของสว่นรวม 

4) มีจิตสํานึกที่ดีต่อสงัคม  

5) มีความเสียสละและมีความอดทน 

1.2 วิธีการสอน  

1) สอนโดยเป็นต้นแบบที่ดี เพื่อเป็นตวัอย่างท่ีดีให้แก่นกัศกึษา 

2) มอบหมายงานให้นกัศกึษาทํางานทัง้ท่ีเป็นงานเด่ียวและงานกลุม่โดยกําหนดเวลาสง่งานชดัเจน 

3) บรรยาย/  ฝึกปฏิบติั/  กรณีศกึษา/  กิจกรรม (activity base) 

1.3 วิธีการประเมินผล 

1) การเช็คชื่อเข้าห้องเรียนระบบ student attendant   

2) การสง่งานที่ได้รับมอบหมายตรงเวลาที่กําหนด 

3) การสง่งานที่ได้รับมอบหมายครบถ้วน 

4) มีการอ้างอิงแหลง่ข้อมลูได้อย่างถกูต้อง 

 

2. ความรู้ 

2.1 ความรู้ที่ต้องได้รับ  

1) ความรู้พืน้ฐานด้านธุรกิจ  เศรษฐศาสตร์   การบญัชี และคณิตศาสตร์ 

2) ความรู้และทกัษะการใช้ภาษาไทยและภาษาองักฤษธุรกิจ  

และสามารถสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

3) ความรู้เก่ียวกบัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีสมยัใหม่  

4) ความรู้เร่ืองบุคลิกภาพของการเป็นนกัธุรกิจและการเข้าสงัคม 

5) ความรู้และตระหนกัในคณุค่าของศิลปวฒันธรรม 

6) ความรู้ความเข้าใจในตนเองและผู้ อ่ืน 

 

แก้ไขคร้ังท่ี 4  6 พค. 2553 
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 2.2 วิธีการสอน 

บรรยาย  อภิปราย  กรณีศกึษา  บทบาทสมมติ  สถานการณ์จําลอง การใช้โปรแกรมสําเร็จรูป 

และศกึษาผ่านระบบ e-learning  

 2.3 วิธีการประเมินผล 

  1) การนําเสนองานที่ได้รับมอบหมาย 

  2) ทดสอบย่อยในห้องเรียน 

3) สอบกลางภาคและปลายภาค 

4) ศกึษาและทดสอบย่อยผ่านระบบ e-learning 

 

3. ทักษะทางปัญญา 

3.1 ทกัษะทางปัญญาท่ีต้องพฒันา 

1) มีความสามารถในการคิดอย่างเป็นระบบ 

2) มีความสามารถในการคิดสร้างสรรค์ 

3) มีความสามารถในการแก้ปัญหาในสถานการณ์ต่าง ๆ 

4) มีความสามารถนําความรู้ไปประยกุต์ใช้ในชีวิตประจําวนั  

3.2 วิธีการสอน 

 กรณีศึกษา โครงงาน การแก้ปัญหา การจําลองสถานการณ์ อภิปรายกลุม่ ระดมสมอง 

3.3 วิธีการประเมินผล 

สอบย่อย สอบกลางภาค และสอบไลป่ลายภาค โดยเน้นข้อสอบท่ีใช้การวิเคราะห์ การนําไปใช้  

การแสดงเหตผุล  ประเมินผลงานของนกัศกึษา 

 

4. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ  

4.1 ทกัษะความสมัพนัธ์ระหว่างบคุคลและความรับผิดชอบที่ต้องพฒันา  

1) พฒันาทกัษะในการสร้างความสมัพนัธ์ระหว่างผู้ เรียนกบัผู้ เรียนและผู้ เรียนกบัผู้สอน  

ตลอดจนสามารถทํางานร่วมกบัผู้ อ่ืนได้ดี 

2) มีการพฒันาภาวะผู้นํา 

  3) เคารพสิทธิและรับฟังความคิดเห็นของผู้ อ่ืน 

4) สามารถปรับตวัให้เข้ากบัสถานการณ์และวฒันธรรมที่หลากหลาย 

5) มีบคุลิกภาพท่ีดีทัง้ภายในและภายนอก รวมทัง้มีความสามารถในการเข้าสงัคม 

4.2 วิธีการสอน 

1) มอบหมายงานทัง้งานเด่ียว และงานกลุม่ และการนําเสนอผลงาน 

2) การทํากิจกรรมทัง้ภายในและภายนอกมหาวิทยาลยั 

3) สถานการณ์จําลอง 
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4.3 วิธีการประเมินผล 

1) ทําแบบทดสอบ on-line ในระบบ e-learning  

2) การสง่งานผ่านระบบ web board  

3) ประเมินการนําเสนอผลงาน  

 

5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

5.1 ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพฒันา 

1) ทกัษะการคิดคํานวณเชิงตวัเลข 

2) ทกัษะในการสื่อสาร ได้แก่ การพดู การฟัง การอ่าน และการเขียน โดยการทํางานกลุม่ 

3) ทกัษะการสืบค้นข้อมลูจาก internet 

4) ทกัษะการใช้โปรแกรมสําเร็จรูปเพื่อคํานวณ นําเสนอ วิเคราะห์ และแปรผลข้อมลู 

5) ทกัษะการเรียนรู้ด้วยระบบ e-learning  

6) ทกัษะในการนําเสนอข้อมลู โดยใช้รูปแบบ เคร่ืองมือ และเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม  

5.2 วิธีการสอน 

 1) มอบหมายงานให้นกัศกึษาฝึกฝนด้วยตนเองจากโปรแกรมสําเร็จรูป    

 2) มอบหมายคว้าข้อมลูจาก website และสื่อการสอน e-learning โดยเน้นข้อมลูเชิงตวัเลข  

     และสถิติอ้างอิง 

           3) ฝึกทกัษะทางการสือ่สาร 

5.3 วิธีการประเมินผล 

           1) ทํารายงาน และนําเสนอโดยใช้เทคโนโลยีประเภทต่างๆ 

           2) ทําแบบฝึกทกัษะแบบ on-line 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
  



 

หลกัสตูร นศ.บ. สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ์  หลกัสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2556 225 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ซ. 

 

คําสัง่สภามหาวิทยาลยัท่ี 11/2558 วันท่ี 18 มิถุนายน 2558 เร่ือง แต่งตัง้คณะกรรมการพัฒนาหลกัสูตร

และมาตรฐานการศกึษาหลกัสตูรนิเทศศาสตรบณัฑิต สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยทุธ์ 
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