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หมวดที ่1.  ข้อมลูท่ัวไป 

 

1. รหัสและชื่อหลักสูตร 

ภาษาไทย: หลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตร ์

  การตลาด 

ภาษาองักฤษ: Master of Communication Arts Program in  

 Marketing Communication 

 

2. ชื่อปริญญาและสาขาวิชา 

ชื่อเต็ม (ไทย):  นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต (นิเทศศาสตรก์ารตลาด) 

ชื่อย่อ (ไทย):  นศ.ม. (นิเทศศาสตรก์ารตลาด) 

ชื่อเต็ม (องักฤษ):  Master of Communication Arts  

                                  (Marketing Communication) 

ชื่อย่อ (องักฤษ):  M.Com.Arts (Marketing Communication) 

 

3. วิชาเอกหรือความเชี่ยวชาญเฉพาะของหลักสูตร 

หลักสูตรมีเป้าหมายผลิตบัณฑิตให้มีความรู้ ความเชี่ยวชาญทั้งด้านกลยุทธ์และ            

การจัดการดา้นการสื่อสารการตลาดและการสื่อสารองคก์รของหน่วยงาน โดยอาศัยแนวทางเชิง              

บูรณาการเพื่อสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์และแบรนด์องค์กร ให้เกิดภาพลักษณ์ท่ีดีและชื่อเสียง            

ท่ีแข็งแกร่งขึน้ในใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกลุ่มต่าง ๆ ในระยะยาว อันจะนาํไปสู่ความเชื่อมั่น
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ไว้วางใจและการสนับสนุนองค์กรในท่ีสุด โดยเน้นทั้งการสื่อสารเพื่อสรา้งแบรนด์ การสื่อสาร            

เพื่อสรา้งคณุค่าแก่สงัคม และการใชส้ื่อใหม่เพื่อพฒันาประสิทธิภาพของการสื่อสารการตลาด  
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4. จาํนวนหน่วยกิตทีเ่รียนตลอดหลักสูตร 

36  หน่วยกิต 

 

5. รูปแบบของหลักสูตร 

5.1 รูปแบบ 

 เป็นหลกัสตูรระดบัปรญิญาโท หลกัสตูร  2  ปี  

5.2 ภาษาทีใ่ช้ 

 ภาษาไทย  

5.3 การรับเข้าศึกษา 

 รบันกัศกึษาไทย และนกัศกึษาต่างชาติท่ีสามารถพดู อ่าน และเขียนภาษาไทยได้

เป็นอย่างดี 

5.4 ความร่วมมือกับสถาบันอื่น 

 เป็นหลกัสตูรเฉพาะของสถาบนัที่จดัการเรียนการสอนโดยตรง 

5.5 การให้ปริญญาแก่ผู้สาํเร็จการศึกษา 

 ใหป้รญิญาเพียงสาขาวิชาเดียว 

 

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เหน็ชอบหลักสูตร 

   หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2557 

- คณะกรรมการพฒันาหลกัสตูรและมาตรฐานการศึกษา ใหค้วามเห็นชอบใน

การประชมุ วนัที่ 18 ธันวาคม 2556 

- สภาวิชาการ ใหค้วามเห็นชอบการกลั่นกรองหลกัสตูร ในการประชมุ    

ครัง้ท่ี  1/2557 วนัที่ 11 กมุภาพนัธ ์2557 

- สภามหาวิทยาลยั อนมุติัหลกัสตูรในการประชมุ  

ครัง้ท่ี  1/2557 (301) วนัที่ 6 มีนาคม 2557 

- เปิดสอน ภาคตน้  ปีการศกึษา 2557 

 

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลักสูตรคุณภาพและมาตรฐาน 

  หลักสูตรจะได้รับการเผยแพร่ว่าเป็นหลักสูตรท่ีมีคุณภาพและมาตรฐานตาม

กรอบมาตรฐานคณุวฒุิระดบัอดุมศึกษาแห่งชาติ พ.ศ. 2552 ในปีการศกึษา 2558 

 

 

 

8. อาชีพทีส่ามารถประกอบได้หลังสาํเร็จการศึกษา 

 
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สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด เหมาะสาํหรบัผูท่ี้ตอ้งการทาํงานดา้นการสื่อสาร

การตลาดและการสื่อสารองคก์รทัง้ของหน่วยงานภาคธุรกิจ ภาครฐั และภาคเอกชนประเภทไม่มุ่ง

แสวงกาํไรท่ีใหค้วามสาํคัญแก่การประยุกตแ์นวคิดดา้นการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการมาใช้

เป็นแนวทางในการกาํหนดนโยบายและกลยุทธก์ารสื่อสารขององคก์ร ตอบสนองต่อผูท่ี้มีเป้าหมาย

ในการทาํงานเพื่อพฒันาประสิทธิภาพของการสื่อสารระหว่างองคก์รกบัผูบ้รโิภคและผูม้ีส่วนไดส้่วน

เสียกลุ่มต่าง ๆ ให้บรรลุวัตถุประสงค์ในการเสริมสรา้งภาพลักษณ์ท่ีดีและชื่อเสียงท่ีแข็งแกร่ง                     

ในระยะยาวมุ่งเน้นทั้งการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์และแบรนด์องค์กร การสื่อสารการตลาด                 

เพื่อส่งเสริมความยั่งยืนของสงัคม และการสื่อสารการตลาดโดยอาศัยช่องทางสื่อใหม่ สามารถ

ประกอบอาชีพต่าง ๆ อาทิ 

• ผูบ้รหิารงานสื่อสารการตลาด 

• ผูบ้รหิารการสื่อสารแบรนดส์ินคา้ 

• ผูบ้รหิารแบรนดแ์ละภาพลกัษณอ์งคก์ร 

• ผูบ้รหิารงานสื่อสารองคก์รและการจดัการชื่อเสียง 

• ผูบ้รหิารกลยทุธแ์ละงานสื่อสารความรบัผิดชอบต่อสงัคมขององคก์ร 

• ผูป้ระกอบการ 
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9. ชื่อ สกุล ตาํแหน่ง และคุณวุฒกิารศึกษาของอาจารยผ์ู้รับผิดชอบหลักสูตร 

           9.1   อาจารยผ์ู้รับผิดชอบหลักสูตร 

ลาํดับ ตาํแหน่ง ชื่อ-นามสกุล คุณวุฒิ คุณวุฒิ/สาขาวิชา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบัน 
ปีทีส่าํเร็จ
การศึกษา 

1 รองศาสตราจารย ์ นางจนัทิมา  เขียวแกว้ 

Ph.D. 

M.L.S. 

ศศ .บ.  

ศศ .บ.  

Communication 

Library and Information Science 

รฐัศาสตร ์

บรรณารกัษศาสตร ์

University of the Philippines ,Philippines 

University of the Philippines ,Philippines 

มหาวิทยาลยัรามคาํแหง 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

2538 

2527 

2531 

2521 

2 รองศาสตราจารย ์ นายไพโรจน ์ วิไลนชุ 

Ph.D. 

ว.ม. 

M.A. 

อ.บ. 

Communication Studies 

สื่อสารมวลชน 

Journalism Studies 

ภาษาองักฤษ 

University of York, UK 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์ 

Cardiff University of Wales, UK 

มหาวิทยาลยัศิลปากร 

2550 

2542 

2539 

2532 

3 อาจารย ์ นางสาวสทุธนิภา  ศรีไสย ์

Ph.D. 

นศ.ม. 

วท.บ. 

Communication 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

สถิต ิ

University of Stirling, UK 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 
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10. สถานทีจ่ัดการเรียนการสอน 

มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย   

 

11. สถานการณภ์ายนอกหรือการพัฒนาทีจ่าํเป็นต้องนํามาพิจารณาในการวางแผน 

     หลักสูตร 

 

11.1 สถานการณห์รือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 

การพิจารณาวางแผนหลักสูตรคาํนึงถึงการพัฒนาทางเศรษฐกิจและธุรกิจทัง้ในระดับชาติ

และระดบันานาชาติท่ีส่งผลใหอ้งคก์รทัง้ภาครฐัและเอกชนตอ้งปรบัตวัใหส้ามารถพฒันาไดอ้ย่างต่อเน่ือง

และมีประสิทธิภาพ โดยสว่นหนึ่งไดพ้ิจารณาถึงสถานการณห์รือการพฒันาทางเศรษฐกิจของประเทศ ตาม

แนวทางของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 11 (พ.ศ. 2555-2559) ซึ่งได้จัดทาํขึน้ใน

ช่วงเวลาท่ีประเทศไทยตอ้งเผชิญกับสถานการณท์างสงัคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดลอ้มท่ีเปลี่ยนแปลงไป

อย่างรวดเร็วและส่งผลกระทบอย่างรุนแรงมากกว่าช่วงท่ีผ่านมา โดยมีประเด็นสาํคญัเก่ียวกบัการพัฒนา

คนและสงัคมไทยใหม้ีคุณภาพ รวมทัง้สรา้งโอกาสทางเศรษฐกิจดว้ยฐานความรู ้เทคโนโลยี นวตักรรม 

และความคิดสรา้งสรรค ์บนพืน้ฐานการผลิตและการบริโภคท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้ม ซึ่งถือว่าเป็นเร่ืองท่ีมี

ความสาํคญั โดยเฉพาะอย่างย่ิงในมิติ            ที่เก่ียวขอ้งกบัเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์หรือ Creative Economy  

ซึ่งเป็นองคป์ระกอบสาํคัญท่ีช่วยส่งเสริมคุณค่าและมูลค่าใหแ้ก่ผลิตภัณฑแ์ละองคก์ร สามารถเพิ่มขีด

ความสามารถในการแข่งขนั โดยอาศยัการพฒันาอตัลกัษณเ์ชิงสรา้งสรรคจ์ากศิลปะและวฒันธรรมแขนง

ต่าง ๆ นาํไปสู่เอกลกัษณ์ของแบรนดผ์ลิตภณัฑแ์ละแบรนดอ์งคก์รท่ีเขม้แข็ง จากระดับทอ้งถ่ินไปจนถึง

ระดบัชาติ และระดบัภมูิภาค 

นอกจากนี ้การออกแบบหลกัสตูรยงัคาํนึงถึงการปรบัตวัของภาวะเศรษฐกิจและธุรกิจ รวมถึง

เทคโนโลยี ท่ีมีความเป็นพลวัตร เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและมีขอบเขตอิทธิพลอย่างกวา้งขวาง ทาํให้

การพฒันาขององคก์รของธุรกิจประเภทต่าง ๆ ท่ีขยายอาณาจกัรสูน่านาประเทศ ทัง้ในภาคการคา้และการ

ลงทุน ทัง้ทางอตุสาหกรรมและการบริการ จาํเป็นตอ้งใหค้วามสาํคญั             แก่การพฒันานโยบายและ

กลยุทธข์องธุรกิจ รวมถึงการสรา้งสรรคก์ลยุทธแ์ละเทคนิคการสื่อสารการตลาดและการสื่อสารองคก์รท่ีมี

ประสิทธิภาพย่ิงขึน้ เพื่อใหส้ามารถสรา้งการรบัรู ้และความเขา้ใจ รวมถึงความเชื่อมั่นไวว้างใจในบทบาท

ขององคก์ร ว่าจะสามารถเพิ่มพนูคณุค่าแก่ผูบ้ริโภคและผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียได ้พรอ้ม ๆ กบัสรา้งคณุค่าแก่

องคก์รในลกัษณะที่พึ่งพากนั 

การวางแผนหลกัสตูรจึงมุ่งเนน้การเรียนการสอนตามหลกันิเทศศาสตรก์ารตลาดท่ีมีหัวใจคือ 

การจดัการการสื่อสารแบรนดด์ว้ยกลยทุธก์ารสื่อสารการตลาดและการสื่อสารองคก์ร       ในเชิงบรูณาการ 

เพื่อผลิตบุคลากรท่ีมีความรู ้ความเชี่ยวชาญดา้นการสื่อสาร สามารถประยุกตแ์นวคิดดา้นการสื่อสารเขา้

กบัแนวคิดทางการตลาดเพื่อสนบัสนุนและขบัเคลื่อนใหภ้าคสว่นต่าง ๆ ของธุรกิจสามารถสื่อสารใหเ้ขา้ถึง

ผูบ้ริโภคและผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียทุกกลุ่ม และสามารถแข่งขนัได ้ทัง้ในระดบัชาติและในเวทีโลก โดยอาศัย
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กระบวนการสื่อสารการตลาดร่วมกับการสื่อสารองคก์ร  ในเชิงบูรณาการ ท่ีมุ่งเนน้ทัง้การสรา้งแบรนด์

ผลิตภณัฑแ์ละแบรนดอ์งคก์ร รวมถึงการสื่อสารการตลาดผ่านช่องทางสื่อใหม่  

 

 11.2 สถานการณห์รือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 

 การวางแผนหลกัสูตรไดค้าํนึงถึงสถานการณห์รือการพัฒนาทางสงัคมและวัฒนธรรม

อย่างสาํคัญ เน่ืองจากการครอบคลุมขา้มพรหมแดนประเทศสู่ระดับภูมิภาคและระดับโลก ทาํใหอ้งคก์ร

ตอ้งเก่ียวขอ้งกบัผูบ้รโิภคและผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียจาํนวนมากท่ีมีความหลากหลายทัง้ในดา้นวิถีการดาํเนิน

ชี วิต ค่านิยม สังคม และวัฒนธรรม ตลอดจนสภาพการ เมืองการปกครอง รวมถึง เงื่ อนไข

ทรพัยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอ้มที่แตกต่างกนั  

     กอปรกับบทบาทขององค์กรธุรกิจในประชาคมโลกยังต้องยึดถือการดาํเนินงานตาม

หลักการของการพัฒนาธุรกิจใหเ้ป็นองคก์รท่ีมีความรบัผิดชอบต่อสังคม โดยมีเงื่อนไขตามบทบัญญัติ 

United Nations Global Compact ของสหประชาชาติเป็นกลไกกาํกับใหก้ารดาํเนินงานขององคก์รธุรกิจ

ตอ้งแสดงถึงความรบัผิดชอบอย่างจริงจงั โดยคาํนึงถึงบทบาทของตนในฐานะเป็นพลเมืองท่ีดีของสงัคมท่ี

ตนเขา้ไปลงทุนดาํเนินการทางธุรกิจอยู่ดว้ย เป็นเคร่ืองกระตุน้ใหอ้งคก์รตอ้งปรบัตัวใหเ้ป็นท่ียอมรบัของ

สังคม ดั งจะเห็นไดจ้ากการประกาศวิสัยทัศนก์ลยุทธ์และแนวทางการดาํเนินงานท่ีมุ่งพฒันาธุรกิจบน

พืน้ฐานความยั่งยืนของสงัคมโลก 

 ดว้ยเหตนีุ ้การออกแบบหลกัสตูรจึงผสมผสานการใชแ้นวคิดการสื่อสารการตลาดและ

การสื่อสารองคก์ร เพื่อใหบ้รรลเุป้าหมายไดท้ัง้ภารกิจทางตลาดขององคก์รและภารกิจความเป็นพลเมืองที่

ดีซึ่งมีความรบัผิดชอบต่อสงัคมขององคก์ร โดยผลิตมหาบัณฑิตท่ีมีความเป็นมืออาชีพดา้นการสื่อสาร

การตลาด มีความเขา้ใจผลกระทบทางสงัคม วฒันธรรม และสิ่งแวดลอ้ม มีคณุธรรม จริยธรรม และสาํนึก

รับผิดชอบท่ีจะช่วยขับเคลื่อนให้การพัฒนาองค์กรดาํเนินไปอย่างสอดคล้องและมีประสิทธิภาพตาม

แนวทางความยั่งยืนทัง้ของธุรกิจและสงัคมโดยสว่นรวม 

 

12. ผลกระทบจากข้อ 11 ต่อการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 

12.1 การพัฒนาหลักสูตร  

 ผลกระทบจากสถานการณ์ภายนอกข้างต้นทาํให้คณะนิเทศศาสตร ์มหาวิทยาลัย

หอการคา้ไทยจาํเป็นตอ้งพฒันาหลกัสตูรในเชิงรุกใหม้ีศกัยภาพและสามารถปรบัตวัเพื่อผลิตมหาบณัฑิต

ไดอ้ย่างสอดคลอ้งกับการเปลี่ยนแปลงของสถานการณ์ทางเศรษฐกิจธุรกิจ สังคม และเทคโนโลยีการ

สื่อสาร สามารถตอบสนองต่อภาวการณ์แข่งขันทางการตลาดของธุรกิจ        ทั้งในประเทศไทยและ

ต่างประเทศ โดยเนน้การผลิตบุคลากรทางการสื่อสารการตลาดท่ีมีความรูพ้ืน้ฐานเชิงกลยุทธ์อันทันสมัย 

พรอ้มท่ีจะประยุกตแ์นวคิดการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการ                เพื่อปฏิบติังานไดท้ันที เป็นผูม้ี

ศกัยภาพสงูในการพฒันาตนเองทัง้ในงานดา้นวิชาการ การวิจยั และดา้นวิชาชีพ รวมถึงมีความเขา้ใจใน

ผลกระทบของการสื่อสารการตลาดต่อสงัคม โดยสามารถปฏิบติัตนอย่างมืออาชีพ มีจริยธรรมและความ
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รบัผิดชอบ ซึ่งเป็นไปตามนโยบายและวิสยัทศัน ์             ของมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทยท่ีจะผลิตบณัฑิต

ตามเป้าหมายสู่ความเป็นเลิศในศาสตรด์้านธุรกิจ พรอ้มกับมีศักยภาพสูงในการตอบสนองต่อความ

ตอ้งการของตลาดงาน 

12.2 ความเกี่ยวข้องกับพันธกิจของสถาบัน 

 หลกัสตูรสาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาดมุ่งผลิตมหาบณัฑิตที่มีคุณลกัษณะสอดคลอ้ง

กบัพนัธกิจของมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทยคือ มีคณุลกัษณะอนัพึงประสงคต์ามอัตลกัษณข์องมหาวิทยาลัย 

(Business Smart) ใฝ่รู ้ พัฒนาตนเองอย่างต่อเน่ือง และมีภาพลักษณ์ทางธุรกิจระดับสากล สามารถ

ตอบสนองต่อการบรรลุวิสยัทัศนก์ารเป็นสถาบนัชัน้นาํดา้นธุรกิจในเอเชีย ดงันัน้ การผลิตบุคลากรคุณภาพ

ของประเทศตามหลกัสูตรนี ้จึงมุ่งเนน้การพัฒนาความรูแ้ละทักษะความสามารถในการสื่อสารเชิงกลยุทธ์ที่

สนบัสนุนภาคธุรกิจไดอ้ย่างสรา้งสรรค ์เพื่อเป็นกาํลงัสาํคญัในการพฒันาธุรกิจ เศรษฐกิจ และอตุสาหกรรม

ของประเทศใหเ้จริญกา้วหนา้และมีศักยภาพ                ในการแข่งขนักับต่างประเทศภายใตก้ารพฒันาทาง

เศรษฐกิจในระบบการคา้เสรี  

 

13. ความสัมพันธก์ับหลักสูตรอื่นทีเ่ปิดสอนในคณะ/ภาควิชาอื่นของสถาบัน 

13.1 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนีท้ีเ่ปิดสอนโดยคณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอื่น 

 ไม่ม ี

13.2 กลุ่มวิชา/รายวิชาในหลักสูตรทีเ่ปิดสอนให้ภาควิชา/หลักสูตรอื่น 

ต้องมาเรียน 

 ไม่ม ี

13.3 การบริหารจัดการ 

 ไม่ม ี
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หมวดที ่2.  ข้อมลูเฉพาะของหลักสตูร 

 

1. ปรัชญา ความสาํคัญ และวัตถุประสงคข์องหลักสูตร 

 

1.1 ปรัชญา 

 หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด มหาวิทยาลัย

หอการคา้ไทย มีปรชัญาของหลกัสตูรคือ 

(1) มุ่งปลกูฝังคณุธรรม จรยิธรรม และความรบัผิดชอบต่อวิชาชีพและสงัคม  

(2) มุ่งบ่มเพาะความรูแ้ละฝึกฝนทกัษะทางวิชาชีพดา้นการจัดการการสื่อสารการตลาด 

โดยบูรณาการร่วมกับการสื่อสารดว้ยเทคโนโลยีท่ีทันสมัย และตอบสนองต่อเป้า

หมายความยั่งยืนของสงัคม 

 

1.2 วัตถุประสงค ์

   เพื่อผลิตมหาบณัฑิตที่มีคณุลกัษณะดงัต่อไปนี ้

(1) มีคณุธรรม จรยิธรรม และมีสาํนึกรบัผิดชอบทางวิชาชีพและต่อสงัคม 

(2) มีความรอบรู้ทางวิชาการ การวิจัย และทักษะทางวิชาชีพในศาสตร์ด้านการ

สรา้งสรรคแ์ละการจดัการการสื่อสารเชิงกลยทุธแ์บบบูรณาการเพื่อสง่เสรมิการตลาด

และชื่อเสียงขององคก์รในระยะยาว 

(3) มีความรอบรูใ้นวิทยาการแขนงต่าง ๆ ท่ีเอือ้ต่อการปฏิบติังานวิชาชีพดา้นการจดัการ

การสื่อสารการตลาดที่กา้วทนัต่อการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจและสงัคม 

(4) มีทักษะในการพัฒนาตนเองและทักษะทางสงัคม สามารถทาํงานร่วมกับผูอ่ื้นและ

สนบัสนนุการนาํองคก์รไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 

 

2. แผนพัฒนาปรับปรุง 
 

แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี ้

- ปรบัปรุงหลกัสตูรนิเทศศาสตร-

มหาบณัฑิตใหม้ีความทนัสมยั 

และมีมาตรฐานไม่ตํ่ากว่า

เกณฑท่ี์ สกอ. กาํหนด 

- พฒันาหลกัสตูรโดย

พิจารณาแนวทางของ

หลกัสตูรในระดบัสากล  

- ติดตามประเมินหลกัสตูร

อย่างสมํ่าเสมอ 

- เอกสารหลกัสตูรของ

สถาบนัในภมูิภาคต่าง ๆ 

ของโลก 

- รายงานผลการประเมิน

หลกัสตูร 

- ปรบัปรุงหลกัสตูรใหส้อดคลอ้ง

กบัความตอ้งการของภาคธุรกิจ 

- สรา้งเครือข่ายกบัผูบ้ริหาร

วิชาชีพเพื่อวิเคราะหค์วาม

ตอ้งการของผูป้ระกอบการ 

- การประชมุรว่มกบัผูบ้รหิาร

วิชาชีพ 
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แผนการพัฒนา/เปลี่ยนแปลง กลยุทธ ์ หลักฐาน/ตัวบ่งชี ้

การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี 

และเงื่อนไขของสงัคมโลก 

- ติดตามวิเคราะหแ์นวโนม้

ความเปลี่ยนแปลงของ

ธุรกิจในสงัคมโลก 

- สรุปผลการศกึษาความ

คิดเห็นและความตอ้งการ

ของผูบ้รหิารวิชาชีพ 

- บทความและรายงานท่ี

สะทอ้นการเปลี่ยนแปลงใน

การดาํเนินงานของภาค

ธุรกิจในสงัคม 

- พฒันาบคุลากรดา้นการเรียน

การสอน การวิจยั และบรกิาร

วิชาการ ใหม้ีประสบการณจ์าก

การนาํความรูไ้ปปฏิบติังานจรงิ 

- สนบัสนนุบคุลากรดา้น 

   การเรียนการสอนให้

ทาํงานบริการวิชาการแก่

องคก์รภายนอก 

- ปรมิาณผลงานวิชาการ 

งานวิจยั และงานบรกิาร

วิชาการต่ออาจารยใ์น

หลกัสตูร 

- ปรบัปรุงปัจจยัสนบัสนนุการ

เรียนการสอนอ่ืน ๆ  

- ศกึษาความคิดเห็นและ

ความตอ้งการของอาจารย์

ผูส้อนและนกัศกึษา 

- สรุปผลการสาํรวจความ

คิดเห็นและความตอ้งการ

เก่ียวกบัปัญหา อปุสรรค 

และขอ้เสนอแนะ 
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หมวดที ่3.  ระบบการจัดการศึกษา การดาํเนินการ และโครงสร้างของหลักสูตร 
 

1. ระบบการจัดการศึกษา 

1.1 ระบบ 

 การจดัการศึกษาใชร้ะบบทวิภาค โดย 1 ปีการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศึกษาปกติ 

1 ภาคการศกึษาปกติ มีระยะเวลาศกึษาไม่นอ้ยกว่า 15 สปัดาห ์   

1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูร้อน  

 มีการจดัการเรียนการสอนภาคฤดรูอ้น มีระยะเวลาการศกึษาไม่นอ้ยกว่า 8 สปัดาห ์ 

1.3 การเทยีบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค 

 ไม่ม ี

 

2. การดาํเนินการหลักสูตร 

2.1 วัน-เวลาในการดาํเนินการเรียนการสอน  

 ภาคตน้ เดือนสิงหาคม –  ธันวาคม 

 ภาคปลาย เดือนมกราคม – พฤษภาคม 

 ภาคฤดรูอ้น เดือนมิถนุายน – กรกฎาคม  

2.2 คุณสมบัติของผู้เข้าศึกษา 

  (1) สาํเร็จการศึกษาขัน้ปริญญาตรีสาขาใดสาขาหน่ึง จากสถาบนัอดุมศึกษาท่ีไดร้บัการ

รบัรองมาตรฐานจาก ก.พ. หรือ เทียบเท่า และ 

  (2) มีประสบการณ์ในการทาํงานหลงัจากสาํเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีมาแลว้ไม่

นอ้ยกว่า 1 ปี หากไม่มีประสบการณก์ารทาํงาน จะตอ้งมีผลการเรียนไดค้ะแนนเฉลี่ยสะสมไม่ตํ่ากว่า 2.50 

ในกรณีท่ีไม่ตรงตามเกณฑท่ี์กาํหนด ใหอ้ยู่ในดลุยพินิจของคณะกรรมการบณัฑิตศึกษาของมหาวิทยาลยั 

โดยคาํนึงถึงมาตรฐานการศกึษา และ 

  (3) ผ่านการสอบสมัภาษณ ์

 

2.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 

 เน่ืองจากหลักสูตรรับผู้ท่ีส ําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีจากสาขาวิชาใดก็ได้ 

นกัศึกษาจึงอาจมีพืน้ฐานความรูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัสาขาวิชาและมีความพรอ้มในการเรียน รวมถึงการพฒันา

ศกัยภาพของตนเองไม่เท่ากนั 

 

2.4 กลยุทธใ์นการดาํเนินการเพ่ือแก้ไขปัญหา/ข้อจาํกัดของนักศึกษาในข้อ 2.3 

 เพื่อแก้ไขปัญหาดังกล่าว หลักสูตรได้คํานึงถึงความจําเป็นอย่างย่ิงเก่ียวกับพื ้น

ฐานความรูท้างสถิติเพื่อการวิจัย และพืน้ฐานความรูด้า้นภาษาองักฤษเฉพาะทางเพื่อการศึกษาดา้นการ

สื่อสารการตลาด สาํหรบัการเตรียมความพรอ้มของผูเ้รียนใหม้ีศกัยภาพที่เหมาะสม สามารถพฒันาตนเอง



นศ.ม. สาขานิเทศศาสตรก์ารตลาด (หลกัสตูรปรบัปรุง)  พ.ศ. 2557  หนา้ 14 

ในระดับท่ีสูงขึน้ได้ จึงกาํหนดให้นักศึกษาทุกคนท่ีเข้าศึกษาในหลักสูตรตามเกณฑ์ปกติ จะต้องเรียน

รายวิชาปรบัพืน้ฐาน 2 รายวิชา คือ  

(1) CA503  สถิติเพื่อการวิจยัการสื่อสารการตลาด

(2) CA504  ภาษาองักฤษเพื่อการศกึษาดา้นการสื่อสารการตลาด

นอกเหนือจากนี ้หลกัสูตรจะกาํหนดใหน้ักศึกษาท่ียังขาดพืน้ฐานความรูท่ี้เก่ียวข้องใน

บางดา้น ตอ้งลงทะเบียนเรียนรายวิชาปรบัพืน้ฐานอ่ืน ๆ เฉพาะบางวิชาตามความเหมาะสม ทัง้นี ้ยึดหลกั

ผูเ้รียนเป็นสาํคญั  

2.5 แผนการรับนักศึกษาและผู้สาํเร็จการศึกษาในระยะ 5 ปี

2.5.1 แผน ก.2  

จาํนวนนักศึกษา 
จาํนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา 

2557 2558 2559 2560 2561 

ชัน้ปีท่ี 1 5 5 5 5 5 

ชัน้ปีท่ี 2 5 5 5 5 

รวม 5 10 10 10 10 

บณัฑิตท่ีคาดวา่จะสาํเรจ็การศกึษา 5 5 5 5 

2.5.2 แผน ข. 

จาํนวนนักศึกษา 
จาํนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา 

2557 2558 2559 2560 2561 

ชัน้ปีท่ี 1 55 55 55 55 55 

ชัน้ปีท่ี 2 49 49 49 49 

รวม 55 104 104 104 104 

บณัฑิตท่ีคาดวา่จะสาํเรจ็การศกึษา 49 49 49 49 

2.6 งบประมาณตามแผนและค่าใช้จ่ายต่อหัวต่อปี

2.6.1 งบประมาณตามแผน 

หมวดเงนิ งบประมาณทีต่อ้งการแตล่ะปี 

2557 2558 2559 2560 2561 

เงินเดือน 

ค่าตอบแทน 

ค่าใชส้อย 

ค่าวสัด ุ

เงินอดุหนนุ 

รายจา่ยอ่ืนๆ 

418,103 

1,468,800 

40,000 

3,500 

- 

200,000 

443,189 

1,468,800 

40,000 

3,800 

- 

200,000 

469,780 

1,468,800 

40,000 

4,100 

- 

200,000 

497,967 

1,468,800 

40,000 

4,400 

- 

200,000 

527,845 

1,468,800 

40,000 

4,700 

- 

200,000 

รวมงบ 

ดาํเนินการ 

2,071,300 2,155,789 2,182,680 2,211,167 2,241,345 
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 2.6.2 ค่าใชจ้่ายต่อหวัต่อปี =   85,000 บาท  

 

2.7 ระบบการศึกษา 

 ระบบการศึกษาเป็นแบบชั้นเรียน ตามระเบียบมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย ว่าด้วย

การศกึษาระดบับณัฑิตศึกษา พ.ศ. 2553  (เอกสารผนวก ค) 

 

2.8 การเทยีบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการลงทะเบียนเรียนข้ามหาวิทยาลัย  

 นักศึกษาท่ีเคยศึกษาในสถาบันอุดมศึกษาอ่ืนมาก่อน เมื่อเข้าศึกษาในหลักสูตรนี้ 

สามารถเทียบโอนหน่วยกิตได ้ทัง้นีเ้ป็นไปตามหลกัเกณฑก์ารเทียบโอนตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการ

และระเบียบมหาวิทยาลัยหอการค้าไทยว่าด้วยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2553  (เอกสาร    

ผนวก ค)  

 

3. หลักสูตรและอาจารยผ์ู้สอน  

3.1  หลักสูตร 

3.1.1 จาํนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร  36  หน่วยกิต 

3.1.2 โครงสร้างหลักสูตร 

      แผน ก แบบ ก 2 มีวิทยานิพนธ ์  

     จาํนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลกัสตูร 36 หน่วยกิต ประกอบดว้ย 

       (1)  วิชาปรบัพืน้ฐาน     ไม่นบัหน่วยกิต  

    (2)  วิชาแกน      รวม 15 หน่วยกิต 

    (3)   วิชาเอก      รวม   9 หน่วยกิต 

    (4)   วิทยานิพนธ ์(Thesis)                        รวม 12 หน่วยกิต 

       รวมทัง้หมด    36 หน่วยกิต 
 

   แผน ข ไม่มีวิทยานิพนธ ์ 

        จาํนวนหน่วยกิตรวมตลอดหลกัสตูร 36 หน่วยกิต ประกอบดว้ย 

     (1) วิชาปรบัพืน้ฐาน                ไม่นบัหน่วยกิต  

    (2)  วิชาแกน      รวม 15 หน่วยกิต 

      (3)  วิชาเอก                                                    รวม   9 หน่วยกิต        

            (4)  วิชาเลือก                                                   รวม   9 หน่วยกิต 

      (5)  วิชาการศกึษาคน้ควา้อิสระ (Independent Study)    รวม   3 หน่วยกิต 

    (6)  สอบประมวลความรู ้(Comprehensive Examination)     

   รวมทัง้หมด    36 หน่วยกิต 
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แผนผังการศึกษาหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (นิเทศศาสตรก์ารตลาด) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิชาบงัคบั (Required Courses) 

วิชาแกน     15 หน่วยกิต 

วิชาเอก         9 หน่วยกิต 

รวม           24 หน่วยกิต 

 

แผน ก แบบ ก 2 

มีวิทยานิพนธ ์(Thesis) 

แผน ข 

ไม่มีวิทยานิพนธ ์(Non-thesis) 

วิชาบงัคบั (Required Courses) 

วิชาแกน     15 หน่วยกิต 

วิชาเอก         9 หน่วยกิต 

รวม           24 หน่วยกิต 

 

วิชาเลือก (Elective Courses) 

9 หน่วยกิต 

 

วิทยานิพนธ ์ 

(Thesis) 

12 หน่วยกติ 

(ผลงานหรือส่วนหนึ่งของผลงานวิทยานิพนธ ์ตอ้งไดร้บัการ

ตีพิมพห์รืออย่างนอ้ยดาํเนินการใหผ้ลงานหรือส่วนหนึ่งของ

ผลงานไดร้บัการยอมรบัใหต้ีพิมพใ์นวารสารหรือสิ่งพิมพท์าง

วิชาการหรือเสนอต่อที่ประชมุวิชาการที่มีรายงานการ

ประชมุ) 

 

วิชาการศกึษาคน้ควา้อิสระ 

(Independent Study) 

3 หน่วยกิต 

(ผลงานหรือส่วนหนึ่งของผลงานการคน้ควา้อิสระ ตอ้ง

ไดร้บัการตีพิมพห์รืออย่างนอ้ยดาํเนินการใหผ้ลงานหรือ

ส่วนหนึ่งของผลงานไดร้บัการยอมรบัใหต้ีพิมพใ์นวารสาร

หรือสิ่งพิมพท์างวิชาการหรือเสนอต่อที่ประชมุวิชาการที่มี

รายงานการประชมุ) 

 
 

ผ่านการสอบประมวลความรู ้

(Comprehensive Examinations) 

 

นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต 

สาขาวิชานเิทศศาสตรก์ารตลาด 

36 หน่วยกิต 
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วิชา แบบมีวิทยานิพนธ ์(แผน ก แบบ ก 2) แบบไม่มีวิทยานิพนธ ์(แผน ข) 

1. วิชาปรบัพืน้ฐาน - - 

2. วิชาแกน 15 หน่วยกิต 15 หน่วยกิต 

3. วิชาเอก 9 หน่วยกิต 9 หน่วยกิต 

4. วิชาเลือก - 9 หน่วยกิต 

5.  วิ ท ย า นิ พ น ธ์ แ ล ะ

การศกึษาคน้ควา้อิสระ 

12 หน่วยกิต 3 หน่วยกิต 

รวม 36 หน่วยกิต   36 หน่วยกิต 

 

3.1.3 รายวิชาในแต่ละหมวดวิชาและจาํนวนหน่วยกิต  

3.1.3.1  รหัสวิชา 

หลกัเกณฑใ์นการใหร้หสัวิชาในหลกัสตูร มีดงันี ้

1. ใชอ้กัษรย่อเรียกชื่อหลกัสตูรเป็นภาษาองักฤษ 2 ตวั 

    อกัษรตวัแรก “C” เป็น อกัษรย่อคณะนิเทศศาสตร ์

    อกัษรตวัท่ีสอง เป็นอกัษรแทนกลุม่วิชา เมื่อรวมกนัแลว้มีความหมายดงันี ้

 CA หมายถึง รายวิชาในกลุม่วิชาปรบัพืน้ฐานและวิชาแกน  

 CB หมายถึง รายวิชาในกลุม่เอกการสื่อสารแบรนด ์

 CO หมายถึง รายวิชาในกลุม่เอกการสื่อสารการตลาดเพื่อสงัคม 

 CN หมายถึง รายวิชาในกลุม่เอกสื่อใหม่เพื่อการสื่อสารการตลาด 

 CE หมายถึง รายวิชาในกลุม่วิชาเลือก 

2. ใชต้วัเลข 3 หลกั ตามหลงัอกัษรย่อ “C…” โดยแทนความหมายต่อไปนี ้

 เลขหลกัรอ้ย  5 หมายถึง รายวิชาในระดบัปรญิญาโท 

 เลข 01 – 09     หมายถึง ลาํดบัวิชาของรายวิชาปรบัพืน้ฐาน 

เลข 11 – 39     หมายถึง ลาํดบัวิชาของรายวิชาในแต่ละกลุม่วิชาแกน  

                         วิชาเอก และวิชาเลือก 

เลขหลกัรอ้ย  6 หมายถึง วิทยานิพนธแ์ละการศกึษาคน้ควา้อิสระ 

 

แผนผงัโครงสรา้งหลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต  

นิเทศศาสตรก์ารตลาด

เอกการสื่อสารแบรนด์

Brand Communication

เอกการสื่อสารการตลาดเพื่อสังคม

Societal Marketing Communication

เอกสื่อใหม่เพื่อการสื่อสารการตลาด

New Media for Marketing Communication
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3.1.3.2  รายวิชา  

(1)  วิชาปรับพืน้ฐาน ไม่นบัหน่วยกิต 

ผู้ท่ีสอบผ่านการคัดเลือกเข้าศึกษาในหลักสูตร จะต้องลงทะเบียนเรียนวิชาปรบัพืน้ฐาน ใน

รายวิชาท่ียงัไม่เคยศกึษามาก่อน ซึ่งคณะกรรมการบณัฑิตศกึษาประจาํหลกัสตูรจะเป็นผูก้าํหนด 

การเรียนปรบัพืน้ฐานทางดา้นวิชาการนีไ้ม่นบัหน่วยกิตและมีการวดัผล ดงันี ้  

S (Satisfactory)      = ผ่านเกณฑ ์

U (Unsatisfactory) =  ไม่ผ่านเกณฑ ์
 

รหัสวิชา  รายวิชา        หน่วยกิต           เงื่อนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)  ก่อนเรียน 

CA501  หลกันิเทศศาสตร ์      --   - - ( Principles 

of Communication) 

CA502  หลกัการตลาดและการวางแผนกลยทุธ ์   --    -- 

 (Principles of Marketing and Strategic Planning) 

CA503  สถิติเพ่ือการวิจยัการส่ือสารการตลาด    --   -- 

(Statistics for Marketing Communication Research) 

CA504  ภาษาองักฤษเพ่ือการศกึษาดา้นการส่ือสารการตลาด      --    -- 

 (English for Marketing Communication Studies) 

  

(2)  วิชาแกน  จาํนวน 15 หน่วยกิต 

รหัสวิชา  รายวิชา        หน่วยกิต           เงื่อนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)  ก่อนเรียน 

CA516  ทฤษฎีและกลยทุธก์ารจดัการส่ือสารการตลาด               3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Theories and Strategic Management for Marketing Communication)  

CA517  การวิเคราะหผ์ูบ้รโิภคเชิงกลยทุธ ์                                          3 (3 – 0 – 6)   - - ( Strategic 

Consumer Analysis) 

CA518  การบรหิารความสมัพนัธก์บัลกูคา้และผูม้ีส่วนไดส่้วนเสีย             3 (3 – 0 – 6)   -- 

            (Customer and Stakeholder Relationships Management)  

CA519  การวิจยัการส่ือสารการตลาด               3 (3 – 0 – 6)   - - (Marketing 

Communication Research)  

CA520  สมัมนาการส่ือสารกบัการจดัการชื่อเสียง               3 (3 – 0 – 6)                       -- 

               (Seminar in Communication and Reputation Management)  
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(3)  วิชาเอก  จาํนวน 9 หน่วยกิต 

 (1)  วิชาเอกการส่ือสารแบรนด ์  จาํนวน 9 หน่วยกิต 

      (Brand Communication)  
รหัสวิชา  รายวิชา        หน่วยกิต           เงื่อนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)  ก่อนเรียน 

CB514   การส่ือสารและการจดัการแบรนดผ์ลิตภณัฑ ์                 3 (3 – 0 – 6)   -- 

              (Product Brand Communication and Management) 

CB515  การส่ือสารและการจดัการแบรนดอ์งคก์ร                3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Corporate Brand Communication and Management) 

CB516  การรณรงคก์ารส่ือสารแบรนดแ์บบบรูณาการ                3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Integrated Brand Communication Campaign) 

 

            (2)  วิชาเอกการสื่อสารการตลาดเพ่ือสังคม  จาํนวน 9 หน่วยกิต 

                          (Societal Marketing Communication)  
รหัสวิชา  รายวิชา        หน่วยกิต           เงื่อนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)  ก่อนเรียน 

CO511  ทฤษฎีและกลยทุธก์ารส่ือสารเพ่ือความยั่งยืน                3 (3 – 0 – 6)   -- 

      (Theories and Strategies in Communication for Sustainability) 

CO512  เคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดสีเขียว                  3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Tools for Green Marketing Communication) 

CO513  การวางแผนและประเมินผลการส่ือสารการตลาดเพ่ือสงัคม              3 (3 – 0 – 6)   --  

(Planning and Evaluation for Societal Marketing Communication) 

 

                 (3)  วิชาเอกสื่อใหม่เพ่ือการสื่อสารการตลาด  จาํนวน 9 หน่วยกิต 

                                    (New Media for Marketing Communication)  
รหัสวิชา  รายวิชา        หน่วยกิต           เงื่อนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)  ก่อนเรียน 

CN511  ทฤษฎีและกลยทุธส่ื์อใหม่เพ่ือการส่ือสารการตลาด               3 (3 – 0 – 6)   -- 

(New Media Theories and Strategies for Marketing Communication)  

CN512   ส่ือสงัคมเพ่ือการส่ือสารการตลาด                 3 (3 – 0 – 6)   -- 

                (Social Media for Marketing Communication) 

CN513  การวางแผนและประเมินผลส่ือใหม่เพ่ือการส่ือสารการตลาด           3 (3 – 0 – 6)   -- 

             (New Media Planning and Evaluation for Marketing Communication)  
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(4) วิชาเลือก   จาํนวน 9 หน่วยกิต 
รหัสวิชา  รายวิชา        หน่วยกิต           เงื่อนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)  ก่อนเรียน 

CE511  การส่ือสารการตลาดเพ่ือแบรนดส์ขุภาพและความงาม                3 (3 – 0 – 6)   - -  

(Marketing Communication for Health and Beauty Brands)  

CE512  กลยทุธเ์พ่ือการจดัการกิจกรรมพิเศษดา้นการส่ือสารการตลาด      3 (3 – 0 – 6)   -- 

  (Strategies for Marketing Communication Event Management) 

CE513  เทคนิคการนาํเสนอและการพฒันาบคุลิกภาพ              3 (3 – 0 – 6)   -- 

       (Presentation Techniques and Personality Development) 

CE514  วฒันธรรมกบัการส่ือสารการตลาด                            3 (3 – 0 – 6)   -- 

           (Culture and Marketing Communication)  

CE515   การประชาสมัพนัธแ์ละการโฆษณาออนไลน ์                       3 (3 – 0 – 6)   --           

     (Online Public Relations and Advertising)  

CE516  การวิจยัเชิงคณุภาพเพ่ือการส่ือสารองคก์รและการส่ือสารการตลาด 3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Qualitative Research for Corporate and Marketing Communication)  

CE517  การส่ือสารและการจดัการภาวะวิกฤติ                         3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Crisis Communication and Management) 

CE518  การส่ือสารการตลาดเพ่ือแบรนดก์ารท่องเท่ียว                         3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Marketing Communication for Tourism Brands)  

CE519  สมัมนากฎหมายและจรยิธรรมสาํหรบัการส่ือสารการตลาด          3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Seminar in Marketing Communication Laws and Ethics) 

CE520  สมัมนาประเด็นเชิงกลยทุธแ์ละการจดัการผูม้ีส่วนไดส่้วนเสีย       3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Seminar in Strategic Issues and Stakeholder Management)  

CE521  หวัขอ้พิเศษทางการส่ือสารการตลาด            3 (3 – 0 – 6)   -- 

(Special Topic in Marketing Communication)  

 

(5)  วิทยานิพนธแ์ละการศึกษาค้นคว้าอิสระ  
รหัสวิชา  รายวิชา        หน่วยกิต           เงื่อนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาด้วยตนเอง)  ก่อนเรียน 

CA600 วิทยานิพนธ ์           12 (0 – 0 – 36)    ศกึษามาแลว้

 (Thesis)                                                                                             ไม่นอ้ยกว่า     

                                                                                                                                                 21 หน่วยกิต 

CA601 การศกึษาคน้ควา้อิสระ            3 (0 – 0 – 9)                  ศกึษามาแลว้

 (Independent Study)                                                                                                   ไม่นอ้ยกว่า     

                                                                                                                                                 30 หน่วยกิต 
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3.1.4  แผนการศึกษา 

(1)   แผน ก แบบ ก 2 มีวิทยานิพนธ ์     

ปี ภาคการศึกษา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไข 

 ศกึษาก่อน รายวิชาต่างๆ ท่ีคณะกรรมการบัณฑิตศึกษาประจําสาขาวิชา

พิจารณาใหเ้รียนตามความเหมาะสมโดยไม่มีหน่วยกิต  

(บรรยายวิชาละ 24 ชั่วโมง) 

ไม่นบั 

หน่วยกิต 

- 

1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคตน้ CA516  ทฤษฎีและกลยทุธก์ารจดัการสื่อสารการตลาด   

CA517  การวิเคราะหผ์ูบ้รโิภคเชิงกลยทุธ ์                              

CA518  การบรหิารความสมัพนัธก์บัลกูคา้และผูมี้ส่วนไดส้่วนเสีย 

รายวิชาเอก 

เอกการส่ือสารแบรนด ์ 

CB514  การสื่อสารและการจดัการแบรนดผ์ลิตภณัฑ ์

เอกการส่ือสารการตลาดเพื่อสังคม           

CO511  ทฤษฎีและกลยทุธก์ารสื่อสารเพ่ือความยั่งยืน 

เอกส่ือใหม่เพื่อการส่ือสารการตลาด   

CN511  ทฤษฎีและกลยทุธส์ื่อใหม่เพ่ือการสื่อสารการตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

 

3 (3 – 0 – 6) 

 

3 (3 – 0 – 6) 
 

3 (3 – 0 – 6) 

- 

รวม 12  

 

 

ภาคปลาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

CA519  การวิจยัการสื่อสารการตลาด 

รายวิชาเอก 

เอกการส่ือสารแบรนด ์ 

CB515  การสื่อสารและการจดัการแบรนดอ์งคก์ร    

CB516  การรณรงคก์ารสื่อสารแบรนดแ์บบบรูณาการ 

เอกการส่ือสารการตลาดเพื่อสังคม         

CO512  เครื่องมือการสื่อสารการตลาดสีเขียว   

CO513  การวางแผนและประเมินผลการสื่อสารการตลาด 

             เพ่ือสงัคม  

เอกส่ือใหม่เพื่อการส่ือสารการตลาด   

CN512  สื่อสงัคมเพ่ือการสื่อสารการตลาด  

CN513  การวางแผนและประเมินผลสื่อใหม่เพ่ือการสื่อสาร

การตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

- 

รวม 9  

2 

ภาคตน้ 

CA520   สมัมนาการสื่อสารกบัการจดัการช่ือเสียง  

CA600   วิทยานิพนธ ์     

3 (3 – 0 – 6) 

6 (0 – 0 – 18) 

- 

รวม 9  

ภาคปลาย 
CA600 วิทยานิพนธ ์ 6 (0 – 0 – 18) - 

รวม 6  

  รวมทุกภาคการศึกษา 36  
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(2)  แผน ข.  ไม่มีวิทยานิพนธ ์       

ปี ภาคการศึกษา รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไข 

 ศกึษาก่อน รายวิชาต่างๆ ท่ีคณะกรรมการบณัฑิตศกึษาประจาํสาขาวิชา

พิจารณาใหเ้รียนตามความเหมาะสมโดยไม่มีหน่วยกิต  

(บรรยายวิชาละ 24 ชั่วโมง) 

ไม่นบั   

หน่วยกิต 

- 

1 ภาคตน้ CA516  ทฤษฎีและกลยทุธก์ารจดัการสื่อสารการตลาด   

CA517  การวิเคราะหผ์ูบ้รโิภคเชิงกลยทุธ ์                              

CA518  การบรหิารความสมัพนัธก์บัลกูคา้และผูมี้ส่วนไดส้่วนเสีย 

รายวิชาเอก 

เอกการส่ือสารแบรนด ์ 

CB514  การสื่อสารและการจดัการแบรนดผ์ลิตภณัฑ ์

เอกการส่ือสารการตลาดเพื่อสังคม           

CO511  ทฤษฎีและกลยทุธก์ารสื่อสารเพ่ือความยั่งยืน 

เอกส่ือใหม่เพื่อการส่ือสารการตลาด   

CN511  ทฤษฎีและกลยทุธส์ือ่ใหม่เพ่ือการสื่อสารการตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

 

3 (3 – 0 – 6) 

 

3 (3 – 0 – 6) 

 

3 (3 – 0 – 6) 

- 

รวม 12  

ภาคปลาย CA519  การวิจยัการสื่อสารการตลาด 

รายวิชาเอก 

เอกการส่ือสารแบรนด ์ 

CB515  การสื่อสารและการจดัการแบรนดอ์งคก์ร    

CB516  การรณรงคก์ารสื่อสารแบรนดแ์บบบรูณาการ   

เอกการส่ือสารการตลาดเพื่อสังคม         

CO512  เครื่องมือการสื่อสารการตลาดสีเขียว    

CO513  การวางแผนและประเมินผลการสื่อสารการตลาด 

             เพ่ือสงัคม  

เอกส่ือใหม่เพื่อการส่ือสารการตลาด   

CN512  สื่อสงัคมเพ่ือการสื่อสารการตลาด  

CN513  การวางแผนและประเมินผลสื่อใหม่เพ่ือการสื่อสาร 

             การตลาด 

 

วิชาเลือก  1 วิชา (เฉพาะแผน ข.) 

จากกลุ่มวิชาเลือกในหลกัสตูร หรือจากวิชาอื่นท่ีเปิดสอนในระดบั

ปริญญาโทของมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย (โดยได้รับความ

เห็นชอบจากหลกัสตูร ทัง้นีจ้ะเลือกไดเ้พียง 1 รายวิชาเท่านัน้) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

 

 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

 

 

 

3 

 

- 

รวม 12  
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ปี ภาค

การศึกษา 

รายวิชา หน่วยกิต เงือ่นไข 

1 ภาคฤดรูอ้น วิชาเลือก 2 วิชา (เฉพาะแผน ข.) 

จากกลุ่มวิชาเลอืกในหลกัสตูร หรือจากวิชาอื่นท่ีเปิดสอนในระดบั

ปรญิญาโทของมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย (โดยไดร้บัความ

เห็นชอบจากหลกัสตูร ทัง้นีจ้ะเลอืกไดเ้พียง 1 รายวิชาเท่านัน้) 

 

6 

 

รวม 6  

2 ภาคตน้ CA 520    สมัมนาการสื่อสารกบัการจดัการช่ือเสียง  

การศกึษาคน้ควา้อิสระ 

CA 601    การศกึษาคน้ควา้อิสระ 

3 (3 – 0 – 6) 

 

3 (3 – 0 – 9) 

- 

รวม 6  

ภาคปลาย การสอบประมวลความรู ้ ไม่มีหน่วยกิต วดัผลตาม

เกณฑ์

ผ่าน/ไม่

ผ่าน 

  รวม ไม่มีหน่วยกิต  

  รวมทุกภาคการศึกษา 36  

 

3.1.5  คาํอธิบายรายวิชา 

 หลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด ประกอบดว้ย หมวดวิชา

ปรบัพืน้ฐาน หมวดวิชาบงัคบั หมวดวิชาเลือก และหมวดวิชาศกึษาดว้ยตนเองและวิทยานิพนธ ์ ดงันี ้

 3.1.5.1  วิชาปรับพืน้ฐาน  ไม่นบัหน่วยกิต 

CA501  หลกันิเทศศาสตร ์      -   

(Principles of Communication) 

พัฒนาการ  แนวคิด  ทฤษฎี  และหลกัการพืน้ฐานของการสื่อสาร กระบวนการสื่อสาร   การ

สื่อสารองค์กร การสื่อสารการตลาด การวิเคราะห์ผู ้ร ับสารเป้าหมาย ตลอดจนจริยธรรมและความ

รบัผิดชอบของนกัสื่อสาร 

 

CA502  หลกัการตลาดและการวางแผนกลยทุธ ์    - 

  (Principles of Marketing and Strategic Planning) 

              แนวคิด ทฤษฎีทางการตลาด ความหมาย ขอบเขต ความสาํคัญ หนา้ท่ีของการตลาด ส่วนผสมของ

การตลาด แรงจูงใจและพฤติกรรมของผู้บริโภค การวิเคราะห์และการเลือกตลาดเป้าหมาย สิ่งแวดล้อมที่มี

อิทธิพลทางการตลาด  ความหมายและองคป์ระกอบของกลยุทธ ์การจดัการระบบขอ้มลูการตลาด และการใช้

ประโยชนใ์นการตดัสินใจดาํเนินกลยทุธท์างการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ 
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CA503  สถิติเพื่อการวิจยัการสื่อสารการตลาด    -           

(Statistics for Marketing Communication Research) 

แนวคิดเบือ้งตน้ของสถิติในการวิจยัทางการสื่อสารการตลาด เนน้หลกัการเลือกใชส้ถิติ 

ประเภทต่าง ๆ ในการทดสอบเคร่ืองมือ วิเคราะหข์อ้มลู และการแปลความหมายผลการวิเคราะหข์อ้มลูทาง

สถิติ 

 หมายเหตุ นกัศกึษาทกุคนตอ้งลงทะเบียนเรียนและสอบใหผ้่านวิชา CA503 ควบคู่ไปกบั 

วิชา CA519  
 

CA504  ภาษาองักฤษเพื่อการศกึษาดา้นการสื่อสารการตลาด         - 

  (English for Marketing Communication Studies)  

ทักษะการอ่าน การจับประเด็น และสรุปเอกสารประกอบการเรียน กรณีศึกษา และตาํราท่ีเป็น

ภาษาองักฤษเพื่อใชป้ระโยชนใ์นการศกึษาดา้นการสื่อสารการตลาด  

หมายเหตุ นกัศกึษาทกุคนตอ้งลงทะเบียนเรียนวิชา CA504 และสอบใหผ้่านก่อน 

ลงทะเบียนเรียนรายวิชาต่าง ๆ ในหมวดวิชาบงัคบัและหมวดวิชาเลือก 
 

3.1.5.2  วิชาแกน    จาํนวน 15 หน่วยกิต   

CA516  ทฤษฎีและกลยทุธก์ารจดัการสื่อสารการตลาด        3 (3 – 0 – 6) 

             (Theories and Strategic Management for Marketing Communication)  

แนวคิด ทฤษฎี บทบาท และกลยุทธ์การสื่อสาร เคร่ืองมือการสื่อสารการตลาด การตลาดแบบ

สรา้งสรรค ์การวิเคราะหปั์จจยัและการดาํเนินงานขององคก์รท่ีมีผลกระทบต่อการดาํเนินงานการตลาดและ

การสื่อสารการตลาดเพื่อสนบัสนุนแบรนดผ์ลิตภณัฑแ์ละแบรนดอ์งคก์ร การแปลง    กลยุทธส์ู่การปฏิบติัท่ี

สอดคลอ้งกับแนวทางเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์การติดตามและประเมินผลการสื่อสารการตลาดเพื่อให้บรรลุ

เปา้หมายขององคก์ร  

 

CA517  การวิเคราะหผ์ูบ้รโิภคเชิงกลยทุธ ์       3 (3 – 0 – 6) 

(Strategic Consumer Analysis)  

แนวคิด ทฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภคและกระบวนการตดัสินใจซือ้ การวิเคราะหผ์ูบ้ริโภคโดย

ใชห้ลกัพฤติกรรมศาสตร ์ปัจจยัทางจิตวิทยา สงัคม และวฒันธรรม แบบจาํลองการวิเคราะหพ์ฤติกรรมของ

ผูบ้รโิภคเพื่อกาํหนดกลยทุธใ์นการสื่อสารการตลาด 
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CA518  การบรหิารความสมัพนัธก์บัลกูคา้และผูม้ีสว่นไดส้ว่นเสีย    3 (3 – 0 – 6) 

       (Customer and Stakeholder Relationship Management)  

หลกัการรูปแบบการดาํเนินกิจกรรมเพื่อสรา้งความสมัพนัธแ์ละประสบการณท์ี่ยั่งยืนกบัลกูคา้และ

ผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียกลุ่มต่าง ๆ  การสรา้ง การรกัษา และการใชป้ระโยชนจ์ากฐานขอ้มลูลกูคา้และผูม้ีส่วน

ไดส้ว่นเสีย กระบวนการจดัการความสมัพนัธ ์การวิเคราะหก์ลุ่มเปา้หมาย                   การกาํหนดกลยุทธ์

สาํหรบัแผนงานบริหารความสมัพนัธ ์การจดัการเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดเพื่อสรา้งความสมัพนัธท่ี์ดี

กบัลกูคา้และผูม้ีสว่นไดส้ว่นเสีย และการประเมินผล 

 

CA519  การวิจยัการสื่อสารการตลาด       3 ( 3 –  0 –  6) 

(Marketing Communication Research)  

ปรชัญาและวิธีการวิจัยเพื่อใชใ้นงานสื่อสารการตลาด  กระบวนการแสวงหาความรูด้ว้ยวิธีการ

ทางวิทยาศาสตร์  ขั้นตอนในการดําเนินงานวิจัย ตั้งแต่การกําหนดปัญหาการวิจัยและหัวข้อวิจัย 

วตัถปุระสงคก์ารวิจยั การสาํรวจวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง ตวัแปรและการวดัตวัแปร                 การออกแบบ

การวิจยั ระเบียบวิธีวิจยัทัง้การวิจยัเชิงปริมาณและการวิจยัเชิงคณุภาพขัน้พืน้ฐาน การเก็บรวบรวมขอ้มลู 

การวิเคราะห ์และการนาํเสนอขอ้มลู 

 

CA520  สมัมนาการสื่อสารกบัการจดัการชื่อเสียง      3 ( 3 –  0 –  6) 

(Seminar in Communication and Reputation Management)  

แนวคิด ทฤษฎี เก่ียวกับชื่อเสียง การสื่อสารองค์กร และการสื่อสารการตลาด โดยเน้นศึกษา 

วิเคราะหส์ถานการณจ์ากกรณีศึกษาท่ีสง่ผลกระทบต่อชื่อเสียงของผลิตภณัฑแ์ละองคก์ร แลกเปลี่ยนและ

ประมวลความคิดเห็นเพื่อกาํหนดกลยุทธแ์ละแนวทางการแกไ้ขปัญหาดา้นชื่อเสียงกบักลุม่ลกูคา้ ผูบ้ริโภค 

ชุมชน สื่อมวลชน และกลุ่มอ่ืน ๆ โดยคาํนึงถึงหลกักฎหมาย จริยธรรมและความรบัผิดชอบต่อผูม้ีส่วนได้

สว่นเสียทกุกลุม่ 

 

3.1.5.3  วิชาเอก    จาํนวน 9 หน่วยกิต 

(1)  กลุ่มวิชาเอกการส่ือสารแบรนด ์(Brand Communication)  

CB514  การสื่อสารและการจดัการแบรนดผ์ลิตภณัฑ ์    3 (3 – 0 – 6) 

            (Product Brand Communication and Management) 

ความหมาย ความสาํคญั และองคป์ระกอบของแบรนดผ์ลิตภณัฑ ์ประเภทของแบรนดผ์ลิตภณัฑ ์

การพฒันาแบรนดผ์ลิตภณัฑแ์ต่ละประเภท การพฒันากลยุทธก์ารสื่อสารแบรนดผ์ลิตภณัฑใ์หส้อดคลอ้ง

กบัสภาพแวดลอ้มที่มีการเปลี่ยนแปลง  รวมทัง้การจดัการแบรนดผ์ลิตภณัฑเ์พื่อเพิ่มมลูค่าแบรนด ์ 
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CB515  การสื่อสารและการจดัการแบรนดอ์งคก์ร      3 (3 – 0 – 6) 

        (Corporate Brand Communication and Management) 

         ความหมาย ความสาํคญั และองคป์ระกอบของแบรนดอ์งคก์ร การพฒันาแบรนดอ์งคก์ร ในระดบั

ต่าง ๆ ครอบคลมุระดบัทอ้งถ่ินถึงระดบันานาชาติ การพฒันากลยุทธก์ารสื่อสารแบรนดอ์งคก์ร เพื่อแสดง

ถึงความเชี่ยวชาญ ความเป็นพลเมืองที่ดีขององคก์ร และสอดคลอ้งกบัสภาพแวดลอ้มท่ีมีการเปลี่ยนแปลง 

รวมทัง้การจดัการแบรนดอ์งคก์รเพื่อเสรมิสรา้งชื่อเสียงองคก์รใหม้ีความยั่งยืน 

 

CB516  การรณรงคก์ารสื่อสารแบรนดแ์บบบรูณาการ     3 (3 – 0 – 6) 

           (Integrated Brand Communication Campaign) 

หลกัและกระบวนการวางแผนกลยุทธก์ารรณรงคก์ารสื่อสารแบรนด ์โดยอาศยัช่องทางการสื่อสาร

การตลาดแบบบูรณาการ เน้นการฝึกปฏิบัติตั้งแต่การวิเคราะห์ผู ้รบัสารเป้าหมาย สถานการณ์ และ

สภาพแวดลอ้มต่าง ๆ การกาํหนดกลยุทธแ์ละวางแผนการใชเ้คร่ืองมือการสื่อสารแบรนดใ์หส้อดคลอ้งกับ

กลุม่เปา้หมาย การประเมินผลการรณรงคก์ารสื่อสารแบรนด ์  

 

(2)  กลุ่มวิชาเอกการสื่อสารการตลาดเพ่ือสังคม 

      (Societal Marketing Communication)  

CO511  ทฤษฎีและกลยทุธก์ารสื่อสารเพื่อความยั่งยืน     3 (3 – 0 – 6)   

 (Theories and Strategies in Communication for Sustainability) 

หลกัการ แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับความยั่งยืนและการพฒันาอย่างยั่งยืน ความรบัผิดชอบต่อ

สงัคมขององคก์รและการสื่อสารเพื่อความยั่งยืนในบริบททางเศรษฐกิจ สงัคม วัฒนธรรม และการเมือง 

ประเด็นเชิงกลยุทธ์ดา้นความยั่งยืนของมนุษยชาติ และความเก่ียวพันกับธุรกิจและการดาํเนินงานของ

องคก์ร การประยุกตใ์ชท้ฤษฎีในการวิเคราะหเ์พื่อพัฒนากลยุทธ์           การสื่อสารเพื่อความยั่งยืนท่ี

ตอบสนองต่อเปา้หมายขององคก์รอย่างมีประสิทธิภาพ 

 

CO512  เครื่องมือการสื่อสารการตลาดสีเขียว      3 (3 – 0 – 6) 

         (Tools for Green Marketing Communication) 

แนวคิด ทฤษฎี การสื่อสารการตลาดสีเขียว และเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดสีเขียว การ

วิเคราะหอ์งคป์ระกอบของผลิตภณัฑแ์ละปัจจยัแวดลอ้มท่ีเก่ียวขอ้งกบัการตลาดสีเขียว เนน้วิเคราะหแ์ละ

อภิปรายกรณีศึกษาการสื่อสารการตลาดสีเขียว เพื่อวางแผนพัฒนากลยุทธ์และการใชเ้คร่ืองมือสื่อสาร

การตลาดสีเขียวประเภทต่าง ๆ ใหบ้รรลวุตัถปุระสงคท์างการตลาดและสงัคม 
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CO513  การวางแผนและประเมินผลการสื่อสารการตลาดเพื่อสงัคม   3 (3 – 0 – 6) 

             (Planning and Evaluation for Societal Marketing Communication) 

      แนวคิด ทฤษฎี หลกัการ และกระบวนการวางแผนเก่ียวกบัการสื่อสารการตลาดเพื่อสรา้งคุณค่า

แก่สงัคม ศกึษาจากกรณีศกึษาและฝึกปฏิบติัจรงิโดยเนน้ตัง้แต่การวิเคราะหส์ถานการณ ์ปัจจยัภายในและ

ภายนอกองคก์ร และกลุ่มเป้าหมาย การแสวงหาขอ้มลูเพื่อประกอบการตดัสินใจเชิงกลยุทธ ์การวางแผน

การสื่อสารการตลาดเพื่อสงัคม รวมถึงการออกแบบการประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการ

สื่อสารการตลาดเพื่อสงัคม 

 

(3)  กลุ่มวิชาเอกสื่อใหม่เพ่ือการสื่อสารการตลาด   

(New Media for Marketing Communication)  

CN511  ทฤษฎีและกลยทุธส์ื่อใหม่เพื่อการสื่อสารการตลาด    3 (3 – 0 – 6)    (New 

Media Theories and Strategies for Marketing Communication)  

แนวคิด ทฤษฎี บทบาท ความสาํคัญของสื่อใหม่เพื่อการสื่อสารการตลาด การวางแผน   การ

กาํหนดกลยุทธ์ การจัดการและการใช้เคร่ืองมือต่าง ๆ ของสื่อใหม่ และการสรา้งสารเพื่อการสื่อสาร

การตลาดผ่านสื่อใหม่ เนน้ความรูเ้ก่ียวกบัพฒันาการการเลือกใชเ้คร่ืองมือและช่องทางการสื่อสาร เพื่อให้

เกิดประโยชนส์งูสดุในการสื่อสารการตลาด 

 

CN512   สื่อสงัคมเพื่อการสื่อสารการตลาด      3 (3 – 0 – 6)  

(Social Media for Marketing Communication) 

ความหมาย บทบาท ความสําคัญ ประเภทและคุณสมบัติเฉพาะของสื่อสังคมออนไลน์ 

แพลตฟอรม์ต่าง ๆ รวมถึงแอพพลิเคชั่นในโทรศัพท์มือถือ พฤติกรรมการใช้สื่อสังคมออนไลน์ของ

กลุม่เปา้หมาย เนน้การประยกุตใ์ชส้ื่อสงัคมออนไลนแ์ละการสรา้งสารแบบบรูณาการ                            เพื่อ

การสื่อสารการตลาดในธุรกิจประเภทต่าง ๆ รวมถึงสามารถวิเคราะหแ์ละวางแผนกลยุทธ ์                 ใน

รูปแบบต่าง ๆ 

 

CN513  การวางแผนและประเมินผลสื่อใหม่เพื่อการสื่อสารการตลาด  3 (3 – 0 – 6) 

(New Media Planning and Evaluation for Marketing Communication)  

หลักและกระบวนการวางแผนการสื่อสารการตลาดผ่านสื่อใหม่ การออกแบบการประเมิน

ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการใชส้ื่อใหม่เพื่อการสื่อสารการตลาด การใชเ้คร่ืองมือติดตามและ

วัดผลสื่อใหม่ประเภทต่าง ๆ เพื่อการสื่อสารการตลาด เน้นการอ่าน วิเคราะห์ ประเมินผลพฤติกรรม

ผูบ้รโิภคผ่านสื่อใหม่ รวมถึงการใชข้อ้มลูจากการวดัผล 
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3.1.5.4  วิชาเลือก     จาํนวน 9 หน่วยกิต 

CE511  การสื่อสารการตลาดเพื่อแบรนดส์ขุภาพและความงาม    3 (3 – 0 – 6) 

(Marketing Communication for Health and Beauty Brands) 

แนวคิด หลกัการ องคป์ระกอบเก่ียวกับแบรนดธ์ุรกิจสุขภาพและความงาม ศึกษาและวิเคราะห์

ผูบ้ริโภคเป้าหมาย วางแผนการสื่อสารการตลาดเชิงกลยุทธส์าํหรบัแบรนดธ์ุรกิจสขุภาพและความงาม 

ตลอดจนกาํหนดแนวทางการประเมินผลการสื่อสารการตลาดเพื่อแบรนดธ์ุรกิจสขุภาพและความงาม 

 

CE512 กลยทุธเ์พื่อการจดัการกิจกรรมพิเศษดา้นการสื่อสารการตลาด              3 (3 – 0 – 6) 

(Strategies for Marketing Communication Event Management) 

แนวคิด หลกัการ บทบาท กลยทุธแ์ละรูปแบบการจดักิจกรรมพิเศษเชิงสรา้งสรรค ์                  เพื่อ

ตอบสนองวัตถุประสงคท์างการตลาดและเสริมสรา้งภาพลกัษณแ์บรนด ์วิเคราะหแ์ละวางแผน         กล

ยทุธ ์โดยเนน้กระบวนการจดักิจกรรมและประเมินผลกิจกรรมพิเศษเพื่อการสื่อสารการตลาด 

 

CE513  เทคนิคการนาํเสนอและการพฒันาบคุลิกภาพ     3 (3 – 0 – 6)  

(Presentation Techniques and Personality Development) 

แนวคิด หลกัการ และเทคนิควิธีการนาํเสนองานเชิงธุรกิจในแง่มมุต่าง ๆ การเตรียมการนาํเสนอ

งานเชิงธุรกิจ  หลักการเลือกใชส้ื่อเพื่อการนาํเสนอแต่ละประเภท  การพัฒนาบุคลิกภาพภายในและ

ภายนอกใหเ้หมาะสมกับการนาํเสนองาน การวางตัว การปรากฏตวัต่อท่ีชุมชน  มารยาทและทักษะการ

สมาคม ฝึกการนาํเสนองานเชิงธุรกิจในรูปแบบต่าง ๆ ทัง้ดว้ยวาจาและลายลกัษณอ์กัษร 

 

CE514  วฒันธรรมกบัการสื่อสารการตลาด      3 (3 – 0 – 6) 

(Culture and Marketing Communication)  

ความสาํคัญ รูปแบบ และปัจจัยต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกับวัฒนธรรมซึ่งส่งผลกระทบต่อพฤติกรรม

ผู้บริโภคและการรับรู ้การสื่อสารการตลาด การพัฒนากลยุทธ์การสื่อสารการตลาดให้สอดคล้องกับ

กลุม่เปา้หมายในวฒันธรรมที่แตกต่างกนั  เนน้วิเคราะหแ์ละอภิปราย โดยศกึษาจากกรณีศกึษาในภูมิภาค

อาเซียนและประเทศที่เก่ียวขอ้ง 

 

CE515  การประชาสมัพนัธแ์ละการโฆษณาออนไลน ์    3 (3 – 0 – 6)  

(Online Public Relations and Advertising)  

แนวคิด หลกัการและบทบาทของสื่อออนไลน ์การวิเคราะหผ์ูม้ีสว่นเก่ียวขอ้ง การวางแผน และการ

เลือกใช้กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์และโฆษณาผ่านสื่อออนไลน์ การติดตามและประเมินผลสื่อ

ประชาสมัพนัธแ์ละโฆษณาออนไลน ์โดยเนน้การฝึกปฏิบติัและกรณีศกึษา 
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CE516  การวิจยัเชิงคณุภาพเพื่อการสื่อสารองคก์รและการสื่อสารการตลาด  3 (3 – 0 – 6)

 (Qualitative Research for Corporate and Marketing Communication)  

หลักการวิจัยเชิงคุณภาพ ประเภทของการวิจัยเชิงคุณภาพเพื่องานสื่อสารองคก์รและสื่อสาร

การตลาด ขัน้ตอนการดาํเนินงานวิจัย ตัง้แต่การกาํหนดปัญหาการวิจยัและหัวขอ้วิจัย วัตถุประสงคข์อง

การวิจัย การสาํรวจวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง การออกแบบการวิจัย การเก็บรวบรวมขอ้มูล การวิเคราะห์

ขอ้มลู และการเขียนรายงานการวิจยัเชิงคณุภาพ 

 

CE517  การสื่อสารและการจดัการภาวะวิกฤติ      3 (3 – 0 – 6)  

(Crisis Communication and Management) 

การวิเคราะหแ์ละประเมินสถานการณเ์ก่ียวกบั ประเด็นสาธารณะ การตดัสินใจเก่ียวกบัความเสี่ยง

และผลกระทบของภาวะวิกฤติท่ีมีผลต่อภาพลกัษณแ์ละชื่อเสียงองคก์ร บทบาทของการสื่อสารในการจดัการ

ภาวะวิกฤติ การวางแผนและการจดัการการสื่อสาร รวมทัง้กลยทุธก์ารพลิกฟ้ืนสถานการณจ์ากภาวะวิกฤติ

เพื่อเสรมิสรา้งภาพลกัษณแ์ละชื่อเสียงองคก์ร โดยเรียนรูจ้ากกรณีศกึษา 

 

CE518  การสื่อสารการตลาดเพื่อแบรนดก์ารท่องเท่ียว     3 (3 – 0 – 6) 

(Marketing Communication for Tourism Brands)  

 แนวคิด หลกัการ องคป์ระกอบเก่ียวกบัแบรนดธ์ุรกิจท่องเที่ยว ศกึษาและวิเคราะหผ์ูบ้รโิภค 

เป้าหมายวางแผนการสื่อสารการตลาดเชิงกลยุทธส์าํหรบัแบรนดธ์ุรกิจท่องเท่ียว ตลอดจนกาํหนดแนว

ทางการประเมินผลการสื่อสารการตลาดเพื่อแบรนดธ์ุรกิจท่องเท่ียว 

 

CE519  สมัมนากฎหมายและจรยิธรรมสาํหรบัการสื่อสารการตลาด        3 (3 – 0 – 6)  

(Seminar in Marketing Communication Laws and Ethics) 

กฎหมาย ระเบียบ และขอ้บงัคบัที่เก่ียวขอ้งกับงานสื่อสารการตลาด กฎหมายเก่ียวกับธุรกิจและ

การคา้ ลิขสิทธิ์ การคุม้ครองผูบ้ริโภค การละเมิดสิทธิส่วนบุคคล และอ่ืน ๆ เนน้การวิเคราะหแ์ละอภิปราย

เพื่อหาขอ้สรุปเก่ียวกับปัญหาหรือสถานการณด์า้นการสื่อสารการตลาด     โดยคาํนึงถึงจริยธรรมและ

ความรบัผิดชอบของนกัสื่อสารการตลาด  

 

CE520   สมัมนาประเด็นเชิงกลยทุธแ์ละการจดัการผูม้ีสว่นไดส้ว่นเสีย   3 (3 – 0 – 6)  

 (Seminar in Strategic Issues and Stakeholder Management)  

ประเด็นเชิงกลยุทธท่ี์เก่ียวขอ้งกบัเศรษฐกิจ สงัคม รวมถึงคณุภาพชีวิตดา้นอาหาร สขุภาพ ความ

ปลอดภัย และสิ่งแวดล้อมของมนุษยชาติตั้งแต่ระดับท้องถ่ินจนถึงระดับโลก โดยพิจารณาควบคู่กับ

แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับผูม้ีส่วนไดส้่วนเสียขององคก์รและธุรกิจ เน้นการวิเคราะห ์อภิปรายเพื่อหา
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ขอ้สรุปเก่ียวกบัปัญหาหรือสถานการณท์ี่สนใจ รวมทัง้หาแนวทางการจดัการและการสื่อสารเชิงกลยุทธก์ับ

ผูม้ีสว่นไดส้ว่นเสียกลุม่ต่าง ๆ    

 

CE521 หวัขอ้พิเศษทางการสื่อสารการตลาด               3 (3 – 0 – 6)   

(Special Topic in Marketing Communication) 

        ประเด็นต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการสื่อสารการตลาด โดยสาขาวิชาเป็นผูค้ดัเลือกและกาํหนดหวัขอ้

ในการศกึษาแต่ละภาคการศกึษาใหส้อดคลอ้งกบัสถานการณปั์จจบุนั 
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3.2  ชื่อ นามสกุล ตาํแหน่งและคุณวุฒขิองอาจารย ์

  3.2.1 อาจารยป์ระจาํหลักสูตร 

ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวชิาการ 
ชื่อ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบัน ปี พ.ศ. 

1 รองศาสตราจารย ์ นางจันทิมา  เขียวแกว้ 

Ph.D. 

M.L.S. 

ศศ .บ.  

ศศ .บ.  

Communication 

Library and Information Science 

รฐัศาสตร ์

บรรณารกัษศาสตร ์

University of the Philippines ,Philippines 

University of the Philippines ,Philippines 

มหาวิทยาลยัรามคาํแหง 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

2538 

2527 

2531 

2521 

2 รองศาสตราจารย ์ นายไพโรจน ์ วิไลนชุ 

Ph.D. 

ว.ม. 

M.A. 

อ.บ. 

Communication Studies 

สื่อสารมวลชน 

Journalism Studies 

ภาษาองักฤษ 

University of York, UK 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์ 

Cardiff University of Wales, UK 

มหาวิทยาลยัศิลปากร 

2550 

2542 

2539 

2532 

3 อาจารย ์ นางสาวสทุธนิภา  ศรีไสย ์

Ph.D. 

นศ.ม. 

วท.บ. 

Communication 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

สถิต ิ

University of Stirling, UK 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2554 

2544 

2542 

4 รองศาสตราจารย ์ นางสาวกาญจนา โชคเหรียญสขุชยั 

Ph.D. 

M.A. 

 

ศษ.ม. 

ศษ.บ. 

International Communication 

Communication and Cultural 

Studies 

เทคโนโลยีการศกึษา 

การประถมศกึษา 

Macquarie University, Australia 

University of Western Sydney, Australia 

 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

มหาวิทยาลยัขอนแก่น 

2541 

2537 

 

2535 

2533 

5 ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นางอรดล แกว้ประเสริฐ 

Ph.D. 

M.A. 

ศศ.บ. 

Film Studies 

Film and Television Studies 

สื่อสารมวลชน 

University of Essex, UK 

Griffith University, Australia 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

2551 

2539 

2536 

 

http://commarts.utcc.ac.th/index.php?option=com_content&view=article&id=64
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3.2.2  ผลงานทางวิชาการและภาระงานสอนของอาจารยป์ระจาํหลักสูตร 

ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวชิาการ 
ชื่อ-นามสกุล 

ผลงานทางวิชาการ (การค้นคว้าวิจัยหรือการแต่งตาํรา)  
ให้เขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณแ์ละ 
การฝึกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห)์ 
ที่มีอยู่แลว้ ที่มีในหลกัสตูร 

ที่จะเปิดใหม่ 

1 รองศาสตราจารย ์ นางจันทิมา  เขียวแกว้ 

จนัทิมา เขียวแกว้, ทศันีย ์เกริกกลุธร และ ศิริธร ย่ิงเรงเริง. 2555. อาํนาจ

การทาํนายของปัจจยัการเปิดรบัสารสนเทศต่อกระบวนการ

ตคีวามสารสนเทศและความคาดหวงัจากการดืม่เครือ่งดืม่

แอลกอฮอล์ของเยาวชนไทย.  วารสารวจิยั สมาคมหอ้งสมดุ

แห่งประเทศไทย. 5 (2): 1-14. 

Kheokao J., Krirkgulthorn, T., Yingrengreung, S. Psychometric 

properties of the Thai Adolescent Alcohol Expectancies 

Questionnaire. Journal of Teaching and Education. 1(7) 2012: 

225-237. 

Kheokao J., Krirkgulthorn, T., Yingrengreung, S., & Thana, P. 

Alcohol Use: Viewpoints of Thai 8th Grade Low and High 

Drinkers. International Journal of Multidisciplinary Thought.  3(1) 

2013: 307-316. 
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ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวชิาการ 
ชื่อ-นามสกุล 

ผลงานทางวิชาการ (การค้นคว้าวิจัยหรือการแต่งตาํรา) ให้เขียนใน

รูปแบบ 
ของบรรณานุกรม 

ประสบการณแ์ละ 
การฝึกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห)์ 
ที่มีอยู่แลว้ ที่มีในหลกัสตูร 

ที่จะเปิดใหม่ 

2 รองศาสตราจารย ์ นายไพโรจน ์ วิไลนชุ 

Wilainuch, P. 2013. Communicative Practices in Talking about 

Death and Dying in the Context of Thai Cancer Care. 

Communication & Medicine. 10 (3): 263-271. 

ไพโรจน ์วิไลนชุ. 2555. การวิเคราะหก์ารสนทนา ทางเลือกในการสรา้ง

ความรูด้า้นนิเทศศาสตร.์วารสารวชิาการ มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย ฉบบัพิเศษ: 78-89 . 

ไพโรจน ์วิไลนชุ. 2556. การสื่อสารระหว่างผูแ้ทนองคก์รธุรกิจและ

สื่อมวลชนในบริบทสื่อมวลชนสมัพนัธ.์วารสารวชิาการ 

มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย.  33(3) เดือนกรกฎาคม-

กนัยายน: 172 -183. 

ไพโรจน ์วิไลนชุ. 2557. การสื่อสารและการจดัการเรื่องเพศในงาน

สาธารณสขุ  วารสารนเิทศศาสตร ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั.   

32(1): 115-125 . 

 3 3 

3 อาจารย ์ นางสาวสทุธนิภา  ศรีไสย ์

สทุธนิภา ศรีไสย.์ 2557. “กระบวนทศันต์ะวนัตกท่ีใชใ้นการศกึษาวิจัย

เก่ียวกับการประชาสมัพนัธโ์ลก”, วารสารนิเทศศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั, 32 (3) เดือน กรกฎาคม-สิงหาคม 

หนา้ 1-16.  
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ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 
ชื่อ-นามสกุล 

ผลงานทางวิชาการ (การค้นคว้าวิจัยหรือการแต่งตาํรา) ให้

เขียนในรูปแบบ 

ของบรรณานุกรม 

ประสบการณแ์ละ 

การฝึกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห)์ 

ท่ีมีอยู่แลว้ ท่ีมีในหลกัสตูร 
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ท่ีจะเปิดใหม่ 

4 

รองศาสตราจารย ์ กาญจนา โชคเหรียญสขุ

ชยั 

กาญจนา โชคเหรียญสขุชยั (2557) พฤติกรรมการท่องเที่ยว การ

เปิดรบัสื่อและการรบัรูว้ฒันธรรมไทยที่เป็นสากลของชาวเมียนมา. 

วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 34 (4) หน้า 92-

108. 

Chokriensukchai, K. (2014). Thai Cultural Universals 

and Tourism Communication. Media Asia, 41(2), 151-

158. 

กาญจนา โชคเหรียญสขุชยั. (2556). การสื่อสารการท่องเที่ยวดว้ย

วฒันธรรมไทยสากล. วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย, 

33(4 ตลุาคม-ธันวาคม) หนา้ 59-77. 

 3 3 

5 

ผูช่้วยศาสตราจารย ์ อรดล แกว้ประเสริฐ Oradol Kaewprasert. 2009. “In the Mainstream of Thai 

         Queer Cinema:  Beautiful Boxer (2003).”  The  

          Paulinian Compass 1: 48 – 62. 

 3 3 

 

 

3.2.3  อาจารยป์ระจาํ 

ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 
ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบัน ปี พ.ศ. 

 

1 
ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นางรุง่รตัน ์ ชยัสาํเรจ็ 

Ph.D. 

นศ.ม. 

 

นศ.บ. 

Communication  

การประชาสมัพนัธ ์ 

(นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ) 

การหนงัสือพิมพ ์

University of Kentucky, USA 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2549 

2529 

 

2527 
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2 ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นายกาลญั  วรพิทยตุ 
M.F.A.

นศ.บ. 

Illustration 

การโฆษณา 

Academy of Arts College, USA 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2539 

2535 

 

3 

 

อาจารย ์

 

นางกันยิกา ชอว ์

Ph.D. 

M.Sc. 

M.A. 

นศ.บ. 

Mass Communication 

Communication Studies 

Human Resources Management 

การหนงัสือพิมพ ์

University of Leicester, UK 

University of Leeds, UK 

University of Leeds, UK 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2545 

2540 

2539 

2534 

4 ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นางสาวจิรมน สงัณช์ยั 
นศ.ม. 

นศ.บ. 

การสื่อสารมวลชน 

ศิลปะการแสดง 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2540 

2537 

5 อาจารย ์ นางสาวตระหนกัจิต  ยตุยรรยง 

Ph.D. 

นศ.ม. 

ว.บ. 

Communication 

การสื่อสารมวลชน 

การประชาสมัพนัธ ์

University of Queensland, Australia 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2553 

2542 

2539 

6 ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นางนฤมล วงศห์าญ 
นศ.ม. 

ศศ.บ. 

การสื่อสารมวลชน 

การสื่อสารมวลชน 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

2534 

2530 

7 อาจารย ์ นางสาวบปุผา  ลาภะวฒันาพนัธ ์

ปร.ด. 

นศ.ม. 

บธ.บ. 

สื่อสารมวลชน 

การสื่อสารมวลชน 

การตลาด 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

2554 

2547 

2544 

 

ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 
ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบัน ปี พ.ศ. 

8 อาจารย ์ นางสาวเบญจพร  วฒิุพนัธุ ์

Ph.D. 

นศ.ม. 

ศ.บ. 

Public Communication 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

การสื่อสารมวลชน 

University of Technology Sydney, Australia 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

2553 

2541 

2536 

9 
 

อาจารย ์

 

นายประภาส นวลเนตร 

ศศ.ด. 

ค.ม. 

เทคโนโลยีการศกึษา 

โสตทศันศกึษา 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2551 

2533 

http://commarts.utcc.ac.th/index.php?option=com_content&view=article&id=48
http://commarts.utcc.ac.th/index.php?option=com_content&view=article&id=57
http://commarts.utcc.ac.th/index.php?option=com_content&view=article&id=69
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นศ.บ. สื่อสารมวลชน จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 2537 

10 อาจารย ์ นายปริญญา ชมุรุม 
บธ.ม. 

นศ.บ. 

การตลาด 

การโฆษณา 

สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2546 

2539 

11 

 

ผูช่้วยศาสตราจารย ์

 

นายพิชยั  นิรมานสกลุ 

นศ.ม. 

B.A. 

นศ.บ. 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

Radio Broadcasting 

การประชาสมัพนัธ ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

Friends University, USA 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2539 

2531 

2528 

12 อาจารย ์ นายมานะ  ตรีรยาภิวฒัน ์

Ph.D. 

M.A. 

ร.บ. 

Political Communication 

International Communication 

การเมืองการปกครอง 

Macquarie University, Australia  

Macquarie University, Australia 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2547 

2542 

2533 

13 อาจารย ์ นางสาวพชัรี  พรหมคช 
ค.ม. 

นศ.บ. 

เทคโนโลยีการศกึษา 

การประชาสมัพนัธ ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2538 

2525 

14 อาจารย ์ นางสาวภทัรา  แตงเท่ียง 

Ph.D. 

M.A. 

ว.บ. 

Film, Media and Journalism 

Mass Communication 

การโฆษณา 

University of Stirling, UK 

University of Leicester, UK 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2552 

2538 

2535 

15 อาจารย ์ นางสาวมานา  คณุธาราภรณ ์
M.A. 

ว.บ. 

Integrated Marketing Communication 

การประชาสมัพนัธ ์

Emerson College, USA 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2547 

2543 

 

ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 
ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบัน ปี พ.ศ. 

16 ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นางรตันาวดี  ศิริทองถาวร 
นศ.ม. 

ศศ.บ. 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

ศกึษาศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ 

2525 

2522 

17 อาจารย ์ นางสาววราภรณ ์ ฉตัราติชาต 

Ph.D. 

M.B. 

 

Political Communication 

Communication 

 

Bournemouth University, UK 

Queensland University of Technology, 

Australia 

2553 

2541 
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นศ.บ. การประชาสมัพนัธ ์ จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 2538 

18 ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นางสาวศภุนิตย ์วงศท์างสวสัด์ิ 
นศ.ม. 

นศ.บ. 

วารสารสนเทศ 

วารสารศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2542 

2540 

 

19 

 

อาจารย ์

 

นายสธีุ เผ่าบญุมี 

Ph.D. 

นศ.ม. 

วท.บ. 

Journalism Studies  

การหนงัสือพิมพ ์

วิทยาศาสตรท์ั่วไป 

The University of Sheffield, UK. 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

2552 

2539 

2537 

20 อาจารย ์ นางสาวพิชญพ์ธู ไวยโชติ 

Ph.D. 

M.S.J. 

B.S. 

Mass Communication 

Journalism 

Public Relations 

University of North Carolina at Chapel Hill, USA 

West Virginia University, USA 

Indiana State University, USA 

2556 

2550 

2548 

21 ผูช่้วยศาสตราจารย ์ ว่าท่ี รอ้ยตรี สมเกียรติ เหลืองศกัดิ์ชยั 
นศ.ม. 

นศ.บ. 

การสื่อสารมวลชน 

วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทศัน ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 

2540 

2536 

22 อาจารย ์ นางสรลกัษณ ์พงษ์โพธิ์ 
นศ.ม. 

นศ.บ. 

วารสารสนเทศ  

วารสารศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2542 

2539 

23 อาจารย ์ นางสาวจิรา กฤตยพงษ์ 

Ph.D . 

M.A. 

M.S. 

 

ศศ .บ.  

Communication Studies 

Communication Studies 

Technical Communication and 

Information Design 

การละคอน 

Ohio University, USA 

Ohio University, USA 

Illinois Institute of Technology, USA 

 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

2555 

2551 

2541 

 

2537 

 

ลาํดับ 
ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 
ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบัน ปี พ.ศ. 

24 อาจารย ์ นางสาวอรพรรณ สนุทรกลมัภ ์
นศ.ม. 

ศศ.บ. 

วารสารสนเทศ  

โสตทศันศกึษา  

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัรามคาํแหง 

2543 

2532 

25 อาจารย ์ นางอญัชลี  พิเชษฐพนัธ ์ นศ.ด. นิเทศศาสตร ์ จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 2554 

http://commarts.utcc.ac.th/index.php?option=com_content&view=article&id=47
http://commarts.utcc.ac.th/index.php?option=com_content&view=article&id=67
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นศ.ม. 

ศศ.บ. 

การโฆษณา 

การสื่อสารมวลชน 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

2547 

2544 

 

3.2.4 อาจารยพิ์เศษ 

 

ลาํดับ ตาํแหน่งวิชาการ ช่ือ-สกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบัน 

1 อาจารย ์ นายก่ิงรกั  อิงคะวตั 
นศ.ม. 

สถ.บ. 

การโฆษณา 

ศิลปอตุสาหกรรม 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา้ ลาดกระบงั 

2 รองศาสตราจารย ์ นางช่ืนจิตต ์ แจง้เจนกิจ  
บธ.ม. 

ศ.บ. 

การตลาด 

เศรษฐศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

3 อาจารย ์ นายนครินทร ์ ชานะมยั 

M.A. 

M.B.A. 

ค.บ. 

Communication Arts 

บริหารธุรกิจ 

ศิลปศกึษา 

New York Institute of Technology, USA 

สถาบนับณัฑิตพฒันบริหารศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

4 ผูช่้วยศาสตราจารย ์ นายนธกฤต  วนัต๊ะเมล ์

ศศ.ด. 

บธ.ม. 

นศ.ม. 

ศศ.บ. 

ประชากรศาสตร ์ 

การตลาด 

การโฆษณา 

สื่อสารมวลชน 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

5 รองศาสตราจารย ์ นางพรทิพย ์ พิมลสินธุ ์

Ph.D. 

M.A. 

นศ.บ. 

Instructional Technology 

Communication  

สื่อสารมวลชน   

Northern  Illinois  University, U.S.A. 

Northern  Illinois  University, U.S.A. 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

6 อาจารย ์ นางมนฤดี ธาดาอาํนวยชยั 

นศ.ด. 

ว.ม. 

นศ.ม. 

นิเทศศาสตร ์

สื่อสารมวลชน 

สื่อสารมวลชน 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 
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  บธ.บ. การตลาด มหาวิทยาลยัอสัสมัชญั 

 

 

ลาํดับ ตาํแหน่งวิชาการ ช่ือ-สกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สาํเร็จการศึกษาจากสถาบัน 

7 รองศาสตราจารย ์ นายสทุธน ูศรีไสย ์
Ed.D. 

ค.ม. 

ค.บ. 

Curriculum & Supervision (สถิติและวิจยั) 

อดุมศกึษา (วิจยั) 

มธัยมศกึษา  

Northern Illinois University, USA 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

8 อาจารย ์ นายวฒิุชยั  สิทธิปรีดานันท ์
ร.ม. 

นศ.บ. 
รฐัประศาสนศาสตร ์

การหนงัสือพิมพ ์
จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 

9 

 

อาจารย ์

 

 

นายพจน ์  ใจชาญสขุกิจ 

 

น.ด. 

M.B.A. 

ส.ม. 

ศษ.บ. 

การบริหารการสื่อสาร 

การเงินและการตลาด 

การพฒันาสงัคม 

โสตทศันศกึษาและการสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนดสุิต 

มหาวิทยาลยัศรีปทมุ 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร ์

มหาวิทยาลยัรามคาํแหง 

10 

 

อาจารย ์

 

นางสาวชวลัลกัษณ ์คณุาธิกรกิจ 

Ph.D. 

M.B.A. 

ร.บ. 

Interpersonal Communication 

Marketing 

บริหารรฐักิจ 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ และ Ohio University, USA 

University of Central Oklahoma, USA 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ์

11 อาจารย ์ นางศิริกลุ เลากัยกลุ 

Ph.D. 

M.B.A. 

นศ.บ. 

Professional Development 

Advertising Management 

การผลิตภาพยนตร ์

Victoria University, Australia 

University of Texas at Austin, USA 

จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั 
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4. องคป์ระกอบเกี่ยวกับประสบการณภ์าคสนาม (การฝึกงานหรือสหกิจศึกษา)  

ไม่ม ี

 

5. ข้อกาํหนดเกี่ยวกับการทาํโครงงานหรืองานวิจัย 

ขอ้กาํหนดในการจดัทาํวิทยานิพนธห์รือรายงานการศึกษาคน้ควา้อิสระ ใหเ้ป็นไปตาม

ขอ้กาํหนดของคณะกรรมการบณัฑิตศึกษาประจาํหลกัสตูร ภายใตก้รอบขอ้กาํหนดตามประกาศ

กระทรวงศกึษาธิการ และระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย ว่าดว้ยการศกึษาระดบับณัฑิตศึกษา 

พ.ศ. 2553 (เอกสารผนวก ค)  

 

5.1 คาํอธิบายโดยย่อ 

    5.1.1 วิทยานิพนธ ์(สาํหรบัแผน ก แบบ ก 2) เป็นการศึกษาประเด็นปัญหาทางการ

สื่อสารการตลาดโดยอาศยักระบวนการแสวงหาความรูด้ว้ยวิธีการทางวิทยาศาสตรต์ามความสนใจ

และความถนัดของนักศึกษา ทัง้นี ้ไดร้บัอนุมัติจากผูร้บัผิดชอบหลกัสูตร โดยอยู่ภายใตก้ารดูแลให้

คาํปรึกษาของอาจารย์ท่ีปรึกษาท่ีหลักสูตรมอบหมาย เมื่อดาํเนินการศึกษาวิจัยเรียบร้อยตาม

กระบวนการแลว้ ตอ้งนาํเสนอเล่มต่อคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธท์ี่หลกัสตูรแต่งตัง้ เพื่อพิจารณา

ตรวจสอบและใหค้วามเห็นชอบในการจัดสอบ จากนัน้ใหน้ักศึกษาเขา้รบัการสอบป้องกันงานวิจัย

ของตนเองโดยคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ ์

    5.1.2 การศกึษาคน้ควา้อิสระ (สาํหรบัแผน ข) เป็นการศกึษาคน้ควา้อิสระตามความ

สนใจและความถนัดดา้นการสื่อสารการตลาดของนักศึกษา โดยตอ้งเสนอเค้าโครงร่างการศึกษา 

(Proposal) ต่อหลักสูตรเพื่อขอความเห็นชอบให้ศึกษา โดยอยู่ภายใต้การดูแลให้คาํแนะนําของ

อาจารยท่ี์ปรกึษาท่ีหลกัสตูรมอบหมาย เมื่อดาํเนินการเก็บขอ้มลู วิเคราะห ์ประมวลผลและเรียบเรียง

เป็นรายงานผลการศึกษาแล้ว ต้องนาํเสนอเล่มต่อหลักสูตรเพื่อขอรับการสอบทวนความรู้โดย

คณะกรรมการท่ีหลกัสตูรแต่งตัง้ 

 

5.2 มาตรฐานผลการเรียนรู้   

(ดูรายละเอียดหน้า 92  วิชา CA600 วิทยานิพนธ์ และวิชา CA601 การศึกษา

คน้ควา้อิสระ) 

 

5.3 ช่วงเวลา 

 5.3.1  วิทยานิพนธ ์ภาคการศกึษาฤดรูอ้น และ ภาคตน้ ในปีที่ 2 

 5.3.2  การศกึษาคน้ควา้อิสระ ภาคตน้ ในปีที่ 2 
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5.4 จาํนวนหน่วยกิต   

 5.4.1 วิทยานิพนธ ์12 หน่วยกิต 

 5.4.2 การศกึษาคน้ควา้อิสระ 3 หน่วยกิต 

 

5.5 การเตรียมการ  

 นกัศึกษาลงทะเบียนรายวิชาตามเวลาท่ีกาํหนดไวใ้นปฏิทินการศึกษา ตามแผนท่ี

นักศึกษาเลือก จัดทาํหวัขอ้การศึกษา เพื่อเสนอต่อคณะกรรมการพิจารณากลั่นกรองหัวขอ้ เพื่อ

ขอรับความเห็นชอบและรับการจัดสรรอาจารย์ท่ีปรึกษาประจําเล่ม นักศึกษาต้องไปปรึกษา

รายละเอียดเก่ียวกับหัวขอ้การวิจัยและการดาํเนินการวิจัยกับอาจารยท่ี์ปรึกษาประจาํเล่มอย่าง

สมํ่าเสมอ 

 

5.6 กระบวนการประเมินผล 

 5.6.1 วิทยานิพนธ ์ใหเ้กรด S สาํหรบัการสอบผ่านการป้องกันโครงร่างการวิจัย 

และสอบผ่านการป้องกนัเล่มรายงานฉบบัสมบูรณ ์และใหเ้กรด U หากสอบไม่ผ่านการป้องกนัเล่ม

รายงานฉบบัสมบรูณ ์

 5.6.2 การศึกษาคน้ควา้อิสระ เมื่อนกัศึกษาทาํการศึกษาและเรียบเรียงรายงาน

ฉบับสมบูรณ์แล้ว นักศึกษาต้องสอบทวนความรู้เพื่อป้องกันงานท่ีศึกษากับคณะกรรมการท่ี

หลกัสตูรมอบหมาย โดยใชร้ะบบการใหเ้กรดตามคณุภาพของผลงาน 7 ระดบั คือ  A,  B+, B, C+, 

C, D+, D และ F หากนกัศกึษาสอบไดเ้กรด ตํ่ากว่า C ตอ้งลงทะเบียนใหม่ 
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หมวดที ่4.  ผลการเรียนรู้ กลยุทธก์ารสอนและการประเมินผล 
 

1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 
 

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธห์รือกิจกรรมของนักศึกษา 

ดา้นบคุลิกภาพ มีการสอดแทรกเรื่องเทคนิคการนาํเสนอ การแต่งกาย การพดู 

มารยาทการเขา้สงัคม การมีมนษุยสมัพนัธท่ี์ดี และการ

ปรบัตวัในการทาํงานในบางรายวิชาท่ีเก่ียวขอ้ง และใน

กิจกรรมการปฐมนิเทศ 

ดา้นภาวะผูน้าํ และความรบัผิดชอบ 

ตลอดจนมีวินยัในตนเอง 

- กาํหนดใหม้ีรายวิชาซึ่งนกัศกึษาตอ้งทาํงานเป็นกลุม่ และมี

การกาํหนดหวัหนา้กลุม่ในการทาํรายงาน ตลอดจน

กาํหนดใหท้กุคนมีสว่นรว่มในการนาํเสนองาน เพื่อเป็นการ

ฝึกฝนภาวะผูน้าํและการเป็นสมาชิกกลุม่ท่ีดี  

- มีกิจกรรมที่มอบหมายใหน้กัศกึษาหมนุเวียนกนัเป็นหวัหนา้

หรือผูน้าํในการดาํเนินกิจกรรม เพื่อฝึกใหน้กัศกึษามีความ

รบัผิดชอบ  

- มีกติกาเพื่อสง่เสรมิการมีวินยัในตนเอง เช่น การเขา้เรียน

ตรงเวลา เขา้เรียนอย่างสมํ่าเสมอ การมีส่วนรว่มในชัน้เรียน 

และสง่เสรมิความกลา้ในการแสดงความคิดเห็น  

จรยิธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ มีการใหค้วามรูถึ้งประเด็นที่มีผลกระทบต่อสงัคม จรยิธรรม 

และขอ้กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัความรบัผิดชอบ และ/หรือการ

กระทาํความผิดเก่ียวกบัการสื่อสารการตลาดในรูปแบบต่าง ๆ 

เช่น การพิมพ ์การเผยแพรข่อ้มลูข่าวสารเพื่อการโฆษณาหรือ

การประชาสมัพนัธ ์เป็นตน้  

 
 

2. การพัฒนาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 

2.1 คุณธรรม จริยธรรม 

 2.1.1 ผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

 (1) นักศึกษาต้องมีวินัย ตรงต่อเวลา มีความรบัผิดชอบต่อตนเองและ

สว่นรวม 

  (2) ตระหนกัในคณุค่าและมีคณุธรรม จรยิธรรม เสียสละ และซื่อสตัยส์จุรติ 

  (3) เคารพสิทธิและรบัฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น รวมทัง้เคารพในคณุค่า 

   และศกัดิศ์รีของความเป็นมนษุย ์ 
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 (4) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ เคารพกฎระเบียบและ

ขอ้บงัคบัต่าง ๆ ขององคก์รและสงัคม 

(5) สามารถเป็นผูน้าํในการส่งเสริมคณุค่าแก่บุคคล องคก์ร และชุมชนท่ี

เก่ียวขอ้ง โดยยึดหลกัจริยธรรม คาํนึงถึงผลกระทบของปัญหาและ

คน้หาแนวทางการแกไ้ขที่เหมาะสมเพื่อดาํเนินงานสื่อสารการตลาด 

 2.1.2 กลยุทธก์ารสอนทีใ่ช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

(1) กาํหนดใหม้ีรายวิชาที่สอนจรยิธรรมและความรบัผิดชอบที่เก่ียวขอ้ง   

     กบัวิชาการและวิชาชีพนิเทศศาสตร ์

(2)  สอนโดยใชก้รณีศกึษา การอภิปรายรว่มกนั  การวิเคราะหต์นเองและ 

      ผูอ่ื้น เพื่อใหเ้กิดการตระหนกัในจรยิธรรมและความรบัผิดชอบ 

(3)  สอดแทรกการปลกูฝังใหน้กัศกึษามีระเบียบวินยั รบัผิดชอบต่อตนเอง 

      และสว่นรวม โดยเนน้การเขา้ชัน้เรียนใหต้รงเวลา ตลอดจนการ  

         แต่งกายและการแสดงออกท่ีเหมาะสมในการเรียนการสอนของ 

         รายวิชาต่าง ๆ 

(4) กาํหนดใหน้กัศกึษาตอ้งมีความรบัผิดชอบโดยผ่านการทาํงานกลุม่  

      ใหรู้ห้นา้ท่ีของการเป็นผูน้าํกลุม่และการเป็นสมาชิกกลุม่ 

(5) มีความซื่อสตัยโ์ดยตอ้งไม่กระทาํการทจุรติในการสอบหรือการคดัลอก 

     งานของผูอ่ื้นโดยไม่อา้งอิง (Plagiarism) เป็นตน้  

 2.1.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านคุณธรรม จริยธรรม 

  (1) ประเมินจากผลการสอบในรายวิชาท่ีสอนจริยธรรมและความ 

       รบัผิดชอบท่ีเก่ียวขอ้งกบัวิชาการและวิชาชีพนิเทศศาสตร ์

  (2) พิจารณาพฤติกรรมของนกัศกึษาในการเขา้ชัน้เรียน การสง่งานท่ีไดร้บั 

     มอบหมาย และการแสดงออกอ่ืน ๆ รวมถึงการเขา้รว่มกิจกรรมตาม     

                      กาํหนดเวลาท่ีมอบหมาย 

  (3) ปรมิาณการกระทาํทจุรติในการสอบ 

 

2.2 ความรู้ 

2.2.1 ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

(1) นักศึกษาต้องมีความรูแ้ละความเข้าใจอย่างถ่องแทใ้นเนือ้หาท่ีเป็น

แก่นของสาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด ตลอดจนหลกัการและทฤษฎี

ท่ีสาํคญั 
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(2) มีความเข้าใจอย่างลึกซึง้ในการนําหลักการและทฤษฎีท่ีสาํคัญไป

ประยุกตใ์ชใ้นการศึกษาคน้ควา้ การวิจัยทางวิชาการ หรือการปฏิบัติ

ในวิชาชีพนิเทศศาสตรก์ารตลาด 

(3) สามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจ และอธิบายความต้องการทางการ

สื่อสารการตลาด โดยอิงความรูจ้ากทฤษฎีและผลการศึกษาวิจัย เพื่อ

แสวงหาแนวทางการใช้เคร่ืองมือท่ีเหมาะสมได้อย่างสอดคล้องกับ

สถานการณ ์

(4) เล็งเห็นและเขา้ใจถึงการเปลี่ยนแปลงรวมทัง้ผลกระทบท่ีสืบเน่ืองจาก

การปรบัตัวทางธุรกิจ สงัคม และเทคโนโลยีการสื่อสาร และสามารถ

พฒันาการสื่อสารการตลาดที่นาํไปปฏิบติัไดจ้รงิ 

(5) มีความรู้ในแนวกว้างของสาขาวิชานิเทศศาสตร์การตลาด และ

สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวิชานิเทศศาสตร์การตลาดกับ

ความรูใ้นศาสตรอ่ื์น ๆ ที่เก่ียวขอ้ง 

(6) รู ้และตระหนักในระเบียบข้อบังคับท่ีใช้อยู่ในสภาพแวดล้อมทั้ง

ระดับชาติ และนานาชาติท่ีอาจมีผลกระทบต่อวิชาชีพ รวมทัง้เหตุผล

และการเปลี่ยนแปลงที่อาจจะเกิดขึน้ในอนาคต  

 

 2.2.2 กลยุทธก์ารสอนทีใ่ช้พัฒนาการเรียนรู้ด้านความรู้ 

(1) เน้นหลักการทางทฤษฎีและแนวทางการประยุกต์ท่ีปฏิบัติได้ใน

สภาพแวดลอ้มจริง โดยทันต่อการเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจ สงัคม และ

เทคโนโลยี โดยใหเ้ป็นไปตามลกัษณะของรายวิชา  

(2) จัดใหม้ีการเรียนรูจ้ากสถานการณจ์ริงโดยการศึกษาดูงาน การเชิญ

ผู้เชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณ์ตรงมาเป็นวิทยากรพิเศษ หรือการจัด

สมัมนา  

 2.2.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

   ประเมินจากผลสมัฤทธิ์ทางการเรียนและการปฏิบติัของนกัศกึษา ดงันี ้ 

   (1) การทดสอบย่อย 

   (2) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 

   (3) รายงานและ/หรือผลงานตามโครงการท่ีนกัศกึษาจดัทาํและนาํเสนอ 

   (4) การนาํเสนอรายงานดว้ยวาจาประกอบสื่อในชัน้เรียน  
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2.3 ทักษะทางปัญญา 

 2.3.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 

(1) นกัศกึษาตอ้งสามารถพฒันาตนเองโดยประยุกตใ์ชค้วามรูท้างวิชาการ

จากภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ ในการจัดการปริบทใหม่ท่ีไม่คาดคิด

ทางวิชาการและวิชาชีพ โดยมีความคิดริเริ่มและสร้างสรรค์ เพื่อ

ตอบสนองประเด็นหรือปัญหา  

(2) สามารถใช้ดุลยพินิจในการตัดสินใจในสถานการณ์ท่ีมีข้อมูลไม่

เพียงพอ โดยสามารถประยกุตค์วามรูจ้ากทฤษฎีและผลการศึกษาวิจัย 

เพื่อนํามากําหนดกลยุทธ์และการใช้เคร่ืองมือสื่อสารการตลาดท่ี

เหมาะสมกับการแก้ไขปัญหาท่ี เ กิดขึ ้นได้อย่างสอดคล้องกับ

จดุมุ่งหมายและสภาพของแต่ละองคก์ร 

(3) สามารถสังเคราะห์และใช้ผลงานวิจัย สิ่งตีพิมพ์ทางวิชาการ หรือ

รายงานวิชาชีพ เพื่อพัฒนาความคิดใหม่ ๆ โดยบูรณาการใหเ้ขา้กับ

องคค์วามรูเ้ดิมหรือเสนอเป็นความรูใ้หม่ท่ีทา้ทาย  

(4) สามารถใชเ้ทคนิคทั่วไปหรือเฉพาะทางในการวิเคราะหป์ระเด็นหรือ

ปัญหาท่ีซับซ้อนได้อย่างสร้างสรรค์ รวมถึงพัฒนาข้อสรุปและ

ขอ้เสนอแนะที่เก่ียวขอ้งในสาขาวิชาการหรือวิชาชีพ  

(5) สามารถวางแผนและดําเนินการโครงการสําคัญหรือโครงการ

วิจยัคน้ควา้ทางวิชาการไดด้ว้ยตนเอง ดว้ยการใชค้วามรูท้ัง้ภาคทฤษฎี

และภาคปฏิบัติตลอดจนการใช้เทคนิคการวิจัย และให้ข้อสรุปท่ี

สมบูรณซ์ึ่งขยายองคค์วามรูห้รือแนวการปฏิบติัในวิชาชีพท่ีมีอยู่เดิมได้

อย่างมีนยัสาํคญั 

 2.3.2 กลยุทธก์ารสอนทีใ่ช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา 

  (1) ใชก้รณีศกึษาเพื่อการประยกุตใ์ชเ้ครื่องมือสื่อสารทางการตลาดใน 

   ปรบิทที่หลากหลาย ในองคก์รที่มีลกัษณะแตกต่างกนัอย่างรอบดา้น  

โดยเนน้แนวทางการศึกษาตามกลุ่มวิชาเอกท่ีนกัศึกษาตอ้งการจะมี

ความเชี่ยวชาญเฉพาะดา้นตามท่ีหลกัสตูรไดจ้ดัไว ้

  (2) ให้มีการอภิปรายกลุ่ม การระดมสมอง เพื่อแลกเปลี่ยนข้อมูลและ

ความคิดเห็น 

  (3) ใหม้ีโอกาสปฏิบติัจรงิในกิจกรรมหรือโครงงานต่าง ๆ ทัง้แบบงานเด่ียว

และงานกลุม่ 

 2.3.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะทางปัญญา  

(1) ประเมินจากผลการสอบ 
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(2) ประเมินจากการปฏิบติังาน และผลงานของนกัศึกษา เช่น การนาํเสนอ

งานในชัน้เรียน การทดสอบโดยใชแ้บบทดสอบหรือสมัภาษณ ์เป็นตน้  

 

2.4 ทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

 2.4.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธ์ระหว่างตัวบุคคลและความ

รับผิดชอบ  

(1) นกัศึกษาสามารถวิเคราะห ์ประเมินปัญหา/สถานการณต่์าง ๆ ท่ีมีความ

ซบัซอ้น หรือความยุ่งยากระดบัสงูทางวิชาชีพไดด้ว้ยตนเอง  

(2) สามารถประเมินตนเองได้ทั้งในบทบาทของผู้นาํและ/หรือผู้ตาม และ

สามารถสื่อสารเพื่อทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นและกลุ่มคนทั่วไปได ้โดยจดัการกบั

ขอ้โตแ้ยง้และปัญหาต่างๆ ทัง้ของตนเองและของกลุม่ไดอ้ย่างเหมาะสม 

(3) แสดงออกถึงทักษะการเป็นผู้นาํ มีความรับผิดชอบในการกระทําของ

ตนเอง และรบัผิดชอบงานในกลุม่ รวมทัง้วางแผนในการปรบัปรุงตนเองให้

มีประสิทธิภาพในการปฏิบติังานระดับสูงได้อย่างเหมาะสมตามโอกาส

และสถานการณ ์

(4) มีความรบัผิดชอบในการพฒันาการเรียนรูท้ัง้ของตนเองและทางวิชาชีพ

อย่างต่อเน่ือง เพื่อเพิ่มพนูประสิทธิภาพในการทาํงานของตนเองและของ

กลุม่ 

 2.4.2 กลยุทธ์การสอนที่ ใช้ ในการ พัฒนาการ เ รียน รู้ด้ าน ทักษ ะ

ความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ  

(1) กาํหนดกิจกรรมการทาํงานเป็นกลุ่ม ท่ีตอ้งประสานงานกบัผูอ่ื้น  การขอ

ความรว่มมือจากบุคคลภายนอก และ/หรือตอ้งคน้ควา้หาขอ้มลูจากการ

สัมภาษณ์ผู้มีประสบการณ์ โดยอยู่ภายใต้ขอบเขตจุดมุ่งหมายและ

ลกัษณะของรายวิชา 

(2) ใหม้ีการแบ่งงานรบัผิดชอบตามหนา้ที่ภายในกลุม่อย่างชดัเจน 

(3) ฝึกการแกปั้ญหาร่วมกันโดยการอภิปรายแลกเปลี่ยนขอ้มูลและความ

คิดเห็น 

 2.4.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะความสัมพันธร์ะหว่าง

บุคคลและความรับผิดชอบ  

(1) ประเมินจากพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาในกิจกรรม

อภิปรายกลุม่ในชัน้เรียน และในการเขา้รว่มกิจกรรม/โครงการต่าง ๆ 

(2) ประเมินจากการนาํเสนอรายงานกลุ่มในชั้นเรียน และ/หรือผลงาน/

โครงการที่มอบหมายใหใ้นรายวิชา 
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2.5 ทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

 2.5.1 ผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข การสื่อสาร และการ

ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) นกัศกึษาสามารถคดักรองขอ้มลูทางคณิตศาสตรแ์ละสถิติเพื่อนาํมาใช้

ในการศึกษาสถานการณท่ี์เป็นปัญหา สรุปปัญหา และเสนอแนะการ

แกไ้ขปัญหาในดา้นต่าง ๆ ของการสื่อสารการตลาด โดยการเจาะลึกใน

ประเด็นท่ีตนสนใจไดอ้ย่างเหมาะสม 

(2) สามารถสื่อสารไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพทัง้การฟัง การพูด การอ่าน 

และการเขียน ดว้ยเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมกับกลุ่มบุคคลต่าง ๆ ทัง้ใน

วงวิชาการและวิชาชีพ รวมถึงชมุชนทั่วไป  

(3) มีทกัษะในการใชส้ารสนเทศ ภาษาต่างประเทศ และเคร่ืองมือสื่อสาร

ท่ีมีอยู่ในปัจจุบนัเพื่อเพิ่มพูนประสิทธิภาพการทาํงานเก่ียวกับการ

สื่อสารการตลาดขององคก์ร 

(4) สามารถนําเสนอรายงานทั้งในรูปแบบท่ีเป็นทางการและไม่เป็น

ทางการผ่านสิ่งตีพิมพท์างวิชาการและวิชาชีพ รวมทัง้วิทยานิพนธ์

หรือโครงการคน้ควา้ท่ีสาํคญั  

 2.5.2 กลยุทธ์การสอนที่ใช้ในการพัฒนาการเรียนรู้ด้านทักษะการ

วิเคราะหเ์ชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) ใหน้กัศกึษาไดวิ้เคราะหส์ถานการณจ์าํลอง และนาํเสนอการแกปั้ญหา

ท่ีเหมาะสมโดยอาศยัสารสนเทศเชิงคณิตศาสตรแ์ละสถิติ 

(2) ใหน้าํเสนองาน นาํการอภิปรายกลุ่ม หรือการจดักิจกรรมโครงการ โดย

อ้างอิงสารสนเทศท่ีเชื่อถือได้ และใช้สื่อนําเสนอหรือเทคโนโลยีท่ี

เหมาะสม ประกอบกบัการนาํเสนอดว้ยวาจา 

(3) ฝึกการวิเคราะหข์อ้มูลและการแปลความหมายขอ้มูลดว้ยวิธีการทาง

คณิตศาสตรแ์ละสถิติ 

(4) ฝึกการเรียบเรียงและนําเสนอรายงานทางวิชาการ การวิจัย และ

รายงานทางวิชาชีพท่ีเหมาะสมกบัลกัษณะวิชา 

 2.5.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข 

การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) ประเมินจากเทคนิคท่ีเหมาะสมในการนําเสนองาน โดยสามารถ

เลือกใช้สารสนเทศ ภาษา เคร่ืองมือทางเทคโนโลยี และ/หรือ

คณิตศาสตรแ์ละสถิติท่ีเก่ียวขอ้ง 
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(2) ประเมินจากความสามารถในการอธิบายถึงขอ้จาํกัด เหตุผลในการ

เลือกใชเ้ครื่องมือต่างๆ ในการนาํเสนอผลงาน การอภิปรายกรณีศึกษา

ต่าง ๆ ท่ีมีการนาํเสนอต่อชัน้เรียน  

(3) ประเมินจากผลงานที่นาํเสนอทัง้ในรูปแบบที่เป็นทางการและไม่เป็น 

        ทางการผ่านสิ่งตีพิมพท์างวิชาการและวิชาชีพ รวมทัง้วิทยานิพนธ ์

        หรือโครงการคน้ควา้ท่ีสาํคญั 

 

3. แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่ 

รายวิชา (Curriculum Mapping) 

แสดงใหเ้ห็นว่าแต่ละรายวิชาในหลกัสตูรรบัผิดชอบต่อผลการเรียนรูใ้ดบา้ง (ตามท่ีระบุ

ในหมวดท่ี 4 ขอ้ 2) โดยระบุว่าเป็นความรบัผิดชอบหลกัหรือรบัผิดชอบรอง ซึ่งบางรายวิชาอาจไม่

นาํสูผ่ลการเรียนรูบ้างเรื่องก็ได ้ 

 

ผลการเรียนรู้ในตารางมีความหมายดังนี ้ 

คุณธรรม จริยธรรม 

(1) นักศึกษาต้องมีวินัย ตรงต่อเวลา มีความรับผิดชอบต่อตนเองและ

สว่นรวม 

(2) ตระหนกัในคณุค่าและมีคณุธรรม จรยิธรรม เสียสละ และซื่อสตัยส์จุรติ 

(3) เคารพสิทธิและรบัฟังความคิดเห็นของผูอ่ื้น รวมทัง้เคารพในคณุค่า 

  และศกัดิศ์รีของความเป็นมนษุย ์ 

(4) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ เคารพกฎระเบียบและขอ้บงัคบั

ต่าง ๆ ขององคก์รและสงัคม 

(5) สามารถเป็นผู้นาํในการส่งเสริมคุณค่าแก่บุคคล องคก์ร และชุมชนท่ี

เก่ียวขอ้ง โดยยดึหลกัจรยิธรรม คาํนึงถึงผลกระทบของปัญหาและคน้หา

แนวทางการแกไ้ขท่ีเหมาะสมเพื่อดาํเนินงานสื่อสารการตลาด 

ความรู้ 

(1) นกัศึกษาตอ้งมีความรูแ้ละความเขา้ใจอย่างถ่องแทใ้นเนือ้หาท่ีเป็นแก่น

ของสาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด ตลอดจนหลักการและทฤษฎีท่ี

สาํคญั 

(2) มีความเข้าใจอย่างลึกซึง้ในการนําหลักการและทฤษฎีท่ีส ําคัญไป

ประยุกตใ์ชใ้นการศึกษาคน้ควา้ การวิจยัทางวิชาการ หรือการปฏิบติัใน

วิชาชีพนิเทศศาสตรก์ารตลาด 
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(3) สามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจ และอธิบายความต้องการทางการ

สื่อสารการตลาด โดยอิงความรูจ้ากทฤษฎีและผลการศึกษาวิจัย เพื่อ

แสวงหาแนวทางการใช้เคร่ืองมือท่ีเหมาะสมได้อย่างสอดคล้องกับ

สถานการณ ์

(4) เล็งเห็นและเขา้ใจถึงการเปลี่ยนแปลงรวมทัง้ผลกระทบท่ีสืบเน่ืองจาก

การปรับตัวทางธุรกิจ สังคม และเทคโนโลยีการสื่อสาร และสามารถ

พฒันาการสื่อสารการตลาดที่นาํไปปฏิบติัไดจ้รงิ 

(5) มีความรูใ้นแนวกวา้งของสาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด และสามารถ

บูรณาการความรู้ในสาขาวิชานิเทศศาสตร์การตลาดกับความรู้ใน

ศาสตรอ่ื์น ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 

(6) รูแ้ละตระหนกัในระเบียบขอ้บงัคบัที่ใชอ้ยู่ในสภาพแวดลอ้มทัง้ระดบัชาติ 

และนานาชาติท่ีอาจมีผลกระทบต่อวิชาชีพ รวมทั้งเหตุผลและการ

เปลี่ยนแปลงที่อาจจะเกิดขึน้ในอนาคต  

 

ทักษะทางปัญญา 

(1) นักศึกษาตอ้งสามารถพฒันาตนเองโดยประยุกตใ์ชค้วามรูท้างวิชาการ

จากภาคทฤษฎีและภาคปฏิบติั ในการจดัการปริบทใหม่ท่ีไม่คาดคิดทาง

วิชาการและวิชาชีพ โดยมีความคิดริเริ่มและสรา้งสรรค ์เพื่อตอบสนอง

ประเด็นหรือปัญหา  

(2) สามารถใชด้ลุยพินิจในการตดัสินใจในสถานการณท่ี์มีขอ้มลูไม่เพียงพอ 

โดยสามารถประยุกตค์วามรูจ้ากทฤษฎีและผลการศึกษาวิจยั เพื่อนาํมา

กาํหนดกลยุทธแ์ละการใชเ้คร่ืองมือสื่อสารการตลาดท่ีเหมาะสมกับการ

แกไ้ขปัญหาที่เกิดขึน้ไดอ้ย่างสอดคลอ้งกบัจุดมุ่งหมายและสภาพของแต่

ละองคก์ร 

(3) สามารถสงัเคราะหแ์ละใชผ้ลงานวิจยั สิ่งตีพิมพท์างวิชาการ หรือรายงาน

วิชาชีพ เพื่อพัฒนาความคิดใหม่ ๆ โดยบูรณาการใหเ้ขา้กับองคค์วามรู้

เดิมหรือเสนอเป็นความรูใ้หม่ท่ีทา้ทาย  

(4) สามารถใช้เทคนิคทั่วไปหรือเฉพาะทางในการวิเคราะห์ประเด็นหรือ

ปัญหาท่ีซับซ้อนได้อย่างสร้างสรรค์ รวมถึงพัฒนาข้อส รุปและ

ขอ้เสนอแนะที่เก่ียวขอ้งในสาขาวิชาการหรือวิชาชีพ  

(5) สามารถวางแผนและดาํเนินการโครงการสาํคญัหรือโครงการวิจยัคน้ควา้

ทางวิชาการได้ด้วยตนเอง ด้วยการใช้ความรู้ทั้งภาคทฤษฎีและ

ภาคปฏิบัติตลอดจนการใช้เทคนิคการวิจัย และให้ข้อสรุปท่ีสมบูรณ์              
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ซึ่งขยายองคค์วามรูห้รือแนวการปฏิบัติในวิชาชีพท่ีมีอยู่เดิมไดอ้ย่างมี

นยัสาํคญั 

 

ทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ 

(1) นกัศึกษาสามารถวิเคราะห ์ประเมินปัญหา/สถานการณต่์าง ๆ ท่ีมีความ

ซบัซอ้น หรือความยุ่งยากระดบัสงูทางวิชาชีพไดด้ว้ยตนเอง  

(2) สามารถประเมินตนเองได้ทั้งในบทบาทของผู้นาํและ/หรือผู้ตาม และ

สามารถสื่อสารเพื่อทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นและกลุ่มคนทั่วไปได ้โดยจดัการกบั

ขอ้โตแ้ยง้และปัญหาต่างๆ ทัง้ของตนเองและของกลุม่ไดอ้ย่างเหมาะสม 

(3) แสดงออกถึงทักษะการเป็นผู้นาํ มีความรับผิดชอบในการกระทําของ

ตนเอง และรบัผิดชอบงานในกลุม่ รวมทัง้วางแผนในการปรบัปรุงตนเองให้

มีประสิทธิภาพในการปฏิบติังานระดับสูงได้อย่างเหมาะสมตามโอกาส

และสถานการณ ์

(4) มีความรบัผิดชอบในการพฒันาการเรียนรูท้ัง้ของตนเองและทางวิชาชีพ

อย่างต่อเน่ือง เพื่อเพิ่มพนูประสิทธิภาพในการทาํงานของตนเองและของ

กลุม่ 

 

ทักษะการวิเคราะหเ์ชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ  

(1) นกัศึกษาสามารถคัดกรองขอ้มลูทางคณิตศาสตรแ์ละสถิติเพื่อนาํมาใช้

ในการศึกษาสถานการณ์ท่ีเป็นปัญหา สรุปปัญหา และเสนอแนะการ

แกไ้ขปัญหาในดา้นต่าง ๆ ของการสื่อสารการตลาด โดยการเจาะลึกใน

ประเด็นท่ีตนสนใจไดอ้ย่างเหมาะสม 

(2) สามารถสื่อสารไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพทัง้การฟัง การพดู การอ่าน และ

การเขียน ด้วยเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมกับกลุ่มบุคคลต่าง ๆ ทั้งในวง

วิชาการและวิชาชีพ รวมถึงชมุชนทั่วไป  

(3) มีทกัษะในการใชส้ารสนเทศ ภาษาต่างประเทศ และเครื่องมือสื่อสารที่มี

อยู่ในปัจจุบนัเพื่อเพิ่มพนูประสิทธิภาพการทาํงานเก่ียวกับการสื่อสาร

การตลาดขององคก์ร 

(4) สามารถนาํเสนอรายงานทัง้ในรูปแบบท่ีเป็นทางการและไม่เป็นทางการ

ผ่านสิ่งตีพิมพท์างวิชาการและวิชาชีพ รวมทัง้วิทยานิพนธ์หรือโครงการ

คน้ควา้ท่ีสาํคญั  
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

• ความรับผิดชอบหลัก Ο ความรับผิดชอบรอง 

 
 

 

รายวิชา 1.  คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 
3.  ทักษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทักษะ

ความสัมพันธ์

ระหว่างบคุคลและ 

ความรับผิดชอบ 

5.  ทักษะการ

วิเคราะหเ์ชิงตัวเลข

การส่ือสาร และ 

การใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 

1. วิชาแกน                         

CA 516 ทฤษฎีและกลยทุธก์ารจดัการสื่อสารการตลาด • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • •  •  • • Ο Ο Ο Ο •  

CA 517 การวิเคราะหผ์ูบ้ริโภคเชิงกลยทุธ ์                               • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • •  •  • • Ο Ο Ο Ο •  

CA 518  การบริหารความสมัพนัธก์บัลกูคา้และผูม้ีส่วนได ้

             ส่วนเสยี   • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • •  •  • • Ο Ο Ο Ο •  

CA 519  การวิจยัการสื่อสารการตลาด • Ο • • Ο • • • Ο Ο Ο •  • • • • • • • • Ο • • 

CA 520  สมัมนาการสื่อสารกบัการจดัการช่ือเสียง • • Ο • • • • • • • • • • Ο • • • • • • • • • • 

2.  วิชาเอก                         

(1) กลุ่มวิชาเอกการสื่อสารแบรนด ์                         

CB 514  การสื่อสารและการจดัการแบรนดผ์ลิตภณัฑ ์ • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • Ο Ο •  • • Ο Ο Ο • Ο Ο 

CB 515  การสื่อสารและการจดัการแบรนดอ์งคก์ร • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • Ο Ο •  • • Ο Ο Ο • Ο Ο 

CB 516  การรณรงคก์ารสื่อสารแบรนดแ์บบบรูณาการ • Ο • • • • • • • • • • • Ο • • • • • Ο • Ο • Ο 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

• ความรับผิดชอบหลัก Ο ความรับผิดชอบรอง 
 

 

รายวิชา 1.  คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 
3.  ทักษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทักษะ

ความสัมพันธ์

ระหว่างบคุคล

และ 

ความรับผิดชอบ 

5.  ทักษะการ

วิเคราะหเ์ชิงตัวเลข

การส่ือสาร และ 

การใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 

(2) กลุ่มวิชาเอกการสื่อสารการตลาดเพ่ือสังคม                         

CO 511  ทฤษฎีและกลยุทธก์ารสื่อสารเพื่อความ

ยั่งยืน • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • Ο Ο •  • • Ο Ο Ο •   

CO 512  เครื่องมือการสื่อสารการตลาดสีเขียว • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • Ο Ο •  • • Ο Ο Ο • Ο Ο 

CO 513  การวางแผนและประเมินผลการสื่อสาร 

              การตลาดเพื่อสงัคม • Ο • • • • • • • • • • • Ο • • • • • Ο • Ο • Ο 

(3) กลุ่มวิชาเอกสื่อใหม่เพ่ือการสื่อสารการตลาด                           

CN 511  ทฤษฎีและกลยุทธส์ื่อใหม่เพื่อการสื่อสาร 

             การตลาด • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • Ο Ο •  • • Ο Ο Ο    

CN 512  สื่อสงัคมเพื่อการสื่อสารการตลาด • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • Ο Ο •  • • Ο Ο Ο  Ο Ο 

CN 513  การวางแผนและประเมินผลสื่อใหม่เพื่อการ

สื่อสารการตลาด • Ο • • • • • • • • • • • Ο • • • • • Ο • Ο • Ο 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

• ความรับผิดชอบหลัก Ο ความรับผิดชอบรอง 
 

 

รายวิชา 1.  คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 
3.  ทักษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทักษะ

ความสัมพันธ์

ระหว่างบคุคล

และ 

ความรับผิดชอบ 

5.  ทักษะการ

วิเคราะหเ์ชิงตัวเลข

การส่ือสาร และ 

การใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 

3.  วิชาเลือก                         

CE 511   การสื่อสารการตลาดเพื่อแบรนดส์ขุภาพ 

              และความงาม • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο • • • Ο 

CE 512   กลยทุธเ์พื่อการจดัการกิจกรรมพิเศษดา้นการ 

              สื่อสารการตลาด • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο  • •  

CE 513  เทคนิคการนาํเสนอและการพฒันาบคุลิกภาพ • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο  • •  

CE 514  วฒันธรรมกบัการสื่อสารการตลาด • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο Ο • • Ο 

CE 515  การประชาสมัพนัธแ์ละการโฆษณาออนไลน ์ • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο  • Ο  

CE 516  การวิจยัเชิงคณุภาพเพื่อการสื่อสารองคก์รและ 

             การสื่อสารการตลาด    • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • • • • Ο Ο  • • • 

CE 517  การสื่อสารและการจดัการภาวะวิกฤติ • Ο • • • • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο • • • Ο 

CE 518  การสื่อสารการตลาดเพื่อแบรนดก์ารท่องเท่ียว • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο • • • Ο 

CE 519  สมัมนากฎหมายและจริยธรรมสาํหรบัการสื่อสาร 

             การตลาด • • • • • • • • • • • • • Ο • Ο • • • •  • Ο Ο 

CE 520  สมัมนาประเด็นเชิงกลยุทธแ์ละการจดัการผูม้ี 

            ส่วนไดส้่วนเสีย • • • • • • • • • • • • • Ο • Ο • • • • Ο • Ο Ο 
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แผนที่แสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลักสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 

• ความรับผิดชอบหลัก Ο ความรับผิดชอบรอง 
 

 

รายวิชา 1.  คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 
3.  ทักษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทักษะ

ความสัมพันธ์

ระหว่างบคุคลและ 

ความรับผิดชอบ 

5.  ทักษะการ

วิเคราะหเ์ชิงตัวเลข

การส่ือสาร และ 

การใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 

CE 521 หวัขอ้พิเศษทางการสื่อสารการตลาด  • Ο Ο Ο  • Ο • Ο  Ο Ο  Ο • Ο • Ο Ο   Ο   

4. วิทยานิพนธแ์ละการศึกษาค้นคว้าอิสระ                         

CA 600 วิทยานิพนธ ์ • • • Ο Ο • • • • • • • • • • • •  Ο • • •  • 
CA 601 การศึกษาคน้ควา้อิสระ • • • Ο Ο • • • • • • • • • • • • 

 Ο • • • 
 • 
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หมวดที ่5.  หลักเกณฑใ์นการประเมินผลนักศึกษา 

 

1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑใ์นการให้ระดับคะแนน (เกรด) 

การวัดผลและการสาํเร็จการศึกษาเป็นไปตามระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย ว่าดว้ย

การศกึษาระดบับณัฑิตศึกษา พ.ศ. 2553 (เอกสารผนวก ค)  

 

2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา  

2.1 ใหอ้าจารยป์ระจาํวิชาแสดงหลกัฐานวิธีการประเมินผลทกุรายวิชา  

2.2 มีคณะกรรมการพิจารณาข้อสอบวัดผลสัมฤทธิ์ให้เป็นไปตามกรอบรายละเอียดของ

รายวิชา (มคอ.3) และพิจารณาใหก้ารรบัรองรายงานผลการสอบ (เกรด) ท่ีมีมาตรฐาน 

2.3 ใหอ้าจารยป์ระจาํวิชาสมัภาษณป์ากเปลา่ หรือตรวจสอบจากการเสนอรายงาน ในกรณี 

ท่ีนกัศกึษามีการจดัทาํโครงงานหรือรายงาน 

 

3. เกณฑก์ารสาํเร็จการศึกษาตามหลักสูตร  

  3.1 เรียนครบตามจาํนวนหน่วยกิตท่ีกาํหนดไวใ้นหลกัสตูร 

3.2 ไดค้ะแนนเฉลี่ยสะสมตลอดหลกัสตูรไม่ตํ่ากว่า 3.00 

3.3 แผน ก. แบบ ก.2 เสนอวิทยานิพนธแ์ละผ่านการสอบปากเปล่าขัน้สดุทา้ยโดยกรรมการท่ี

สถาบนัอดุมศกึษานัน้แต่งตัง้ และผลงานวิทยานิพนธจ์ะตอ้งไดร้บัการตีพิมพ ์หรืออย่างนอ้ยดาํเนินการให้

ผลงานหรือสว่นหนึ่งของผลงานไดร้บัการยอมรบัใหตี้พิมพใ์นวารสารหรือสิ่งพิมพท์างวิชาการหรือเสนอต่อ

ที่ประชมุวิชาการท่ีมีรายงานการประชมุ 

3.4 แผน ข. สอบผ่านการสอบประมวลความรู ้(Comprehensive Examination)  ดว้ยขอ้เขียน

และ/หรือปากเปลา่ในสาขาวิชานัน้ และผลงานจะตอ้งไดร้บัการตีพิมพ ์หรืออย่างนอ้ยดาํเนินการใหผ้ลงาน

หรือสว่นหนึ่งของผลงานไดร้บัการยอมรบัใหตี้พิมพใ์นวารสารหรือสิ่งพิมพท์างวิชาการหรือเสนอต่อท่ี

ประชมุวิชาการท่ีมีรายงานการประชมุ 

     3.5  ไม่มีพนัธะดา้นหนีส้ินใด ๆ กบัมหาวิทยาลยั 

    ทัง้นี ้ ใหเ้ป็นไปตามระเบียบของมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย  ว่าดว้ยการศกึษาในระดบับณัฑิต 

ศกึษา พ.ศ. 2553  (ดเูอกสารผนวก ค) 
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หมวดที ่6.  การพัฒนาคณาจารย ์

 

1. การเตรียมการสาํหรับอาจารยใ์หม่  

1.1 จดัเตรียมคู่มืออาจารยแ์ละเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งกบัการปฏิบติังานสาํหรบัอาจารยใ์หม่  

1.2 จัดการปฐมนิเทศแก่อาจารย์ใหม่ ให้มีความรู้และเข้าใจนโยบายของมหาวิทยาลัย                    

คณะวิชา หลักสูตรท่ีสอน ตลอดจนหน้าท่ีและความรบัผิดชอบในฐานะอาจารยท่ี์ปรึกษาและอาจารย์ 

ผูส้อน ตามแนวทางของจรยิธรรมการเป็นครู 

1.3  จดัอบรมแก่อาจารยห์รือสนบัสนนุใหอ้าจารยไ์ดเ้ขา้รบัการอบรมภายนอก เก่ียวกบัภารกิจ

ที่จะตอ้งดาํเนินการตามกรอบมาตรฐานคณุวฒุิอดุมศกึษาแห่งชาติ (มคอ.)  

1.4 ส่งเสริมใหอ้าจารยไ์ดเ้พิ่มพนูความรู ้และสรา้งเสริมประสบการณท์างวิชาการและวิชาชีพ 

โดยเขา้รว่มการประชมุวิชาการ สมัมนา ฝึกอบรมทัง้ในและต่างประเทศ เพื่อสนบัสนนุการสอนและการวิจยั

อย่างต่อเน่ือง ทัง้การทาํวิจยัสายตรงในสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและในสาขาวิชาท่ีเก่ียวขอ้ง   

 

2. การพัฒนาความรู้และทักษะให้แก่คณาจารย ์ 

2.1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล  

 (1) จัดอบรมแก่อาจารยห์รือสนับสนุนใหอ้าจารยไ์ดเ้ขา้รบัการอบรมภายนอก เก่ียวกับ

ภารกิจที่จะตอ้งดาํเนินการตามกรอบมาตรฐานคณุวฒุิอดุมศกึษาแห่งชาติ (มคอ.)  

 (2) จัดอบรมแก่อาจารย์เพื่อเพิ่มพูนทักษะด้านเทคนิคการสอนแบบต่าง ๆ การออก

ขอ้สอบ และการประเมินผลการสอบ  

2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพด้านอื่น ๆ 

 (1) ส่งเสริมใหอ้าจารยไ์ดเ้พิ่มพูนความรู ้และสรา้งเสริมประสบการณ์ทางวิชาการและ

วิชาชีพ โดยเขา้รว่มการประชมุวิชาการ สมัมนา ฝึกอบรมทัง้ในและต่างประเทศ  

 (2)  สนบัสนนุใหอ้าจารยม์ีสว่นรว่มในกิจกรรมบริการวิชาการแก่ชมุชนท่ีเก่ียวขอ้งกับการ

พฒันาความรูแ้ละคณุธรรม 

 (2)  กระตุน้ใหอ้าจารยผ์ลิตผลงานวิชาการ ทัง้ตาํราและ การวิจัยอย่างต่อเน่ือง ทัง้สาย

ตรงในสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและในสาขาวิชาที่เก่ียวขอ้ง   

 (3) ส่งเสริมการทําวิจัยเพื่อสร้างองค์ความรู้ใหม่และเพื่อพัฒนาการเรียนการสอน                  

ในสาขาวิชา 
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หมวดที ่7.  การประกันคุณภาพหลักสตูร 

 

1. การบริหารหลักสูตร 

ผูอ้าํนวยการหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด เป็นผูท้าํ

หน้าท่ีในการบริหารหลักสูตรให้บรรลุวัตถุประสงค ์โดยมีคณะกรรมการบัณฑิตศึกษาประจาํหลักสูตร                   

อันประกอบดว้ย ผูอ้าํนวยการหลักสูตร อาจารยผ์ูร้บัผิดชอบหลกัสูตร และคณาจารยท่ี์ไดร้บัการแต่งตั้ง                 

ใหร้่วมเป็นคณะกรรมการ และมีคณบดีเป็นผูก้าํกับดแูลและคอยใหค้าํแนะนาํ ตลอดจนกาํหนดนโยบาย

และแนวปฏิบติัใหแ้ก่อาจารยผ์ูร้บัผิดชอบหลกัสตูร  

อาจารยผ์ูร้บัผิดชอบหลกัสูตร ทาํหนา้ท่ีวางแผนการจดัการเรียนการสอนร่วมกับผูบ้ริหารของ

คณะวิชา และอาจารยผ์ูส้อน รวมทัง้ติดตามและรวบรวมขอ้มลูเพื่อใชใ้นการปรบัปรุงและพฒันาหลกัสูตร

อย่างเป็นระบบ โดยมีวิธีการดงันี ้

1.1 การเตรียมความพร้อมก่อนการเปิดการเรียนการสอน  

     1.1.1 จดัหาอาจารยผ์ูส้อนท่ีมีคณุวฒุิหรือประสบการณต์รงและมีความสามารถในการถ่ายทอด 

               ความรูต้ามเนือ้หารายวิชาท่ีเปิดสอน   

      1.1.2 มอบหมายอาจารยผ์ูส้อนเตรียมความพรอ้มเก่ียวกบัการวางแผนกระบวนการเรียนการสอน 

               ตาม มคอ.3 เอกสารประกอบการสอน สื่อการสอน อปุกรณแ์ละสิ่งอาํนวยความสะดวก 

               อ่ืน ๆ นอกเหนือจากท่ีมหาวิทยาลยัจดัหาไวใ้ห ้รวมทัง้การติดตามผลการเรียนการสอนและ 

               การจดัทาํรายงาน 

1.2 การติดตามการจัดการเรียนการสอน  

       จดัใหม้ีระบบติดตามการจดัการเรียนการสอน เพื่อใหท้ราบปัญหา อปุสรรคเก่ียวกบัการเรียน

การสอนทัง้จากอาจารยผ์ูส้อนและจากนกัศกึษาผูเ้รียนรายวิชานัน้ ๆ 

1.3 การติดตามประเมินผลการเรียนการสอน 

      1.3.1 ในช่วง 2-3 สปัดาหส์ดุทา้ยของการเรียนการสอน จดัใหม้ีการประเมินผลผูส้อน   โดยผูเ้รียน  

                ผูส้อนประเมินการสอนของตนเอง และผูส้อนไดร้บัการประเมินผลรายวิชาโดยคณะฯ 

      1.3.2 เมื่อสิน้สดุภาคการศกึษา สาขาวิชาติดตามผลการประเมินคณุภาพการสอน และการทวน 

               สอบผลสมัฤทธิ์ของผูเ้รียนโดยอาศยักลไกคณะกรรมการมาตรฐานวิชาการประจาํสาขาวิชา 

      1.3.3 เมื่อสิน้สดุการเรียนการสอนแต่ละปี หวัหนา้หลกัสตูรติดตามผลการประเมินคณุภาพ 

               การสอน  
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1.4 การติดตามประเมินผลหลักสูตร 

      1.4.1 เมื่อสิน้สดุแต่ละปีการศึกษา หวัหนา้หลกัสตูรจดัประชุมสมัมนาคณาจารยป์ระจาํหลกัสูตร

เพื่อวิเคราะหผ์ลการดาํเนินงานประจาํปี เพื่อรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกับสภาพ ปัญหา อุปสรรค และ

ขอ้เสนอแนะ สาํหรบัใชใ้นการปรบัปรุงกระบวนการเรียนการสอน ตลอดจนปัจจัยต่าง ๆ ท่ีส่งผล

กระทบต่อคณุภาพของหลกัสตูร และจดัทาํรายงานผลการดาํเนินงานหลกัสตูรเสนอต่อคณบดี 

      1.4 2 เมื่อครบรอบ 2 ปี แต่งตัง้กรรมการผูท้รงคณุวฒุิเพื่อประเมินผลการดาํเนินงาน ของหลกัสตูร 

โดยประเมินจากการรายงานผลการดาํเนินงานหลกัสตูร การเย่ียมชม 

      1.4.3 แต่งตั้งคณะกรรมการปรบัปรุงหลักสูตรตามหลักเกณฑข์องสกอ. เพื่อใหม้ีการปรบัปรุง

หลกัสตูรอย่างนอ้ยทุก 3 ปี โดยนาํความคิดเห็นของผูท้รงคณุวฒุิ บณัฑิต และผูใ้ชบ้ณัฑิต รวมถึงการ

เปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคมที่ เ ก่ียวข้องกับคุณลักษณะที่พึงประสงค์ของบัณฑิต                          

มาประกอบการพิจารณา 

 

2. การบริหารทรัพยากรการเรียนการสอน  

ผูอ้าํนวยการหลกัสตูรและอาจารยผ์ูร้บัผิดชอบหลกัสูตรทาํหนา้ท่ีวางแผนการดาํเนินงานและ

จัดทํางบประมาณประจําปีท่ีเ ก่ียวข้องให้สอดคล้องกัน โดยผ่านการเห็นชอบจากคณะกรรมการ

บัณฑิตศึกษาประจําสาขาวิชา คณบดีบัณฑิตวิทยาลัย และหน่วยงานระดับบนท่ีเก่ียวข้อง โดยมี

รายละเอียดดงันี ้

2.1 การบริหารงบประมาณ  

 การบริหารงบประมาณเป็นไปตามกรอบการจัดสรรงบประมาณจากมหาวิทยาลัย                   

เพื่อจดัซือ้หนงัสือ ตาํรา สื่อการเรียนการสอน โสตทศันูปกรณ ์และวสัดคุรุภณัฑค์อมพิวเตอรอ์ย่างเพียงพอ 

เพื่อสนบัสนุนการเรียนการสอนในชัน้เรียน และสรา้งสภาพแวดลอ้มใหเ้หมาะสมกบัการเรียนรูด้ว้ยตนเอง

ของนกัศกึษา 

2.2 ทรัพยากรการเรียนการสอนทีม่ีอยู่เดิม  

 คณะนิเทศศาสตรม์ีความพรอ้มดา้นหนังสือ ตาํรา และการสืบคน้ผ่านฐานขอ้มูลโดยมี

ส ํานักหอสมุดกลางทําหน้า ท่ีจัดหาและให้บริการสารสนเทศท่ีทันสมัยทางด้านนิเทศศาสตร์                                    

การบรหิารธุรกิจ การตลาด และที่เก่ียวขอ้งดา้นอ่ืน ๆ รวมถึงฐานขอ้มลูที่จะใหส้ืบคน้  

 นอกจากนี ้คณะนิเทศศาสตรม์ีอุปกรณ์ท่ีใช้สนับสนุนการจัดการเรียนการสอนอย่าง

พอเพียงและทนัสมยั 

2.3 การจดัหาทรัพยากรการเรียนการสอนเพ่ิมเตมิ  

 การจดัหาทรพัยากรเพิ่มเติมสามารถทาํไดโ้ดยประสานงานกบัสาํนกัหอสมดุกลางในการ

จัดซือ้หนังสือ ตาํรา และฐานขอ้มลูทางวิชาการท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อใหบ้ริการแก่อาจารยแ์ละนักศึกษาในการ

ค้นคว้าวิจัยและใช้ประกอบการเรียนการสอน โดยอาจารย์ผู ้สอนแต่ละรายวิชาจะมีส่วนร่วมในการ

เสนอแนะรายชื่อหนงัสือ ตลอดจนสื่ออ่ืน ๆ ที่จาํเป็น  
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2.4 การประเมินความเพียงพอของทรัพยากร  

 มีการประเมินความพึงพอใจในปริมาณ ประสิทธิภาพ และความทันสมัยของหนังสือ 

ตาํรา และอุปกรณส์นับสนุนการเรียนการสอน รวมทัง้สาํรวจความตอ้งการทรพัยากรการเรียนการสอน             

จากอาจารยผ์ูส้อนและนกัศกึษาอย่างสมํ่าเสมอทุกปี 

 

3. การบริหารคณาจารย ์

3.1 การรับอาจารยใ์หม่  

 คณะวิชาเป็นผูก้าํหนดคณุสมบติัและเกณฑก์ารคดัเลือก การคดัเลือกอาจารยใ์หม่เป็นไป

ตามระเบียบและหลกัเกณฑข์องมหาวิทยาลยั โดยอาจารยใ์หม่จะตอ้งมีวฒุิการศึกษาระดบัปริญญาเอก   

ในสาขาวิชานิเทศศาสตรท่ี์เนน้ดา้นการสื่อสารการตลาด หรือสาขาวิชาท่ีเก่ียวขอ้ง  

3.2 การมีส่วนร่วมของคณาจารยใ์นการวางแผน การติดตามและทบทวนหลักสูตร  

 คณาจารยข์องคณะวิชา ทัง้ผูร้บัผิดชอบหลกัสูตรและผูส้อน จะตอ้งประชุมร่วมกันและ/

หรือใหค้วามเห็นในการวางแผนจัดการเรียนการสอน การวัดประเมินผล และการใหค้วามเห็นชอบการ

ประเมินผลทกุรายวิชา เก็บรวบรวมขอ้มลูเพื่อเตรียมไวส้าํหรบัการปรบัปรุงหลกัสตูร ตลอดจนปรกึษาหารือ

แนวทางที่จะทาํใหบ้รรลเุปา้หมายตามหลกัสตูร และไดบ้ณัฑิตเป็นไปตามคณุลกัษณะบณัฑิตที่พงึประสงค ์  

3.3 การแต่งตั้งคณาจารยพิ์เศษ  

 อาจารยพ์ิเศษมีความสาํคัญอย่างมากในฐานะเป็นผูถ่้ายทอดประสบการณต์รงทัง้จาก

ภาควิชาการและภาควิชาชีพใหแ้ก่นักศึกษา ดังนัน้จึงกาํหนดเป็นนโยบายว่าส่วนหน่ึงของรายวิชาบงัคับ

จะตอ้งมีการเชิญอาจารยพ์ิเศษหรือวิทยากร มาบรรยายอย่างนอ้ยวิชาละ 3 ชั่วโมงและอาจารยพ์ิเศษนัน้ 

ไม่ว่าจะสอนทั้งรายวิชาหรือบางชั่วโมง จะตอ้งเป็นผูม้ีประสบการณ์ตรง หรือมีวุฒิการศึกษาอย่างตํ่า

ปริญญาโท/หรือเป็นผูท่ี้ไดร้บัการยอมรบัอย่างกวา้งขวางในวงวิชาชีพว่าเป็นผูม้ีความรูค้วามสามารถและ

เป็นผูเ้ชี่ยวชาญในเรื่องนัน้ ๆ 

 

4. การบริหารบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน  

4.1 การกาํหนดคุณสมบัติเฉพาะสาํหรับตาํแหน่ง  

 บุคลากรสายสนบัสนุนควรมีวุฒิปริญญาตรีท่ีเก่ียวขอ้งกับภาระงานท่ีรบัผิดชอบ และมี

ความรูด้า้นเทคโนโลยีสารสนเทศ หรือเทคโนโลยีทางการศกึษา  

4.2 การเพ่ิมทักษะความรู้เพ่ือการปฏิบัตงิาน   

 บุคลากรตอ้งเขา้ใจโครงสรา้งและธรรมชาติของหลักสูตร และจะตอ้งสามารถบริการ              

ใหอ้าจารยส์ามารถใชส้ื่อการสอนไดอ้ย่างสะดวก โดยมหาวิทยาลยัจัดใหม้ีการฝึกอบรมเฉพาะทาง เช่น 

การจัดเตรียมอุปกรณ์สื่อการสอนในหอ้งเรียน การเตรียมหอ้งปฏิบติัการคอมพิวเตอรใ์นวิชาท่ีมีการฝึก

ปฏิบติั เป็นตน้ 
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5. การสนับสนุนและการให้คาํแนะนํานักศึกษา  

5.1 การให้คาํปรึกษาด้านวิชาการและอื่น ๆ แก่นักศึกษา  

 คณะวิชามีการแต่งตัง้อาจารยท่ี์ปรกึษาทางการศกึษาใหแ้ก่นกัศกึษาทุกคน โดยนกัศึกษา

ท่ีมีปัญหาในการเรียนสามารถปรกึษากบัอาจารยท่ี์ปรกึษาได ้โดยอาจารยต์อ้งกาํหนดชั่วโมงใหค้าํปรกึษา 

(Office Hours) และให้ข้อมูลสาํหรับการติดต่อ เพื่อให้นักศึกษาสามารถปรึกษาได้ นอกจากนี ้ยังมีท่ี

ปรกึษากิจกรรมเพื่อใหค้าํปรกึษาแนะนาํในการจดัทาํกิจกรรม  

5.2 การอุทธรณข์องนักศึกษา  

  จดัระบบท่ีเปิดโอกาสใหน้กัศกึษาอทุธรณใ์นเรื่องต่าง ๆ ได ้โดยเฉพาะอย่างย่ิง ในประเด็น

เก่ียวกบัวิชาการ การเรียนการสอน และกิจกรรมเสริมหลกัสตูร ซึ่งมีผลเก่ียวเน่ืองกบัคณุภาพของหลกัสตูร

และนกัศึกษา โดยกาํหนดแนวปฏิบติัในการอุทธรณแ์ละกระบวนการพิจารณาคาํอุทธรณท่ี์เป็นธรรมและ 

ไม่ก่อใหเ้กิดผลกระทบเชิงลบแก่นกัศกึษาผูอ้ทุธรณ ์

กรณีท่ีนกัศกึษามีความสงสยัเก่ียวกบัผลการประเมินในรายวิชาใดสามารถท่ีจะย่ืนคาํรอ้ง

ขอดกูระดาษคาํตอบในการสอบ  ตลอดจนขอใหต้รวจสอบคะแนนและวิธีการประเมินของอาจารยใ์นแต่ละ

รายวิชาได ้ 

 

6. ความต้องการของตลาดแรงงาน สังคม และหรือความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต  

เน่ืองจากการเติบโตอย่างรวดเร็วขององคก์รในภาคธุรกิจ จึงคาดว่ามีความตอ้งการกาํลงัคน

สาขานิเทศศาสตร์การตลาดสูงมาก หลักสูตรได้กําหนดระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตและ

ผูป้ระกอบการโดยเฉลี่ยอยู่ในระดบัดี-ดีมาก ทัง้นีก้าํหนดใหค้ณะกรรมการที่รบัผิดชอบในการบรหิารจัดการ

หลักสูตร จัดการสาํรวจความต้องการแรงงานและความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต เพื่อนาํข้อมูลมาใช้

ประกอบการปรบัปรุงหลกัสตูร รวมถึงการศกึษาขอ้มลูวิจยัอนัเก่ียวเน่ืองกบัการประมาณความตอ้งการของ

ตลาดแรงงาน เพื่อนาํมาใชใ้นการวางแผนการรบันกัศกึษา  
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7. ตัวบ่งชีผ้ลการดาํเนินงาน (Key Performance Indicators)  

 

ดัชนีบ่งชีผ้ลการดาํเนินงาน ปีที1่ ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

(1) อาจารยป์ระจาํมีส่วนรว่มในการวางแผน ติดตาม และ

ทบทวนการดาํเนินงานหลกัสตูรอย่างนอ้ยรอ้ยละ 80 

x x x x x 

(2) มีการจัดทาํรายละเอียดของหลักสูตร ตามแบบ มคอ.2 ที่

สอดคล้องกับกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา

แห่งชาติ หรือมาตรฐานคณุวฒิุสาขาวิชา (ถา้มี) 

x x x x x 

(3) มีการจัดทาํรายละเอียดของรายวิชา และรายละเอียดของ

ประสบการณภ์าคสนาม ตามแบบ มคอ.3 ก่อนการเปิดสอน

ใหค้รบทกุรายวิชา 

x x x x x 

(4) จดัทาํรายงานผลการดาํเนินการของรายวิชา และรายงานผล

การดาํเนินการของประสบการณภ์าคสนาม ตามแบบ มคอ.

5 ภายใน 30 วนั หลงัสิน้สดุภาคการศกึษาที่เปิดสอนใหค้รบ

ทกุรายวิชา 

x x x x x 

(5) มีการจัดทาํรายงานผลการดาํเนินการของหลกัสตูรตามแบบ 

มคอ.7 ภายใน 60 วนั หลงัสิน้สดุปีการศกึษา 

x x x x x 

(6) มีการทวนสอบผลสมัฤทธิ์ของนกัศกึษาตามมาตรฐานผลการ

เรียนรูท้ี่กาํหนดใน มคอ.3 อย่างนอ้ยรอ้ยละ 25 ของรายวิชา

ที่เปิดสอนในแต่ละปีการศกึษา 

x x x x x 

(7) มีการพัฒนา/ปรบัปรุงการจัดการเรียนการสอนกลยุทธ์การ

สอน หรือการประเมินผลการเรียนรูจ้ากผลการประเมินการ

ดาํเนินงานที่รายงานใน มคอ.7 ปีที่ผ่านมา 

 x x x x 

(8) อาจารย์ใหม่ (ถ้ามี) ทุกคนได้รับการปฐมนิเทศหรือได้รับ

คาํแนะนาํดา้นการจดัการเรียนการสอน 

x x x x x 

(9) อาจารยป์ระจาํทุกคนไดร้บัการพฒันาทางวิชาการ และ/หรือ

วิชาชีพอย่างนอ้ยปีละหนึ่งครัง้ 

x x x x x 

(10) จาํนวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอนไดร้บัการพฒันา

วิชาการ และ/หรือวิชาชีพไม่นอ้ยกว่ารอ้ยละ 50 ต่อปี 

x x x x x 

(11) ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปีสุดทา้ย/บณัฑิตใหม่ที่มี

ต่อคณุภาพหลกัสตูร เฉลี่ยไม่นอ้ยกว่า 3.51 จากคะแนนเต็ม 

5.0 

  x x x 

(12) ระดบัความพึงพอใจของผูใ้ชบ้ณัฑิตที่มีต่อบณัฑิตใหม่ เฉลี่ย

ไม่นอ้ยกว่า 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

  x x x 
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หมวดที ่8.  การประเมิน และปรับปรุงการดาํเนินการของหลักสูตร 

 

1. การประเมินประสิทธิผลของการสอน  

1.1 การประเมินกลยุทธก์ารสอน  

1.1.1 จัดการประชุมสมัมนาร่วมกันของคณาจารยใ์นสาขาวิชา เพื่อรบัฟังขอ้เสนอแนะ

และแลกเปลี่ยนความคิดเห็นเก่ียวกับกลยุทธ์การสอนท่ีมีประสิทธิผล เพื่อนาํไปปรบัใชใ้นการ

วางแผนกลยทุธก์ารสอน 

1.1.2 อาจารยผ์ูส้อนประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการเรียนรู ้โดยสงัเกตจาก

พฤติกรรมการแสดงออก การทาํกิจกรรมในรายวิชา และผลการสอบ 

 1.1.3 อาจารย์ผู ้สอนประเมินประสิทธิผลการเรียนรู้ของนักศึกษา ในระหว่างภาค

การศกึษา โดยใชแ้บบสอบถามหรือการสนทนากลุม่ 

 

1.2 การประเมินทักษะของอาจารยใ์นการใช้แผนกลยุทธก์ารสอน  

1.2.1 จดัการประเมินการสอนโดยนักศึกษาผูเ้รียน ทุกปลายภาคการศึกษา โดยใชแ้บบ

ประเมินการสอนท่ีมหาวิทยาลยัออกแบบไวแ้ละใหบ้ริการสาํหรบันักศึกษาสามารถเขา้ถึงไดท้าง

เว็บไซตข์องมหาวิทยาลยั 

1.2.2 ให้มีการประเมินการสอนโดยอาจารย์ผู ้สอน โดยวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อนของ         

กลยทุธ ์ผลการเรียนของนกัศกึษา และเขียนไวใ้นรายงานรายวิชา 

 

2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 

 การประเมินหลักสูตรในภาพรวมนั้นจะกระทําเมื่อนักศึกษาเรียนอยู่ชั้นปีท่ี 2 มีการ

ติดตามประเมินความรูข้องนกัศกึษาว่า สามารถปฏิบติังานไดห้รือไม่ มีความรบัผิดชอบ และยงัอ่อนดอ้ยใน

ดา้นใด ซึ่งจะมีการรวบรวมขอ้มูลทัง้จากผูท้รงคุณวุฒิภายนอก จากนักศึกษา ศิษยเ์ก่า และผูใ้ชบ้ณัฑิต 

เพื่อประโยชนใ์นการปรบัปรุงและพฒันาหลกัสตูร ตลอดจนปรบัปรุงกระบวนการการจดัการเรียนการสอน

ทัง้ในภาพรวมและในแต่ละรายวิชา  

 

3. การประเมินผลการดาํเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 

 การประเมินคณุภาพการศึกษาประจาํปี ตามดชันีบ่งชีผ้ลการดาํเนินงานท่ีระบุในหมวดท่ี 

7 ขอ้ 7 โดยคณะกรรมการประเมินอย่างนอ้ย 3 คน ประกอบดว้ยผูท้รงคณุวฒุิในสาขาวิชาอย่างนอ้ย 1 คน 

ท่ีไดร้บัการแต่งตัง้จากคณะ/มหาวิทยาลยัโดยมีเกณฑก์ารประเมินดงันี ้ 
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เกณฑก์ารประเมิน  

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 

มีการดาํเนินการครบ 5 ขอ้ 

ตามตวับ่งชีผ้ลการดาํเนินงาน 

มีการดาํเนินการครบ 10 ขอ้ 

ตามตวับ่งชีผ้ลการดาํเนินงาน 

มีการดาํเนินการครบทกุขอ้ 

  ทัง้นี ้มหาวิทยาลยัไดก้าํหนดใหทุ้กหลกัสูตรมีการพัฒนาหลกัสูตรใหท้ันสมัย แสดงการ

ปรบัปรุงดัชนีดา้นมาตรฐานและคุณภาพ การศึกษา เป็นระยะ ๆ อย่างนอ้ยทุก ๆ 2 ปี และมีการประเมิน

เพื่อพฒันาหลกัสตูรอย่างต่อเน่ืองทกุ 5 ปี  

4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธก์ารสอน  

4.1 ในระดับรายวิชา  

ใหอ้าจารยผ์ูส้อนประจาํวิชา ทบทวนผลการประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการสอน           

ในรายวิชาท่ีรบัผิดชอบในระหว่างภาคการศึกษา ในกรณีท่ีจาํเป็นก็ใหป้รบัปรุงไดท้ันที และใหอ้าจารย์

ผูส้อนจดัทาํรายงานผลการดาํเนินงานรายวิชาเสนอต่อผูอ้าํนวยการหลกัสตูร เมื่อสิน้ภาคการศกึษา 

      4.2 ในระดับสาขาวิชา  

            4.2.1  ผูอ้าํนวยการหลกัสตูรติดตามผลการดาํเนินงานตามตวับ่งชี ้ในหมวดท่ี 7 ขอ้ 7 จาก 

การประเมินคณุภาพภายในของสาขาวิชา 

            4.2.2 ผูอ้าํนวยการหลกัสตูรจดัทาํสรุปผลการดาํเนินงานหลกัสตูรประจาํปี โดยรวบรวมขอ้มลู 

การประเมินประสิทธิผลของการสอน รายงานผลการดาํเนินงานของรายวิชา รายงานผลการดาํเนินงานของ

ประสบการณภ์าคสนาม รายงานผลการประเมินการสอนและสิ่งอาํนวยความสะดวก รายงานผลการทวน

สอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา รายงานผลการประเมินหลักสูตร รายงานผลการประเมินคุณภาพภายใน 

ความคิดเห็นของผูท้รงคณุวฒุิ  

          4.2.3 ผูอ้าํนวยการหลกัสูตรจัดประชุมคณาจารยป์ระจาํสาขาวิชา เพื่อพิจารณาทบทวนรายงาน

สรุปผลการดาํเนินงานหลกัสูตรในขอ้ 4.2.2 เพื่อวางแผนปรบัปรุงการดาํเนินงานสาํหรบัใชใ้นปีการศึกษา

ต่อไป และจดัทาํรายงานผลการดาํเนินงานหลกัสตูรเพื่อเสนอต่อคณบดี  

เอกสารแนบ  

(1) ภาคผนวก   ก   คําสั่ งสภามหาวิทยาลัยหอการค้าไทย ท่ี 01/2557 เรื่อง แต่งตั้ง

คณะกรรมการพฒันาหลกัสตูรและมาตรฐานการศึกษา หลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต สาชาวิชานิเทศ

ศาสตรก์ารตลาด 

(2) ภาคผนวก  ข   ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศ

ศาสตรก์ารตลาด หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2553 และหลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตร์

การตลาด หลกัสตูรปรบัปรุง พ.ศ. 2557 

(3)  ภาคผนวก   ค   ระเบียบมหาวิทยาลยัหอการคา้ไทยว่าดว้ยการศึกษาระดบับณัฑิตศึกษา 

พ.ศ. 2553 
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ภาคผนวก  ก 

คาํส่ังสภามหาวิทยาลัยหอการค้าไทย ที ่01/2557  

เรื่อง แต่งต้ังคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรและมาตรฐานการศึกษา  

หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาชาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด 
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ภาคผนวก  ก2 

รายงานการประชุมสภาวิชาการ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

ครั้งที ่ 1/2557 วันอังคารที ่  11   กุมภาพนัธ ์   2557 
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ภาคผนวก  ก3 

รายงานการประชุมสภามหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

ครั้งที ่ 1/2557 วันพฤหัสบดีที ่  6   มีนาคม    2557 
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ภาคผนวก ข 

ตารางเปรียบเทยีบหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด  

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2553 และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2557 

 
  

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2553 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2557 เหตุผลประกอบ 

1) ชื่อหลักสูตร 

ภาษาไทย        หลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต  

                        สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด 

ภาษาองักฤษ    Master of Communication Arts  

               Program in Marketing    

               Communication 

1) ชือ่หลกัสตูร 

ภาษาไทย        หลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต  

                        สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด 

ภาษาองักฤษ    Master of Communication Arts  

               Program in Marketing    

                        Communication   

 

คงเดิม 

2) ชือ่ปริญญา 

ภาษาไทย          

       ชื่อเต็ม : นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต    

                   (นิเทศศาสตรก์ารตลาด) 

       ชื่อย่อ : นศ.ม. (นิเทศศาสตรก์ารตลาด) 

ภาษาองักฤษ        

       ชื่อเต็ม : Master of Communication Arts  

                    (Marketing Communication) 

       ชื่อย่อ :  M.Com.Arts (Marketing    

                   Communication) 

2) ชือ่ปริญญา 

ภาษาไทย          

       ชื่อเต็ม : นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต    

                   (นิเทศศาสตรก์ารตลาด) 

       ชื่อย่อ : นศ.ม. (นิเทศศาสตรก์ารตลาด) 

ภาษาองักฤษ        

       ชื่อเต็ม : Master of Communication Arts  

                    (Marketing Communication) 

       ชื่อย่อ :  M.Com.Arts (Marketing  

                   Communication) 

      

 

คงเดิม 
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3) จาํนวนหน่วยกติตลอดหลกัสูตร 

       39 หน่วยกิต 

 

3) จาํนวนหน่วยกติตลอดหลกัสูตร 

       36 หน่วยกิต 

ปรบัจาํนวนหน่วยกติเพ่ือทาํ

ใหห้ลกัสตูรกระชบัและสรา้ง

ความไดเ้ปรียบในการแข่งขนั 

 

 

 

4) โครงสร้างหลกัสูตร 

แผนการศกึษา 

แผน ก แบบ ก 2 วิทยานิพนธ ์

  -วิชาแกน                        15  หน่วยกติ   

  -วิชาเอก                           9  หน่วยกติ 

  -วิชาเลือก                         3  หน่วยกติ 

  -วิทยานิพนธ ์                  12  หน่วยกติ 

               รวม                   39  หน่วยกิต 

 

แผน ข ไม่มีวิทยานิพนธ ์

  -วิชาแกน                         15  หน่วยกิต   

  -วิชาเอก                            9  หน่วยกิต 

  -วิชาเลือก                        12  หน่วยกิต 

  -การศกึษาคน้ควา้อิสระ      3  หน่วยกิต 

               รวม                    39  หน่วยกิต 

 

4) โครงสร้างหลกัสูตร 

แผนการศกึษา 

แผน ก แบบ ก 2 วิทยานิพนธ ์ 

  -วิชาแกน                             15  หน่วยกิต   

  -วิชาเอก                                9  หน่วยกิต 

  -วิทยานิพนธ ์                      12  หน่วยกิต 

               รวม                       36  หน่วยกิต 

 

 

แผน ข ไม่มีวิทยานิพนธ ์

  -วิชาแกน                             15  หน่วยกิต   

  -วิชาเอก                                9  หน่วยกิต 

  -วิชาเลือก                              9  หน่วยกิต 

  -การศกึษาคน้ควา้อิสระ          3  หน่วยกิต 

               รวม                        36  หน่วยกิต 
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5. รายวิชา 
    5.1  วิชาเสริมพืน้ฐาน 

5. รายวิชา 
    5.1  วิชาปรับพืน้ฐาน 

 

CA 501 หลกันิเทศศาสตร ์ CA 501 หลกันิเทศศาสตร ์ ปรบัคาํอธิบายรายวิชา 

CA 502 หลกัการตลาดและการวางแผนกลยทุธ ์ CA 502 หลกัการตลาดและการวางแผนกลยทุธ ์ ปรบัคาํอธิบายรายวิชา 

CA 503 สถิติเพ่ือการวิจยัการสื่อสารการตลาด CA 503 สถิติเพ่ือการวิจยัการสื่อสารการตลาด  ปรบัคาํอธิบายรายวิชา 

 CA 504 ภาษาองักฤษเพ่ือการศกึษาดา้นการสื่อสาร 

             การตลาด   

วิชาใหม่ 

    5.2  วิชาแกน    5.2  วิชาแกน  

CA 511 แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารการตลาด CA 516  ทฤษฎีและกลยทุธก์ารจดัการสื่อสารการตลาด ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา โดยรวมวิชา 

CA 511 และ CA 513 

CA 512  การวิเคราะหผ์ูบ้ริโภคเชิงกลยทุธ ์ CA 517  การวิเคราะหผ์ูบ้ริโภคเชิงกลยทุธ ์ ปรบัรหสัวิชาและคาํอธิบาย

รายวิชา 

CA 513 การจดัการเชิงกลยทุธท์างการสื่อสาร

การตลาดบรูณาการ 

- ยกเลิก นาํเนือ้หาไปรวมใน  

CA 516 

- CA 518  การบริหารความสัมพันธ์กับลูกค้าและผู้มี

ส่วนไดส้่วนเสีย 

ยา้ยมาจากวิชาเลือก CA 527 

ปรบัรหสัวิชา และคาํอธิบาย

รายวิชา 

CA 514  การวิจยัการสื่อสารการตลาด CA 519  การวิจยัการสื่อสารการตลาด ปรบัรหสัวิชา และคาํอธิบาย

รายวิชา 

CA 515  สมัมนาการสื่อสารการตลาดและจริยธรรม - ยกเลิก 

 CA 520  สมัมนาการสื่อสารกบัการจดัการช่ือเสียง วิชาใหม่ 

    5.3  วิชาเอก    5.3  วิชาเอก  

(1) กลุ่มวิชาเอกการส่ือสารตราสินค้า (1) กลุ่มวิชาเอกการส่ือสารแบรนด ์ ปรบัช่ือกลุ่มวิชา 

CB 511 แนวคิดและการจดัการตราสนิคา้  CB 514 การสื่อสารและการจดัการแบรนดผ์ลติภณัฑ ์ ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 

CB 512 การบริหารการสื่อสารตราสินคา้ 

             เพ่ือการแข่งขนั 

- ยกเลิก 

CB 513 การสื่อสารตราองคก์ร CB 515   การสื่อสารและการจดัการแบรนดอ์งคก์ร ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 

- CB 516   การรณรงคก์ารสื่อสารแบรนดแ์บบบรูณาการ 

 

ยา้ยมาจากวิชาเลือก CB 523 

ปรบัรหสัวิชา และคาํอธิบาย

รายวิชา 

(2) กลุ่มวิชาการจัดการธุรกิจส่ือ  ยกเลิก 

CM 511 การวางแผนและการจดัการธรุกิจสื่อสิ่งพิมพ ์ - ยกเลิก 

CM 512 การวางแผนและการจดัการธรุกิจกระจาย     

              เสียงและภาพ 

- ยกเลิก 

CM 513 การวางแผนและการจดัการธรุกิจสื่อใหม่ - ยกเลิก 

(3) กลุ่มวิชาเอกการประชาสัมพันธธุ์รกิจ - ยกเลิก   

CP 511 การวางแผนและการบริหารการ     

             ประชาสมัพนัธเ์ชิงธุรกิจ 

- ยกเลิก   
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CP 512 การจดัการเคร่ืองมือสื่อสารการ 

             ประชาสมัพนัธเ์ชิงกลยทุธ ์

- ยกเลิก 

CP 513 การจดัการภาวะวิกฤติและภาพลกัษณ ์

             องคก์ร 

- ยา้ยไปอยู่ในวิชาเลือก CE 517 

(4) กลุ่มวิชาเอกการส่ือสารอุตสาหกรรมบริการ 

(การท่องเทีย่ว) 

- ยกเลิก 

CT 511 แนวคิดและการจดัการอตุสาหกรรมบริการ - ยกเลิก 

CT 512 การจดัการสื่อสารการตลาดทอ่งเที่ยว - ยกเลิก 

CT 513 การจดัการตราสินคา้ท่องเที่ยว - ยกเลิก 

- (2) กลุ่มวิชาเอกการส่ือสารการตลาดเพื่อสังคม กลุ่มวิชาเอกใหม่ 

 CO 511 ทฤษฎีและกลยทุธก์ารสื่อสารเพ่ือความยั่งยืน วิชาใหม่        

 CO 512 เคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดสีเขียว วิชาใหม่        

 CO 513 การวางแผนและประเมินผลการสื่อสาร 

             การตลาดเพ่ือสงัคม 

วิชาใหม่        

- (3) กลุ่มวิชาเอกส่ือใหม่เพื่อการส่ือสารการตลาด กลุ่มวิชาเอกใหม่ 

 CN 511 ทฤษฎีและกลยทุธส์ื่อใหม่เพ่ือการสื่อสาร 

              การตลาด 

วิชาใหม่ ผนวกเนือ้หาจากวิชา

เลือก CA 522  

 CN 512  สื่อสงัคมเพ่ือการสื่อสารการตลาด วิชาใหม่        

 CN 513  การวางแผนและประเมินผลสื่อใหม่เพ่ือการ 

              สื่อสารการตลาด 

วิชาใหม่        

    5.4  วิชาเลือก      5.4  วิชาเลือก  

CA 521 กลยทุธก์ารจดักิจกรรมเพ่ือการสื่อสาร 

             การตลาด 

CE 512  กลยทุธเ์พ่ือการจดัการกิจกรรมพิเศษดา้น 

              การสื่อสารการตลาด 

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 

CA 522 สื่อใหม่ในการสื่อสารการตลาด - ยกเลิก นาํบางสว่นไปผนวกในวิชา 

CN 511 

CA 523 เทคนิคการนาํเสนอผลงานทางการสื่อสาร 

             การตลาด 

- ยกเลิก  

CA 524 การสื่อสารการตลาดโลกาภวิตัน ์ - ยกเลิก 

CA 525 กฎหมายและจริยธรรมในงานสื่อสาร 

             การตลาด 

CE 519 สมัมนากฎหมายและจริยธรรมสาํหรบัการ 

             สื่อสารการตลาด 

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 

CA 526 การวิจยัเชิงคณุภาพสาํหรบัการสื่อสาร 

             การตลาด 

CE 516 การวิจยัเชิงคณุภาพเพ่ือการสื่อสารองคก์ร 

             และการสื่อสารการตลาด 

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 

CA 527 การบริหารความสมัพนัธก์บัลกูคา้และผูมี้ 

             ส่วนไดส้่วนเสีย 

- ปรบัรหสัวิชาจากวิชาเลือกเป็นวิชา

แกน CA 518   

CB 521 การวางตาํแหน่งและการพฒันาตราสินคา้ - ยกเลิก  

CB 522 การจดัการคณุค่าและภาพลกัษณต์รา 

             สินคา้ 

- ยกเลิก  

CB 523 การรณรงคก์ารสื่อสารตราสินคา้แบบ 

             บรูณาการ 

- ปรบัจากวิชาเลือกเป็นวิชาเอก     

CB 516   

CB 524 วฒันธรรมกบัตราสินคา้                                       CE 514  วฒันธรรมกบัการสื่อสารการตลาด ปรบัรหสัวิชาช่ือวิชาและคาํอธิบาย

รายวิชา 
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CM 521 การวางแผนและการจดัการธรุกจิ 

             โทรคมนาคม 

- ยกเลิก 

CM 522 การวางแผนและการจดัการธรุกจิโฆษณา/ 

             ประชาสมัพนัธ ์

- ยกเลิก 

CM 523 การวางแผนและการจดัการธรุกจิ    

             ภาพยนตรแ์ละละคร 

- ยกเลิก 

CM 524 สมัมนาการจดัการธุรกิจสื่อ - ยกเลิก 

CP 521 การประชาสมัพนัธเ์พ่ือการสื่อสารตราสินคา้ - ยกเลิก 

CP 522 การพฒันาบคุลิกภาพเพ่ือการประชาสมัพนัธ ์ - ยกเลิก 

CP 523 การประชาสมัพนัธร์ะหวา่งประเทศ - ยกเลิก 

CP 524 การบริหารการเปลี่ยนแปลงเพ่ือการ  

             ประชาสมัพนัธธ์ุรกิจ 

- ยกเลิก  

CT 521  การส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิง 

             อตุสาหกรรม 

- ยกเลิก  

CT 522  การสื่อสารการตลาดการท่องเที่ยวแบบ 

             ยั่งยืน 

- ยกเลิก 

CT 523  การสื่อสารการตลาดอตุสาหกรรมโรงแรม 

             และการท่องเที่ยว 

CE 518  การสื่อสารการตลาดเพ่ือแบรนดก์ารท่องเที่ยว ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 

CT 524  การสื่อสารท่องเที่ยวเพ่ือวตัถปุระสงค ์

              เฉพาะ 

- ยกเลิก 

 CE 511  การสื่อสารการตลาดเพ่ือแบรนดส์ขุภาพและ 

              ความงาม 

วิชาใหม่ 

 CE 513   เทคนิคการนาํเสนอและการพฒันาบคุลิกภาพ วิชาใหม่ 

 CE 515   การประชาสมัพนัธแ์ละการโฆษณาออนไลน ์ วิชาใหม่ 

 CE 517   การสื่อสารและการจดัการภาวะวิกฤต ิ ปรบัจากวิชาเอกเป็นวิชาเลือก 

ปรบัรหสัวิชา CP 513 

 CE 520   สมัมนาประเด็นเชิงกลยทุธแ์ละการจดัการ 

               ผูมี้ส่วนไดส้่วนเสีย 

วิชาใหม่  

 CE 521   หวัขอ้พิเศษทางการสื่อสารการตลาด  วิชาใหม่  

    5.5  วิทยานิพนธแ์ละการศึกษาค้นคว้า 

          อิสระ 

  5.5  วิทยานิพนธแ์ละการศึกษาค้นคว้า 

        อิสระ 

 

CA 600   วิทยานิพนธ ์ CA 600   วิทยานิพนธ ์ คงเดิม  

CA 599   การศกึษาคน้ควา้อิสระ  CA 601   การศกึษาคน้ควา้อิสระ ปรบัรหสัวิชา 
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6. คาํอธิบายรายวิชา 6. คาํอธิบายรายวิชา  

    6.1 วิชาเสริมพืน้ฐาน     6.1 วิชาปรับพืน้ฐาน  

CA 501 หลักนิเทศศาสตร ์         

                                                -- 

           (Principles of Communication)  

             พัฒนาการ แนวคิด ทฤษฎี หลักการพืน้ฐาน

การสื่ อสารและกระบวนการสื่ อสารการ ตล าด 

โดยเฉพาะด้านการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ 

การวิเคราะหข์อ้มลูเก่ียวกบักลุ่มเป้าหมาย รวมทัง้การ

ประยุกตใ์ช้ทฤษฎีในการวิเคราะห์ระบบ โครงสรา้ง 

กระบวนการและผลกระทบท่ีเกิดขึน้ในเชิงพฤติกรรม

ศาสตร ์ในระดบับุคคล  กลุ่มบคุคล และสงัคมในการ

ดาํเนินงานสื่อสารการตลาด ตลอดจนจริยธรรมและ

ความรบัผิดชอบของนกัการสื่อสารการตลาดต่อสงัคม 

CA 501 หลักนิเทศศาสตร ์ 

                                                -- 

           (Principles of Communication) 

           พัฒนาการ แนวคิด ทฤษฎี และหลักการ

พืน้ฐานของการสื่อสาร กระบวนการสื่อสาร การ

สื่อสารองค์กร การสื่อสารการตลาด การ

วิเคราะหผ์ู้รับสารเป้าหมาย ตลอดจนจริยธรรม

และความรับผิดชอบของนักสื่อสาร 

ปรบัคาํอธิบายรายวิชา 

CA 502 หลักการตลาดและการวางแผนกลยุทธ ์

                                                -- 

           (Principles of Marketing and Strategic 

Planning) 

              แนวความคิดทางการตลาด ความหมาย 

ขอบเขต ความสาํคัญ หน้าท่ีของตลาด ส่วนผสมของ

การตลาด แรงจูงใจและพฤติกรรมของผู้บริโภค การ

วิเคราะห ์และการเลือกตลาด เป้าหมาย สิ่งแวดลอ้มท่ีมี

อิทธิพลทางการตลาด  การตลาดอุตสาหกรรม และ

การตลาดระหว่างประเทศ ความหมาย และองคป์ระกอบ

ของกลยุทธ ์การจดัการระบบขอ้มลูการตลาด และการ

ใช้ประโยชน์ในการตัดสินใจดําเนินกลยุทธ์ทาง

การตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ 

CA 502 หลักการตลาดและการวางแผนกลยุทธ ์

                                                -- 

           (Principles of Marketing and Strategic 

Planning) 

           แนวคิด ทฤษฎีทางการตลาด ความหมาย 

ขอบเขต ความสาํคญั หนา้ท่ีของการตลาด ส่วนผสม

ของการตลาด แรงจูงใจและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค 

ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์แ ล ะ ก า ร เ ลื อ ก ต ล า ด เ ป้ า ห ม า ย 

สิ่งแวดล้อมท่ีมีอิทธิพลทางการตลาด  ความหมาย

และองคป์ระกอบของกลยุทธ ์การจัดการระบบ

ข้อมูลการตลาด และการใช้ประโยชน์ในการ

ตัดสินใจดําเนินกลยุทธ์ทางการตลาดอย่างมี

ประสิทธิภาพ 

ปรบัคาํอธิบายรายวิชา 

CA 503 สถิติเพ่ือการวิจัยการสื่อสื่อสารการตลาด 

                                                -- 

              (Statistics for Marketing Communication  

           Research) 

              แนวคิดเบือ้งต้นของสถิติในการวิจัย เน้น

หลกัการเลือกใชส้ถิติในการวิเคราะหข์อ้มลู การแปล

ความหมายผลการวิเคราะหข์อ้มูลด้วยคอมพิวเตอร์

เพื่อการวิจยัทางการสื่อสารการตลาด 

CA 503 สถิติเพ่ือการวิจัยการสื่อสื่อสารการตลาด   

                                                -- 

              (Statistics for Marketing Communication    

            Research) 

             แนวคิดเบือ้งตน้ของสถิติในการวิจัยทางการ

สื่ อสารการตลาด เ น้นหลักการเลือกใช้ส ถิ ติ

ประเภทต่างๆ ในการทดสอบเคร่ืองมือ วิเคราะห์

ข้อมูล  และการแปลความหมายผลการวิเคราะห์

ข้อมูลทางสถิติ 

ปรบัคาํอธิบายรายวิชา 
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- CA 504   ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาด้านการ 

             สื่อสารการตลาด 

                                                -- 

             (English for Marketing Communication  

             Studies)   

                ทักษะการอ่าน การจับประเด็น และสรุป

เอกสารประกอบการเรียน กรณีศึกษา และตาํราท่ีเป็น

ภาษาอังกฤษเพื่อใช้ประโยชน์ในการศึกษาดา้นการ

สื่อสารการตลาด 

วิชาใหม่ 

    6.2 วิชาแกน     6.2 วิชาแกน  

CA 511 แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารการตลาด                                               

3 (3 – 0 – 6)  

           (Marketing Communication Concepts  

           and Theories) 

              บทบาทและความสําคัญของการสื่อสาร 

แนวคิด หลักการ ทฤษฎีและผลกระทบทางดา้นการ

สื่อสารต่องานดา้นการสื่อสารการตลาด แนวคิดดา้น

การสื่อสารการตลาด การดาํเนินการและ  การจัดการ

เครื่องมือทางการสื่อสารการตลาด และแนวคิดหลัก

อื่นๆ  ท่ี เ ก่ียวข้องกับการสื่ อสารการตลาด  เ ช่น 

เศรษฐกิจสรา้งสรรค ์ความรบัผิดชอบต่อสงัคม 

CA 516 ทฤษฎีและกลยุทธก์ารจัดการสื่อสาร 

           การตลาด 

           3 (3 – 0 – 6)  

           (Theories and Strategic Management for   

            Marketing Communication)                          

              แนวคิด ทฤษฎี บทบาท กลยุทธ์ และ

เคร่ืองมือการสื่อสารการตลาด รวมทั้งการตลาด

แบบสร้างสรรค์การวิเคราะห์ปัจจัยและการ

ดําเนินงานขององค์กรที่มีผลกระทบต่อการ

ดําเนินงานการตลาดและการสื่อสารการตลาด

เพ่ือสนับสนุนแบรนด์ผลิตภัณฑ์และแบรนด์

อ งค์ก ร  ก า รแป ลงก ล ยุ ทธ์ สู่ ก า รป ฏิ บั ติ ที่

สอดคล้องกับแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค ์การ

ติดตามและประเมิน ผลการสื่อสารการตลาด

เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายขององคก์ร 

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา 

และคาํอธิบายรายวิชา 

โดยรวมวิชา CA 511 

และ CA 513 

CA 512  การวิเคราะหผ์ู้บริโภคเชิงกลยุทธ ์

3 (3 – 0 – 6)  

               (Strategic Consumer Analysis) 

               การวิเคราะหผ์ูบ้ริโภคโดยใชห้ลกัพฤติกรรม

ศาสตร ์ปัจจยัทางจิตวิทยา สงัคม และวฒันธรรม และ

อื่นๆ ท่ีเก่ียวข้องและมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจของ

ผูบ้ริโภค แนวคิด ทฤษฎีและกระบวนการตดัสินใจซือ้ 

แบบจาํลองการวิเคราะหพ์ฤติกรรมของผูบ้ริโภค เพ่ือ

กาํหนดกลยทุธใ์นการสื่อสารการตลาด 

CA 517  การวิเคราะหผ์ู้บริโภคเชิงกลยุทธ ์

3 (3 – 0 – 6)  

            (Strategic Consumer Analysis) 

            แนวคิด  ทฤษฎีเกี่ ยวกับพฤติกรรม

ผู้บ ริโภคและกระบวนการตัดสินใจซื้อ การ

วิเคราะหผ์ู้บริโภคโดยใช้หลักพฤติกรรมศาสตร์ 

ปัจ จัยทาง จิต วิทยา  สั งคม และ วัฒนธรรม 

แบบจาํลองการวิเคราะห์พฤติกรรมของผูบ้ริโภคเพื่อ

กาํหนดกลยทุธใ์นการสื่อสารการตลาด 

ปรบัรหสัวิชาและ

คาํอธิบายรายวิชา 
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CA 513  การจัดการเชิงกลยุทธท์างการสื่อสาร 

            การตลาดบูรณาการ 

3 (3 – 0 – 6) 

            (Strategic Management for Integrated  

            Marketing Communication)  

               การวิเคราะห์ปัญหาการดําเนินงานของ

องคก์รในมมุกวา้งและเฉพาะดา้น ปัจจยัท่ีมผีลกระทบ

ต่อการดําเนินงานสื่อสารการตลาด การประสาน

ความรูใ้นแขนงวิชาต่างๆ มาวิเคราะห ์   กลยุทธ์การ

สื่อสารการตลาด การแปลงกลยุทธ์สู่การปฏิบัติ  

ตลอดจนการควบคุมและประเมินผลเพื่อให้บรรลุ

เป้าหมายขององคก์ร โดยเนน้กรณีศกึษา 

- ยกเลิก นาํเนือ้หาไป

รวมใน CA 516 

- CA 518  การบริหารความสัมพันธก์ับลูกค้าและผู้มี 

            ส่วนได้ส่วนเสีย 

3 (3 – 0 – 6) 

              (Customer and Stakeholder Relationship  

               Management) 

             หลักการรูปแบบการดาํเนินกิจกรรมเพ่ือ

สร้างความสัมพันธแ์ละประสบการณ์ที่ย่ังยืนกับ

ลูกค้าและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกลุ่มต่าง ๆ  การ

สร้าง การรักษา และการใช้ประโยชน์จาก

ฐานข้ อ มู ลลู ก ค้ า และผู้ มี ส่ ว น ไ ด้ ส่ ว น เ สี ย 

กระบวนการจัดการความสัมพันธ ์การวิเคราะห์

กลุ่มเป้าหมาย  การกําหนดกลยุทธ์สํ าห รับ

แผนงานบริหารความสัมพันธ์ การจัดการ

เค ร่ือ งมื อการสื่ อสารการตลาดเ พ่ือส ร้าง

ความสัมพันธท์ี่ดีกับลูกค้าและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

และการประเมินผล 

ยา้ยมาจากวิชาเลือก 

CA 527 ปรบัรหสัวิชา 

ช่ือวิชา และคาํอธิบาย

รายวิชา 

CA 514  การวิจัยการสื่อสารการตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Marketing Communication Research) 

             ปรชัญาและวิธีการวิจัยเพ่ือใชใ้นงานสื่อสาร

การตลาด  กระบวนการแสวงหาความรูด้้วยวิธีการ

ทางวิทยาศาสตร์  ขั้นตอนในการดําเนินงานวิจัย

นับตั้ งแ ต่การ เลือกหัวข้อ วิจั ย  ปัญหาการ วิ จัย 

วัตถุประสงคก์ารวิจัย วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้ง ตัวแปร 

การออกแบบการวิจัย ระเบียบวิธีวิจัยทั้งการวิจัยเชิง

ปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพขัน้พืน้ฐาน การเก็บ

รวบรวมขอ้มลู การวิเคราะหแ์ละการนาํเสนอขอ้มลู 

 

CA 519  การวิจัยการสื่อสารการตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Marketing Communication Research) 

             ปรชัญาและวิธีการวิจัยเพ่ือใชใ้นงานสื่อสาร

การตลาด  กระบวนการแสวงหาความรูด้้วยวิธีการ

ทางวิทยาศาสตร์  ขั้นตอนในการดําเนินงานวิจัย 

ต้ังแต่การกําหนดปัญหาการวิจัยและหัวข้อวิจัย 

วัตถุประสงค์การ วิจัย  การสํารวจวรรณกรรมท่ี

เก่ียวขอ้ง ตัวแปรและการวัดตัวแปร การออกแบบ

การวิจัย ระเบียบวิธีวิจัยทั้งการวิจัยเชิงปริมาณและ

การวิจยัเชิงคณุภาพขัน้พืน้ฐาน การเก็บรวบรวมขอ้มลู  

การวิเคราะหแ์ละการนาํเสนอขอ้มลู 

ปรบัรหสัวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 
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CA 515   สัมมนาการสื่อสารการตลาดและ 

            จริยธรรม 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Seminar in Marketing Communication  

             and Ethics) 

                การประมวลแ นวคิ ด  ทฤษฎี  ความ รู ้

เ ก่ียวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มา

วิเคราะห์ แก้ปัญหา  กาํหนดนโยบาย  กลยุทธ์และ

การวางแผนเพื่ อการสื่ อสารการตลาดอย่างมี

ประสิทธิภาพ โดยคาํนึงถึงหลักกฎหมาย จริยธรรม 

และการอนุรักษ์สิ่ งแวดล้อม เน้นการ วิ เคราะห์

กรณีศึกษาและสภาพการณ์ท่ีเกิดขึน้จริง โดยมีการ

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นท่ีลกึและรอบดา้น 

- ยกเลิก 

 CA 520   สัมมนาการสื่อสารกับการจัดการชื่อเสียง 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Seminar in Communication and  

             Reputation Management) 

             แนวคิด ทฤษฎี เกี่ยวกับชื่อเสียง การ

สื่อสารองคก์ร และการสื่อสารการตลาด โดยเน้น

ศึกษา วิเคราะห์สถานการณ์จากกรณีศึกษาที่

ส่งผลกระทบต่อชื่อเสียงของผลิตภัณฑ์และ

องค์กร แลกเปลี่ยนและประมวลความคิดเห็น 

เพ่ือกําหนดกลยุทธแ์ละแนวทางการแก้ไขปัญหา

ด้านชื่อเสียงกับกลุ่มลูกค้า ผู้บริโภค ชุมชน 

สื่อมวลชน และกลุ่มอื่น ๆ โดยคํานึงถึงหลัก

กฎหมาย จริยธรรมและความรับผิดชอบต่อผู้มี

ส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่ม  

วิชาใหม่ 

    6.3 วิชาเอก      6.3 วิชาเอก   

         6.3.1 กลุ่มวิชาเอกการสื่อสารตราสินค้า          6.3.1 กลุ่มวิชาเอกการสื่อสารแบรนด ์   

CB 511  แนวคิดและการจัดการตราสินค้า 

 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Brand Concepts and Management) 

                แนวคิดร่วมสมัยต่างๆ เก่ียวกับตราสินค้า 

พั ฒ น า ก า ร ข อ ง ต ร า สิ น ค้ า ใ น บ ริ บ ท ข อ ง ก า ร

เ ป ลี่ ย น แ ป ล ง  ท า ง สั ง ค ม แ ล ะ ป ร ะ วั ติ ศ า ส ต ร์  

ประกอบดว้ยวัฒนธรรมการบริโภค การเปลี่ยนแปลง

ของสื่อ บทบาทของการออกแบบและการส่งเสริม

การตลาด  กฎเกณฑ์ทางการค้าระหว่างประเทศ 

ตลอดจนแนวคิดร่วมสมัยเชิงลึกท่ีเก่ียวข้องกับตรา

สินคา้ อาทิ พระราชบญัญัติเก่ียวกบัธุรกิจและการคา้  

CB 514  การสื่อสารและการจัดการแบรนด ์

            ผลิตภัณฑ ์

3 (3 – 0 – 6) 

             (Product Brand Communication and  

             Management) 

             ค ว า ม ห ม า ย  ค ว า ม สํ า คั ญ  แ ล ะ

องคป์ระกอบของแบรนดผ์ลิตภัณฑ ์ประเภทของ

แบรนดผ์ลิตภัณฑ ์การพัฒนาแบรนดผ์ลิตภัณฑ์

แต่ละประเภท การพัฒนากลยุทธ์การสื่อสาร   

แ บ ร น ด์ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ใ ห้ ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ

สภาพแวดล้อมที่มีการเปลี่ยนแปลง รวมทั้งการ

จัดการแบรนดผ์ลิตภัณฑเ์พ่ือเพ่ิมมูลค่าแบรนด ์ 

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา 

และคาํอธิบายรายวิชา 
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แนวคิดเก่ียวกับคุณค่าตราสินค้า ผลกระทบของ       

โลกาภิวัตน์ การสื่อสารระบบดิจิทัลและเทคโนโลยี

ทางการตลาด ท่ีมีต่อตราสินคา้ และการประยุกตใ์ช้

แนวคิดเก่ียวกบัตราสินคา้ขององคก์ารต่างๆ  

  

CB 512   การบริหารการสื่อสารตราสินค้าเพ่ือการ 

            แข่งขัน 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Competitive Brand Communication  

             Management) 

                กระบวนการกาํหนดกลยุทธต์ราสินคา้ การ

วางแผนกลยุทธ์ การพัฒนากลยุทธ์ การจัดการกล

ยุทธ์ และ การประเมินตราสินค้า การประยุกต์ใช้

ความรูเ้ก่ียวกับการสื่อสารแบบบูรณาการเพื่อสรา้ง

การรับรูแ้ละความสัมพันธ์ของผู้บริโภคเก่ียวกับตรา

สินค้า การสรา้งความสัมพันธ์ของผู้บริโภคเก่ียวกับ

ตราสินค้า กระบวนการสื่อสารตราสินค้า โดยเน้น

การบูรณาการเครื่องมือการสื่อสารต่างๆ ไปยัง

กลุ่มเป้าหมายเพื่อใหม้ีประสิทธิภาพสงูสดุ 

- ยกเลิก 

CB 513   การสื่อสารตราองคก์ร 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Corporate Brand Communication) 

 

             ความหมาย ความสาํคัญของการสื่อสาร

องคก์ร การพฒันาการการสรา้งตราองคก์ารในระดับ

ต่างๆ ตัง้แต่องคก์ารขนาดเล็ก กลาง และใหญ่ ทัง้ใน

ระดับทอ้งถ่ิน ประเทศ ภูมิภาค และโลก มุ่งเนน้การ

สร้างความเข้าใจในการดูแลจัดการให้ตราสินค้ามี

ความยั่ งยืน รวมทั้งพัฒนากลยุทธ์การสื่อสารตรา

สินค้าองค์กรให้สอดรับกับสภาพแวดล้อมท่ีมีการ

เปลี่ยนแปลง 

CB 515  การสื่อสารและการจัดการแบรนดอ์งคก์ร 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Corporate Brand Communication and  

             Management) 

                ความหมาย ความสาํคญั และองคป์ระกอบ

ของแบรนดอ์งคก์ร การพฒันาแบรนดอ์งคก์รในระดับ

ต่าง ๆ ครอบคลุมระดับท้องถ่ินถึงระดับนานาชาติ 

การพัฒนากลยุทธก์ารสื่อสารแบรนดอ์งคก์ร เพ่ือ

แสดงถึงความเชี่ยวชาญ ความเป็นพลเมืองที่ดี

ขององคก์ร และสอดคล้องกับสภาพแวดล้อมที่มี

การเปลี่ยนแปลง รวมทั้งการจัดการ แบรนด์

องค์กรเพ่ือเสริมสร้างชื่อเสียงองค์กรให้มีความ

ย่ังยืน 

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา 

และคาํอธิบายรายวิชา 

 CB 516   การรณรงคก์ารสื่อสารแบรนดแ์บบ 

             บูรณาการ 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Integrated Brand Communication   

             Campaign) 

             หลักและกระบวนการวางแผนกลยุทธ์

การรณรงค์การสื่อสารแบรนด์ โดยอาศัยช่อง

ทางการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ เน้นการ

ฝึกปฏิบัติต้ังแต่การวิเคราะหผ์ู้รับสารเป้าหมาย

สถานการณแ์ละสภาพแวดล้อมต่างๆ การกาํหนด 

ยา้ยมาจากวิชาเลือก 

CB 523 ปรบัรหสัวิชา 

และคาํอธิบายรายวิชา 
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- กลยุทธแ์ละวางแผน การใช้เคร่ืองมือการสื่อสาร

แบรนด์ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย การ

ประเมินผลการรณรงคก์ารสื่อสารแบรนด ์  

 

         6.3.2 กลุ่มวิชาเอกการจัดการธุรกิจสื่อ  ยกเลิก 

CM 511  การวางแผนและการจัดการธุรกิจสื่อ 

              สิ่งพิมพ ์

3 (3 – 0 – 6) 

             (Print Media Business Management  

             and Planning) 

                ศึกษา วิเคราะห ์ปัจจัยแวดลอ้มทั้งภายใน

และภายนอกองคก์รสื่อท่ีมีผลต่อการจัดการธุรกิจสื่อ

สิ่ งพิมพ์ประเภทต่างๆ อาทิ สื่อหนังสือพิมพ์ สื่อ

นิตยสาร สื่อธุรกิจหนังสือเล่ม สื่อสิ่งพิมพ์เฉพาะกิจ 

ฯลฯ เนน้ศึกษาถึงโครงสรา้งองคก์รสื่อ ขอบเขตหนา้ท่ี

และความรับผิดชอบของบุคลากรฝ่ายต่างๆ รวมถึง

กระบวนการท่ีเก่ียวขอ้งทัง้ดา้นการจัดการดา้นการเงิน 

การหาแหล่งทุน การวางแผน การจัดการทาง

การตลาด กลุ่มเป้าหมาย คู่แข่งขนั และการรว่มมือกับ

สื่อมวลชนอื่นๆ ตลอดจนการวางแผนเชิงกลยุทธ์

ทางดา้นธุรกิจในรูปแบบต่างๆ 

- ยกเลิก 

CM 512 การวางแผนและการจัดการธุรกิจ

กระจายเสียงและภาพ 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Broadcasting Business Management  

             and Planning) 

                ศึกษา วิเคราะห ์ปัจจัยแวดลอ้มทั้งภายใน

และภายนอกองค์กรสื่อท่ีมีผลต่อ การจัดการธุรกิจ

วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์ ประเภทต่างๆ              

ทัง้ประเภทรายการบนัเทิง รายการข่าว รายการสารคดี 

ฯลฯ เนน้ศึกษาโครงสรา้งองคก์าร ขอบเขตหนา้ท่ีและ

ความรับผิดชอบของบุคลากรฝ่ายต่างๆ รวมถึง

กระบวนการท่ีเก่ียวขอ้งทัง้ดา้นการจดัการ ดา้นการเงิน 

การหาแหล่งทนุ การวางแผน การจดัการทางการตลาด 

กลุ่มเป้าหมาย คู่แข่งขนั และการร่วมมือกับสื่อมวลชน

อื่นๆ ตลอดจนการวางแผนเชิงกลยทุธท์างดา้นธุรกิจใน

รูปแบบต่างๆ 

- ยกเลิก 
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CM 513  การวางแผนและการจัดการธุรกิจสื่อใหม่ 

3 (3 – 0 – 6) 

             (New Media Business Management  

             and Planning) 

                ศึกษา วิเคราะห ์ปัจจัยแวดลอ้มทั้งภายใน

และภายนอกองคก์รสื่อท่ีมีผลต่อการจัดการธุรกิจสื่อ

สมัยใหม่ เนน้ศึกษาถึงโครงสรา้งองคก์รสื่อ ขอบเขต

หน้าท่ีและความรับผิดชอบของบุคลากรฝ่ายต่างๆ 

รวมถึงกระบวนการท่ีเก่ียวขอ้งทัง้ดา้นการจัดการดา้น

การเงิน การหาแหล่งทุน การวางแผน การจดัการทาง

การตลาด กลุ่มเป้าหมาย คู่แข่งขนั และการรว่มมือกับ

สื่อมวลชนอื่นๆ ตลอดจนการวางแผนเชิงกลยุทธ์

ทางดา้นธุรกิจในรูปแบบต่างๆ 

- ยกเลิก 

        6.3.3 กลุ่มวิชาเอกการประชาสัมพันธธุ์รกิจ  ยกเลิก 

CP 511  การวางแผนและการบริหารการ 

            ประชาสัมพันธเ์ชิงธุรกิจ 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Business Public Relations   

             Management and Planning) 

               แนวคิดทฤษฎีซึ่งมีอิทธิพลอย่างสาํคัญต่อ

การประชาสัมพันธ์ขององคก์ร วิธีการ รูปแบบการ

ส ร ้า ง ส ร ร ค ์ ก า ร ว า ง แ ผ น แ ล ะ ก า ร จ ัด ก า ร การ

ประชาสัมพันธ์ โดยบูรณาการกลยุทธ์ทางธุรกิจ

แ ล ะ ก า ร ต ล า ด ก ับ ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์เ พื ่อ บ ร ร ลุ

เป้าหมายขององค์การในด้านต่างๆ เช่น  การบริหาร

ช่ือเสียง ภาพลกัษณ ์และตราสินคา้ขององคก์ร การสรา้ง

ความสัมพันธ์ท่ีดีกับกลุ่มเป้าหมาย เป็นต้น  การ

วิเคราะห์ปัจจัยเชิงมหภาคและจุลภาคเพื่อประเมิน

สถานการณ์ปัญหาขององค์การและสภาพการณ์ท่ี

เก่ียวขอ้ง  การจัดการสารสนเทศเพื่อเป็นเครื่องมือใน

กระบวนการวางแผนประชาสัมพันธ์ เน้นศึกษา

วิเคราะหผ์ูร้บัสารเป้าหมายเพื่อวางกลยุทธ์การนาํเสนอ

สารผ่านเครื่องมือสื่อสารใหเ้หมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายท่ี

แ ต ก ต่ า ง กั น  ต ล อ ด จ น ก า ร ป ร ะ เ มิ น ผ ล ก า ร

ประชาสัมพันธ์ในระดับต่างๆ ขององค์การ เน้นการ

อภิปรายและฝึกวิเคราะหก์รณีศกึษา 

- ยกเลิก 
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CP 512    การจัดการเคร่ืองมือสื่อสารการ 

              ประชาสัมพันธเ์ชิงกลยุทธ ์

3 (3 – 0 – 6) 

              (Public Relations Tools Management) 

                 แนวคิดเก่ียวกับสื่อ ศึกษา วิเคราะห์ ข้อ

ได้เปรียบ ข้อจํากัดของเครื่องมือการสื่อสารต่างๆ 

รูปแบบการนาํเสนอ การจัดเตรียมเนือ้หา การบูรณา-

การเครื่องมือการประชาสัมพันธ์ท่ีผสมผสานแนวคิด

ทางการตลาดและเทคโนโลยีสมยัใหม่ เพื่อกาํหนดกล

ยุทธ์และกลวิธีการเลือกใชส้ื่อเพื่อการประชาสัมพันธ์

ให้สอดคล้องกับรูปแบบการดําเนินชีวิตและความ

สนใจของกลุ่มเป้าหมาย เน้นการอภิปรายและฝึก

วิเคราะหก์รณีศกึษา 

- ยกเลิก 

CP 513 การจัดการภาวะวิกฤติและภาพลักษณ ์

           องคก์ร 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Crisis and Corporate Image     

           Management) 

              การวิเคราะหส์ถานการณ ์ประเด็นสาธารณะ 

และการตดัสินใจเก่ียวกบัความเสี่ยงและผลกระทบต่อ

ช่ือเสียงและภาพลกัษณอ์งคก์ารอนัเน่ืองมาจากภาวะ

วิกฤติ บทบาทของการประชาสัมพันธ์ต่อการจัดการ

ภาวะวิกฤติและภาพลกัษณอ์งคก์ร  การวางแผนและ 

การจดัการการสื่อสารภาพลกัษณอ์งคก์ร  รวมทัง้ 

กลยทุธก์ารพลิกฟ้ืนสถานการณจ์ากภาวะวิกฤติในการ

สรา้งและบาํรุงรกัษาช่ือเสียงและภาพลักษณ์องค์กร 

เนน้การอภิปรายและฝึกวิเคราะหก์รณีศกึษา 

- ยา้ยไปอยู่ในวิชาเลือก  

CE 517 

         6.3.4 กลุ่มวิชาเอกการสื่อสารอุตสาหกรรม

บริการ (การท่องเทีย่ว) 

 ยกเลิก 

CT 511   แนวคิดและการจัดการอุตสาหกรรม 

            บริการ 

3 (3 – 0 – 6) 

            (Service Industry Management and  

            Concepts) 

               แ นว คิ ด  ทฤษฎี  แ ล ะ ค วาม รู ้ เ ก่ี ย ว กั บ

อุตสาหกรรมบริการ นโยบายของรฐั ทรพัยากร ระบบ

โซ่อุปทานของอุตสาหกรรมบริการ วิเคราะหปั์จจัยท่ี

เก่ียวข้องและมีความสัมพันธ์/ผลกระทบต่อธุรกิจ

บริการโครงสรา้ง ระบบ การจดัการขององคก์ร 

- ยกเลิก 
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เก่ียวกับสถานการณใ์นอตุสาหกรรมบริการทัง้ใน

ภาครฐับาล รฐัวิสาหกิจ และเอกชน โดยเนน้การศกึษา

อตุสาหกรรมการท่องเท่ียว 

  

CT 512   การจัดการสื่อสารการตลาดท่องเทีย่ว 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Tourism Marketing Communication  

           Management) 

              แนวคดิด้านการสื่อสาร การตลาด ทาง

จิตวิทยา และแนวคิดสั งคมศาสตร์อื่นๆ ที่

เกี่ยวข้องและเป็นประโยชน์ในการวิเคราะห์

พฤติกรรมผู้บริโภค  การวิเคราะหค์วามเสี่ยง/วิกฤติ 

ท่ีเกิดขึน้ต่อการท่องเท่ียว เพ่ือใช้การวางแผนกล

ยุทธ์การสื่อสารตลาดท่องเที่ยวทั้งในเชิงรุกและ  

เชิงรับ ในลักษณะต่างๆ รวมทั้งการดาํเนินงานตาม

แผนใหม้ีประสิทธิภาพ และการประเมินผลการสื่อสาร

การตลาด  เนน้การศกึษาจากกรณีศกึษา 

- ยกเลิก 

CT 513   การจัดการตราสินค้าท่องเที่ยว 

3 (3 – 0 – 6) 

            (Destination Branding Management) 

               ศึกษา วิเคราะห์ปัจจัยท่ีเ ก่ียวข้องและมี

ผลกระทบต่อแหล่งท่องเท่ียว และการจัดการแหล่ง

ท่องเท่ียว สังคมและวัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม ฯลฯ 

แนวคิดเก่ียวกับตราสินคา้และการพฒันา  ตราสินคา้

ท่องเ ท่ียว วิ เคราะห์องค์ประกอบ คุณลักษณะ 

คุณสมบัติ ความสาํคัญและท่ีมาของตราสินคา้แหล่ง

ท่องเท่ียวต่างๆ ทัง้ในระดบัผลิตภณัฑแ์ละองคก์ร เพ่ือ

สรา้งคุณค่าและภาพลกัษณต์ราสินคา้แหล่งท่องเท่ียว 

การอภิปรายและฝึก วิ เคราะห์กรณีศึกษา  และ

การศกึษาดงูาน 

- ยกเลิก 

-  6.3.2 กลุ่มวิชาเอกการสื่อสารการตลาด 

         เพ่ือสังคม  

กลุ่มวิชาเอกใหม่ 

 CO 511  ทฤษฎีและกลยุทธก์ารสื่อสารเพ่ือ  

            ความย่ังยืน 

            3 (3 – 0 – 6) 

            (Theories and Strategies in  

            Communication for Sustainability) 

            หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับ

ความย่ังยืนและการพัฒนาอย่างย่ังยืน ความ

รับผิดชอบต่อสังคมขององคก์รและการสื่อสาร 

วิชาใหม่ 
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- เพ่ือความย่ังยืนในบริบททางเศรษฐกิจ สังคม 

วัฒนธรรม และการเมือง ประเด็นเชิงกลยุทธ์

ด้านความย่ังยืนของมนุษยชาติ และความ

เกี่ยวพันกับธุรกิจและการดําเ นินงานของ

องคก์ร การประยุกตใ์ช้ทฤษฎีในการวิเคราะห์

เพ่ือพัฒนากลยุทธก์ารสื่อสารเพ่ือความย่ังยืน   

ที่ตอบสนองต่อเป้าหมายขององค์กรอย่างมี

ประสิทธิภาพ 

 

- CO 512   เคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดสีเขียว 

                         3 (3 – 0 – 6) 

            (Tools for Green Marketing  

            Communication) 

            แนวคิด ทฤษฎี การสื่อสารการตลาด 

สีเขียว และเคร่ืองมือการสื่อสารการตลาด             

สี เ ขี ยว  การ วิ เคราะห์อ งค์ประกอบขอ ง

ผลิตภัณฑ์และปัจจัยแวดล้อมที่เกี่ยวข้องกับ

การตลาดสีเขียว เน้นวิเคราะห์และอภิปราย

กรณี ศึกษาการสื่ อสารการตลาดสี เ ขี ยว                   

เ พ่ื อวา งแผนพัฒนา กล ยุทธ์และการใช้

เคร่ืองมือสื่อสารการตลาด  สีเขียวประเภท    

ต่าง ๆ ให้บรรลุวัตถุประสงคท์างการตลาดและ

สังคม 

วิชาใหม่ 

- CO 513   การวางแผนและประเมินผลการ      

             สื่อสารการตลาดเพ่ือสังคม 

                         3 (3 – 0 – 6) 

             (Planning and Evaluation for  

             Societal Marketing Communication) 

               แนวคิ ด  ทฤษฎี  หลั กการ  และ

กระบวนการวางแผนเกี่ยวกับการสื่ อสาร

การตลาดเพ่ือสร้างคุณค่าแก่สังคม ศึกษาจาก

กรณีศึกษาและฝึกปฏิบัติจริงโดยเน้นต้ังแต่การ

วิ เคราะห์สถานการณ์  ปัจ จัยภายในและ

ภายนอกองค์กร และกลุ่มเป้าหมาย การ

แสวงหาข้อมูลเพ่ือประกอบการตัดสินใจเชิง  

กลยุทธ์ การวางแผนการสื่อสารการตลาด           

เพ่ือสังคม รวมถึงการออกแบบการประเมิน

ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการสื่อสาร

การตลาดเพ่ือสังคม 

วิชาใหม่ 
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- 6.3.3 กลุ่มวิชาเอกสื่อใหม่เพ่ือการสื่อสาร 

        การตลาด 

กลุ่มวิชาเอกใหม่ 

- CN 511  ทฤษฎีและกลยุทธส์ื่อใหม่เพ่ือการ 

            สื่อสารการตลาด                          

3 (3 – 0 – 6) 

             (New Media Theories and Strategies   

             for Marketing Communication) 

             แนวคิด ทฤษฎี บทบาท ความสําคัญ

ของสื่อใหม่เพ่ือการสื่อสารการตลาด การ

วางแผน การกําหนดกลยุทธ์ การจัดการและ

การใช้เคร่ืองมือต่าง ๆ ของสื่อใหม่เพ่ือการ

สื่ อ ส า รก า รตล า ด  เ น้นค วา ม รู้ เ กี่ ย ว กั บ

พัฒนาการการเลือกใช้เคร่ืองมือและช่องทาง

การสื่อสาร เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดในการ

สื่อสารการตลาด 

วิชาใหม่ ผนวกเนือ้หาจาก

วิชาเลือก CA 522 

- CN 512   สื่อสังคมเพ่ือการสื่อสารการตลาด 

 3 (3 – 0 – 6) 

             (Social Media for Marketing  

             Communication) 

             ความหมาย บทบาท ความสําคัญ 

ประเภทและคุณสมบัติเฉพาะของสื่อสังคม

อ อ น ไ ล น์ แ พ ล ต ฟ อ ร์ ม ต่ า ง ๆ  ร ว ม ถึ ง

แอพพลิเคชั่นในโทรศัพทม์ือถือ พฤติกรรมการ

ใช้สื่อสังคมออนไลน์ของกลุ่มเป้าหมาย เน้น

การประยุกตใ์ช้สื่อสังคมออนไลน์แบบบูรณา

การเพ่ือการสื่อสารการตลาดในธุรกิจประเภท

ต่าง ๆ รวมถึงสามารถวิเคราะห์และวางแผน  

กลยุทธใ์นรูปแบบต่าง ๆ 

วิชาใหม่ 

- CN 513  การวางแผนและประเมินผลสื่อใหม่ 

            เพื่อการสื่อสาร             

3 (3 – 0 – 6) 

             (New Media Planning and Evaluation  

             for Marketing Communication) 

             หลักและกระบวนการวางแผนการ

สื่อสารการตลาดผ่านสื่อใหม่ การออกแบบการ

ประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการ

ใช้สื่อใหม่เพ่ือการสื่อสารการตลาด การใช้

เคร่ืองมือติดตามและวัดผลสื่อใหม่ประเภท 

ต่าง ๆ เพ่ือการสื่อสารการตลาด เน้นการอ่าน 

วิเคราะห ์ประเมินผลพฤติกรรมผู้บริโภคผ่าน

สื่อใหม่ รวมถึงการใช้ข้อมูลจากการวัดผล 

วิชาใหม่ 
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    6.4 วิชาเลือก     6.4 วิชาเลือก  

CA 521  กลยุทธก์ารจัดกิจกรรมเพ่ือการสื่อสาร 

            การตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Strategies for Marketing  

             Communication Events Management) 

                หลักการ บทบาท ความสําคัญ รูปแบบ     

กลยุทธ์และการจัดการกิจกรรม เชิงสร้างสรรคเ์พื่อ

ตอบสนองวตัถปุระสงคท์างการตลาด เช่น การส่งเสริม

การขาย การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การตลาด

ทางตรง  เน้นการวิเคราะห์และการวางแผนกลยุทธ์ 

กระบวนการจัดกิจกรรมและการประเมินผลกิจกรรม

เพื่อผลทางการตลาด     และเสริมสรา้งความแข็งแกร่ง

ของตราสินคา้ และสามารถประยกุตใ์ชค้วามรูเ้ก่ียวกับ

การจดักิจกรรมทางการตลาด ผ่านกรณีศกึษา 

CE 512   กลยุทธเ์พ่ือการจัดการกิจกรรมพิเศษ 

             ทางการสื่อสารการตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

             (Strategies for Marketing  

             Communication Event Management) 

                แนวคิด หลักการ บทบาท กลยุทธ์และ

รูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษเชิงสร้างสรรค์เพ่ือ

ต อ บส นอ ง วัต ถุปร ะ ส ง ค์ท าง ก าร ต ล า ด แ ล ะ

เสริมสร้างภาพลักษณ์แบรนด์ วิเคราะห์และ

วางแผนกลยุทธ์  โดยเ น้นกระบวนกา ร จัด

กิจกรรมและประเมินผลกิจกรรมพิเศษเพื่อการ

สื่อสารการตลาด 

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 

CA 522  สื่อใหม่ในการสื่อสารการตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

             (New Media in Marketing  

             Communication) 

                หลกัการ บทบาท ความสาํคญั รูปแบบ การ

วางแผน การกาํหนดกลยุทธ ์  การจัดการและการใช้

เครื่องมือต่างๆ ของสื่อสมัยใหม่ในงานการสื่อสาร

การตลาด เนน้ความรูเ้ก่ียวกับพัฒนาการการเลือกใช้

เครื่องมือและช่องทางการสื่อสาร เพื่อใหเ้กิดประโยชน์

สงูสดุในการสื่อสาร 

- ยกเลิก นาํบางส่วนไป

ผนวกในวิชา CN 511 

CA 523  เทคนิคการนําเสนอผลงานทางการ    

            สื่อสารการตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

            (Presentation Techniques for  

            Marketing Communication) 

               หลกัการ บทบาท ความสาํคญั รูปแบบ การ

วางแผน การกาํหนดกลยุทธ์ การจัดการและการใช้

เครื่องมือต่างๆ ของสื่อสมัยใหม่ในงานการสื่อสาร

การตลาด เนน้ความรูเ้ก่ียวกับพฒันาการการเลือกใช้

เครื่องมือและช่องทางการสื่อสาร เพื่อใหเ้กิดประโยชน์

สงูสดุในการสื่อสาร 

- ยกเลิก  
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CA 524  การสื่อสารการตลาดโลกาภวัิตน ์

           3 (3 – 0 – 6) 

            (Globalized Marketing Communication) 

            โครงสรา้ง ระบบ การจัดการ และการดาํเนิน 

งานการสื่อสารการตลาดระหว่างประเทศในองคก์ร

ธุรกิจ ปัจจัยและพลังต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้องและมีผล 

กระทบต่อตลอดจนผลกระทบของกาเปลี่ยนแปลงใน

ด้านต่างๆ ท่ีมีต่อระบบและเครือข่ายความสัมพันธ์

ของธุรกิจระหว่างประเทศ และการสื่อสารการตลาด

ของโลก  ศกึษาระบบการสื่อสารมวลชนของโลก ทัง้ใน

ระดบัระหว่างประเทศ ระดบัภมูิภาค และระดบัสากลท่ี 

มีผลกระทบต่อการบริหารงานสื่อสารการตลาดของ

องคก์ร  เพื่อสามารถเสนอกลยุทธ์ในการดาํเนินงาน

การสื่อสารการตลาดเหมาะสมเพื่อส่งเสริมการดาํเนิน

ธุรกิจในตลาดต่างประเทศ เนน้ศึกษาจากกรณีศึกษา

ของประเทศต่างๆ 

- ยกเลิก  

CA 525  กฎหมายและจริยธรรมในงานสื่อสาร 

            การตลาด 

           3 (3 – 0 – 6) 

            (Marketing Communication Ethics and  

            Laws) 

               กฎหมาย ระเบียบ และขอ้บงัคบัท่ีเก่ียวขอ้ง

กับงานสื่อสารการตลาด กฎหมายด้านการโฆษณา 

การประชาสมัพนัธ ์กฎหมายเก่ียวกับธุรกิจและการคา้ 

ลิขสิทธิ์ การคุ้มครองผู้บริโภค การละเมิดสิทธิส่วน

บุคคล  และอื่นๆ  สิทธิ เสรีภาพ จริยธรรมและความ

รบัผิดชอบของนกัสื่อสารการตลาด     

CE 519   สัมมนากฎหมายและจริยธรรม 

             สาํหรับการสื่อสารการตลาด 

           3 (3 – 0 – 6) 

            (Seminar in Marketing Communication  

            Laws and Ethics) 

            ก ฎ หม าย  ร ะ เ บี ย บ  แ ล ะ ข้อ บัง คับ ท่ี

เก่ียวขอ้งกบังานสื่อสารการตลาด กฎหมายเก่ียวกับ

ธุรกิจและการคา้ ลิขสิทธิ์ การคุม้ครองผูบ้ริโภค การ

ละ เมิดสิท ธิส่ วนบุคคล  และอื่นๆ   เ น้นการ

วิเคราะหแ์ละอภิปรายเพ่ือหาข้อสรุปเกี่ยวกับ

ปัญหาห รือสถานการณ์ ด้ านการสื่ อสา ร

การตลาด โดยคํานึงถึงจริยธรรมและความ

รับผิดชอบของนักสื่อสารการตลาด     

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 

CA 526 การวิจัยเชิงคุณภาพสาํหรับการสื่อสาร 

           การตลาด 

           3 (3 – 0 – 6) 

            (Qualitative Research for Marketing  

            Communication) 

               หลกัการวิจยัเชิงคณุภาพ การวิจัยเชิง

คณุภาพประเภทต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกับการสื่อสาร

การตลาด การวิจยัประชาสมัพนัธ ์การวิจยัโฆษณา 

การวิจยัผูบ้ริโภค ฝึกปฏิบติัการวิจยัโดยนาํความรู ้

ทางการวิจัยมประยกุตใ์ชก้บัประเด็นทางการสื่อสาร

การตลาดท่ีสนใจศกึษา 

CE 516 การวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือการสื่อสาร 

           องคก์รและการสื่อสารการตลาด 

           3 (3 – 0 – 6) 

            (Qualitative Research for Corporate  

            and Marketing Communication) 

               หลักการวิจัยเชิงคุณภาพ ประเภทของ

การวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ืองานสื่อสารองค์และ

สื่อสารการตลาด ขั้นตอนการดําเนินงานวิจัย 

ต้ังแต่การกําหนดปัญหาการวิจัยและหัวข้อวิจัย 

วั ต ถุ ป ร ะ ส ง ค์ ข อ ง ก า ร วิ จั ย  ก า ร สํ า ร ว จ

วรรณกรรมทีเ่กี่ยวข้อง การออกแบบการวิจัย  

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 
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 การเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะหข์้อมูล 

และการเขียนรายงานการวิจัยเชิงคุณภาพ 

 

CA 527 การบริหารความสัมพันธก์ับลูกค้าและผู้มี 

           ส่วนได้ส่วนเสีย 

3 (3 – 0 – 6) 

            (Customer and Stakeholder  

            Relationships Management) 

            หลักการ รูปแบบการดาํเนินกิจกรรมเพ่ือ

สรา้งความสมัพนัธแ์ละประสบการณท่ี์ยั่งยืนกับลูกคา้

และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย การสรา้ง การรักษาและใช้

ประโยชนจ์ากฐานขอ้มลูลกูคา้และผูม้ีส่วนไดส้่วนเสีย 

กระบวนการจัดการความสัมพันธ์ การวิเคราะห์

กลุ่มเป้าหมาย การกาํหนด  กลยุทธ์สาํหรบัแผนงาน

บริหารความสมัพนัธ ์การจัดการเครื่องมือการสื่อสาร

การตลาดเพ่ือสรา้งความสมัพนัธ์ท่ีดีกับลกูคา้และผูม้ี

ส่วนไดส้่วนเสีย และการประเมินผล 

- ปรบัจากวิชาเลอืกเป็น    

วิชาแกน CA 518   

CB 521 การวางตาํแหน่งและการพัฒนาตราสินค้า 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Positioning and Brand Development) 

             แนวคิด ทฤษฎี องคป์ระกอบของตราสินค้า 

ปัจจัยท่ีมีผลต่อกระบวนการ การกาํหนดกลยุทธ ์และ

กลวิธีการวางตาํแหน่งสินค้าสาํหรับผลิตภัณฑ์ใหม่

และท่ีมีอยู่เดิม ตลอดจนการวางแผนและพฒันาตรา

สินคา้ใหส้อดคลอ้งกับวัตถุประสงคแ์ละกลยุทธ์ของ

ผลิตภณัฑแ์ละองคก์ร เนน้การพฒันาตราสินคา้ตัง้แต่

จุดเริ่มแรกต่อเน่ืองถึงการช่วยเหลือให้ตราสินค้า

เติบโตเป็นทรพัยส์ินหลกัเชิงกลยทุธ ์

- ยกเลิก 

CB 522 การจัดการคุณค่าและภาพลักษณต์รา 

           สินค้า 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Brand Equity and Image Management) 

             ความหมาย ความสาํคัญ ท่ีมาของคุณค่า

ตราสินคา้ทัง้ในระดบัผลิตภณัฑแ์ละองคก์ร ปัจจัยท่ีมี

ผลต่อการสร้างคุณค่าตราสินค้า ความสัมพันธ์

ระหว่างปัจจัยสาํคัญและองคป์ระกอบท่ีมีผลต่อการ

พัฒนาคุณค่าของตราสินค้า  กลยุทธ์การสร้าง

เอกลักษณ์และการสรา้งภาพลกัษณ ์ตราสินคา้ การ

สื่อสารคุณค่าและเอกลักษณ์ตราสินค้า และการวัด

คุณค่าและภาพลักษณ์ตราสินค้า เน้นการอภิปราย

และฝึกวิเคราะหก์รณีศกึษา 

- ยกเลิก 
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CB 523 การรณรงคก์ารสื่อสารตราสินค้าแบบ 

           บูรณาการ 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Integrated Brand Communication  

           Campaign) 

           กระบวนการ วิธีการ การวางแผนกลยุทธ์

การรณรงคส์ื่อสารตราสินคา้ท่ีสามารถนาํเสนอ

เอกลกัษณข์องตราสินคา้ผ่านการบูรณาการช่อง

ทางการสื่อสารต่าง ๆ เพื่อสรา้งการรบัรูเ้ก่ียวกบัตรา

สินคา้ไดอ้ย่างถูกตอ้ง การวิเคราะหผ์ูร้บัสาร 

เป้าหมาย สถานการณ ์และสภาพแวดลอ้มต่างๆ ท่ีมี

ผลต่อการกาํหนดกลยทุธก์ารสื่อสารทางการตลาด

ใหส้อดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมาย การประเมินผลการ

รณรงคส์ื่อสารตราสินคา้ เนน้การฝึกปฏิบติั 

- ปรบัจากวิชาเลอืกเป็น

วิชาเอก CB 516   

CB 524 วัฒนธรรมกับตราสินค้า 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Brand and Culture)               

              ความสาํคญั รูปแบบต่างๆ ของวฒันธรรม

ท่ีเก่ียวขอ้งและส่งผลกระทบต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภค

และตราสินคา้ แนวทางการจัดการและการกาํหนด

กลยทุธต์ราสินคา้ใหส้อดคลอ้งกบัวฒันธรรม                                        

CE 514  วัฒนธรรมกับการสื่อสารการตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

            (Culture and Marketing Communication)               

               ความสาํคญั รูปแบบ และปัจจัยต่าง ๆ ท่ี

เก่ียวขอ้งกบัวฒันธรรมซึ่งส่งผลกระทบต่อพฤติกรรม

ผูบ้ริโภคและการรับรู้การสื่อสารการตลาด การ

พัฒนา กลยุทธ์การสื่ อสารการตลาดใ ห้

สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายในวัฒนธรรมที่

แตกต่างกัน  เน้นวิเคราะหแ์ละอภิปราย โดย

ศึกษาจากกรณีศึกษาในภูมิภาคอาเซียนและ

ประเทศทีเ่กี่ยวข้อง 

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา และ

คาํอธิบายรายวิชา 

CM 521 การวางแผนและการจัดการธุรกิจ 

           โทรคมนาคม 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Telecommunication Business  

           Planning and Management)               

             ศึกษา วิเคราะห ์ปัจจัยแวดลอ้มทัง้ภายใน

และภายนอกของธุรกิจโทรคมนาคมทั้งภาครัฐ 

รฐัวิสาหกิจ และเอกชน ท่ีมีผลต่อการจัดการธุรกิจ

โทรคมนาคม เนน้ศึกษาโครงสรา้งองคก์ร ขอบเขต

หนา้ท่ีและความรบัผิดชอบของบุคลากรฝ่ายต่างๆ 

รวมถึงกระบวนการท่ีเก่ียวข้องทั้งด้านการจัดการ

ด้านการเงิน การหาแหล่งทุน การวางแผน การ

จัดการทางการตลาด กลุ่มเป้าหมาย  คู่แข่งขนั และ

การรว่มมือกบัสื่อมวลชนอื่นๆ ตลอดจนการวางแผน

เชิงกลยทุธท์างดา้นธุรกิจในรูปแบบต่างๆ 

- ยกเลิก 
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CM 522 การวางแผนและการจัดการธุรกิจ  

            โฆษณา/ประชาสัมพันธ ์

3 (3 – 0 – 6) 

           (Advertising/PR Business  

           Planning and Management)               

             ศึกษา วิเคราะห ์ปัจจัยแวดลอ้มทัง้ภายใน

และภายนอกองค์กรท่ีมีผลต่อการจัดการธุรกิจ

ตั ว แ ท น โ ฆ ษ ณ า / บ ริ ษั ท ท่ี ป รึ ก ษ า ท า ง ก า ร

ประชาสัมพันธ์ เน้นศึกษาถึงโครงสร้างองค์กร 

ขอบเขตหน้าท่ีและความรับผิดชอบของบุคลากร

ฝ่ายต่างๆ รวมถึงกระบวนการท่ีเก่ียวขอ้งกบัการการ

จัดการด้านการเงิน การหาแหล่งทุน การวางแผน 

ก า ร จั ด ก า ร ท า ง ก า ร ต ล า ด  ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์

กลุ่ ม เ ป้าหมายแล ะคู่ แข่ งขัน  การร่วมมื อ กับ

สื่อมวลชนอื่นๆ ตลอดจนการวางแผนเชิงกลยุทธ์

ทางดา้นธุรกิจในรูปแบบต่างๆ 

- ยกเลิก 

CM 523 การวางแผนและการจัดการธุรกิจ          

           ภาพยนตรแ์ละละคร 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Film and Drama Business  

           Planning and Management)               

             ศึกษา วิเคราะห ์ปัจจัยแวดลอ้มทัง้ภายใน

และภายนอกองค์กรท่ีมีผลต่อการจัดการธุรกิจ

ภาพยนตรแ์ละละคร เนน้ศึกษาถึงโครงสรา้งองคก์ร 

ขอบเขตหน้าท่ีและความรับผิดชอบของบุคลากร

ฝ่ายต่างๆ รวมถึงกระบวนการท่ีเก่ียวข้องกับการ

จัดการด้านการเงิน การหาแหล่งทุน การวางแผน 

ก า ร จั ด ก า ร ท า ง ก า ร ต ล า ด  ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์

กลุ่มเป้าหมาย คู่แข่งขัน การร่วมมือกับสื่อมวลชน

อื่นๆ ตลอดจนการวางแผนเชิงกลยทุธท์างดา้นธุรกิจ

ในรูปแบบต่างๆ 

- ยกเลิก 

CM 524 สัมมนาการจัดการธุรกิจสื่อ 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Seminar in Media Business  

           Management)  

             การประมวลแนวคิด ทฤษฎี และความรู ้

ด้านการจัดการธุรกิจสื่อเพื่อใช้กําหนดนโยบาย     

กลยทุธแ์ละวางแผนการบริหารจดัการธุรกิจสื่ออย่าง  

- ยกเลิก 
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มีประสิทธิภาพ โดยคํานึงถึงหลักกฎหมายและ

จ ริ ย ธ ร ร ม  เ น้น ก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์แ ก้ ปั ญ ห า จ า ก

สถานการณจ์าํลอง กรณีศึกษาและเหตุการณ์ท่ีเกิด

จริงในปัจจบุนั 

  

CP 521 การประชาสัมพันธเ์พื่อการสื่อสารตรา 

           สินค้า 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Public Relations for Brand  

           Communication)  

             แนวคิด ทฤษฎี กระบวนการประชาสมัพนัธ์

และการประชาสัมพันธ์ธุรกิจ  ภาพลักษณ์ทาง

การตลาดกับตราสินคา้ การประชาสมัพนัธธ์ุรกิจกับ

การสรา้งตราสินคา้ การกาํหนดกลยทุธแ์ละแผนงาน

ประชาสัมพันธ์ในการสรา้งการรบัรูแ้ละคุณค่าตรา

สินค้า การผสมผสานแนวคิดการโฆษณาและการ

ประชาสัมพันธ์ในการสรา้งความจงรักภักดี รักษา

และขยายตราสินคา้ โดนเนน้ศึกษาจากกรณีศึกษา 

การสรา้งตราสินคา้ชัน้นาํทัง้ในและต่างประเทศ   

- ยกเลิก 

CP 522 การพัฒนาบุคลิกภาพเพ่ือการ  

            ประชาสัมพันธ ์

3 (3 – 0 – 6) 

           (Personality Development for Public  

           Relations)  

             แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบับคุลิกภาพ

และการพฒันาบุคลิกภาพภายในและภายนอก การ

ปรบัปรุงบุคลิกภาพในดา้นการแต่งกายใหเ้หมาะสม 

การรักษาสุขอนามัย  บุคลิกของการเ ป็นผู้นํา       

มนุษยสมัพนัธ ์การวางตวั การปรากฏตวัต่อท่ีชุมชน

การฝึกพูดในรูปแบบต่างๆ มารยาทและทักษะ     

การสมาคมภายใต้กรอบวัฒนธรรม และประเพณี

ไทยเพื่อพฒันาศกัยภาพนกัประชาสมัพนัธม์ืออาชีพ 

และความสามารถในการพัฒนาบุคลิกภาพของ

สมาชิกระดับต่างๆ ในองคก์รเพื่อผลทางด้านการ

ประชาสมัพนัธ ์

- ยกเลิก 

CP 523 การประชาสัมพันธร์ะหว่างประเทศ 

        3 (3 – 0 – 6) 

           (International Public Relations)  

              หลกัการ นโยบาย กลยทุธแ์ละแนว

ทางการประชาสมัพนัธข์องประเทศต่างๆ วิเคราะห์

เปรียบเทียบเก่ียวกบัการดาํเนินงานประชาสมัพนัธ ์

- ยกเลิก 
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ขององคก์ารท่ีมีความแตกต่าง ดา้นวฒันธรรมองคก์าร

ท่ีมีธุรกิจส่งออกหรือการตลาดระหว่างประเทศ บริษัท

ท่ีปรึกษาทางการประชาสัมพันธ์ข้ามชาติ ตลอดจน

ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงในด้านต่างๆ ท่ีมีต่อ

การประชาสัมพันธ์ระหว่างประเทศ เน้นศึกษาจาก

กรณีศกึษาของประเทศต่างๆ 

  

CP 524 การบริหารการเปลี่ยนแปลงเพ่ือการ 

           ประชาสัมพันธธุ์รกิจ 

        3 (3 – 0 – 6) 

           (Change Management for Business  

           Public Relations)  

              การวิเคราะหก์ารเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจ 

การเมือง สังคม เทคโนโลยี ตลอดจน  ความเสี่ยงท่ีมี

ผลกระทบต่อการดาํเนินงานประชาสัมพันธ์และการ

ดาํเนินธุรกิจขององคก์าร เพื่อนาํมาประยุกตใ์นการ

วางแผนกลยุทธป์ระชาสมัพนัธเ์ชิงรุกในการสนับสนนุ/

ปกป้องธุรกิจและช่ือเสียงและภาพลักษณ์ของธุรกิจ 

โดยอาศัยกลยุทธ์การสื่อสารเพื่อการบริหารการ

เปลี่ยนแปลง เน้นการอภิปรายและฝึกวิเคราะห์

กรณีศกึษา 

- ยกเลิก 

CT 521  การส่งเสริมการตลาดการท่องเทีย่วเชิง 

            อุตสาหกรรม 

 3 (3 – 0 – 6) 

           (Promotion in Industrial Tourism)  

              แนวคิด ลักษณะ ของอุตสาหกรรมการ

ประชมุ การท่องเท่ียวเพื่อเป็นรางวลั  การสมัมนา  และ

การจัดแสดงนิทรรศการสินค้า  วิเคราะห์ปัจจัยท่ี

เ ก่ียวข้องกับการเติบโตและการถดถอยของการ

ท่องเท่ียวเชิงอตุสาหกรรม เทคโนโลยีท่ีเก่ียวขอ้งในการ

จัดงาน การจัดระบบข้อมูลท่ีเก่ียวข้อง การวางแผน 

การดาํเนินงานและการประเมินผลการส่งเสริมตลาด

ของงานแต่ละประเภท 

- ยกเลิก 

CT 522 การสื่อสารการตลาดการท่องเทีย่วแบบ 

           ย่ังยืน 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Marketing Communication in     

            Sustainable Tourism)  

              แนวคิด หลักการจัดการการท่องเท่ียวแบบ

ยั่งยืน รูปแบบของการท่องเท่ียวแบบยั่งยืนในแหล่ง

- ยกเลิก 
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ธรรมชาติและแหล่งวัฒนธรรม การพัฒนาและการ

จดัการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน การวิเคราะหส์ภาพแวด 

ลอ้มและระบบนิเวศของแหล่งท่องเท่ียว บทบาทของ 

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเพื่อการวางแผนเชิงกลยุทธ์ การ

ดาํเนินงาน และ การประเมินผลการสื่อสารการตลาด

เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน  

CT 523 การสื่อสารการตลาดอุตสาหกรรม

โรงแรมและการท่องเที่ยว 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Marketing Communication in Hotel and  

           Tourism Industry)  

             องคป์ระกอบ วิเคราะหปั์จจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

ศกึษาผูบ้ริโภคเป้าหมายประเภทต่างๆ เพื่อวางแผน

เชิงกลยทุธ ์การดาํเนินงาน และ การประเมินผลการ 

สื่อสารการตลาดสาํหรบัอตุสาหกรรมโรงแรมและการ

ท่องเท่ียว 

CE 518  การสื่อสารการตลาดเพ่ือแบรนด ์    

            การท่องเทีย่ว 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Marketing Communication for  

           Tourism Brands)  

              แนวคดิ หลักการ องคป์ระกอบเกี่ยวกบั  

แบรนด์ธุรกิจท่องเที่ยว ศึกษาและวิเคราะห์

ผู้บริโภคเป้าหมายวางแผนการสื่อสารการตลาด 

เชิงกลยุทธ์สําหรับแบรนด์ธุรกิจท่องเที่ยว 

ตลอดจนกําหนดแนวทางการประเมินผลการ

สื่อสารการตลาดเพ่ือแบรนดธุ์รกิจท่องเทีย่ว 

ปรบัรหสัวิชา ช่ือวิชา  

และคาํอธิบายรายวิชา 

CT 524 การสื่อสารท่องเทีย่วเพ่ือวัตถุประสงค ์

           เฉพาะ 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Communication in Tourism for Specific  

           Purposes)  

              ความหมาย รูปแบบ และพฒันาการของการ

ท่องเท่ียวเพ่ือวัตถุประสงคเ์ฉพาะ เช่น การท่องเท่ียว

เพื่อสุขภาพ การท่องเท่ียวเชิงกีฬา การท่องเท่ียวเชิง

เกษตร ฯลฯ วิเคราะห์ปัจจัยท่ีเ ก่ียวข้อง เพื่อการ

วางแผนกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดท่ีเหมาะสมกับ

การท่องเ ท่ียวเพื่อวัตถุประสงค์เฉพาะนั้นๆ โดย

สาขาวิชาจะพิจารณาคดัเลือกและกาํหนดหวัขอ้ในแต่

ละภาคการศกึษา 

- ยกเลิก 

- CE 511  การสื่อสารการตลาดเพ่ือแบรนด ์

            สุขภาพและความงาม 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Marketing Communication for Health  

           and Beauty Brands)  

           แนวคิด หลักการ องคป์ระกอบเกี่ยวกับ

แบรนดธุ์รกิจสุขภาพและความงาม ศึกษาและ

วิเคราะหผ์ู้บริโภคเป้าหมาย วางแผนการสื่อสาร

การตลาดเชิงกลยุทธ์สําหรับแบรนด์ธุรกิจ

สุขภาพและความงาม ตลอดจนกํ าหนด       

แนวทางการประเมินผลการสื่อสารการตลาด

เพ่ือแบรนดธุ์รกิจสุขภาพและความงาม 

วิชาใหม่ 
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- CE 513  เทคนิคการนําเสนอและการพัฒนา 

            บุคลิกภาพ 

3 (3 – 0 – 6) 

           (Presentation Techniques and  

           Personality Development)  

           แนวคิด หลักการ และเทคนิควิธีการ

นําเสนองานเชิงธุรกิจในแง่มุมต่าง ๆ การ

เตรียมการนําเสนองานเชิงธุรกิจ หลักการ

เลือกใช้สื่อเพ่ือการนําเสนอแต่ละประเภท การ

พัฒนาบุคลิกภาพภายในและภายนอกให้

เหมาะสมกับการนําเสนองาน การวางตัว การ

ปรากฏตัวต่อที่ชุมชน มารยาทและทักษะการ

สมาคม ฝึกการนําเสนองานเชิงธุรกิจในรูปแบบ

ต่าง ๆ ทัง้ด้วยวาจาและลายลักษณอ์ักษร 

วิชาใหม่ 

- CE 515  การประชาสัมพันธแ์ละการโฆษณา 

            ออนไลน ์

3 (3 – 0 – 6) 

            (Online Public Relations and  

            Advertising)  

            แนวคิด หลักการและบทบาทของสื่อ

ออนไลน์ การวิเคราะหผ์ู้มีส่วนเกี่ยวข้อง การ

ว า ง แ ผ น  แ ล ะ ก า ร เ ลื อ ก ใ ช้ ก ล ยุ ท ธ์ก า ร

ประชาสัมพันธ์และโฆษณาผ่านสื่อออนไลน์ 

การติดตามและประเมินผลสื่อประชาสัมพันธ์

และโฆษณาออนไลน์ โดยเน้นการฝึกปฏิบัติ

และกรณีศึกษา 

วิชาใหม่ 

- CE 517   การสื่อสารและการจัดการภาวะวิกฤติ 

             3 (3 – 0 – 6) 

             (Crisis Communication and  

             Management)  

             การวิเคราะหแ์ละประเมินสถานการณ ์

เกี่ยวกับประเด็นสาธารณะ และการตัดสินใจ

เกี่ยวกับความเสี่ยงและผลกระทบของภาวะวิกฤติ

ที่มีผลต่อภาพลักษณแ์ละชื่อเสียงองคก์ร บทบาท

ของการสื่อสารในการจัดการภาวะวิกฤติ การ

วางแผนและการจัดการการสื่อสาร รวมทั้ง    

กลยุทธก์ารพลิกฟ้ืนสถานการณจ์ากภาวะวิกฤติ

เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์และชื่อเสียงองค์กร 

โดยเรียนรู้จากกรณีศึกษา 

ปรบัจากกลุ่มวิชาเอก 

วิชา CP 513 
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- CE 520  สัมมนาประเด็นเชิงกลยุทธแ์ละการ 

            จัดการผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

             3 (3 – 0 – 6) 

             (Seminar in Strategic Issues and   

             Stakeholder Management)  

             ประเด็นเชิงกลยุทธ์ที่ เกี่ยวข้องกับ

เศรษฐกิจ สังคม รวมถึงคุณภาพชีวิตด้านอาหาร 

สุขภาพ ความปลอดภัย และสิ่งแวดล้อมของ

มนุษยชาติต้ังแต่ระดับท้องถ่ินจนถึงระดับโลก 

โดยพิจารณาควบคู่กับแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับ

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียขององคก์รและธุรกิจ เน้นการ

วิเคราะห ์อภิปรายเพ่ือหาข้อสรุปเกี่ยวกับปัญหา

หรือสถานการณ์ที่สนใจ รวมทั้งหาแนวทางการ

จัดการและการสื่อสารเชิงกลยุทธ์กับผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียกลุ่มต่างๆ 

วิชาใหม่ 

 CE 521  หัวข้อพิเศษทางการสื่อสารการตลาด 

             3 (3 – 0 – 6) 

             (Special Topic in Marketing  

             Communication)  

             ประเด็นต่าง ๆ ที่ เกี่ยวข้องกับการ

สื่อสารการตลาด โดยสาขาวิชาเป็นผู้คัดเลือกและ

กาํหนดหัวข้อในการศึกษาแต่ละภาคการศึกษาให้

สอดคล้องกับสถานการณปั์จจุบัน 

วิชาใหม่ 

    6.5 วิชาศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองและ 

          วิทยานิพนธ ์

6.5 วิชาศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองและ 

           วิทยานิพนธ ์

 

CA 600 วิทยานิพนธ ์                12 (0 – 0 – 36) 

           (Thesis)  

              นักศึกษาท่ีเลือกเรียนแผน ก แบบ ก 2 ตอ้ง

จัดทาํวิทยานิพนธ์และสอบป้องกันวิทยานิพนธ์ โดย

หัวข้อวิทยานิพนธ์ต้องอยู่ในขอบเขตสาขาวิชาท่ีจะ

ศึกษาและไดร้บัความเห็นชอบจากอาจารยท่ี์ปรึกษา 

วิทยานิพนธ์ฉบับสมบูรณ์ต้องได้รับอนุมัติเห็นชอบ

จากคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธท่ี์ไดร้บัการแต่งตัง้ 

CA 600 วิทยานิพนธ ์                12 (0 – 0 – 36) 

           (Thesis)                

              นักศึกษาท่ีเลือกเรียนแผน ก แบบ ก 2 ตอ้ง

จัดทาํวิทยานิพนธ์และสอบป้องกันวิทยานิพนธ์ โดย

หัวข้อวิทยานิพนธ์ต้องอยู่ในขอบเขตสาขาวิชาท่ีจะ

ศึกษาและไดร้บัความเห็นชอบจากอาจารย์ท่ีปรึกษา 

วิทยานิพนธฉ์บบัสมบรูณต์อ้งไดร้บัอนมุตัิเห็นชอบจาก

คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธท่ี์ไดร้บัการแต่งตัง้ 

คงเดิม 

CA 599 การศึกษาค้นคว้าอิสระ       3 (0 – 0 – 9) 

           (Independent Study)  

             นักศึกษาท่ีเลือกเรียนแผน ข ต้องจัดทํา

รายงานการค้นคว้าอิสระในขอบเขตสาขาวิชาท่ีตน

ศึกษา โดยมีอาจารย์ท่ีปรึกษากํากับดูแล และต้อง

ไดร้บัอนมุติัจากคณะกรรมการสอบท่ีไดร้บัการแต่งตัง้ 

CA 601 การศึกษาค้นคว้าอิสระ       3 (0 – 0 – 9) 

           (Independent Study)  

             นักศึกษาท่ีเลือกเรียนแผน ข ต้องจัดทํา

รายงานการค้นคว้าอิสระในขอบเขตสาขาวิชาท่ีตน

ศึกษา โดยมีอาจารย์ท่ีปรึกษากํากับดูแล และต้อง

ไดร้บัอนมุติัจากคณะกรรมการสอบท่ีไดร้บัการแต่งตัง้ 

ปรบัรหสัวิชา 
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เอกสารผนวก ค 
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"' ' 

v ~ Q 

"ll'£1 13. n1-ab vnm~::n1'i{l'£11..1'i1!.11"lf1 

13.1 n'lJ'"ll'e:l ~~~J''ltJ'r)"lf'l!Ol~m~v111~Jl'ltJ1 u 3 iiJ~'l~~bJ>n"ll'e:l'IJl'l foln'lJ'Mn~1iJn ~ Vl1'e:l 

Jl'ltJ1 u 2 iiJ ~'l~~~J>n"ll'e:l'IJl'l fol~ ~~'e:lu t~tJ1~fu'e:l~~!Ol'l n'e:l'l!Ol'lJ'~~mn~'l bb~~fol ruu ~ 

13.2 mJ>"ll'e:l~'e:ltJJ''ltJ'r)"lf'l ~'e:l-.:~1~fu'e:lu~1i!Ol'l n'e:l'l!Ol'lJ'~~mn~'l ~~~ ~fol ruu ~ ~~~ ~1 ~~ eJ ~ 
' 

' ~ 

2 iiJ ~'l~b~m"ll'e:l'IJl'l fol~ ~~'e:lu J>'ltJ'r)"lf'lVJ"ll'e:l~'e:luuu!Ol~ 1~iJJ>1 n!J1 uJ>~butJu 

13.2.2 ~'l"ll'e:l~'e:lt.l~~'e:l~t.ln'lVIt.l~ 3 iiJ~'l~~~J>n"ll'e:l'IJl'lfoln'lJ>Mn~'liJn~ Vl1'e:l 
' ~ ' 

~iJ'e:l~urhVIu~ 2 liJ ~'l~~~m"ll'e:l'IJl'l fol ~ ~~'e:lt.l~'e:l~ 11!n M n~1 ~'e:lur;i'J!Ol'l nmJ>M n~1 ntJ'r)"lf'lUt.l ~'I!Ol~1~fu 
~ 

i'1Jin~nr "W" 1untJ'r)"lf'luu 

6/17 



' ~ ~ 

L~'elfllVI'Wt?l 6 ~\Jt?l1'1fLLm"ll'el~Jl1rl~~~'el'W unMm~1'"l~b~~uon'W "F" 1'WntJ~"l!1U'W LL~~bihJ1l-J1~1'W'Jn.l 
1 I i.l I 

J'~~U rl~ LL 'W'WL'U~tJ ~1'VI~lJJl1 r1 LL~ ~J'~~U rl ~LL 'W'WL'U~ m'~ ~~ l-J'Vl n rl ~~ bi_j tJ n L~'W1 'Wn n1'J~ rl n.llJ ~'el'Wml • • 

13.3 'l!n Pi nM1~ MnM11h~ Lll'Vl L~l-J L'J ~1 (Full-time Status) '"l ~"ll'eltl'el'WJ'1tJ~"l!1'"l'WL Vl~'el 

~1'W'J'WVIU'JtJn~~1n~1 6 VIU'JtJn~ 1'Wll1r1n1tMnM1Un~hib~ 

en'fl 14. n1~'i1-rrnn1~Pim~1 

14.1 1 'Wn tru~~ LVI ~'fi'W~ l-J rJ'J t '!! n Pi nM1'el1'"l ~1~ n n 1 tM nM11 'Wll1 r1 n1 tM nM11t?l • 

~ 

14.2 mt~1~n 1'Wt~VI~1~ll1r1n1tMnM1'"l~~~~~~ lYi'fl hHl 

14.2.1 ~1i'W"ll'fl~1~n'fltJ1'Wt~VI~1~ 3 iut?l1'1fLLm"ll'fl~ll1r1mtMnM1un~ Vl1'fl 
"' 

' ~ 

2 iu t?11'1fLLJ'n"ll'el~ll1 rl~ ~~'el'W t1tJ~"l!1Vl~~'Vl~LUtJ'Wi~VI:i-J t?l'"l~hJut1 n~ 1 'WJ'~LUtJ'W 

14.2.2 ~1i'W~"ll'fl~1~nYl'WrhVI'Wt?l 3 iut?l1'1fLLm"ll'fl~ll1r1mtPinM1un~ Vl1'fl 

L~ 'el Vi w11 VI'Wt?l 2 iu t?l1'1f LLtn "1l 'fl~ n1 r1 ~ ~~'fl'W Hhr'W Vi n i '1! in Mru "W" ~ 1 VI ~u n tJ~ "1! 1YJ n ~ "1!1 

' ~ 

~~~'Vl~LUtJ'WMnM11 'Wll1 r1n1tMnM1U'W 

14.2.3 L~'flYl'Wfl1VI'Wt?l 3 iut?l1'1fLLtn"ll'fl~Jl1rln1J'MnM1Un~ Vl1'flYl'Wrl1VI'Wt?l 

2 iut?l1'1fLLm"ll'el~Jl1rl~~~'el'W 'l!nMnM1'el1'"l~1~nb~1'Wmru~~LVIl?J~t?l~itJ L"li'W L~UthtJ Vl1'flUJ'~~U 

'elml LVI~ 1 ~'l!n Mn'M1VI1'el ~ LL 'Vl'Wm'W~1~'el~~~'ell-JVIi n lii1'WlYi'el rl ruu ~ ~1'W'el1'"l1J'tJ~mnM1 LL~~~~1'W'JtJ n1 J' 
q q qJ 09 ClJ 

~ ' 
Vlin~~t mt~'"l1tn.l1'el'W:i-J'1i1~~'W'eltJ1'Wt?l~tJ~i'l'"l"ll'el~rJruu~ L~'elrJruU~'el'W:i-J'1i1~~1~nU1LL~'J 1~1T'WVin 

ClJ q ClJ q q 

~ ' 
14.31'Wmt~1~nrJ~~VI.w~1 'l!nMnM1'"l~~1~mn'W 2 ll1rJmtMnM1Un~~t?ll9i'fln'WhJi,~ 

L~ 'WLLlYi'"l ~i,~ ~1J'el'W,Y~'"l1 n r1 n.li.J~U rusfi ~~ 'Vl tJ 1 i tJ/ r1 ru i.J~~ 'Vl tJ 1 i tJ 'W 1 'W 1"1! 1 ~bt?l tJ rl'J 1l-J L ~'W"l!'eli.J"ll 'el~ • 
~ ~ 

r1ru~mt:i-Jmt1Trusfi~MnM1/r1ru~mt:i-Jn1t~'VlmitJ'W1'W1"1!1~ i~tii,~'I!Ull1rl~~~'el'W 

14.4 mt~1~n mtMnM1 1,~~1 ~i'JmVIl?J1t?l1 mt~n 1 ~~nmtMnM1 LL~~mmiw;1 

Pi nM11 VI~ 1,~ LU'WLVI~1 ~"llmtJt~tJ~L'J~1~'1!n MnM1 ~'el~~1 L~'"lmtMnM1 ~1l-JVIi n~ ~t~b~t~i.Jb~1 'W~'el 8 . .. . 
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...;, 
\UJ'JI?I'VI 3 

I !V 

15.1 m~1'1?le.~~m~~m~1'fl1"'l"'l:::Vi11~'ll?lt.Jm~~'flu1~bn'fl~'W.n1~m~~m~n Vl1'fl'Vll?l~'flu 
"' ~:::VI~1\Ill1 ~m~~mj-1 Vl1'flVi 1~1t.J\11'W"'l1 nm ~'fl1'Wbb~:::~u~~1 b'fl..:JVI1'fl b~1f'd~'flJi!JntJ1 uiu Vl1'fl..:J1'W 

~mt1~1~fu~'fl1JVI~1t.J"'l1n'fl1"'11~~w~'fl'W Vl1'fl'Vlnn~ru~n~1'd~1~1..:~~u~'d~riu 
'!J ' 

"' "' 
15.2 m~1'1?lt:-~~m~~mj-1bbU\Ibll'W 8 ~1~uiu~..:~l?l'fl11.Jt1 

"' 0 "" "" ~11?11J"Jl'W ~'d1~VI~1t.J 

A ~b~f"l (Excellent) 4.00 

B+ ~~1n (Very Good) 3.50 

B ~(Good) 3.00 

C+ ~~'fl1-ii (Fairly Good) 2.50 

c ~1'\.J (Fair) 2.00 

D+ 'fi'fl'W (Poor) 1.50 

D 'fi'fl'W~1n (Very Poor) 1.00 

F l?ln (Fail) 0 

15.2.1 trn~mj-1b~1~'fl1Jbb~:::~'fl1JI?ln 

15.2.2 trn~mj-1"1J11?l~'fl1Jbl?lt.JhJ1~fu'fl'W~1i"'l1n~ruu~ 
' 

!V !V I 

15.3 'W'fln"'l1n~1~uiu'Vi..:~ 8 ~..:~n~1'db'W~'fl 15.2 bb~'d e.~~m~~mj'1"1J'fl\l';j"Jl1VIU\11 'fl1"'l"'l::: 

"' 
bb~l?l..:~1~~'dt.l~b1Jimm11?1'fl11.Jt1 

W (Withdrawn with Permission) 

I (Incomplete) 

S (Satisfactory) 

U (Unsatisfactory) 
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~'d1~VI~1t.J 

b ~ m1 'flu bl?l tJ 1~ fu 'fl u~1i 
' 



CO (Credits form Other Institutions) 

CS (Credits from Standardized Test) 

CE (Credits form Exam) 

CT (Credits form Training) 

"lltl-.:ll-JV!1~'Vlt.J1it.J 

Vl~~t.Jn~~1nn1t~nt1~t~ 

i?h-:!1 

CP (Credits from Portfolio) VI~~ tJ n ~~ 1 n n 1 tb~ 'Wtl bb YJ ~ 

... ' 
n. 'I! n ~ n ~1 "11 t1 b ~ n n t1 u ~ "ll 1 'I! u 11 1 tJ 1 u b ~ ~ 1 VI t ~ 1J 1 ~ ~ 1 ~ u lJ Vi 'W 

"lltJ-:JuniVi ~~'Vltnit.J bb~~1~f~'El'Wl-l1i~1 n '"'ru~ ~ q 

~"ll1 ~~'~'Vl~but.J'W'I'Jn~"ll1ll1t.J'VIi-:~ 4 iu1P11~bbtn"llt1-:!ll1'"'~~~t1'W 

'"'. i!n ~n~1u~t.J ri'El'W~tl~ bb~ ~hJ~1l-l1tn b ·~h ~t1~1 'W~1-:J~"ll1VI1'El'Vl n~"ll1 
q 

tiPlt.J m~~ IPl~it.J 1 ~i!n ~n~1VI1tJ ~ bb'Vl'Wbb~ IPl-:~VIin lii1'Wi7l'El'El1~1 t~~mn~1 b~'EltJ1~1t~~mn~1~U~ltt.J 
q q qJ d.9 

9.1 t I 9.1 

iu~u ~1~b'VI~~~'"'~t 1~~1~'El-:J"ll'El'El'W~1i~1n'"'ru~~b~'El1~iruin~ru "W" ~1VIf~t1t.J~"ll1i!u ll1t.J1u 
q q ~ 

9/ I I 9.1 

1 o iu 'I!~ l?i-:~ bbi?liu~'El~VIunniJ~1~ ~1t1-:J~t1~ ~1 '"'ru~ ~1~t1'*~1i1 ~~t1~1~';mVI"111 IPl~tJ~i!u1~'"'~bb'W'W 
... 

bU'WPI'W~bb~~1 ~tJ1~1t~~~tJu1 ~~1 ~~iu~1~ '"'~bb 'W'W~'El~nm-:~ll1'"' 
'lJ 'lJ 

... 
15.3.2 mt1~ "I" 1u~"ll111Pl~~m~vh1~1unnui?ltJ1utl 

' ... 

VI bU'W~ ~uut~n'El~ n 1 t~ n ~1"11'El-:J ~"ll1i! u hJ ~ ~~tru 
'lJ 
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' ~ 

iuV1 ~'fl-:~~'fl'Uij"l!1iwflr11·.:1'w'flt.J 1 iu t~?~uiJ1'U~'UJ''fl'lbbV'l'VltJ bb~~IV11'fl 1'Ubb~~?~-:~mJ>~mj'1"lJ'fl-:~ 

~rnu~tn'U1~ "ll'fl'I'Vl1'1J'1"1!1n1J' Vl1'fl bJ''I~tn'U1~ b'fln"l!u 

r~. in ~m~nu'Jt.J bb~~1~~11 uiu~iJmJ>~'fl'U bbi?lhl~1~1J>m11 m J'~'fl'U 

1~~m'U1~"ll'fl'I~VI11j'Vlmiu bb~~r~ru~mJ>~mJ'~1'W'JtJn1J'~'fl'U 2 'Yl1u~1~~'U~'fl'UVI~1t.Jf'J~nu~91J'ru1 
9.1 iJ I 9.1 

bb~'J b~u~1 hl r~'JJ>1 ~vh mJ>~'fl'U i?l'fl hJ 'Vi-:~ \lin ~m~n ~'fl'l~1n1VI'WI?l b'J~1V1iJ~'Vlfib~1 ~'fl'U1 u!j"1!1iu 

-:~. in~mj-11h~~'U'flmJbVII?l 1uiu~iJmJ>~'fl'U9'Whl~1~1J'tlvhmJ'~'fl'U 
q q 

~ ~ 

'Vi-:~\1 1~~1b~bbi?l~'fl'l'flr11u"ll'J'Ib'J~1 7 iu ri'flumJ'~'fl'U 
'lJ 

~ ~ ~ 

~VI11j'Vltl1 it.J J'~~'U"l!1 ~ V11'flJ'~~'U'W1'W1"1!1 ~ 'Vi'IUJ'~t.J~ b'J ~1 n1J'bn'U ~'J bb~ ~n1 m"li-:~iurhi1i'W~'fl'l'fl~b 'W 

9,1 I 9,1 if iJ 

i?l1'11h~b 'Vl Plb 'WJ'~t.J~b'J~1tl'Wi'W 1 'W"ll'J'IVliJ n1J'~'fl'U'Vi'luin ~ n'Jj'19~~'fl'l bbf.l'l n J'tU~1 bU'Wb VI~1Ui?l'fl'fl191J'tJ 
9.1 I I 9.1 

~~ 'fl'W1 u!j"1!1iu1 bb~ ~~'fl'~ ~'W~1'f'fl-:~ i?l'fl'fl191J'tJVJmn'EI'1VIi-:~91 niuin ~ n'EI'1 ~'fl-:~~1 n 1 J'~'fl'U bb~ ~/V11'fl 

~ 1-:11u b ~ ~ b~ ~1 ~ b~~9 b ~ 'fl1 ~'fl191 J'tJ~ ~ 'fl'W J'1 t.J-:11 u~ ~ m J'~ 'fl'Ub~.rn t1 1 u 30 i'W91 niubtl~?~.n 1 r~ 
'lJ 

~ ' ~ 

mJ>~n'E1'1ti~?~hJ ilru~iuitl,!in'El'ru "I" 9~btJ~tJ'WbU'W~1~'Uiu "F" 

ru. in~ n'Et1 hl ~ 1 ~1 J'tlb~1 ~'fl'Ub~bl?lt.J n ~1 b VI(?]~ 1 bU'W bb~ ~hn"ll 
q 

~ ~ 

r~'J1~ Fj 1?1 'Vi-:~tl9~~'fl-:~1~~'U r~'d1~ b~'W"l!'fl'U91n r~ru'U ~ 

1unn1l~~~mJ>~n'EI'1hJ~~\lJ>ru1 'WJ'1tJ'!j"J!11~?~11~1TuVinitl,!in'EI'ru "I" 1~1 u 

J'~bUtJ'WbU'WmJ>i'd r!J'1'd bb'Vl'WmJ>i 1?1 ~~ (~1in ~n'EI'11~itl,!i n'Etru "I" 1 'WJ'1t.J'!j"l!1 bl?lt.Jt.Jm~ulj'Vlmi'l~ufi 
~ 

9~~'fl-:~iJmJ>il?l~~1untJ'!j"J!1i'W .n1t11u 30 iu i'U91niubtl~?~.n1r~mJ>~n'Et1tll?lLtJ) 

15.3.3 mJ>i 1?1 ~~n1J'~n'Et1~1VI~'Uij"l!1~hJi'UVItJ'dt.Jn 1?11 ~bbD'I bU'W 2 J'~~'U ~'fl 
~ 

"S" (~.humru"Vi) bb~~ "U" (hl~humru"Vi) b~?~t.JhJiJ~1~'Uiu 
I il 9.1 9.1 

15.4 in~n'EI'1V11~itl,!in'EI'ru "U" ~1~'Uiu "D+" ~1~'Uiu "D" Vl1'fl~1~'Uiu "F" 1u 
' ~ ~ 

J'1 t.J'!j"J!1b~?~VJ buu!j"l!11T-:~ f0i'U1 uVIi n~ 1?1 J'9~~'fl'~ ~'~'Vl ~but.Ju~n'EI'1~11 unt.J'!j"J!1i'W9'Wn~19 ~t~~'Ui ru i n'Etru 
'lJ ~ 

it I I 9.J 9.1 

"S" Vl1'fl~1~'Uiuhi~1n~1 "C" V11nJ'1tJ'!j"J!1Vlb~itl,!in'Etru "U" ~1~'Ui'W "D+" ~1~'Ui'W "D" Vl1'fl~1~'U 
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" " 
i'W "F" btl'WJ'1tJ';j"Jl1 b~'flnt!n ~ mj-1'fl1'"l'"l~'tl~'Vl~biltJ'W~ fl'lj-1~11 'WJ'1tJ';j"Jl1Vf~''fl'fl1'"l'"l ~'tl~'Vl~ biltJ'W~ m~n 

ntJ-;s"ll1 b~'fln~'Wbb 'Vl'Wn1~ 
' " ' 

trn~m~nV11~~mj-1J'1tJ';j"Jl1br;J bb'tl~~'flu1~~1t?fui'Whi~1n~1 "C" '"l~hJ~~'Vlfl'tl~'Vl~biltJ'W 

" " ' ~11 'WJ'1tJ';j"ll1U'W~n b~'Wbbl?iV!~n~ (?IJ''"l~n1Vf'Wr;J 1~ btl'W'flth~~'W 
qJ 

" 
15.5 n'lJ'rJr;J~~Hl1J'~mj-1"1J'fl~t!n~mj-1'Vlnf1~~'"l~U'W~n1~1'WJ'~biltJ'W 

q 

on'el 16. n1'1Pim~n'i:f?l~laH'r?l~~ 

16.1 1'Wnnu91 btl'Wt!n ~mj'1'"l~'tl~'Vl~biltJ'W~fl'lj'1J'1tJ-;s"ll11(;)-;s"Jl1VI~~ btl'Wmn~1~ r111~~ 
qJ 

" 
br;JtJiJ ~'fl~~ m J'rJ r;J ~'tl1 'WJ'1tJ';j"Jl1U'Wn1~ bbl?i ~'fl~1~~1J'fl'W~11'"l1 n r1rw~mJ'~ n1 J'VI~n ~ (?IJ' br;JtJ A'd1~ b ~'W"ll'flU 

q qJ 

it il it it 

n1 J'~ fl'lj-1 br;JtJhirf r;J ~ 'tlUb ~U'W ~ m) fl'lj'J' Audit ~ 1VI~U J'1 tJ';j"Jl1 U'W1~1 'WJ'~ bil tl'W ~~ il 
it I it I 

trn ~ m~n ~U'W'"l~1~ b ~1tA1'~ ~1u J'J'tl1tl bb'tl ~~~'d'Wi'd~1 'Wfl'"l mJ'~~'W11 'Wi'Wbtl'Wb'd'tl1 hJ ~1 n ~1~'fltJ 'tl ~ 

" 
80 "ll'fl~b'd'tl1~~Vf~(;) 

16.2 91'W'd'WVIU'dtJ n (?!~~ ~ r;J~un ~ mj-1~~'1'1 fi'tl~'Vl~biltJ'W~ m~n 1~1 'Wbbl?i'tl ~.n1 r1 mJ'~ m~n 
qJ q 

" ' 
(?11~~'fl 11.5 U'W 1~tru';j"Jl1VJ'tl~'Vl~biltJ'Wbr;JtJhJ1'r;J~'tlb~1hJ~'dtJ bbl?i'"l~hit!uJ''d~b~11'W91'W'd'WVIU'dtJn(?l 

~1~r;J~Un~mj'1'"l~~'fl~'tl~'Vl~biltJ'W~m~n1'Wbbl?i'tl~Jl1An'lJ'~m~n 
q 

g., 0 ..ct.. ..ct.. d" 

"ll'el 17. n1'1'VI1"J'VI~1'W~'Wfi 

17.1 trn ~ n'jj-1'"l ~'tl~'Vl ~ bUtJ'W-;s'VltJ 1-tl~'WfiJ'~t?fumqJ '1J1 'l'Vl1~'"l ~~'fl~~VIU'dtJn (?!~ ~~~ 

hJiJ'fltJn~1 18 VIU'dtJfl(?l br;JtJ1~J'~t?fuA~bb'W'Wb'U~tJ~~~~hi~1n~1 3.00 

17.2 t!n ~ n'jj-1'"l ~'tl~'Vl ~ biltJ'Wvl 1';j'Vl tJ1oW~'WflJ'~t?fumqJ '1J 1 b'fl n 1~ '"l ~~'fl~~VIU'd tJ n (?! 

~~~~ (?11~~J'~u1~1 'Wbbl?i'tl~VI~n~ (?JJ' ~J'~t?fu A~bb'W'Wb'U~tJ~~~~hi ~1n~1 3.00 bb'tl~~'flu ~1'Wb~1 bAJ'~i1~ 
q qJ 

' .Q A t/" 1 .c9; .Qjc, Q, .Qj ~ 0 .QQ. ~ 

C?j'jj'i)'W~'Wfin'fl'W '"l~'"l ~~ ~ 'Vl fi'tl~'Vl ~ bUtJ'Wb ~'fl'Vl1 C?j'jj'i)'W~'Wfi 

17.3 trn~n'jj-1"1J'flf1')1~b~'W"ll'flU'"l1n'fl1'"l1J'tJ~mn'jj-1b~'fl'tl~'Vl~butJ'W-;s'Vlm'i1~'Wfi 

17.4 trn ~n'jj-1'"l~~'fl~ b~'W'fltr'd~'fl bb'tl ~'lr1 J'~i1~-;s'Vlm'i1~'Wfibb'tl~J'1tJ~'fl'fl1'"l1J't1"~mn'jj-1 

';j'VlmoW~'Wfil?i'flu rw-Yl (?J';j'Vlm~tJ (?11~ b 'J'tl1~ n1Vf'Wr;J 1 ~1 'WU~~'Wn'lJ'~ n'jj-1"1J'fl~ bbl?i'tl ~VI~ n~ (?JJ' 

" 17.5 n 1 J'rol r;J~ 'flUb AN i1~-;s 'V1 tJ 1-tl ~ 'Wfi1 'WJl1 r1 n 1 J'~ n'jj-11r;Ju'W1 ~'flt.l1 'Wr;J 'tl tJYl oW'"l"ll'fl~ 
qJ q 
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" ' 
17.6 1"1 ruu~ bthJ~~"'l1J'bl.J1 bb~'l ~..:JI"lru::n n~ m J'~'ElU~'VlmU'I"lt.vfim~l1 ~~1'\J'Jtl m J' 

~ ~ 

11.7 'El1"'l1J'tf~mn~1~'VlmU'I"l'WfimJ..:J btl'W 2 th::IJl'Vl ~'El 

17.7.1 'El1"'l1 J>tf~mn~1~'Vlt~1U'I"l'Wfi'VI~ n ~'El'~ bD'W'El1"'l1J>tfth::91fJ l"lru'J ~ 
' ' 

' " 
mru ill1 b'Eln'VI1'El b YltJU b'Vh 'VI1'El bD'W~ ~1 N ~1 bb 'VI'l.i'I'Vl1'1~"111 n1J'hl ~1 n~1J''El'l P\1~ !?IJ'1"'l1J'tJ1 'W~1"1l1~"11TW'W 

~ ~ ~ 

il I I I 

'El1"'l bb~'~ ~'~ ~'Vl N 1"1 ru'J ~fl1t~'W'Eln ~ miJ'Wvh'VIihl1'El1"'l1 J'tfl1mn~1 ~'Vlt~1U'I"l'Wfii'J ~ 1 ~Vi 1'VIihl1 btl'W 
~ ' ' 

' " " 
'El1"'l1 J>tfl1mn~1~'VltJ 1U'I"l'Wfl'VI ~ n 1~t(?l t~'El'W t~~ vi..:Ji11 ~ btl'WhJ l"l'J1 ~ b ~'W"ll'ElU"ll'El'l r1 ru::n J'J'~ n 1 J' 

' 

11 .7.2 m"'l1J'tf~mn~1~'Vlt~1U'I"l'Wfii'J~ (~1fJ) ~'El'~ btl'Wm"'l1J'tfth::91'VI1'El 

~'Vl N 1"1 ru'J ~fl1tJ'W'Eln ~ miJ'W rJ 1"1 ru'J ~mru ru1 b'Eln'VI1'El b l1t~u b'Vh'VI1'El btl'W~ ~1N ~1 bb'VIU'I'Vl1'1~"111 m J' 
'IJ q q q q IV Q;' 'IJ 

' " ' 
hl ~1 n~ 1 J''El'l P\1 ~ !?IJ'1"'l1 J't~1 'W~1"1l1~"111'l!'W 'VI1'El~ 1"1l1~"111Yl i~~'Wfin'W bb~ ::~'El..:JfJth~~um J>ru1 'Wm J'Vl1 

~~t~~il1 "Ji~'J'W'VI~'I"ll'El'lmJ>~n~1 b~'El~Um'kJ '1J1 

' " ' 1 'Wnnul1rJ l"l'J1~91 bD'Wbb~ ~b'VI~1 ~~~ 'El1"'l bb~'~ ~'~ ~ b~m"ll1 ru b'Yl'l"l1~btl'W'El1"'l1 J>tf 
~ ~ 

17.8 lUbbUUn1J'~~'I"l"'lj'VlmU'I"l'Wfil ~ bD'WbU !?11~~iJru-Yi !?l~'Vlm~m11'Vf'W(?l 

17.9 bd'El'El1"'l1J'tf~mn~1~'Vlt~1U'I"l'Wfib ~'W~1'l!n ~ n~1'1"l~'El~~"'l ~b~'W'El~'Vlt~1U'I"l'Wfi 

1~'l!n ~n~1m'W~1~'El'~ ~'eliJru-Yi !?l~'Vlm~t~ ri'El'WtJ'W~'Elu'elti1-.:Ju'Elt~ 4 itl(?l1,r 

" 
17.1 o l"lru~mJ'~ m J>iJru-Yi !?l~n~1UJ'::91'VI~ n~ !?IJ'~'El'l~"'l1J'bl.J1 b~'W'El bb~'l ~'~ nn~ m J' 

~ 

" " ~'Elu~ 'Vltl 1U'I"l'Wfl ~TJI"l ruu~ n 1 J'bb~'l ~'~ mn1 m J'~'ElU~'Vl tJ 1U'I"l'Wfl ~'El'l n J'~Vi 1 ri'El'W~'Wfl11"1 n1 J' ~ n ~1 

~m"'l1J'tf~mn~1~'Vlt~1U'I"l'Wfi"ll'El..:Ji!n~n~1 m(?l~1i!n~n~1"'l~Vi1~'Vlt~1U'I"l'Wfib~~"'l 
" 

17.11 l"lbUU~btl'W~bb~'l~'ll"lbU~nn~mJ'~'ElU~'VlmU'I"l'Wfl 
~ 

12/17 



g, I I 

J>'el~ M 1~ t;JJ>1'"l1 J>tJ1 u~ 1"ll1";j"l!1U'W 'VI1'el ~1"ll1";j"J!1~ il-l~'Wflrl'Wbb'c~ :::~'el~i:hh:::~un 1 J>ru1 un 1 J>vh ";j9' tJ~~1 "1i 

~'J'W'VI~~"ll'el~mJ>~mn b~'elfumn.J t1J1 b'eln 

'el1'"l1 J>tf~mm~n";j'VltJ 1U'V'lufimr mb~:::'el1'"l1 J>rJ~ mn'Jj-1";j'VltJ 1UYiufihl-l 'el1'"l btlu 

" 
m'J'l-l n1 J>~'eltJ";j'VlmUYiufil~ bb~ ~'el~ hJ btl'W tJJ>:::n1 un nl-l n1 J> bb~ :::~'el~ b ~ 1~'eltJ";j'VlmUYi'Wfl~'Jtl'VJ n r1f~ 

" 17.13 rJru:::mJ>l-lmJ>~'elu";jvn:.nw'V'lufi btluM.ue1l?l"l!'elu1 umJ>t;JJ>'J'"l";j'VlmUYiufiuu w~::: 
'lJ 

J>1m1'We.J~~'elr1DJU~ Jl1tJ1'W 2 iul?l11X'VIi~'"l1niu~'elu 

17.14 b~'elun ~n'Jj-1~'eJue.h'IJ";j'VlmU'V'l'Wfibb~ 'J 1 ~~~";j'VltJ1U'V'lufib ~1 b~l-ltJ mb ~~91tJ'J'W 

4 ru1Tu 'V'l~'ell-lbb~'W~~J''ell-l 91'\J'J'W 2 bb~'IJ ~'el 1Truo¥it;J";j'VltJ1itJ Jl1tJ1'WJ>:::tJ:::b'J~1~n1'VI'Wl111~1'WtJl)Vi'W 

mJ>~n'Jj-1 

i'el 18. ll1~~~1'1..1;1mn~1~'VI~.nilvn.uhb~~n1~~'WfltJ1ii~~~ 

18.1 'el1'"l1 J>tf~tJJ>:::91 1 1 ~ btl'W'el1'"l1J>tf~mn'Jj-1";j'VlmU'V'lufi "ll'el~un ~n'Jj-1mt1J t1J1 'l 'Vl 

bb~:::mruru1 b'eln 1~hhn'W 5 r1u 'VI1n'VIi n~ t;]J>1l1l~'el1'"l1J>rJ~tJJ>:::91~~ P!ntJJl1'V'l'V'l~'ell-l~'"l:::l?l bb~un ~n'Jj-1 
Ql' Ql' qJ qJ 

mn.Jn.J1b'Vl1~hhn'W 15 rl'IJ 

'VI1 n btl 'IJ'el1 '"l1 J'rJ~ mn 'Jj-1 ";j 'Vl tJ 1 u 'Vi 'Wfl bb~ :::n 1 J' F1 'Wrl ~ 1 ~ ~ J>::: 1 ~ ~ l?l i l?l ~ 'J 'IJ91 'W'J 'IJ 
I I il il 

1!n~n'Jj-1~vh";j'VlmU'V'l'\Jfl 1 rl'W b~tJu1~nu91tJ'J'IJUn~n'Jj-1~Fl'\Jrl~1~M::: 3 rl'IJ vr~tl HuUJ''Jl-.JUn~n'Jj-1 
I g, 

~rr~hl~1 b~'"lmJ>~n'Jj-1vl~'VIl-J l111 '\Jb'J~1 b~tJ'J n'W 

18.3 'el1'"l1J>tf~fue1l?l"l!'elu'VIin~ t;]J> ~'el~VJ1'VIib~'el1'"l1J>tf~mn'Jj-1";j'VlmU'V'l'Wfibb~:::/'V11'el 
'lJ 'lJ 

" tl1'"l1 J>rJ~ ~'elu";j'Vl mUYi'Wfl bb~ :::I'V11'elm'"l1 J>rJ~ ~'el'IJ 1 'W'VIi n ~ t;J J>U'IJ~'J tJ 
'lJ 'lJ 'lJ 

" tJ1 mtJ~11 'W~1"ll1";j"l!1u'W 
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i'£1 20. n1"a~'£11JtJ@IfHU~UiiWi (Qualifying Examination) • 
!,1 I I I 

20.1 'l!n ~ n 1j-1oD'tJ~1j'~U ru.vi ~V\ n '1 ru~ ~u~ r-1 J'U ~1~ b~ 'fl'W1"111 'WVIi n ~ ~J'Vl 9:;~'fl1J 
' ' Q/ a..c:::t. !l.J .dJ 0 I .dJ Q/ ~ 

'd ~ r-1ru~~u ~IOl:;~'fl'ltJ'Wr-l'd1~10l1'W'I ~'fl r-1 ru:;b'v-l'fl"ll'fl~'fltJ'd ~ r-1ru~~u ~ 
q q 

20.2 n 1 J' ~'f) tJ rf ~ r-1 ru ~ ~ u~ iOl :; 1.J J':; n 'f) tJ ~ 'd tJ n 1 J' ~'f) tJ ~'f) b ~ tJ 'W bb ~ :; ~ 'f) tJ 1.J 1 n b 1.J ~ 1 
q 

" 
20.3 'l!n~mj-1~'fl'l~'flurf~r-lru~~u'1i1~1~iruin1j'ru "S" ~'fl eJ1ubnruein1u1u 2 r-1~-:~ 

q ~ 

" 
b ~'W"ll'fltJ"ll'fl'l r-1 ru:;mJ'~ m J'u ru.vi ~ ~ n1j-1 bb~ :;~ ~ m J'~'fluvm r-l~'I~Gl :;uuVi n 1~1 'W'Vl:; d:luu 

q 

21.1.1 ~'fltJeJ1'WJ'1tJ~"ll1j;)1'11 rlJ'U~'d'W~1~~rl1VI'W~ 1'WVIin~~J' 
21.1.21~J>:;C?i'ur-l:;bb'W'Wb'U~tJ~:;~~h1~1n~1 3.00 

21.2 'VI~n~@l-amruru1i:'Vl 
<u .... 

" ~'VlmuY-lufibb~ :;~'flu eJ1umJ'~'fluu1n bu~1"1lu~ ~Vi1u t~u r-1ru:;m-J'~ m J'~'fltJ~'VlmuY-lufibb~:;~~-:~1u 
q 

~'VltJ1UY-l'Wfi9:;~'fl'l1~~u n1J'~~~~VI1'fl ~1 bU'Wm J'1 ~ ~ ~'11'W Vl1'fl~'d'WVI~'I"ll'fl'l ~~'11'W1~~u n1J'tJ'fl~~u 

1 ~~~~'V-l1 'W'd1 J'~1J' Vl1'fl~'I~~~'V11'1~"ll1 m J' ~-:~ r-1 ru:;nn~ m J'u ru.vi ~ ~ n1j-1UJ':;~1VIi n~ ~J'1~1 ~ 
'!J 

r-1 'd 1 ~ b ~'W"ll'fltJVI1'fl b~ 'W'fl j;)'fl~U J':;'U~~"ll1 n 1 J'~n J'1 f.J'I1'Wn 1 J'U J':;'U~ (Proceeding) 
' I .C:::::.. I !l.l ..:::::'11 0 

21.2.2 bb~'W n bbtJU n2 ~'fltJ~1'WJ'1tJ'd"ll1m'l1 r-1J'Um'W~1~'Vln1VI'W~ 

1 'WVIin ~ ~J'1~J':;C?i'u r-1:;bb'W'Wb'U~tJ~:;~~hl ~1 n~1 3.00 ~'flu eJ1u br-lJ''I i1'1~'VltJ1UY-l'Wfi u1 b~'W'fl~'VlmUY-l'Wfi 
'!J 

"' bb~ :;~'flu eJ1um J'~'fluu1 n bu ~ 1 "llu~ ~Vi 1 u t~u r-1 ru:;mJ'~ m J'~'fltJ~'Vl muY-lufibb~ :;~ ~-:~1u~'Vl mu Y-l'Wfi 
q 

9:;~'fl'I1~~1Jn1J'~~~~VI1'fl ~1 bU'Wn1J'1 ~ ~~'11'WVI1'fl~'d'WVI~'I"ll'fl'l ~ ~'11'W1~~Un1J'tJ'fl~ ~UL ~~~~'V-l1 'W 

'd 1J'~1 J' Vl1'fl ~'~~~~'V11'1~"ll1 n1J' ~-:~ r-1 ru:;n J'J'~n 1 J'u ru.vi ~ ~ n1j-1UJ':;~1VIi n ~ ~J'1~1 ~ r-l'd1 ~ b ~'W"ll'fltJVI1'fl 
'!J 
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21.2.3 bbe.J'W "11 MllJ~1'Wnt.J~"ll1t~h'l1 ~J'lJ~'d'W~tl'l'VI'Wt'11'W'VIin~l?lJ' 

1~ J'~ ~u ~ ~ bb 'W 'W b'il.~ t.J ~ ~~ ~hJ ~ 1 n ~ 1 3.00 ~ 'ellJ ~ 1 'W n 1 J'~ 'ellJ'I.h~~ 'd 'tl ~'d 1 ~~ (Comprehensive 
"' 

" "' "'<=~ <!!.I .I'~ "' ""' Examination) t'l'dt.J"ll'el b"1lt.J'Wbb'tl~/'VIJ''elu1 mu'tl1 b'W~1"111'd"ll1'W'W 

21.3 'VI;n~~P~-amruru1b'fln "' .... 
' 

1.911~ bnrusvfV1urusYi l?l~'Vlmit.Jn1'VI'Wt'l ~'ellJ~1'Wn'lJ'~'elur3' t'l '1ru~~u1i (Qualifying Examination) ~'flu ~1'W 
" t~ J''li1-.:~~ 'Vl mil~'Wfi 111 b~'W'el~'Vlmil~'Wfi bb'tl ~~'flu e-~'1'WnJJ'~'flutl1 n bU~1i'W~ t'lVJ 1 t.J bt'lt.J ~ru~mJ'~ m J' 

q 

~'ellJ~'Vlmil~'Wflbb'tl~e.J'tl'I1'W~'Vlmil~'WfitOJ ~~'fl-.:~1~fumJ>~Yl~~ 'VI1'fl ~1 b il'WmJ'1 ~ e.J'tl'I1'W 'VI1'f1~'d'W'VI~'I 
"11 'fl -.:~ e.~ 'tl-.:~ 1 'W 1 ~ f u n 1 J' t.J 'fl ~ f u 1 ~ ~ Yl ~ ~1 'W 'd 1 J' ~ 1 J' 'VI1 'fl ~-.:~ Yl ~ ~ 'Vl 1 -.:~ ~ "11 1 n 1 J' ~ i1 n J' J' ~ n 1 J' fl 1 t.J 'W 'f1 n 

' ' " 
i'd~ ni'WnJ''fl'l (Peer Review) fl'fl'Wn'lJ'~Yl~~bb'tl~bU'WVlt.J'fl~fu1 'W~1"111~'ll1U'W 

21.3.2 bblJlJ~ 2 ~'ellJ~1'WJ"lt.J~"ll1~1'~ 1 ~J'lJ~'d'Wl911~~n1'VI'Wt'11'W 
'VI in~ l?lJ' 1~J'~~u ~~bb'W'Wb'il.~t.J~~~~hJ ~1 n~1 3.00 ~'flub Vlt.JU'VI1'f1~'fllJ ~1'W~'d1~~fl1M1 ~1-.:~tlJ'~b 'Vl fl! 1.911 ~ 

"' "' 

" h-.:~~'Vlt.J 1il~'Wfi u1 b~ 'W'el~'Vl mil~'Wfi bb'tl ~~'elu ~ 1'Wn 1 J'~'fllJU1 n btl ~1i'W~ t'lVJ1 t.J bt'lt.J r1 ru~n J'J'~ m J'~'elu 
q 

~'Vl mil~'Wfl bb'C-l ~e.! 'C-l'l 1'W~'Vlt.J'l u~'Wfl"'l ~ ~'fl-.:!1~ fu n'l J'~Yl~~ 'VI1'f1 ~1 b il'Wn'l J' 1 ~ e-1 'C-l'l 1'W 'VI1'f1 ~ 'd'W'VI~'I"ll'el'l 
e.~ 'tl'I1'W1~fu m J't.J'fl~ fu1 ~~Yl~~1 'W'd1 J'~ 1 J' 'VI1'f1~'1Yl ~~'Vl1'1~"111 m J'~i! n n~ m J' fl1t.J'W'fl n i'd ~ n -i'Wm'el-.:~ 

' " 
(Peer Review) fl'fl'Wn'lJ'~Yl~~bb'tl~bU'WVlt.J'el~fu1'W~1"111~"111U'W 

" " ' 
21.3.3 ~1J'~'VIu~'W~'~'VI~ t'l~'fl~'VI1~'Vlmit.J btl'WV1 !St.Ju~'flt.J bb~'d 

21.3.4 tl~u1il?l1~b1'f1'W1"11~'W11.911~~~'VI1~'Vlmit.J ~ru~bb'tl~'VIin~l?lJ' 

il !I I I 

~-.:~ u 'VI 1 n 1.91 J' 'd tOJ ~ 'ellJ ~ u ~ 1 i1 n 1 J' 'Vl tOJ)I?l 'VI1 'fl ~ t'l b~ 'f1 'W 1 "111.91 1 ~ V1 ~ 'VI 1 ~ 'Vl t.J 1 i t.J 
q 

~'fl 22. mJ>v:i'W~fl1~'l!n ~nM1 

mJ>v:i'W~fl1~'l!n ~nM11 ~ bU'W1tll?l1~'VIin bn rusvf ~'fl1utf 

22.1 1.911t.J 
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22.31~A:;bb'W'Wb'U~t.Jb'WJl1An1~Mm~1bbJ'n~'1n~1 2.50 1u~:;~m.fh1)'1J1b'Vl 

22.4 1~A:;bb'W'Wb'Yl~m-q:;~lJ1'WJl1An1~Mm111t?11 ~1n~1 2.50 1u~:;~Ull'l.J'l.J1b'Vl 

22.51~A:;bb'W'Wb'U~t.J~:;~lJ1'WJl1An1~Mmn1t?11 ~1n~1 3.00 1u~:;~Ull'l.J'l.J1b'eln 
22.6 Hb'J~1m~Mm~1bnun~1~rl1'!!1'Wt?11~1'W~tl 8 

22.7 hJ ~1'Wn 1~~'elUfJ'Vlt.J1U~ufi ~1-tl n1 ~~'elUth:;lJ 'J ~ A'J 1lJ~l'11lJ~ rl1~'Wt?1 1~1 'W 
qJ 

n1~~1~~1~~~1'WrJ~1n1~~'Jt.Jl'l'Wb!l~ 

22.1 o lJ~1rJ'Vlmiml!l'W~'el'el'eln'"l1n'Vl:;but.Jul!'n Mm~1 1 umru~1~1 ~lJ~1';j'Vlt.J1it.J 

" 1Xu1 Jl1t.J1u 30 iu 1!ur.nni'WbUt?1Jl1Am~Mm~1 

.... ' .... 
".ll'el 23. Fl1fi'i'i:!Jb'Uti:IJ 

ri1n~~lJ dlt.JlJ ~1~11 i1 bi:JuhJ mlJth:;m f<ll bb~:;~:;but.JU"ll!l~lJ~1';j'Vlmit.J 

" m~"ll!l ~uri1n~~lJ bUt.JlJb i1 biluhJ l'11lJ~i n bn ru"l'l ~tl hJU 

24.1 1XnMm~1~"ll'eltl!l'W~1t.JrJ~11t?1 b~~1:;lJ~1rJ'Vlmimh:;mf<l!~t?lm~~!l'W iJ~'Vlfl"ll!l~'W 
" ri1n~~lJ b Ut.JlJ ~~'Vl :;but.JuMm~n nt.J'J~1 bb~:;~1u1r~~1~fum ~M m~n 1 'WJl1 mJ~u1i~1t.JrJ~111'u1~ b~lJ 

0 

'"l1'W'J'W 

" itJ t?11ibbJ'n"lltl~Jl1 A~ ~~tl'W iJ~'Vlfi'"l:;"lJt) ~'Wrl1fi~~lJ b Ut.JlJ~~'Vl :;bUt.J'WM m~1~1t.JfJ~11l''W bb~:;ri1u1r~~ 1~fu 

m~Mmn 1 'WJl1 AiJ~illint.J';j~1tfu1~ b~lJ~1'W'J'W 
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., 
m~~'l'Vl:;dJt.J'Wnt.J~"lf1 LL~:;r-i11hr'l~1~fum~Plmj-11 u.n1 r1ulju"ii1 u.n1 r1m~Plm:-nt!u LLI?ihl ~'el'l L~t.J 

., 
r-i1n~~~ L~t.J~fmj-1~'Hl1'Wll1~1!n Plmn 1 u.n1 r1 m~Mn'l:'t1U'W 

(5 

' 
(~'l~'el) u1t.J~~~:; ~'el'ln~~niOl • 
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