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ภาษาองักฤษ Doctor of Communication Arts Program in Marketing Communication 
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1) แผน 1 เน้นการทําวจิยั 

   แบบ 1.1 สาํหรบัผู้สาํเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาโท ศึกษาเฉพาะหมวดดุษฎีนิพนธ์ รวม 48  

หน่วยกติ 
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    แบบ 2.2 สาํหรบัผูส้าํเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาตร ีศกึษารายวชิาเพิม่เตมิและหมวดดุษฎนิีพนธ ์

ไม่น้อยกว่า 72 หน่วยกติ 

5. รปูแบบของหลกัสูตร 

 5.1 รูปแบบ 

      เป็นหลกัสตูรระดบัปรญิญาเอก 3 ปี 

 5.2 ภาษาทีใ่ช ้

               จดัการเรยีนการสอนเป็นภาษาไทยโดยใชเ้อกสาร/ตําราในวชิาของหลกัสตูรเป็นภาษาองักฤษ 

 5.3 การรบัเขา้ศกึษา 

      รบันกัศกึษาไทยและนกัศกึษาต่างชาตทิีส่ามารถใชภ้าษาไทยไดด้ทีัง้การฟัง พูด อ่านและเขยีน 

 5.4 ความร่วมมอืกบัสถาบนัอื่น 

               เป็นหลกัสตูรของสถาบนัโดยเฉพาะ 

 5.5 การใหป้รญิญาแก่ผูส้าํเรจ็การศกึษา 

      ใหป้รญิญาเพยีงสาขาวชิาเดยีว 

6. สถานภาพของหลกัสูตรและการพิจารณาอนุมติั/เหน็ชอบหลกัสูตร 

            6.1 หลกัสตูรใหม่ พ.ศ. 2559 

            6.2 คณะกรรมการพฒันาหลกัสตูรนิเทศศาสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาด 
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      ใหค้วามเหน็ชอบการพฒันาหลกัสตูรในการประชุมเมื่อวนัที ่23 มนีาคม 2559 

 6.3 สภาวชิาการ มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย ใหค้วามเหน็ชอบหลกัสตูรในการประชุม 

      ครัง้ที ่4/2559 เมื่อวนัที ่19 เมษายน 2559 

 6.4 สภามหาวทิยาลยัหอการคา้ไทยไดอ้นุมตัหิลกัสตูรในการประชุมครัง้ที ่3/2559 (316) 

      เมื่อวนัที ่4 พฤษภาคม 2559 

 6.5 กําหนดเปิดสอน ภาคตน้ ปีการศกึษา 2559 

7. ความพร้อมในการเผยแพร่หลกัสูตรท่ีมีคณุภาพและมาตรฐาน

 หลักสตูรจะได ้รับการเผยแพร ่วา่เป ็นหลักสตูรท ี�มคีณุภาพและมาตรฐานตามกรอบมาตรฐาน 

คุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห ่งชาติ พ.ศ. 2552 ในปกีารศึกษา 2560 

8. อาชีพท่ีสามารถประกอบได้หลงัสาํเรจ็การศึกษา

เมื่อสาํเรจ็การศกึษาบณัฑติสามารถประกอบอาชพีเป็น 

8.1 ผูบ้รหิารดา้นการสือ่สารการตลาดในองคก์รต่างๆ ทีต่อ้งการผูบ้รหิารทีม่วีสิยัทศัน์และ

ความสามารถในการวางแผน  

8.2 จดัการการสือ่สารเพือ่สรา้งภาพลกัษณ์องคก์รและภาพลกัษณ์ตราสนิคา้ในระดบัประเทศและระดบั

สากลทัง้ในองคก์รภาครฐัและภาคธุรกจิ 
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9. ช่ือ นามสกลุ ตาํแหน่งและคณุวฒิุการศึกษาของอาจารยผ์ู้รบัผิดชอบหลกัสูตร 

 

ที ่
ตําแหน่งทาง
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ชื่อ – สกุล คุณวุฒ ิ สาขาวชิา 

สาํเรจ็การศกึษา 

สถาบนั ปี 

1 รองศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 

ดร.จนัทมิา 

เขยีวแกว้ 

Ph.D. 

 

Communication University of the Philippines, 

Philippines  

2538 

M.L.S. Library and 

Information 

Science 

University of the Philippines, 

Philippines 

2527 
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ศศ.บ. รฐัศาสตร ์ มหาวทิยาลยัรามคาํแหง 2531 

2 รองศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 

 

ดร.ไพโรจน์ 

วไิลนุช 

Ph.D. 

 

Communication 

Studies 

University of York, UK 

 

2550 

 

ว.ม. สื่อสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์ 2542 

M.A. Journalism 

Studies 

Cardiff University of Wales, UK 2539 

อ.บ. ภาษาองักฤษ มหาวทิยาลยัศลิปากร 2532 

3 
อาจารย ์ 

 

ดร.  

สุทธนิภา  

ศรไีสย ์

Ph.D. 

 

Communication  

 

University of Stirling, UK 

 

2554 

นศ.ม. นิเทศศาสตร์

พฒันาการ 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 2544 

วท.บ. สถติ ิ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์ 2542 

 

10. สถานท่ีจดัการเรียนการสอน 

มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย  

11. สถานการณ์ภายนอกหรือการพฒันาท่ีจาํเป็นต้องนํามาพิจารณาในการวางแผนหลกัสูตร 

 11.1 สถานการณ์หรือการพฒันาทางเศรษฐกิจ 
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 การวางแผนหลกัสตูรไดพ้จิารณาถงึบรบิทการเปลีย่นแปลงทีส่าํคญัตามแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคม

แห่งชาต ิซึง่กล่าวถงึการเปลีย่นแปลงทางเทคโนโลยอีย่างกา้วกระโดด ความก้าวหน้าอย่างรวดเรว็ของ

เทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สาร ตลอดจนเทคโนโลยอีื่นๆ ทีส่รา้งความเปลีย่นแปลงทัง้ทางดา้นสงัคมและ

เศรษฐกจิ การปรบัเปลีย่นทีร่วดเรว็ดา้นเทคโนโลยแีละนวตักรรมสง่ผลใหเ้กดิการเปลีย่นแปลงในรูปแบบการ

ผลติและการคา้ทีม่กีารใชเ้ทคโนโลยมีาเพิม่ประสทิธภิาพการผลติ ภาคการผลติทีป่รบัตวัตามการเปลีย่นแปลง

ของเทคโนโลยไีม่ทนั ขาดการลงทุนดา้นการวจิยัและพฒันา และนวตักรรม จะทาํใหค้วามสามารถในการ

แขง่ขนัลดลง 

 การผนึกกําลงัเกดิภาคคีวามร่วมมอืกนัในระดบัภูมภิาคเป็นปรากฏการณ์ทีน่านาชาตใิชเ้พือ่สรา้ง   

ความแขง็แกร่งในการพฒันาท่ามกลางกระแสแห่งการแขง่ขนั ความเชื่อมโยงกบัเศรษฐกจิในระดบัภูมภิาคและ

ระดบัโลกทีสู่งขึน้ สง่ผลให ้(1) แนวโน้มการพฒันาเศรษฐกจิของประเทศเพือ่นบา้น จะมผีลต่อทศิทางการ

วางแผนพฒันาดา้นโครงสรา้งพืน้ฐานของประเทศไทย (2) การเปิดเสรภีายใตข้อ้ตกลงประชาคมเศรษฐกจิ

อาเซยีน จะนํามาซึง่โอกาสทีส่าํคญัหลายประการต่อการยกระดบัศกัยภาพการขยายตวัของเศรษฐกจิไทย (3) 

การเปิดเสรทีางการคา้กบัประเทศทีพ่ฒันาแลว้ ผูป้ระกอบการภายในประเทศโดยเฉพาะวสิาหกจิขนาดกลาง

และขนาดย่อมตอ้งปรบัตวัเพือ่พฒันาประสทิธภิาพภาพการผลติและรูปแบบธุรกจิ พฒันามาตรฐานของ

อุตสาหกรรม ตลอดจนพฒันาสนิคา้ทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดลอ้มและมคีวามรบัผดิชอบต่อสงัคม/ชุมชนมากขึน้ จงึ

จาํเป็นทีส่งัคมไทยตอ้งเตรยีมพรอ้มใหท้นัต่อการเปลีย่นแปลงดงักล่าว โดยการบรหิารจดัการองคค์วามรูอ้ย่าง

เป็นระบบ ดงัทีห่ลายประเทศไดข้บัเคลื่อนสงัคมและเศรษฐกจิของตนไปสูส่งัคมแห่งภูมปัิญญาและการเรยีนรู ้

และเศรษฐกจิแห่งภูมปัิญญาและการเรยีนรู ้รวมถงึการประยุกตใ์ชเ้ทคโนโลยทีีเ่หมาะสมมาผสมผสานกบั     

จุดแขง็ในสงัคมไทย และเป้าหมายยุทธศาสตรข์องรฐับาลไทยทีก่ําหนดนโยบายสนับสนุนใหป้ระเทศไทยเป็น

ศูนยก์ลางการศกึษาในภูมภิาคอาเซยีน (ASEAN Education Hub) เน่ืองจากการศกึษาเป็นยุทธศาสตรส์าํคญั

ในการขบัเคลื่อนสมาคมอาเซยีนใหก้้าวไกลในสงัคมโลก และเป็นรากฐานของการพฒันาการเมอืง เศรษฐกจิ 

และสงัคมวฒันธรรม จากความตอ้งการขบัเคลื่อนการพฒันาประเทศดงักล่าว โดยเฉพาะเพือ่สนบัสนุนการ

ขบัเคลื่อนทางธุรกจิและการตลาดผ่านกระบวนการสือ่สารทางการตลาดทีม่ปีระสทิธภิาพ จงึตอ้งใชท้รพัยากร

บุคคลทางดา้นการสือ่สารการตลาดเป็นจาํนวนมาก โดยเฉพาะความตอ้งการบุคลากรทีม่ศีกัยภาพสงูในการ

วจิยั พฒันาและประยุกตใ์ชเ้ครื่องมอืการสือ่สารการตลาดและเทคโนโลยทีนัสมยัเพื่อการจดัการการสือ่สาร

การตลาด ในยุคการตลาดไรพ้รมแดน 
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 11.2 สถานการณ์หรือการพฒันาทางสงัคมและวฒันธรรม 

 การวางแผนหลกัสตูรไดค้าํนึงถงึการเปลีย่นแปลงดา้นสงัคมยุคการสือ่สารไรพ้รมแดน การดําเนินธุรกจิ

ในปัจจุบนัเปลีย่นแปลงอย่างกา้วกระโดดดว้ยความเรว็เหนือแสงและไรพ้รมแดน ยุคของการตลาดไรพ้รมแดน

(Global Marketing) เป็นการทาํตลาดใหธุ้รกจิและผลติภณัฑเ์ป็นทีย่อมรบัทัว่โลก ทีผู่ป้ระกอบการมกีาร

ดาํเนินงานทัง้ทีแ่ตกต่างกนัหรอืคลา้ยคลงึกนั เพือ่สรา้งโอกาสใหค้นทัว่โลกสัง่ซือ้สนิคา้ไดต้ามวตัถุประสงค ์ ซึ่ง

เปลีย่นไปจากเดมิทีด่าํเนินการอยู่ในรปูแบบการตลาดภายในประเทศ (Domestic Marketing) ในการ

ดาํเนินการทางการตลาดทัว่โลกหรอืไรพ้รมแดน (Global Marketing) มคีวามทา้ทาย เพราะพืน้ทีต่ลาด 

(market place) มแีห่งเดยีวคอืโลกทัง้ใบ  ทัว่โลกคอืตลาดเดยีว ดงันัน้ ตอ้งผลติสนิคา้ใหเ้พยีงพอกบัตลาด

ภูมภิาคต่าง ๆ ทัว่โลก การตดัสนิใจทําการตลาด ตอ้งมทีีป่รกึษาและนกัการตลาดทีม่คีวามสามารถรบัมอืกบั

ความตอ้งการซือ้สนิคา้ของลูกคา้ทีก่ระจายอยู่ทัว่โลก ตลอด 24 ชัว่โมง  การตลาดสง่สนิคา้ออก (Export 

Marketing) ทีต่อ้งใชบุ้คลากรทีม่คีวามสามารถดา้นภาษาต่างประเทศทีใ่ชใ้นการตดิต่อสือ่สารดว้ย ตลอดจน

การตลาดภายนอกประเทศ ไม่ว่าจะเป็นการตลาดนานาชาต ิ(International Marketing) หรอื การตลาดหลาย

ประเทศ (Multinational Marketing)  ซึง่ตอ้งการบุคลากรทีม่ที ัง้ความสามารถทางภาษา การสือ่สาร และ

เทคโนโลยดีจิทิลั และมคีวามรูค้วามสามารถดา้นวฒันธรรมของแต่ละประเทศ (intercultural literacy) เพือ่ให้

สามารถรบัมอืกบัความทา้ทายและความซบัซอ้นในการวางแผนและการบรหิารจดัการเกีย่วผลติภณัฑส์นิคา้

และการสือ่สารการตลาด เพือ่เพิม่ผลประโยชน์ทางดา้นเศรษฐกจิ และการคา้ร่วมกนั  จงึจาํเป็นตอ้งมนีกัวจิยั

และพฒันาดา้นการสือ่สารการตลาด เพือ่ศกึษา พฒันา คน้ควา้ และสรา้งองคค์วามรูใ้หม่บนฐานของเทคโนโลยี

สารสนเทศและการสือ่สาร เพือ่ตอบสนองสงัคมและเศรษฐกจิใหม่ อกีทัง้ยงัตอ้งการนกัสือ่สารการตลาด  

จาํนวนมากทีม่คีวามเชีย่วชาญสงู มคีวามรูค้วามเขา้ใจในผลกระทบของการจดัการการสือ่สารการตลาดใน

บรบิทของการตลาดไรพ้รมแดนในยุคดจิทิลั ต่อสงัคมและวฒันธรรม มคีุณธรรม จรยิธรรมทีจ่ะช่วยชีนํ้า และ

ขบัเคลื่อนใหก้ารเปลีย่นแปลงน้ีเป็นไปในรูปแบบทีส่อดคลอ้งและเหมาะสมกบัวถิชีวีติของสงัคมไทยและสงัคม

ความรู ้

12. ผลกระทบจาก ข้อ 11.1 และ 11.2 ต่อการพฒันาหลกัสูตรและความเก่ียวข้องกบัพนัธกิจของ

สถาบนั 
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 12.1 การพฒันาหลกัสูตร 

 จากสถานการณ์ภายนอกทีส่ง่ผลกระทบในการพฒันาหลกัสตูร จงึจาํเป็นตอ้งพฒันาหลกัสตูรในเชงิรุก

ทีม่ศีกัยภาพ มรีายวชิาทีส่อดรบักบัววิฒันาการของการจดัการสือ่สารการตลาดตลอดจนววิฒันาการของ

เทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สารยุคดจิทิลั และสามารถรองรบัการแขง่ขนัทางการตลาดทัง้ในประเทศไทย 

ในกลุ่มประชาคมอาเซยีน และประเทศต่างๆ ในภูมภิาคอื่นได ้โดยการผลติบุคลากรทีม่ศีกัยภาพสงูในการวจิยั 

พฒันา และประยุกตใ์ชเ้ครื่องมอืการสือ่สารการตลาดและเทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สารในการจดัการ

การสือ่สารการตลาดทีม่คีวามพรอ้มทีจ่ะปฏบิตังิานไดท้นัทใีนยุคการตลาดไรพ้รมแดน และทีส่าํคญัมศีกัยภาพ

สงูในการพฒันาตนเองใหเ้ขา้กบัลกัษณะงานทัง้ดา้นวชิาการและวชิาชพี รวมถงึความเขา้ใจในผลกระทบของ

การสือ่สารทางการตลาดต่อสงัคม โดยตอ้งปฏบิตัตินอย่างมอือาชพี มคีุณธรรม จรยิธรรม สอดคลอ้งกบั

นโยบายและวสิยัทศัน์ของมหาวทิยาลยัทีมุ่่งสูค่วามเป็นเลศิในศาสตรท์างธุรกจิ การวจิยั และการผลติบณัฑติที่

เก่งและด ี

 12.2 ความเก่ียวข้องกบัพนัธกิจของสถาบนั 

 ผลกระทบจากสถานการณ์หรอืการพฒันาทางสงัคมและวฒันธรรม มตี่อพนัธกจิมหาวทิยาลยัทีมุ่่งสู่

ความเป็นเลศิในทางธุรกจิและการวจิยั และมุ่งธํารงปณิธานในการสรา้งบณัฑติทีม่ศีกัยภาพและคุณธรรมในการ

ประกอบอาชพี เน่ืองจากการแขง่ขนัในทางธุรกจิทีม่คีวามเขม้ขน้ การพฒันาหลกัสตูรจงึตอ้งเน้นและสง่เสรมิ

การใชเ้ทคโนโลยทีีค่าํนึงถงึมนุษยธรรม คุณธรรมและจรยิธรรมทางวชิาชพี โดยใสใ่จถงึผลกระทบต่อผูร้บัขอ้มลู

ขา่วสารและสงัคม ภายใตว้ฒันธรรมไทยและอาเซยีน โดยยงัคงการใชเ้ทคโนโลยทีีท่นัสมยั และเปลีย่นแปลงไป

อย่างสอดคลอ้งกบัการเปลีย่นแปลงนวตักรรมทางการสื่อสารการตลาด 

13. ความสมัพนัธ์ (ถ้ามี) กบัหลกัสูตรอ่ืนท่ีเปิดสอนในสาขาวิชาอ่ืนของสถาบนั 

 13.1 รายวิชาท่ีต้องเรียนจากสาขาวิชาอ่ืน (โปรดระบุ) 

  รายวชิาในระดบัปรญิญาโทไดแ้ก่รายวชิาต่อไปน้ี 
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รหสั        ช่ือวิชา                                                                                                                    หน่วยกิต 

                                                                                                            (บรรยาย-ปฏิบติั-ศึกษาด้วยตนเอง) 

CA516   ทฤษฎแีละกลยุทธก์ารจดัการสือ่สารการตลาด                                              3 (3 –0– 6) 
  Theories and Strategic Management  
  for Marketing Communication 

CA517   การวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคเชงิกลยุทธ ์                                                             3 (3 –0– 6) 
            Strategic Consumer Analysis 
CA519   การวจิยัการสือ่สารการตลาด                                                                   3 (3 –0– 6) 

  Marketing Communication Research 
CB514   การสือ่สารและการจดัการแบรนดผ์ลติภณัฑ ์                                                3 (3 –0– 6) 

  Product Brand Communication and Management 

 

 13.2 รายวิชาในหลกัสูตรน้ีท่ีเปิดสอนให้สาขาวิชาหรือหลกัสูตรอ่ืนต้องเรียน 

 - 

 13.3 การบริหารจดัการ 

                     คณาจารยผ์ูร้บัผดิชอบหลกัสตูรตอ้งประสานงานกบัอาจารยผ์ูแ้ทนจากคณะอื่นทีเ่กีย่วขอ้งดา้น

เน้ือหาสาระ จดัตารางเรยีนและประเมนิผลการเรยีนโดยความร่วมมอืในการประสานงานกบัสาขาวชิาอื่นนัน้

เป็นการเปิดโอกาส มไิดก้ําหนดเฉพาะหรอืเจาะจงกบัคณะฯ ใดๆ แต่ขึน้อยู่กบัความจําเป็นของหลกัสตูรอื่นโดย

หากมกีารบรหิารการเรยีนการสอนใหห้ลกัสตูรอื่น จะมกีารเรยีนและประเมนิผลปกต ิสว่นการคดิภาระงาน

ใหแ้ก่หลกัสตูรใชห้ลกัเกณฑต์ามระเบยีบของมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย 
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หมวดท่ี 2 ข้อมูลเฉพาะของหลกัสตูร 

 

1. ปรชัญา และวตัถปุระสงคข์องหลกัสูตร 

1.1 ปรชัญา 

หลกัสตูรนิเทศศาสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาด ตอ้งการผลตินักวชิาการ  

นกัวชิาชพี นกัวจิยัทีม่คีวามรูค้วามเขา้ใจในศาสตรท์างดา้นนิเทศศาสตร ์มคีวามเชีย่วชาญและเป็นผูนํ้าในการ

พฒันางานสือ่สารการตลาด และการสรา้งองคค์วามรูใ้หม่ทางนิเทศศาสตรก์ารตลาด สามารถเป็นทีป่รกึษาและ

เป็นผูนํ้าในการบรหิารจดัการสือ่สารการตลาด เพือ่ตอบสนองการพฒันาสงัคมไทยใหเ้ป็นสงัคมแห่งภูมปัิญญา

และการเรยีนรู ้และเศรษฐกจิแห่งภูมปัิญญาและการเรยีนรู ้สนองตอบต่อความตอ้งการในการพฒันาตนเองของ

นกัวชิาการ นกัวชิาชพี นกัวจิยั และความตอ้งการกําลงัคนขัน้สงูของหน่วยงานและประเทศชาต ิ

 1.2 วตัถปุระสงคข์องหลกัสูตร 

  1) เพือ่ผลติบณัฑติทีม่คีวามรู ้ความสามารถ และทกัษะทางดา้นการสือ่สารการตลาด ในระดบัสงู

และมคีวามเชีย่วชาญเฉพาะสาขาวชิาสามารถนําความรูไ้ปประยุกตใ์ชใ้นการประกอบวชิาชพีในงานสือ่สาร

การตลาดและทีเ่กีย่วขอ้งใหเ้กดิประโยชน์สงูสุดแก่ธุรกจิ สงัคม และประเทศชาต ิสอดคลอ้งกบัความตอ้งการ

ของตลาดแรงงานในปัจจุบนัและในอนาคตอย่างมปีระสทิธภิาพและมปีระสทิธผิล และเป็นผูม้คีุณธรรม 

จรยิธรรม เป็นพลเมอืงดขีองสงัคมและประเทศชาต ิ

 2) เพือ่ศกึษาวจิยัและการสรา้งนวตักรรมใหม่ รวมทัง้ประยุกตใ์ชผ้ลงานวจิยัเพือ่การพฒันาตนเอง

และวชิาชพี อนัจะเป็นประโยชน์ต่อชุมชน สงัคมและประเทศชาต ิ

 3) เพือ่สง่เสรมิความก้าวหน้าเชงิวชิาการ การวจิยัทางการสือ่สารการตลาด และการบูรณาการ

ความรูด้า้นการสือ่สารการตลาดมาบรกิารทางวชิาการเพือ่ใหบ้รกิารวชิาการแก่ชุมชนและสงัคม ในการ

พฒันาการเรยีนรูด้ว้ยตนเอง อนัจะนําไปสูก่ารสรา้งสงัคมภูมปัิญญาและการมคีุณภาพชวีติของตนเอง ชุมชน 

สงัคม และประเทศชาต ิ

 4) เพือ่สง่เสรมิและสนบัสนุนใหย้ดึมัน่ในการปกครองในระบอบประชาธปิไตยอนัมพีระมหากษตัรยิ์

เป็นประมุข ทํานุบํารุงทรพัยากรธรรมชาต ิระบบนิเวศวทิยา ตลอดจนศลิปะและวฒันธรรมของทอ้งถิน่ ชุมชน 

และประเทศชาต ิ
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โดยบณัฑติทีส่ําเรจ็การศกึษาในหลกัสตูรนิเทศศาสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาด 

มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย จะตอ้งเป็นผูท้ีม่คีวามรูค้วามสามารถและคุณลกัษณะดงัน้ี 

 1) มคีวามรูค้วามสามารถและทกัษะเชงิวชิาการในระดบัสงูและเชีย่วชาญเฉพาะสาขาวชิา รวมทัง้

สามารถนําผลการวจิยัมาประยุกตใ์ชใ้นการปฏบิตังิาน 

 2) มคีวามรูค้วามสามารถในการศกึษาคน้ควา้ดว้ยกระบวนการวจิยัและประยุกตใ์ชใ้นสาขาวชิา

เพือ่การพฒันา ปรบัปรุง และแกไ้ขปัญหาไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ และนําผลการวจิยัมาใชเ้พือ่พฒันางาน 

 3) มคีวามสามารถสรา้งสรรคอ์งคค์วามรูใ้หม่ทีก่่อใหเ้กดิประโยชน์สงูสุดต่อการพฒันาเศรษฐกจิ 

สงัคม และประเทศชาต ิ

 4) มทีกัษะในการตดิต่อสือ่สารทัง้การพดูและการเขยีน ดว้ยภาษาไทยและภาษาองักฤษอย่างมี

ประสทิธภิาพ 

 5) มจีติอาสาและมนุษยสมัพนัธท์ีด่ ีสามารถปรบัตวัและทาํงานร่วมกบัผูอ้ื่นไดเ้ป็นอย่างด ี

 6) มภีาวะผูนํ้าและสามารถแสดงออกซึง่ภาวะผูนํ้าทีม่วีสิยัทศัน์กวา้งไกล และมคีวามคดิรเิริม่

สรา้งสรรค ์โดยเฉพาะในเชงิวชิาการ และสามารถสรา้งสรรคผ์ลงานทีด่มีคีุณภาพในระดบัมาตรฐานสากล 

 7) มคีวามรูค้วามสามารถและทกัษะการใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สารทีท่นัสมยัไดอ้ย่าง

ต่อเน่ือง 

 8) มคีวามสามารถในการคดิวเิคราะหอ์ย่างเป็นระบบและสามารถแสดงออกอย่างสรา้งสรรคแ์ละ

เป็นอสิระในการจดัการและแกไ้ขปัญหาทัง้ทีค่าดการณ์ไดแ้ละคาดการณ์ไม่ไดด้ว้ยดุลยพนิิจทีเ่หมาะสม 

 9) มคีวามสนใจใฝ่เรยีนรูอ้ย่างต่อเน่ือง ดว้ยการศกึษาคน้ควา้ วจิยั และนําผลการวจิยัมา

ประยุกตใ์ช ้ซึง่จะนําไปสูก่ารพฒันาตนเอง พฒันาการเรยีนรูแ้ละการปฏบิตังิานอย่างต่อเน่ืองตลอดชวีติ 

 10) มคีุณธรรม จรยิธรรมในการดําเนินชวีติและการปฏบิตังิาน รวมทัง้สนับสนุนใหผู้อ้ื่นรูจ้กั

ประยุกตใ์ชดุ้ลยพนิิจเพือ่การจดัการปัญหาไดอ้ย่างมคีุณธรรมและจรยิธรรมทีเ่หมาะสม 
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2. แผนพฒันาปรบัปรงุ 

แผนการพฒันา/เปล่ียนแปลง กลยุทธ ์ หลกัฐาน/ตวับ่งช้ี 

- ปรบัปรุงหลกัสตูรใหม้ี

มาตรฐานไม่ตํ่ากว่าที ่สกอ. 

กําหนด 

- พฒันาหลกัสตูรโดยมี

พืน้ฐานจากหลกัสตูรใน

ระดบัสากล  

- ตดิตามประเมนิหลกัสตูร

อย่างสมํ่าเสมอ 

- เอกสารปรบัหลกัสตูร 

- รายงานผลการประเมนิหลกัสตูร 

 

- ปรบัปรุงหลกัสตูรให้

สอดคลอ้งกบัความตอ้งการ

ของธุรกจิ และการ

เปลีย่นแปลงของเทคโนโลย ี

- ตดิตามการเปลีย่นแปลง

ในความตอ้งการของ

ผูป้ระกอบการ 

- รายงานผลการประเมนิความพงึพอใจ

ในการใชบ้ณัฑติของผูป้ระกอบการ 

- ผูใ้ชบ้ณัฑติมคีวามพงึพอใจในดา้น

ทกัษะ ความรู ้ความสามารถ ในการ

ทาํงาน โดยเฉลีย่ในระดบัด ี

- พฒันาบุคลากรดา้นการเรยีน

การสอนและบรกิารวชิาการ 

ใหม้ปีระสบการณ์จากการนํา

ความรูไ้ปปฏบิตังิานจรงิ 

- สนบัสนุนบุคลากรดา้น

การเรยีนการสอนให้

ทาํงานบรกิารวชิาการแก่

องคก์รภายนอก 

- ปรมิาณผลงานวชิาการ งานวจิยั และ

งานบรกิารวชิาการต่ออาจารยใ์น

หลกัสตูร 

- ปรบัปรุงปัจจยัสนบัสนุนการ

เรยีนการสอนอื่น ๆ  

- ศกึษาความคดิเหน็และ

ความตอ้งการของอาจารย์

ผูส้อนและนกัศกึษา 

- สรุปผลการสาํรวจความคดิเหน็และ

ความตอ้งการเกี่ยวกบัปัญหา 

อุปสรรค และขอ้เสนอแนะ 
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หมวดท่ี 3.  ระบบการจดัการศึกษา การดาํเนินการ และโครงสร้างของหลกัสตูร 

1. ระบบการจดัการศึกษา 

 1.1 ระบบ 

 การจดัการศกึษาเป็นแบบทวภิาค โดย 1 ปีการศกึษาแบ่งออกเป็น 2 ภาคการศกึษาปกต ิ1 ภาค

การศกึษาปกตมิรีะยะเวลาศกึษาไม่น้อยกว่า 15 สปัดาห ์ ขอ้กําหนดต่าง ๆ ใหเ้ป็นไปตามระเบยีบ

มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย ว่าดว้ยการศกึษาในระดบับณัฑติศกึษา พ.ศ. 2558 (ภาคผนวก ข)  

 ระบบการจดัการศกึษา ใชร้ะบบทวภิาค  

 1.2 การจดัการศึกษาภาคฤดรู้อน  

 มกีารจดัการเรยีนการสอนภาคฤดรูอ้น  1 ภาคการศกึษาฤดรูอ้นมรีะยะเวลาศกึษาไม่น้อยกว่า 8 

สปัดาห ์  

 1.3 การเทียบเคียงหน่วยกิตในระบบทวิภาค 

 ไม่ม ี

2. การดาํเนินการหลกัสูตร 

 2.1 วนั-เวลาในการดาํเนินการเรยีนการสอน  

  ภาคตน้      เดอืนสงิหาคม – ธนัวาคม   

  ภาคปลาย   เดอืนมกราคม – พฤษภาคม 

  ภาคฤดรูอ้น  เดอืนมถิุนายน – กรกฎาคม 

2.2 คุณสมบตัแิละการคดัเลอืกนกัศกึษา 

 2.2.1 ผูเ้ขา้ศกึษาตอ้งเป็นผูส้าํเรจ็การศกึษาจากสถาบนัอุดมศกึษาทีส่าํนกังานคณะกรรมการการ

อุดมศกึษา กระทรวงศกึษาธกิารรบัรอง โดยมคีุณสมบตัดิงัน้ี 

      1) แผน 1 เน้นการทําวจิยั 

          แบบ 1.1 ตอ้งเป็นผูส้าํเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาโท หรอืเทยีบเท่า โดยผูส้มคัรตอ้งยื่นเสนอ

โครงร่างการวจิยัทีส่นใจจะศกึษาใหค้ณะกรรมการบณัฑติศกึษาพจิารณา 

WINDOWS
แก้ไขแล้วตามอักษรสีแดง
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       2) แผน 2 เน้นศกึษารายวชิาและทําวจิยั 

           แบบ 2.1 ตอ้งเป็นผูส้าํเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาโท หรอืเทยีบเท่า 

           แบบ 2.2 ตอ้งเป็นผูส้าํเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาตร ีทีม่คีะแนนเฉลีย่สะสมไม่น้อยกว่า 3.00 

หรอืเป็นผูท้ีม่ปีระสบการณ์การทํางานในสาขาวชิาไม่น้อยกว่า 3 ปีหลงัสาํเรจ็การศกึษาในระดบัปรญิญาตร ี

 2.2.2 สอบผ่านการทดสอบภาษาองักฤษ UTCC Advanced BEST ของมหาวทิยาลยั- 

หอการคา้ไทยหรอืมผีลการทดสอบความสามารถทางภาษาองักฤษจากสถาบนัทดสอบทีไ่ดม้าตรฐาน ทัง้น้ีให้

เป็นไปตามเกณฑท์ีบ่ณัฑติวทิยาลยั มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทยกําหนด  

 2.2.3 สอบผ่านการสมัภาษณ์เพือ่คดัเลอืกบุคคลเขา้ศกึษาในหลกัสตูรจากคณะกรรมการทีบ่ณัฑติ

วทิยาลยัแต่งตัง้ 

 2.2.4 สาํหรบัผูท้ีม่คีุณสมบตันิอกเหนือจากเกณฑท์ีก่ําหนดไวข้า้งต้น อาจไดร้บัการพจิารณา

คดัเลอืกใหเ้ขา้ศกึษาตามดุลยพนิิจของคณะกรรมการบณัฑติศกึษา มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย 

2.3 ปัญหาของนักศึกษาแรกเข้า 

     1) การปรบัตวัในการเรยีน เน่ืองจากหลกัสตูรรบัผูท้ีจ่บการศกึษาจากสาขาใดกไ็ดใ้หเ้ขา้มาเรยีนใน

หลกัสตูร นกัศกึษาจงึอาจมพีืน้ฐานความรูใ้นสาขาวชิา/ความพรอ้มทีจ่ะเรยีนไม่เท่ากนั 

     2) ความรูภ้าษาองักฤษ 

     3) ค่าใชจ่้ายในการศกึษา 

2.4 กลยุทธใ์นการดาํเนินการเพื่อแก้ไขปัญหา / ข้อจาํกดัของนักศึกษาในข้อ 2.3 

     1) จดัปฐมนิเทศเชงิปฏบิตักิาร    

     2) จดัใหน้กัศกึษาลงทะเบยีนเรยีนวชิาปรบัพืน้ฐานตามความเหมาะสมโดยยดึผูเ้รยีนเป็นสําคญั 

     3) จดัอาจารยท์ีป่รกึษาวชิาการใหค้าํแนะนําแก่นกัศกึษา 

     4) จดัสือ่อนิเทอรเ์น็ตเพือ่สนบัสนุนในการเตรยีมความพรอ้มดา้นวธิกีารศกึษาและดา้นเน้ือหา

รายวชิาทีจ่ําเป็น เพือ่ใหค้วามรูพ้ืน้ฐานทีเ่พยีงพอแก่นกัศกึษาแรกเขา้ 

     5) แนะนําแหล่งเรยีนรูภ้าษาองักฤษดว้ยตนเองใหน้กัศกึษาทุกคน 

     6) จดัฝึกอบรมวชิาภาษาองักฤษเพือ่เสรมิศกัยภาพและทกัษะการใชภ้าษาองักฤษเป็นการเฉพาะ 
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    7) มทุีนสนับสนุนการทําดุษฎนิีพนธ์ 

    8) มทุีนการไปนําเสนอผลงานวจิยัแก่นกัศกึษา 

2.5 แผนการรบันักศึกษาและผู้สาํเรจ็การศึกษาในระยะ 5 ปี 

แผน 1 แบบ 1.1 

ระดบัชัน้ปี 
จาํนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา (คน) 

2559 2560 2561 2562 2563 

ชัน้ปีที ่1 2 2 2 2 2 

ชัน้ปีที ่2  2 2 2 2 

ชัน้ปีที ่3   2 2 2 

รวม 2 4 6 6 6 

บณัฑติทีค่าดว่าจะสาํเรจ็การศกึษา - - 2 2 2 

แผน 2 แบบ 2.1 

ระดบัชัน้ปี 
จาํนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา (คน) 

2559 2560 2561 2562 2563 

ชัน้ปีที ่1 10 10 10 10 10 

ชัน้ปีที ่2 - 10 10 10 10 

ชัน้ปีที ่3 - - 10 10 10 

รวม 10 20 30 30 30 

บณัฑติทีค่าดว่าจะสาํเรจ็การศกึษา - - 10 10 10 

แผน 2 แบบ 2.2 

ระดบัชัน้ปี 
จาํนวนนักศึกษาแต่ละปีการศึกษา (คน) 

2559 2560 2561 2562 2563 

ชัน้ปีที ่1 2 2 2 2 2 

ชัน้ปีที ่2  2 2 2 2 

ชัน้ปีที ่3   2 2 2 

รวม 2 4 6 6 6 

บณัฑติทีค่าดว่าจะสาํเรจ็การศกึษา - - 2 2 2 
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2.6 งบประมาณตามแผน  

                                                                                                                                    (หน่วย : บาท) 

หมวดเงิน 
ปีงบประมาณ 

2559 2560 2561 2562 2563 

ก. งบดาํเนินการ      

เงนิเดอืน 2,262,192 2,375,302 2,494,067 2,618,770 2,749,709 

ค่าตอบแทน 4,260,349 4,473,366 4,697,034 4,931,886 5,178,481 

ค่าใชส้อย 53,482 56,156 58,964 61,912 65,008 

ค่าวสัดุ 933,781 980,470 1,029,494 1,080,968 1,135,017 

เงนิอุดหนุน - - - - - 

รายจ่ายอื่น ๆ 504,800 530,040 556,542 584,369 613,588 

รวม 8,014,604 8,415,334 8,836,101 9,277,906 9,741,801 

ข. งบลงทุน      

ค่าครุภณัฑ ์ 4,209,298 4,419,763 4,640,751 4,872,789 5,116,429 

ค่าบํารุงรกัษาครุภณัฑ ์ 486,203 510,513 536,039 562,840 590,982 

รวม 4,695,501 4,930,276 5,176,790 5,435,629 5,707,411 

      รวมทัง้ส้ิน 12,710,105 13,345,610 14,012,891 14,012,891 15,449,212 

 

2.6.1 ค่าใชจ่้ายต่อหวัต่อปี 180,000 บาท 

 2.7 ระบบการศึกษา 

 ระบบการศกึษาเป็นแบบชัน้เรยีน ตามระเบยีบมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทยว่าดว้ยการศกึษาในระดบั

บณัฑติศกึษา พ.ศ. 2558 (ภาคผนวก ข)  

 2.8 การเทียบโอนหน่วยกิต รายวิชาและการลงทะเบียนเรียนข้ามมหาวิทยาลยั  

 การเทยีบโอนหน่วยกติจากหลกัสตูรอื่นในสถาบนัเดยีวกนัหรอืจากต่างสถาบนั เมื่อเขา้ศกึษาใน

หลกัสตูรน้ี นกัศกึษาสามารถเทยีบโอนหน่วยกติได ้ทัง้น้ีเป็นไปตามหลกัเกณฑก์ารเทยีบโอนตามประกาศ
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กระทรวงศกึษาธกิาร และระเบยีบมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย ว่าดว้ยการศกึษาในระดบับณัฑติศกึษา            

พ.ศ. 2558 (ภาคผนวก ข)                                     

3. หลกัสูตรและอาจารยผ์ู้สอน 

3.1 หลกัสูตร 

 3.1.1 จาํนวนหน่วยกิตตลอดหลกัสูตร 

 หลกัสตูรนิเทศศาสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาด กําหนดโครงสรา้งของ

หลกัสตูรประกอบดว้ยจํานวนหน่วยกติรวมตลอดหลกัสตูร โดยแบ่งตามแผนการศกึษา คอื 

      1) แผน 1 เน้นการทําวจิยั 

 แบบ 1.1 สาํหรบัผูส้ําเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาโท ศกึษาเฉพาะดุษฎนิีพนธ ์48 หน่วยกติ 

      2) แผน 2 เน้นการศกึษารายวชิาและทาํวจิยั 

 แบบ 2.1 สาํหรบัผูส้ําเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาโท ศกึษารายวชิาเพิม่เตมิและดุษฎนิีพนธไ์ม่น้อย

กว่า 48 หน่วยกติ 

 แบบ 2.2 สาํหรบัผูส้ําเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาตร ีศกึษารายวชิาเพิม่เตมิและดุษฎนิีพนธไ์ม่น้อย

กว่า 72 หน่วยกติ 

 3.1.2 โครงสร้างและองคป์ระกอบของหลกัสูตร 

       1) แผน 1 เน้นการทาํวิจยั 

     แบบ 1.1 สาํหรบัผู้ท่ีสาํเรจ็การศึกษาปริญญาโท อาจลงทะเบยีนเรยีนเพิม่เตมิตามที่

คณะกรรมการทีป่รกึษาดุษฎนิีพนธใ์หค้วามเหน็ โดยไม่นบัหน่วยกติ 

หมวดวชิาเสรมิพืน้ฐาน       (ไม่นบัหน่วยกติ) 

หมวดวชิาเฉพาะ  - หน่วยกติ 

ดุษฎนิีพนธ ์  48  หน่วยกติ 

รวม      48  หน่วยกิต 
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       2) แผน 2 ศึกษารายวิชาและทาํวิจยั 

            แบบ 2.1 สาํหรบัผู้สาํเรจ็การศึกษาระดบัปริญญาโท 

หมวดวชิาเสรมิพืน้ฐาน  (ไม่นบัหน่วยกติ) 

หมวดวชิาเฉพาะ 12 หน่วยกติ 

ดุษฎนิีพนธ์  36 หน่วยกติ 

รวม              48 หน่วยกิต 

            แบบ 2.2 สาํหรบัผู้สาํเรจ็การศึกษาระดบัปริญญาตรี 

หมวดวชิาเสรมิพืน้ฐาน  (ไม่นบัหน่วยกติ) 

หมวดวชิาระดบัปรญิญาโท 12 หน่วยกติ 

หมวดวชิาเฉพาะ 12 หน่วยกติ 

ดุษฎนิีพนธ์  48 หน่วยกติ 

รวม    72 หน่วยกิต 
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ผงัโครงสร้างหลกัสูตรนิเทศศาสตรดษุฎีบณัฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด 

1) แผน 1 เน้นการทําวจิยั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

หลกัสูตรนิเทศศาสตรดษุฎีบณัฑิต 

สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด 

หมวดวชิาเสรมิพืน้ฐาน 

(ไม่นบัหน่วยกติ N/C) 

แบบ 1.1 สาํหรบัผูท้ีส่าํเรจ็การศกึษา 

              ระดบัปรญิญาโท 

48 หน่วยกิต 

ดุษฎนิีพนธ ์(48 หน่วยกติ) 

(สอบดุษฎนิีพนธผ์่านและสง่เล่มดุษฎนิีพนธฉ์บบัสมบูรณ์ตามรูปแบบทีม่หาวทิยาลยั 

กําหนด ทัง้น้ีผลงานหรอืสว่นหน่ึงของผลงานดุษฎนิีพนธต์อ้งไดร้บัการตพีมิพห์รอื

ไดร้บัการยอมรบัใหต้พีมิพใ์นวารสารระดบัชาตหิรอืนานาชาตทิีม่คีุณภาพตามประกาศ

คณะกรรมการอุดมศกึษา เรื่องหลกัเกณฑก์ารพจิารณาวารสารทางวชิาการสาํหรบั

การเผยแพร่ผลงานทางวชิาการ อย่างน้อย 2 เรื่อง) 

สอบวดัคุณสมบตั ิ

(Qualifying Examination) 
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2) แผน 2 ศกึษารายวชิาและทาํวจิยั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

หลกัสูตรนิเทศศาสตรดษุฎีบณัฑิต 

สาขาวิชานิเทศศาสตรก์ารตลาด 

หมวดวชิาเสรมิพืน้ฐาน 

(ไม่นบัหน่วยกติ N/C) 

แบบ 2.1 สาํหรบัผูท้ีส่าํเรจ็การศกึษา 

ระดบัปรญิญาโท (48 หน่วยกิต) 

แบบ 2.2 สาํหรบัผูส้ําเรจ็การศกึษา 

ระดบัปรญิญาตร ี(72 หน่วยกิต) 

สอบวดัคุณสมบตั ิ

(Qualifying Examination) 

ดษุฎีนิพนธ ์(36 หน่วยกิต) 

(สอบดุษฎนิีพนธผ์่านและสง่เล่มดุษฎนิีพนธ์

ฉบบัสมบูรณ์ตามรูปแบบทีม่หาวทิยาลยั

กําหนด ทัง้น้ีผลงานหรอืสว่นหน่ึงของผลงาน

ดุษฎนิีพนธต์อ้งไดร้บัการตพีมิพห์รอืไดร้บัการ

ยอมรบัใหต้พีมิพใ์นวารสารระดบัชาตหิรอื

นานาชาตทิีม่คีุณภาพตามประกาศ

คณะกรรมการอุดมศกึษา เรื่องหลกัเกณฑก์าร

พจิารณาวารสารทางวชิาการสาํหรบัการ

เผยแพร่ผลงานทางวชิาการ) 

ดษุฎีนิพนธ ์(48 หน่วยกิต) 

(สอบดุษฎนิีพนธผ์่านและสง่เล่มดุษฎนิีพนธฉ์บบั

สมบูรณ์ตามรปูแบบทีม่หาวทิยาลยักําหนด ทัง้น้ี

ผลงานหรอืสว่นหน่ึงของผลงานดุษฎนิีพนธต์อ้ง

ไดร้บัการตพีมิพห์รอืไดร้บัการยอมรบัใหต้พีมิพ์

ในวารสารระดบัชาตหิรอืนานาชาตทิีม่คีุณภาพ

ตามประกาศคณะกรรมการอุดมศกึษา เรื่อง

หลกัเกณฑก์ารพจิารณาวารสารทางวชิาการ

สาํหรบัการเผยแพร่ผลงานทางวชิาการ) 

สอบวดัคุณสมบตั ิ

(Qualifying Examination) 

หมวดวชิาเฉพาะ 

12 หน่วยกติ 

หมวดวชิาระดบัปรญิญาโท 

12 หน่วยกติ 

และหมวดวชิาเฉพาะ 

12 หน่วยกติ 
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3.1.3 รายวิชาในแต่ละหมวดวิชาและจาํนวนหน่วยกิต  

3.1.3.1 รหสัวิชา 

หลกัเกณฑใ์นการใหร้หสัวชิาในหลกัสตูร มดีงัน้ี 

1) ใชอ้กัษรย่อเรยีกชื่อหลกัสตูรเป็นภาษาองักฤษ 2 ตวั 

    “CA” เป็น อกัษรย่อคณะนิเทศศาสตร ์

2. ใชต้วัเลข 3 หลกั ตามหลงัอกัษรย่อ “CA” โดยแทนความหมายต่อไปน้ี 

 เลขหลกัรอ้ย 5-6  หมายถงึ รายวชิาในระดบัปรญิญาโท 

 เลขหลกัรอ้ย 7     หมายถงึ รายวชิาในระดบัปรญิญาเอก 

 เลข 01 – 09       หมายถงึ ลําดบัวชิาของรายวชิาปรบัพืน้ฐาน 

เลข 11 – 19       หมายถงึ ลําดบัวชิาของรายวชิาในกลุ่มวชิาบงัคบั 

เลข 21 – 29      หมายถงึ ลําดบัวชิาของรายวชิาในกลุ่มวชิาเลอืก 

เลขหลกัรอ้ย 8    หมายถงึ วทิยานิพนธ ์

เลข 01             หมายถงึ รายวชิาดุษฎนิีพนธ ์แบบ 1.1 (48 หน่วยกติ) 

เลข 02             หมายถงึ รายวชิาดุษฎนิีพนธ ์แบบ 2.1 (36 หน่วยกติ) 

เลข 03             หมายถงึ รายวชิาดุษฎนิีพนธ ์แบบ 2.2 (48 หน่วยกติ) 

 

                        3.1.3.2 รายวิชา  

                (ก)  หมวดวิชาเสริมพื้นฐาน ไม่นบัหน่วยกติ 

              ผูท้ีส่อบผ่านการคดัเลอืกเขา้ศกึษาในหลกัสูตร จะต้องลงทะเบยีนเรยีนวชิาเสรมิพืน้ฐาน ใน

รายวชิาทีย่งัไม่เคยศกึษามาก่อน ซึง่คณะกรรมการบณัฑติศกึษาประจาํหลกัสูตรจะเป็นผูก้ําหนด โดยมรีายวชิา 

ดงัน้ี 
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  รหสั        ช่ือวิชา                                                                                                                   หน่วยกิต 

                                                                                                            (บรรยาย-ปฏิบติั-ศึกษาด้วยตนเอง)

CA701   ภาษาองักฤษเพือ่การศกึษาดา้นการสือ่สารการตลาด                                   ไม่นบัหน่วยกติ 

            English for Marketing Communication Studies 

CA702   วทิยปรชัญาทางการสือ่สาร                                                                   ไม่นบัหน่วยกติ 

            Philosophy of Science in Communication 

CA703   ระเบยีบวธิกีารวจิยัทางการสือ่สารการตลาดขัน้สงู                                        ไม่นบัหน่วยกติ 

            Advanced Research Methodology for Marketing Communication 

CA704   การใชค้อมพวิเตอรป์ระยุกตเ์พือ่การวจิยั                                                    ไม่นบัหน่วยกติ 

            Applied Computer for Research 

 

การเรยีนเสรมิพืน้ฐานทางดา้นวชิาการน้ีไม่นับหน่วยกติและมกีารวดัผล ดงัน้ี  

S (Satisfactory)      = ผ่านเกณฑ ์

U (Unsatisfactory) =  ไม่ผ่านเกณฑ ์

 ทัง้น้ีในกรณีที่ผู้สมคัรสอบที่ไม่จบการศึกษาจากหลกัสูตรที่เกี่ยวขอ้งด้านนิเทศศาสตร์หรอืการตลาด

สามารถสอบผ่านการคดัเลอืกมสีทิธิเ์ขา้ศกึษาในหลกัสูตร คณะกรรมการหลกัสูตรอาจพจิารณาใหล้งทะเบยีน

เรยีนวชิาในกลุ่มปรบัพื้นฐานในบางรายวชิาร่วมกบันักศกึษาในหลกัสูตรนิเทศศาสตรมหาบณัฑติ สาขานิเทศ

ศาสตรก์ารตลาดตามความจาํเป็นเพือ่ใหผู้เ้รยีนมคีวามรูพ้ืน้ฐานทางนิเทศศาสตรห์รอืการตลาดเพยีงพอได ้

                             (ข)  หมวดวิชาระดบัปริญญาโท  12 หน่วยกิต 

หมวดวชิาระดบัปรญิญาโท เป็นกลุ่มวชิาทีก่ําหนดใหผู้ส้ําเรจ็การศกึษาระดบัปรญิญาตร ีตอ้งลงทะเบยีน

เรยีนในรายวชิาทีก่ําหนดร่วมกบันกัศกึษาในหลกัสตูรนิเทศศาสตรมหาบณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตร์

การตลาด จํานวน 12 หน่วยกติ ดงัน้ี 
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รหสั        ช่ือวิชา                                                                                                                    หน่วยกิต 

                                                                                                            (บรรยาย-ปฏิบติั-ศึกษาด้วยตนเอง) 

CA516   ทฤษฎแีละกลยุทธ์การจดัการสือ่สารการตลาด                                              3 (3 –0– 6) 

  Theories and Strategic Management for Marketing Communication 

CA517   การวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคเชงิกลยุทธ ์                                                             3 (3 –0– 6) 

            Strategic Consumer Analysis 

CA519   การวจิยัการสือ่สารการตลาด                                                                   3 (3 –0– 6) 

  Marketing Communication Research 

CB514   การสือ่สารและการจดัการแบรนดผ์ลติภณัฑ ์                                                3 (3 –0– 6) 

  Product Brand Communication and Management 

 

                            (ค) หมวดวิชาเฉพาะ   

            นกัศกึษาตอ้งลงทะเบยีนเรยีนในหมวดวชิาเฉพาะจาํนวน 12 หน่วยกติ ซึง่แบ่งเป็น 2 กลุ่ม

วชิา คอื  

            1) วชิาบงัคบั จาํนวน 6 รายวชิา เป็นวชิานับหน่วยกติ 2 รายวชิาและวชิาไม่นับหน่วยกติ 4 

รายวชิา  จาํนวนรวม 6 หน่วยกติ 

            2) วชิาเลอืก จาํนวน 8 รายวชิา โดยนกัศกึษาตอ้งเลอืกเรยีนตามความสนใจ จาํนวนรวม 6 

หน่วยกติ 

  โดยมรีายละเอยีดดงัน้ี 
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1)  วิชาบงัคบั มีจาํนวน 6 รายวิชา ดงัน้ี 

รหสั        ช่ือวิชา                                                                                                                     หน่วยกิต 

                                                                                                            (บรรยาย-ปฏิบติั-ศึกษาด้วยตนเอง)

CA711   ทฤษฎกีารสือ่สารการตลาดและการวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคขัน้สงู                                   3 (3 –0– 6) 

  Advanced Marketing Communication and Consumer Analysis Theories 

CA712   การจดัการและการสือ่สารตราสนิคา้                                                                3 (3 –0– 6) 

  Brand Management and Communication 

CA713   สมัมนาการสือ่สารการตลาด 1                                                                   ไม่นบัหน่วยกติ 

  Marketing Communication Seminar 1 

CA714   สมัมนาการสือ่สารการตลาด 2                                                                   ไม่นบัหน่วยกติ 

  Marketing Communication Seminar 2 

CA715   สมัมนาการสือ่สารการตลาด 3                                                                   ไม่นบัหน่วยกติ 

  Marketing Communication Seminar 3 

CA716   การสอบวดัคุณสมบตั ิ                                                                             ไม่นบัหน่วยกติ 

  Qualifying Examination 

 

2)  วิชาเลือก 

 นกัศกึษาตอ้งเลอืกเรยีน จาํนวน 2 วชิา  จากรายวชิาต่อไปน้ี 

รหสั        ช่ือวิชา                                                                                                                    หน่วยกิต 

                                                                                                (บรรยาย-ปฏิบติั-ศึกษาด้วยตนเอง) 

CA721    ระเบยีบวธิวีจิยัเชงิปรมิาณขัน้สงูในงานการสื่อสารการตลาด                               3 (3 –0– 6) 

   Advanced Quantitative Research Methodology for Marketing Communication 

CA722    ระเบยีบวธิวีจิยัเชงิคุณภาพขัน้สงูในงานการสือ่สารการตลาด                              3 (3 –0– 6) 

   Advanced Qualitative Research Methodology for Marketing Communication 
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รหสั        ช่ือวิชา                                                                                                                    หน่วยกิต 

                                                                                                (บรรยาย-ปฏิบติั-ศึกษาด้วยตนเอง) 

CA723    การจดัการความสมัพนัธแ์ละประสบการณ์ลูกคา้                                             3 (3 –0– 6) 

   Customer Relationship and Experiences Management 

CA724    สมัมนานวตักรรมสือ่และเทคโนโลยกีารสือ่สาร                                               3 (3 –0– 6) 

   Seminar on Innovations of Media and Communication Technologies 

CA725    สมัมนากลยุทธก์ารสือ่สารเพือ่การบรหิารภาวะวกิฤตและการเปลีย่นแปลง              3 (3 –0– 6)  

   Seminar on Communication Strategies for Crisis and Change Management 

CA726    สมัมนากลยุทธก์ารสือ่สารการตลาดสาํหรบัธุรกจิขนาดกลางและขนาดย่อม             3 (3 –0– 6) 

   Seminar on Marketing Communication Strategies for Small and  

   Medium Enterprises 

CA727   สมัมนากลยุทธก์ารสือ่สารการตลาดในธุรกจิสื่อและบนัเทงิ                                  3 (3 –0– 6) 

  Seminar on Marketing Communication Strategies in Media and  

  Entertainment Business 

CA728   สมัมนาวฒันธรรมกบัการสือ่สารการตลาดโลกาภวิตัน์                                        3 (3 –0– 6) 

  Seminar on Culture and Global Marketing Communication 

 

                       (ง) หมวดดษุฎีนิพนธ์ 

รหสั        ช่ือวิชา                                                                                                                    หน่วยกิต 

                                                                                                (บรรยาย-ปฏิบติั-ศึกษาด้วยตนเอง) 

CA801    ดุษฎนิีพนธ ์(แบบ 1.1)                                                                           48 (0-0-144) 

   Doctoral Dissertation (Type 1.1) 

CA802    ดุษฎนิีพนธ ์(แบบ 2.1)                                                                           36 (0-0-108) 

  Doctoral Dissertation (Type 2.1) 

CA803    ดุษฎนิีพนธ ์(แบบ 2.2)                                                                           48 (0-0-144) 

            Doctoral Dissertation (Type 2.2) 
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3.1.4 แสดงแผนการศึกษา 

แบบ 1 แผนการศึกษาท่ีเน้นการวิจยั (ทาํเฉพาะดษุฎีนิพนธ)์ 

            แบบ 1.1 สาํหรบัผู้ท่ีสาํเรจ็การศึกษาระดบัปริญญาโท (48 หน่วยกิต) 

ชัน้ปีท่ี 
ภาค

การศึกษา 
รายวิชา 

จาํนวน 

หน่วยกิต 

1 ภาคต้น CA702 วทิยปรชัญาทางการสือ่สาร 

           Philosophy of Science in Communication 

ไม่นบั

หน่วยกติ 

CA703 ระเบยีบวธิกีารวจิยัทางการสือ่สารการตลาดขัน้สงู 

          Advanced Research Methodology for  

          Marketing Communication 

ไม่นบั

หน่วยกติ 

CA716 การสอบวดัคุณสมบตั ิ
           Qualifying Examination 

 

รวม 0 

 

 

ภาค

ปลาย 

CA704 การใชค้อมพวิเตอรป์ระยุกตเ์พือ่การวจิยั 

          Applied Computer for Research 

ไม่นบั

หน่วยกติ 

CA713 สมัมนาการสือ่สารการตลาด 1 

Marketing Communication Seminar 1 

ไม่นบั

หน่วยกติ 

CA801 ดุษฎนิีพนธ ์(1) 

Doctoral Dissertation (1) 

6 (0-0-18) 

รวม 6 

ภาคฤดู

ร้อน 

CA801 ดุษฎนิีพนธ ์(2) 

           Doctoral Dissertation (2) 

6 (0-0-18) 

รวม 6 
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            แบบ 1.1 สาํหรบัผู้ท่ีสาํเรจ็การศึกษาระดบัปริญญาโท (48 หน่วยกิต) 

ชัน้ปีท่ี ภาค

การศึกษา 

รายวิชา จาํนวน 

หน่วยกิต 

2 ภาคต้น CA801 ดุษฎนิีพนธ ์(3) 

          Doctoral Dissertation (3) 

9 (0-0-27) 

รวม 9 

ภาค

ปลาย 

CA714 สมัมนาการสือ่สารเพือ่การตลาด 2 

           Marketing Communication Seminar 1 

ไม่นบั

หน่วยกติ 

CA801 ดุษฎนิีพนธ ์(4) 

               Doctoral Dissertation (4) 

9 (0-0-27) 

รวม 9 

ภาคฤดู

ร้อน 

CA801 ดุษฎนิีพนธ ์(5) 

           Doctoral Dissertation (5) 

9 (0-0-27) 

รวม 9 

3 

 

ภาคต้น CA715 สมัมนาเพือ่การสือ่สารการตลาด 3 

          Marketing Communication Seminar 3 

ไม่นบั

หน่วยกติ 

ภาค

ปลาย 

CA801 ดุษฎนิีพนธ ์(6) 

          Doctoral Dissertation (6) 

9 (0-0-27) 

 รวม 9 

รวมทัง้ส้ิน 48 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



หลกัสตูรนิเทศศาสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาด คณะนิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย พ.ศ. 2559 30 

 

แบบ 2 แผนการศึกษาท่ีศึกษารายวิชาและทาํวิจยั 

แบบ 2.1 สาํหรบัผู้ท่ีสาํเรจ็การศึกษาระดบัปริญญาโท (48 หน่วยกิต) 

ชัน้ปีท่ี 
ภาค

การศึกษา 
รายวิชา 

จาํนวน 

หน่วยกิต 

1 ภาคต้น CA702 วทิยปรชัญาทางการสือ่สาร 

           Philosophy of Science in Communication 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CA703 ระเบยีบวธิกีารวจิยัทางการสือ่สารการตลาดขัน้สงู 

          Advanced Research Methodology for  

          Marketing Communication 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CA711 ทฤษฎกีารสือ่สารการตลาดและการวเิคราะห ์

          ผูบ้รโิภคขัน้สงู 
Advanced Marketing Communication and  
Consumer Analysis Theories 

3 (3-0-6) 

รวม 3 

ภาคปลาย CA704 การใชค้อมพวิเตอรป์ระยุกตเ์พือ่การวจิยั 

          Applied Computer for Research 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CA712 การจดัการและการสือ่สารตราสนิคา้ 

          Brand Management and Communication 

3 (3-0-6) 

CA713 สมัมนาการสือ่สารการตลาด 1 

          Marketing Communication Seminar 1 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CAXXX วชิาเลอืก 3 (3-0-6) 

รวม 6 
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แบบ 2.1 สาํหรบัผู้ท่ีสาํเรจ็การศึกษาระดบัปริญญาโท (48 หน่วยกิต) 

ชัน้ปีท่ี ภาค

การศึกษา 

รายวิชา จาํนวน 

หน่วยกิต 

2 ภาคต้น CAXXX วชิาเลอืก 3 (3-0-6) 

CA716 การสอบวดัคุณสมบตั ิ

          Qualifying Examination 

- 

รวม 3 

ภาคปลาย CA714 สมัมนาการสือ่สารเพือ่การตลาด 2 

          Marketing Communication Seminar 2 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CA802 ดุษฎนิีพนธ ์(1) 

          Doctoral Dissertation (1) 

6 (0-0-18) 

                                                                 รวม 6 

ภาคฤดรู้อน 

 

 

CA802 ดุษฎนิีพนธ ์(2) 

          Doctoral Dissertation (2) 

6 (0-0-18) 

รวม 6 

3 ภาคต้น CA802 ดุษฎนิีพนธ ์(3) 

         Doctoral Dissertation (3)  

12 (0-0-36) 

ภาคปลาย CA715 สมัมนาเพือ่การสือ่สารการตลาด 3 

          Marketing Communication Seminar 3 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CA802 ดุษฎนิีพนธ ์(4) 

          Doctoral Dissertation (4) 

12 (0-0-36) 

รวม 12 

รวมทัง้ส้ิน 48 
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แบบ 2.2 สาํหรบัผู้ท่ีสาํเรจ็การศึกษาระดบัปริญญาตรี (72 หน่วยกิต) 

ชัน้ปีท่ี 
ภาค

การศึกษา 
รายวิชา 

จาํนวน 

หน่วยกิต 

1 ภาคต้น CA516 ทฤษฎแีละกลยุทธก์ารจดัการสือ่สารการตลาด 
Theories and Strategic Management for  
Marketing Communication 

3 (3-0-6) 

CA517 การวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคเชงิกลยุทธ์ 

          Strategic Consumer Analysis 

3 (3-0-6) 

CA519 การวจิยัการสือ่สารการตลาด 

          Marketing Communication Research 

3 (3-0-6) 

CB514 การสือ่สารและการจดัการแบรนดผ์ลติภณัฑ ์
Product Brand Communication and 
Management    

3 (3-0-6) 

รวม 12 

ภาคปลาย CA702 วทิยปรชัญาทางการสือ่สาร 

           Philosophy of Science in Communication 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CA711 ทฤษฎกีารสือ่สารการตลาดและการวเิคราะห ์

          ผูบ้รโิภคขัน้สงู 
Advanced Marketing Communication and   
Consumer Analysis Theories 

3 (3-0-6) 

CA712 การจดัการและการสือ่สารตราสนิคา้ 

          Brand Management and Communication 

3 (3-0-6) 

CA713 สมัมนาการสือ่สารการตลาด 1 

         Marketing Communication Seminar 1 

ไม่นบัหน่วยกติ 

รวม 6 

ภาคฤดรู้อน CA703 ระเบยีบวธิกีารวจิยัทางการสือ่สารการตลาดขัน้สงู 

           Advanced Research Methodology for  

           Marketing Communication 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CAXXX วชิาเลอืก 3 (3-0-6) 

รวม 3 
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แบบ 2.2 สาํหรบัผู้ท่ีสาํเรจ็การศึกษาระดบัปริญญาตรี (72 หน่วยกิต) 

ชัน้ปีท่ี ภาคการศึกษา รายวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

2 ภาคต้น CA704 การใชค้อมพวิเตอรป์ระยุกตเ์พือ่การวจิยั 

          Applied Computer for Research 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CAXXX วชิาเลอืก 

 

3 (3-0-6) 

CA716 การสอบวดัคุณสมบตั ิ

          Qualifying Examination 

ไม่นบัหน่วยกติ 

รวม 3 

ภาคปลาย CA714 สมัมนาการสือ่สารการตลาด 2 

          Marketing Communication Seminar 2 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CA803 ดุษฎนิีพนธ ์(1) 

          Doctoral Dissertation (1) 

12 (0-0-18) 

รวม 12 

ภาคฤดรู้อน CA803 ดุษฎนิีพนธ ์(2) 

          Doctoral Dissertation (2) 

6 (0-0-18) 

รวม 6 

3 ภาคต้น CA803 ดุษฎนิีพนธ ์(3) 

           Doctoral Dissertation (3) 

12 (0-0-36) 

รวม 12 

ภาคปลาย CA715 สมัมนาการสือ่สารการตลาด 3 

          Marketing Communication Seminar 3 

ไม่นบัหน่วยกติ 

CA803 ดุษฎนิีพนธ ์(4) 

          Doctoral Dissertation (4) 

12 (0-0-36) 

รวม 12 

ภาคฤดรู้อน CA803 ดุษฎนิีพนธ ์(5) 

          Doctoral Dissertation (5) 

6 (0-0-12) 

รวม 6 

รวมทัง้ส้ิน 72 
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3.1.5 คาํอธิบายรายวิชา 

        1) หมวดวชิาเสรมิพืน้ฐาน 

รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA701 

 

ภาษาองักฤษเพือ่การศกึษาดา้นการสือ่สารการตลาด   

English for Marketing Communication Studies 

ไม่นบัหน่วยกติ 

 

 ฝึกทกัษะการใช้ภาษาองักฤษเพื่อสื่อสารในระดบัวชิาการ ในด้านการฟัง การอ่าน 

การเขยีนและการสรุปความ รูปแบบต่างๆ ทีจ่าํเป็นในงานดา้นการสือ่สารการตลาด โดยมี

ทกัษะการพดูเป็นทกัษะเสรมิ 

 

CA702 

 

วทิยปรชัญาทางการสือ่สาร 

Philosophy of Science in Communication 

  ไม่นบัหน่วยกติ 

 

 แนวความคดิเกี่ยวกบัปรชัญาเชงิศาสตร์ ความหมาย ที่มา และสถานภาพของ

ญาณวทิยา (Epistemology) และกระบวนการสร้างและสัง่สมองค์ความรู้ ความจรงิของ

การศึกษาด้านสงัคมศาสตร์ที่มีความสมัพนัธ์กับการสื่อสาร องค์ประกอบของปรชัญา

การศกึษาเชงิประจกัษ์ (Empiricism) สํานกัพฤตกิรรมศาสตร ์(Behavioralism) และสํานัก

หลงัพฤตกิรรมศาสตร ์(Post-behavioralism) ซึ่งเป็นพฒันาการและการเปลีย่นแปลงของ

กระบวนการแสวงหาและจดัระเบียบความรู้ด้านสงัคมศาสตร์ ทัง้ในแง่ของการเปลี่ยน

กระบวนทัศน์ (Paradigm) จุดเน้น (Focus of Study) ขอบข่าย (Locus of Study) และ

หน่วยการวิเคราะห์ (Unit of Analysis) เพื่อนําไปสู่การสร้างและการพัฒนาทฤษฎี

ทางการสือ่สารและทีเ่กีย่วขอ้งกบัการสือ่สารการตลาด 

 

 

 

 

 

 

 

 



หลกัสตูรนิเทศศาสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาด คณะนิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย พ.ศ. 2559 35 

 

รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA703 

 

ระเบยีบวธิกีารวจิยัทางการสือ่สารการตลาดขัน้สงู     

Advanced Research Methodology for Marketing Communication 

ไม่นบัหน่วยกติ 

 

 ปรชัญาและวิธีการวิจยัเพื่อใช้ในงานสื่อสารการตลาด  กระบวนการแสวงหา

ความรู้ด้วยวธิกีารทางวิทยาศาสตร์  ขัน้ตอนในการดําเนินงานวจิยั ตัง้แต่การกําหนด

ปัญหาการวจิยัและหวัขอ้วจิยั วตัถุประสงคก์ารวจิยั การสาํรวจวรรณกรรมทีเ่กี่ยวขอ้ง ตวั

แปรและการวดัตวัแปร การออกแบบการวจิยั ระเบยีบวธิวีจิยัทัง้การวจิยัเชงิปรมิาณและ

การวจิยัเชงิคุณภาพขัน้พื้นฐาน การเก็บรวบรวมข้อมูล การวเิคราะห์ และการนําเสนอ

ขอ้มูล การแปลความหมายของผลการวจิยั การประเมนิงานวจิยั และการนําผลการวจิยั

ไปประยุกตใ์ช ้จรยิธรรมในการวจิยั การเขยีนโครงร่างการวจิยัและรายงานการวจิยั 

 

CA704 

 

การใชค้อมพวิเตอรป์ระยุกตเ์พือ่การวจิยั 

Applied Computer for Research 

ไม่นบัหน่วยกติ 

 

 สถติเิบื้องตน้ การเตรยีมขอ้มูล การรวบรวมขอ้มูล การจดัหมวดหมู่ขอ้มูล การสรา้ง

แฟ้มข้อมูล วิธีการใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูลโดยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ การใช้

โปรแกรมสําเรจ็รปูเพื่อการวจิยัทางสถติ ิและการแปลความหมาย การนําผลการวเิคราะห์

ทีไ่ดจ้ากโปรแกรมตา่งๆ ของคอมพวิเตอรไ์ปใช ้
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ข)  หมวดวิชาระดบัปริญญาโท   

 รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA516 ทฤษฎแีละกลยุทธก์ารจดัการสือ่สารการตลาด  

Theories and Strategic Management for Marketing Communication 

3 (3 –0– 6) 

 แนวคิด ทฤษฎี บทบาท และกลยุทธ์การสื่อสาร เครื่องมือการสื่อสารการตลาด 

การตลาดแบบสรา้งสรรค ์การวเิคราะหปั์จจยัและการดําเนินงานขององคก์รทีม่ผีลกระทบ  

 

ต่อการดาํเนินงานการตลาดและการสือ่สารการตลาดเพื่อสนบัสนุนแบรนดผ์ลติภณัฑแ์ละ

แบรนดอ์งคก์ร การแปลงกลยุทธส์ูก่ารปฏบิตัทิีส่อดคลอ้งกบัแนวทางเศรษฐกจิสรา้งสรรค ์

การตดิตามและประเมนิผลการสือ่สารการตลาดเพือ่ใหบ้รรลุเป้าหมายขององคก์ร 

 

CA517 การวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคเชงิกลยุทธ ์

Strategic Consumer Analysis 

          3 (3 –0– 6) 

 แนวคดิ ทฤษฎเีกีย่วกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคและกระบวนการตดัสนิใจซือ้  

การวิเคราะห์ผู้บริโภคโดยใช้หลักพฤติกรรมศาสตร์ ปัจจัยทางจิตวิทยา สังคมและ

วฒันธรรม แบบจาํลองการวเิคราะหพ์ฤตกิรรมของผูบ้รโิภคเพือ่กําหนดกลยุทธใ์น 

การสือ่สารการตลาด 

 

CA519 การวจิยัการสือ่สารการตลาด 

Marketing Communication Research 

3 (3 –0– 6) 

 ปรชัญาและวิธีการวิจยัเพื่อใช้ในงานสื่อสารการตลาด  กระบวนการแสวงหา

ความรู้ด้วยวธิีการทางวทิยาศาสตร์  ขัน้ตอนในการดําเนินงานวิจยั ตัง้แต่การกําหนด

ปัญหาการวจิยัและหวัขอ้วจิยั วตัถุประสงคก์ารวจิยั การสํารวจวรรณกรรมทีเ่กี่ยวขอ้ง ตวั

แปรและการวดัตวัแปร การออกแบบการวจิยั ระเบียบวธิวีจิยัทัง้การวจิยัเชงิปรมิาณและ

การวจิยัเชิงคุณภาพขัน้พื้นฐาน การเก็บรวบรวมข้อมูล การวเิคราะห์ และการนําเสนอ

ขอ้มลู 
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รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CB514 การสือ่สารและการจดัการแบรนดผ์ลติภณัฑ ์

Product Brand Communication and Management 

3 (3 –0– 6) 

 ความหมาย ความสาํคญั และองคป์ระกอบของแบรนดผ์ลติภณัฑ ์ประเภทของ  

แบรนดผ์ลติภณัฑ ์การพฒันาแบรนดผ์ลติภณัฑแ์ต่ละประเภท การพฒันากลยุทธ ์

การสื่อสารแบรนด์ผลติภณัฑ์ให้สอดคล้องกบัสภาพแวดลอ้มที่มกีารเปลี่ยนแปลง รวมทัง้

การจดัการแบรนดผ์ลติภณัฑเ์พือ่เพิม่มลูค่าแบรนด ์ 

 

(ค) หมวดวิชาเฉพาะ   

1)  วิชาบงัคบั   

รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA711 

 

ทฤษฎกีารสือ่สารการตลาดและการวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคขัน้สงู 

Advanced Marketing Communication and Consumer Analysis 

Theories 

3 (3 –0– 6) 

 พัฒนาการ บทบาทและความสําคัญของการสื่อสาร แนวคิด หลักการ ทฤษฎีและ

ผลกระทบทางดา้นการสื่อสารต่องานดา้นการสือ่สารการตลาดและพฤตกิรรมผูบ้รโิภค ปัจจยัที่

เกี่ยวข้องกบักระบวนการจิตวทิยาในการประมวลข้อมูลของผู้บรโิภค อาทิ ความสนใจการ

จดจํา อารมณ์ เจตคติ การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม การคิดไตร่ตรองและการตัดสินใจของ

ผู้บรโิภคที่มผีลต่อการกําหนดกลยุทธ์การสื่อสารการตลาด เน้นการวิเคราะห์ การประยุกต์

ทฤษฎีและกระบวนทัศน์ที่เกี่ยวข้องเพื่อการจดัการการสื่อสารการตลาดในสถานการณ์ที่

หลากหลาย 
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รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA712 

 

การจดัการและการสือ่สารตราสนิคา้  

Brand Management and Communication 

3 (3 –0– 6) 

 แนวคิดร่วมสมยัต่างๆ เกี่ยวกับตราสินค้า พัฒนาการของตราสนิค้าในบรบิทของการ

เปลีย่นแปลงทางสงัคมและประวตัศิาสตร ์กฎเกณฑท์างการคา้ระหว่างประเทศ ผลกระทบของ

โลกาภวิตัน์ การสือ่สารระบบดจิทิลัและเทคโนโลยทีางการตลาดทีม่ตี่อตราสนิคา้ แนวความคดิ

เกี่ยวกบัการจดัการตราสนิคา้ การวางแผน การสรา้งตราสนิค้า คุณค่าตราสนิคา้ การรบัรูข้อง

ผูบ้รโิภคเกีย่วกบัตราสนิคา้ การสรา้งความสมัพนัธ์ระหว่างผูบ้รโิภคกบัตราสนิคา้ กระบวนการ

สื่อสารตราสินค้า การใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพื่ อสื่อสารตราสินค้าไปยัง

กลุ่มเป้าหมาย เน้นการวเิคราะหก์รณีศกึษาและการนําผลการวจิยัมาประยุกตใ์ช ้

 

CA713 

 

สมัมนาการสือ่สารการตลาด 1 

Marketing Communication Seminar 1 

          ไม่นบัหน่วยกติ 

 ประเดน็ปัญหาที่เกี่ยวขอ้งและมผีลกระทบต่อการสื่อสารการตลาด วเิคราะห์ ศกึษาและ

ค้นคว้าวจิยัอย่างเจาะลกึเพื่อนําผลมาเป็นแนวทางการกําหนดปัญหาการวจิยัในระดบัดุษฎี

บณัฑติ โดยนําเสนอผลการศกึษาในการประชุมสมัมนาวชิาการ 

 

CA714 

 

สมัมนาการสือ่สารการตลาด 2 

Marketing Communication Seminar 2 

ไม่นบัหน่วยกติ 

 

 ประเดน็ปัญหากฎหมายการสื่อสาร กฎหมาย ระเบยีบ และขอ้บงัคบัที่เกี่ยวขอ้งกบังาน

สื่อสารการตลาด กฎหมายด้านการโฆษณา การประชาสมัพนัธ์ กฎหมายเกี่ยวกบัธุรกิจและ

การค้า ลิขสทิธิ ์การคุ้มครองผู้บรโิภค การละเมดิสทิธสิ่วนบุคคล  และอื่นๆ  สทิธ ิเสรภีาพ 

จรยิธรรมและความรบัผดิชอบของนักสื่อสารการตลาด ปัญหาและแนวทางแก้ไข กรณีศกึษา

และการนําผลการวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งมาประยุกตใ์ชท้ัง้ในและต่างประเทศ 
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     รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA715 

 

สมัมนาการสือ่สารการตลาด 3 

(Marketing Communication Seminar 1) 

ไม่นบัหน่วยกติ 

 ประเด็นปัญหาต่างๆ ที่เป็นกระแสในปัจจุบันและมีผลต่อการวางแผนกลยุทธ์สื่อสาร

การตลาดในระดับองค์กร ระดับประเทศ และระดับนานาชาติ ปัญหาและแนวทางแก้ไข 

กรณีศกึษาทัง้ในและต่างประเทศ 

 

CA716 

 

การสอบวดัคุณสมบตั ิ

(Qualifying Examination) 

ไม่นบัหน่วยกติ 

 การสอบวดัความรู ้ความเขา้ใจเกีย่วกบัทฤษฎกีารสือ่สารขัน้สงูทีเ่ป็นองคร์วม  

การประยุกตร์ะเบยีบวธิวีทิยาและการวพิากษ์ขัน้สูงสูก่ารทาํดุษฎนิีพนธท์างการสือ่สาร

การตลาด 

 

2)  วิชาเลือก  

รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA721 

 

ระเบยีบวธิวีจิยัเชงิปรมิาณขัน้สงูในงานการสือ่สารการตลาด 

Advanced Quantitative Research Methodology for Marketing 

Communication 

3 (3 –0– 6) 

 ความหมายและลกัษณะทัว่ไปของการวจิยัเชงิปรมิาณ ระเบยีบวธิวีจิยั ประเภทวจิยั การ

วเิคราะห์ประเดน็ปัญหาการวจิยัเชงิปรมิาณทางการสื่อสารการตลาด การออกแบบการวจิยั 

การดําเนินการวจิยั การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ การวเิคราะห์ข้อมูล การแปลผล

ขอ้มูล และการนําเสนอขอ้มูลในการวจิยัเชงิปรมิาณ การเขยีนโครงร่างและการเขยีนรายงาน

วจิยัเชงิปรมิาณ 
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รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA722 

 

ระเบยีบวธิวีจิยัเชงิคุณภาพขัน้สงูในงานการสือ่สารการตลาด 

Advanced Qualitative Research Methodology for Marketing 

Communication  

3 (3 –0– 6) 

 ความหมายและลกัษณะทัว่ไป ระเบยีบวธิวีจิยั ประเภทวจิยั วเิคราะหป์ระเดน็ปัญหา

การวจิยัเชงิปรมิาณทางดา้นการสือ่สารการตลาด การออกแบบการวจิยั การดําเนินงานวจิยั 

การเกบ็รวบรวมขอ้มลู การตรวจสอบคุณภาพของขอ้มูล และการวเิคราะหข์อ้มลูในงานวจิยั

เชงิคุณภาพ อาท ิการวเิคราะหก์ารสนทนา (Conversation analysis) การสรา้งทฤษฎฐีานราก 

(Grounded theory) การสงัเกตแบบมสีว่นร่วมและไม่มสี่วนร่วม การระดมสมอง (Brain 

Storm) การสมัภาษณ์แบบเจาะลกึเป็นรายบุคคล (Individual in depth interview) การสนทนา

กลุ่ม (Focus group) การวจิยัเชงิปฏบิตักิาร (Action Research) การเขยีนโครงร่างและ

รายงานวจิยัเชงิคุณภาพ 

 

CA723 

 

การจดัการความสมัพนัธแ์ละประสบการณ์ลูกคา้ 

Customer Relationship and Experiences Management 

3 (3 –0– 6) 

 ปัจจยัที่มผีลต่อโครงสร้างและสภาพแวดลอ้มขององคก์รที่มผีลต่อความสมัพนัธ์ระหว่าง

ลูกคา้กบัองคก์ร หลกัการรปูแบบการดําเนินกจิกรรมเพื่อสรา้งความสมัพนัธ์และประสบการณ์

ทีย่ ัง่ยนืกบัลูกคา้และผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยีกลุ่มต่าง ๆ  การสรา้ง การรกัษาและการใชป้ระโยชน์ 

 จากฐานข้อมูลลูกค้าและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย กระบวนการจดัการความสมัพันธ์ การจดัการ

ประสบการณ์ การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายการกําหนดกลยุทธ์สําหรับแผนงานบริหาร

ความสมัพนัธ์ การจดัการเครื่องมอืการสื่อสารการตลาดเพื่อสร้างความสมัพนัธ์ที่ดกีบัลูกค้า

และผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยี และการประเมนิผล 
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รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA724 

 

สมัมนานวตักรรมสือ่และเทคโนโลยกีารสือ่สาร   

Seminar on Innovations of Media and Communication Technologies 

3 (3 –0– 6) 

 ความหมาย บทบาท ความสําคญั ประเภทและคุณสมบตัิเฉพาะของนวตักรรมสื่อและ

เทคโนโลยกีารสื่อสารแพลตฟอร์มต่าง ๆ พฤตกิรรมการใช้สื่อและเทคโนโลยกีารสื่อสารของ

กลุ่มเป้าหมาย วิเคราะห์ วางแผนกลยุทธ์ในรูปแบบต่างๆ การประเมินประสิทธิภาพและ

ประสทิธผิล และการใช้ขอ้มูลจากการวดัผล เน้นการประยุกต์ใช้นวตักรรมสื่อและเทคโนโลยี

การสื่อสารอย่างครบวงจรเพื่อเพิม่ประสทิธภิาพการสื่อสารการตลาดในธุรกจิประเภทต่าง ๆ 

เน้นการวเิคราะหก์รณีศกึษาและการประยุกตใ์ชผ้ลการวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง 
 

CA725 

 

สมัมนากลยุทธก์ารสือ่สารเพือ่การบรหิารภาวะวกิฤตและการเปลีย่นแปลง  

Seminar on Communication Strategies for Crisis and Change 

Management 

3 (3 –0– 6) 

 สถานการณ์เกี่ยวกบั ประเดน็สาธารณะ การเปลีย่นแปลงของเศรษฐกจิ การเมอืง สงัคม 

เทคโนโลย ีตลอดจนความเสีย่งทีม่ผีลกระทบต่อการเกดิภาวะวกิฤตทิางการสื่อสารการตลาด

และการดําเนินธุรกจิขององคก์รประเภทต่างๆ การตดัสนิใจเกีย่วกบัความเสีย่งและผลกระทบ

ทีม่ผีลต่อภาพลกัษณ์และชื่อเสยีงองคก์ร การวางกลยุทธ์การสื่อสารในการจดัการภาวะวกิฤต ิ

และการเปลีย่นแปลง เน้นการวเิคราะหก์รณีศกึษา 
 

CA726 

 

สมัมนากลยุทธก์ารสือ่สารการตลาดสําหรบัธุรกจิขนาดกลางและขนาดย่อม 

Seminar on Marketing Communication Strategies for Small and 

Medium Enterprises 

3 (3 –0– 6) 

 แนวคดิ หลกัการ องคป์ระกอบเกีย่วกบัการสือ่สารการตลาดและการสือ่สารตราสนิคา้

ของธุรกจิขนาดกลางและขนาดย่อม ศกึษาและวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคเป้าหมาย วางแผนกลยุทธ์

การสือ่สารการตลาด ตลอดจนกําหนดแนวทางการประเมนิผลการสือ่สารการตลาดและการ 

สือ่สารตราสนิคา้และบรกิารของธุรกจิขนาดกลางและขนาดย่อม เน้นการวเิคราะหก์รณีศกึษา 



หลกัสตูรนิเทศศาสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาด คณะนิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย พ.ศ. 2559 42 

 

รหสั ช่ือวิชา 
จาํนวน 

หน่วยกิต 

CA727 

 

สมัมนากลยุทธก์ารสือ่สารการตลาดในธุรกจิสือ่และบนัเทงิ 

Seminar on Marketing Communication Strategies in Media and 

Entertainment Business 

3 (3 –0– 6) 

 แนวคดิ หลกัการ องคป์ระกอบเกี่ยวกบัการสื่อสารการตลาดและการสื่อสารตราสนิคา้ใน

ธุรกิจสื่อและบันเทิง ศึกษาและวิเคราะห์ผู้บริโภคเป้าหมาย วางแผนกลยุทธ์การสื่อสาร

การตลาด ตลอดจนกําหนดแนวทางการประเมนิผลการสื่อสารการตลาดและการสื่อสารตรา

สนิคา้สําหรบัธุรกจิสื่อและบนัเทงิ เน้นการวเิคราะห์กรณีศกึษาและการประยุกต์ใชผ้ลการวจิยั

ทีเ่กีย่วขอ้ง 

 

CA728 

 

สมัมนาวฒันธรรมกบัการสือ่สารการตลาดโลกาภวิตัน์   

Seminar on Culture and Global Marketing Communication 

3 (3 –0– 6) 

        ความสาํคญั รปูแบบ และปัจจยัต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้งกบัวฒันธรรมซึง่สง่ผลกระทบต่อ

พฤตกิรรมผูบ้รโิภคและการรบัรูก้ารสือ่สารการตลาด ศกึษาโครงสรา้ง ระบบ การจดัการ และ

การดําเนินงานการสือ่สารการตลาดระหว่างประเทศในองคก์รธุรกจิ ปัจจยัและพลงัต่าง ๆ ที่

เกีย่วขอ้งและมผีลกระทบ ตลอดจนผลกระทบของการเปลีย่นแปลงในดา้นต่างๆ ทีม่ตี่อระบบ

และเครอืขา่ยความสมัพนัธ์ของธุรกจิระหวา่งประเทศ และการสือ่สารการตลาดของโลก เน้น

วเิคราะหแ์ละอภปิราย โดยศกึษาจากกรณีศกึษาในภูมภิาคอาเซยีนและประเทศทีเ่กีย่วขอ้ง

เพือ่พฒันากลยุทธก์ารสือ่สารการตลาดใหส้อดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมายในวฒันธรรมทีแ่ตกต่าง

กนั   
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(ง)  หมวดดษุฎีนิพนธ ์

          รหสั                                                                  ช่ือวิชา                                             จาํนวน 

                                                                                                                                           หน่วยกิต 

CA 801             ดุษฎนิีพนธ ์                                                                            48 (0-0-144) 

                       Doctoral Dissertation 

                        ศกึษาคน้ควา้และวจิยัในลกัษณะทีแ่สดงความคดิรเิริม่สรา้งสรรค ์เกดิองคค์วามรูใ้หม่ 

                       โดยผลงานวจิยัจะตอ้งไดร้บัการตพีมิพห์รอือย่างน้อยดําเนินการใหผ้ลงานหรอืสว่นหน่ึงของ 

                       ผลงานไดร้บัการยอมรบัใหต้พีมิพใ์นวารสารระดบัชาตหิรอืนานาชาตทิีม่กีรรมการภายนอก 

                       มาร่วมกลัน่กรอง (Peer Review) ก่อนตพีมิพ ์

 

CA 802             ดุษฎนิีพนธ ์                                                                              36 (0-0-108) 

                       Doctoral Dissertation 

ศกึษาคน้ควา้และวจิยัในลกัษณะทีแ่สดงความคดิรเิริม่สรา้งสรรค ์เกดิองคค์วามรูใ้หม่ 

                       โดยผลงานวจิยัจะตอ้งไดร้บัการตพีมิพห์รอือย่างน้อยดําเนินการใหผ้ลงานหรอืสว่นหน่ึงของ 

                       ผลงานไดร้บัการยอมรบัใหต้พีมิพใ์นวารสารระดบัชาตหิรอืนานาชาตทิีม่กีรรมการภายนอก 

                       มาร่วมกลัน่กรอง (Peer Review) ก่อนตพีมิพ ์

                       

CA 803             ดุษฎนิีพนธ ์                                                                                48 (0-0-144) 

                       Doctoral Dissertation 

ศกึษาคน้ควา้และวจิยัในลกัษณะทีแ่สดงความคดิรเิริม่สรา้งสรรค ์เกดิองคค์วามรูใ้หม่ 

                       โดยผลงานวจิยัจะตอ้งไดร้บัการตพีมิพห์รอือย่างน้อยดําเนินการใหผ้ลงานหรอืสว่นหน่ึงของ 

                       ผลงานไดร้บัการยอมรบัใหต้พีมิพใ์นวารสารระดบัชาตหิรอืนานาชาตทิีม่กีรรมการภายนอก 

                       มาร่วมกลัน่กรอง (Peer Review) ก่อนตพีมิพ ์
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3.2 ช่ือ นามสกลุ ตาํแหน่ง และคณุวฒิุของอาจารย ์
 

3.2.1 อาจารยป์ระจาํหลกัสูตร 

 

ลาํดบั ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 

ช่ือ-นามสกลุ คณุวฒิุ สาขาวิชา สาํเรจ็การศึกษาจากสถาบนั ปี พ.ศ. 

1 รองศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 

ดร.จนัทมิา เขยีวแกว้ Ph.D. 

 

M.L.S. 

 

ศศ.บ. 

ศศ.บ. 

Communication 

 

Library and Information 

Science 

บรรณารกัษศาสตร ์

รฐัศาสตร ์

University of the Philippines, 

Philippines  

University of the Philippines, 

Philippines 

มหาวทิยาลยัเชยีงใหม ่

มหาวทิยาลยัรามคาํแหง 

2538 

 

2527 

 

2521 

2531 

2 รองศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 

ดร.ไพโรจน์ วไิลนุช Ph.D. 

ว.ม. 

M.A. 

อ.บ. 

Communication Studies 

สื่อสารมวลชน 

Journalism Studies 

ภาษาองักฤษ 

University of York, UK 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์ 

Cardiff University of Wales, UK 

มหาวทิยาลยัศลิปากร 

2550 

2542 

2539 

  2532 

3 อาจารย ์ ดร.สุทธนิภา ศรไีสย ์

 

 

Ph.D. 

นศ.ม. 

วท.บ. 

Communication  

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

สถติ ิ

University of Stirling, UK 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์

2554 

2544 

2542 

 

 

 

 

 
 

ลาํดบั ตาํแหน่ง ช่ือ-นามสกลุ คณุวฒิุ สาขาวิชา สาํเรจ็การศึกษาจากสถาบนั ปี พ.ศ. 
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ทางวิชาการ 

4 รองศาสตราจารย ์ 

(นิเทศศาสตร)์ 

 

ดร.กาญจนา โชคเหรยีญสุขชยั Ph.D. 

M.A. 

 

ศษ.ม. 

ศษ.บ. 

International Communication 

Communication and Cultural 

Studies 

เทคโนโลยกีารศกึษา 

การประถมศกึษา 

Macquarie University, Australia 

University of Western Sydney, Australia 

 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์

มหาวทิยาลยัขอนแก่น 

2541 

2537 

 

2535 

2533 

5 ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 

 

ดร.อรดล แกว้ประเสรฐิ Ph.D. 

M.A. 

ศศ.บ. 

Film Studies 

Film and Television Studies 

สื่อสารมวลชน   

University of Essex, UK 

Griffith University, Australia 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์   

2551 

2539 

2536 
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3.2.2  ผลงานทางวิชาการและภาระงานสอนของอาจารยป์ระจาํหลกัสูตร 

 

ลาํ 

ดบั 

ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 
ช่ือ-นามสกลุ 

ผลงานทางวิชาการ (การค้นคว้าวิจยัหรือการแต่ง

ตาํรา) ให้เขียนในรปูแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ์และ 

การฝึกอบรม 

ภาระงานสอน  

(คาบ/สปัดาห์) 

ทีม่อียู่

แลว้ 

ทีม่ใีน

หลกัสตูร 

ทีจ่ะเปิดใหม ่

1 รองศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์  

ดร.จนัทมิา เขยีวแกว้ จนัทิมา เขียวแกว้, ทศันีย ์เกริกกลุธร และ ศริิธร ย่ิงเรงเริง. 2555. 

อาํนาจการทาํนายของปัจจยัการเปิดรบัสารสนเทศต่อ

กระบวนการตคีวามสารสนเทศและความคาดหวงัจาก

การดืม่เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์ของเยาวชนไทย.  วารสาร

วจิยั สมาคมหอ้งสมดุแห่งประเทศไทย. 5 (2): 1-14. 

Kheokao J., Krirkgulthorn, T., Yingrengreung, S. 

Psychometric properties of the Thai Adolescent Alcohol 

Expectancies Questionnaire. Journal of Teaching and 

Education. 1(7) 2012: 225-237. 

Kheokao J., Krirkgulthorn, T., Yingrengreung, S., & Thana, 

P. Alcohol Use: Viewpoints of Thai 8th Grade Low and 

High Drinkers. International Journal of Multidisciplinary 

Thought.  3(1) 2013: 307-316. 

  

พ.ศ.  2556 – (01-

06-2013)  อาจารย์

ประจาํสาขาวชิาการ

สื่อสารเชงิกลยุทธ ์

คณะนิเทศศาสตร ์

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

พ.ศ.  2552–2556

ผูอํ้านวยการsลกัสตูร 

นิเทศศาสตรมหา

บณัฑติ สาขาวชิา

นิเทศศาสตรก์ารตลาด

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

พ.ศ.  2549 - 2552    

ผูอํ้านวยการ

หลกัสตูรนิเทศ- 
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 ศาสตรมหาบณัฑติ 

สาขาวชิาการ

ประชาสมัพนัธธ์ุรกจิ

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

พ.ศ. 2542 – 2549   

ผูอํ้านวยการ

สาํนักหอสมุดกลาง 

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

พ.ศ. 2541 – 2542   

ผูอํ้านวยการ

หลกัสตูรนิเทศ-   

ศาสตรมหาบณัฑติ 

สาขาวชิานิเทศ-

ศาสตรก์ารตลาด  

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

พ.ศ. 2539 – 2541   

รองคณบดฝ่ีาย

วชิาการ คณะนิเทศ-

ศาสตร ์มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

พ.ศ. 2539              

หวัหน้าสาขาวชิาการ
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ประชาสมัพนัธ ์   

คณะนิเทศศาสตร ์

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย  

2012 –present  

Vice President of 

Asian Network for 

Public Opinion 

Research  

(Non-profit 

Organization of 

Scholars in the 

field of public 

opinion and related 

fields)  

2 รองศาสตราจารย ์ 

(นิเทศศาสตร)์ 

ดร.ไพโรจน์ วไิลนุช  Wilainuch, P. 2013. Communicative Practices in Talking 

about Death and Dying in the Context of Thai Cancer 

Care. Communication & Medicine. 10 (3): 263-271. 

ไพโรจน ์วิไลนชุ. 2555. การวิเคราะหก์ารสนทนา ทางเลือกใน

การสรา้งความรูด้า้นนิเทศศาสตร.์วารสารวชิาการ 

มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย ฉบบัพิเศษ: 78-89. 

ไพโรจน ์วิไลนชุ. 2556. การสื่อสารระหว่างผูแ้ทนองคก์รธุรกิจ

และสื่อมวลชนในบริบทสื่อมวลชนสมัพนัธ.์

วารสารวิชาการ มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย.  33(3) 

เดือนกรกฎาคม-กนัยายน: 172-183. 

ปัจจบุนั 
ผูอํ้านวยการ
หลกัสตูรนิเทศ 
ศาสตรมหาบณัฑติ 
สาขาวชิานิเทศ
ศาสตรก์ารตลาด 
 
มนีาคม 2559  
คณะกรรมการ
จรยิธรรมงานวจิยั 
โรงพยาบาลเวยีงสา 
จงัหวดัน่าน 

3 3 
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ไพโรจน ์วิไลนชุ. 2557. การสื่อสารและการจดัการเรื่องเพศใน

งานสาธารณสขุ  วารสารนเิทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์

มหาวทิยาลยั.   32(1): 115-125 . 

 
- เจา้หน้าทีก่ารตลาด
ต่างประเทศ บรษิทั
ดารามติร จาํกดั 
 
- เจา้หน้าทีก่ารตลาด
ต่างประเทศ  บรษิทั
ไทยเอโร่ จาํกดั 
 
- เจา้หน้าทีฝ่่าย
ต่างประเทศ สภา
อุตสาหกรรมแห่ง
ประเทศไทย 
 
- หวัหน้างานสื่อสาร 
แผนกประชาสมัพนัธ ์
สภาอุตสาหกรรม
แห่งประเทศไทย                            

 

 

3 อาจารย ์ ดร.สุทธนิภา ศรไีสย ์ สทุธนิภา ศรีไสย.์ 2557. “กระบวนทศันต์ะวนัตกท่ีใชใ้น

การศกึษาวิจยัเก่ียวกบัการประชาสมัพนัธโ์ลก”, วารสาร

นิเทศศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั, 32 (3) เดือน 

กรกฎาคม-สิงหาคม หนา้ 1-16.  

2559          

อาจารยป์ระจาํ

สาขาวชิาการสื่อสาร

เชงิกลยุทธ ์

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

2559              

3 3 
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เลขานุการหลกัสตูร

นิเทศศาสตร์

การตลาด บณัฑติ

วทิยาลยั 

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

อาจารยป์ระจาํระดบั

ปรญิญาตรแีละระดบั

ปรญิญาโท คณะ

นิเทศศาสตร ์ 

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

 2559 อาจารยท์ี่

ปรกึษาวทิยานิพนธ์

และการศกึษา

คน้ควา้อสิระ 

หลกัสตูรนิเทศ

ศาสตรก์ารตลาด

บณัฑติวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

2558 หวัหน้า

สาขาวชิาการ

ประชาสมัพนัธ ์ 

คณะนิเทศศาสตร ์
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มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

2555 เลขานุการ

ศูนย ์AMSAR 

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

4 รองศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์  

ดร.กาญจนา  

โชคเหรยีญสุขชยั 

กาญจนา โชคเหรียญสขุชยั (2557) พฤตกิรรมการท่องเท่ียว 

การเปิดรบัส่ือและการรบัรูว้ฒันธรรมไทยท่ีเป็นสากลของ

ชาวเมยีนมา. วารสารวชิาการมหาวทิยาลัยหอการค้า

ไทย 34 (4) หน้า 92-108. 

Chokriensukchai, K. (2014). Thai Cultural Universals 

and Tourism Communication. Media Asia, 41(2), 151-

158. 

กาญจนา โชคเหรียญสขุชยั. (2556). การส่ือสารการ

ท่องเท่ียวดว้ยวฒันธรรมไทยสากล. 

วารสารวิชาการมหาวทิยาลัยหอการค้าไทย, 

33(4 ตลุาคม-ธันวาคม) หนา้ 59-77. 

2542 อาจารยป์ระจาํ 

สาขาวชิา

วทิยุกระจายเสยีง 

และวทิยโุทรทศัน์  

2545 ดาํรงตําแหน่ง

ผูช้่วยศาสตราจารย ์

2551 ดาํรงตําแหน่ง

รองศาสตราจารย ์

พฤษภาคม 2552- 

เมษายน 2554 รอง

คณบดฝ่ีายบรหิาร

คณะนิเทศศาสตร ์

 

3 3 

5 ผูช้่วยศาสตราจารย ์

(นิเทศศาสตร)์ 

ดร.อรดล แกว้ประเสรฐิ Oradol Kaewprasert. 2009. “In the Mainstream of Thai 

         Queer Cinema:  Beautiful Boxer (2003).”  The  

          Paulinian Compass 1: 48 – 62. 

2539 - 2546 และ 

2551 – ปัจจุบนั     

อาจารยป์ระจาํ

สาขาวชิานวตักรรม

สื่อสารมวลชน  

3 3 
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คณะนิเทศศาสตร ์

มหาวทิยาลยั

หอการคา้ไทย 

2539 Bangkok 

Broadcasting 

Televison (TV 

channel 7)  

2536 – 2537          

Consortium/ Save  

the Children 

 

 

 

 

3.2.3  อาจารยป์ระจาํ   

ลาํดบั 
ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 
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1 ผูช้่วยศาสตราจารย ์

 

ดร. วราภรณ์ ฉตัราตชิาต ิ Ph.D. 

M.B. 

 

นศ.บ. 

Political Communication 

Communication 

 

การประชาสมัพนัธ ์

Bournemouth University, UK 

Queensland University of Technology, 

Australia 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

2553 

2541 

 

2538 
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2 ผูช้่วยศาสตราจารย ์

 

ดร.รุ่งรตัน์   ชยัสาํเรจ็ Ph.D. 

นศ.ม. 

 

นศ.บ. 

Communication 

การประชาสมัพนัธ ์

(นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ) 

การหนังสอืพมิพ ์

University of Kentucky, USA 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

2549 

2529 

 

2527 

3 ผูช้่วยศาสตราจารย ์ ดร.ตระหนักจติ  ยุตยรรยง Ph.D. 

นศ.ม. 

ว.บ. 

Communication 

การสื่อสารมวลชน 

การประชาสมัพนัธ ์

University of Queensland, Australia 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์

2553 

2542 

2539 

4 ผูช้่วยศาสตราจารย ์ ดร.บุปผา  ลาภะวฒันาพนัธ ์ ปร.ด. 

นศ.ม. 

บธ.บ. 

สื่อสารมวลชน 

การสื่อสารมวลชน 

การตลาด 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์

2554 

2547 

2544 

5 อาจารย ์ ดร.พชิญ์พธู ไวยโชต ิ Ph.D. 

M.S.J. 

B.S. 

Mass Communication 

Journalism 

Public Relations 

University of North Carolina at Chapel 

Hill, USA 

West Virginia University, USA 

Indiana State University, USA 

2556 

 

2550 

2548 
 

 

 

3.2.3  อาจารยป์ระจาํ   

ลาํดบั 
ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 
ช่ือ-นามสกลุ คณุวฒิุ สาขาวิชา สาํเรจ็การศึกษาจากสถาบนั ปี พ.ศ. 

5 อาจารย ์ ดร.จริา กฤตยพงษ ์ Ph.D.  

M.A. 

M.S. 

 

Communication Studies 

Communication Studies 

Technical Communication 

and Information Design 

Ohio University, USA 

Ohio University, USA 

Illinois Institute of Technology, 

USA 

2555 

2551 

2541 
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ศศ.บ. การละคร มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์ 2537 

7 อาจารย ์ ดร.มานะ ตรรียาภวิฒัน์ Ph.D. 

M.A. 

ร.บ. 

Political Communication  

International 

Communicationการเมอืงการ

ปกครอง 

Macquarie University, Australia  

Macquarie University, Australia 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์

2547 

2542 

2533 

8 อาจารย ์ ดร.ภทัรา  แตงเทีย่ง Ph.D. 

M.A. 

ว.บ. 

Film, Media and Journalism 

Mass Communication 

การโฆษณา 

University of Stirling, UK 

University of Leicester, UK 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์

2552 

2538 

2535 

9 อาจารย ์ ดร.เบญจพร  วุฒพินัธุ ์ Ph.D. 

 

นศ.ม. 

ศ.บ. 

Public Communication 

 

นิเทศศาสตรพ์ฒันาการ 

การสื่อสารมวลชน 

University of Technology Sydney, 

Australia 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัเชยีงใหม ่

2553 

 

2541 

2536 

 

 

3.2.3  อาจารยป์ระจาํ  

 

ลาํดบั 
ตาํแหน่ง 

ทางวิชาการ 
ช่ือ-นามสกลุ คณุวฒิุ สาขาวิชา สาํเรจ็การศึกษาจากสถาบนั ปี พ.ศ. 

10 อาจารย ์ ดร.ประภาส นวลเนตร ศศ.ด. 

ค.ม. 

นศ.บ. 

เทคโนโลยกีารศกึษา 

โสตทศันศกึษา 

สื่อสารมวลชน 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

2551 

2533 

2527 

11 อาจารย ์

 

ดร.สุธ ีเผ่าบุญม ี Ph.D. 

นศ.ม. 

วท.บ. 

Journalism Studies  

การหนังสอืพมิพ ์

วทิยาศาสตรท์ัว่ไป 

The University of Sheffield, UK. 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

2552 

2539 

2537 

12 อาจารย ์ ดร.อญัชล ี พเิชษฐพนัธ ์ นศ.ด. 

นศ.ม. 

นิเทศศาสตร ์

การโฆษณา 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

2554 

2547 

http://commarts.utcc.ac.th/index.php?option=com_content&view=article&id=46
http://commarts.utcc.ac.th/index.php?option=com_content&view=article&id=69
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ศศ.บ. การสื่อสารมวลชน มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์ 2544 
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1 อาจารย ์ นายกิง่รกั  องิคะวตั นศ.ม. 

สถ.บ. 

การโฆษณา 

ศลิปอุตสาหกรรม 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ ลาดกระบงั 

2 รองศาสตราจารย ์ นางชื่นจติต ์ แจง้เจนกจิ  บธ.ม. 

ศ.บ. 

การตลาด 

เศรษฐศาสตร ์

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์

3 อาจารย ์ นายนครนิทร ์ ชานะมยั M.A. 

M.B.A. 

ค.บ. 

Communication Arts 

บรหิารธุรกจิ 

ศลิปศกึษา 

New York Institute of Technology, USA 

สถาบนับณัฑติพฒันบรหิารศาสตร ์

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

4 รองศาสตราจารย ์ ดร.นธกฤต  วนัต๊ะเมล ์ ศศ.ด. 

บธ.ม. 

นศ.ม. 

ประชากรศาสตร ์ 

การตลาด 

การโฆษณา 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
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ศศ.บ. สื่อสารมวลชน มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์

5 รองศาสตราจารย ์ ดร.พรทพิย ์ พมิลสนิธุ ์ Ph.D. 

M.A. 

นศ.บ. 

Instructional Technology 

Communication  

สื่อสารมวลชน   

Northern Illinois University, U.S.A. 

Northern Illinois  University, U.S.A. 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

6 อาจารย ์ ดร.มนฤด ีธาดาอํานวยชยั นศ.ด. 

ว.ม. 

นศ.ม. 

บธ.บ. 

นิเทศศาสตร ์

สื่อสารมวลชน 

สื่อสารมวลชน 

การตลาด 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัอสัสมัชญั 

7 รองศาสตราจารย ์ ดร.สุทธนู ศรไีสย ์ Ed.D. 

 

ค.ม. 

ค.บ. 

Curriculum & Supervision (สถติแิละ

วจิยั) 

อุดมศกึษา (วจิยั) 

มธัยมศกึษา  

Northern Illinois University, USA 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
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ลาํดบั ตาํแหน่งวิชาการ ช่ือ-สกลุ คณุวฒิุ สาขาวิชา สาํเรจ็การศึกษาจากสถาบนั 

8 อาจารย ์ นายวุฒชิยั  สทิธปิรดีานันท ์ ร.ม. 

นศ.บ. 

รฐัประศาสนศาสตร ์

การหนังสอืพมิพ ์

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

9 อาจารย ์

 

ดร.พจน์   ใจชาญสุขกจิ 

 

น.ด. 

M.B.A. 

ส.ม. 

ศษ.บ. 

การบรหิารการสื่อสาร 

การเงนิและการตลาด 

การพฒันาสงัคม 

โสตทศันศกึษาและการสื่อสารมวลชน 

มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนดุสติ 

มหาวทิยาลยัศรปีทมุ 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์

มหาวทิยาลยัรามคาํแหง 

10 อาจารย ์

 

ดร. ชวลัลกัษณ์ คุณาธกิรกจิ Ph.D. 

 

M.B.A. 

ร.บ. 

Interpersonal Communication 

 

Marketing 

บรหิารรฐักจิ 

มหาวทิยาลยักรุงเทพ และ Ohio University, 

USA 

University of Central Oklahoma, USA 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ์

11 อาจารย ์ ดร.ศริกุิล เลากยักุล Ph.D. Professional Development Victoria University, Australia 
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M.B.A. 

นศ.บ. 

Advertising Management 

การผลติภาพยนตร ์

University of Texas at Austin, USA 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

12 อาจารย ์ นางเปรมศริ ิดลิกปรชีากุล นศ.ม. 

ร.บ. 

การสื่อสารมวลชน 

รฐัศาสตร ์

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัรามคาํแหง 

13 รองศาสตราจารย ์ ดร.พทิกัษ์  ศริวิงศ ์ ศษ.ด. 

อ.ม. 

อ.บ. 

พฒันศกึษาศาสตร ์

บรรณรกัษศาสตร ์

บรรณรกัษศาสตร ์

มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัศลิปากร 
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14 ผูช้่วยศาสตราจารย ์ ดร.วรรณวรี ์บุญคุม้ Ph.D. 

ค.ม. 

กศ.บ. 

 

Education 

การวดัและประเมนิผลการศกึษา 

วดัผลการศกึษา 

University of York, UK 

จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

มหาวทิยาลยัศรนีครนิทรวโิรฒ ประสานมติร 

15 อาจารย ์ ดร.พริยิะ โพธิว์จิติร ปร.ด. 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

 

รฐัประศาสนศาสตร ์

นิเทศศาสตรก์ารตลาด 

การประชาสมัพนัธ ์

มหาวทิยาลยัศรปีทมุ 

มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย 

มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย 

 

16 อาจารย ์ ดร.ทศันีย ์เกรกิกุลธร พย.ด. 

วท.ม 

บธ.ม. 

วท.บ. 

การพยาบาล 

การพยาบาลผูส้งูอาย ุ

การตลาด 

การพยาบาลศลัยศาสตร ์

มหาวทิยาลยัมหดิล 

มหาวทิยาลยัมหดิล 

มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธริาช 

มหาวทิยาลยัเชยีงใหม ่
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17 อาจารย ์ ดร.ธญัญา โพธิว์จิติร ปร.ด. 

บธ.ม. 

ศศ.บ. 

 

วทิยาศาสตรก์ารกฬีา   

การจดัการ 

สาขาการเมอืง การปกครอง 

 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร ์  

มหาวทิยาลยัศรปีทมุ    

มหาวทิยาลยัรามคาํแหง   
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4. องคป์ระกอบเก่ียวกบัประสบการณ์ภาคสนาม (การฝึกงาน หรือสหกิจศึกษา)  

ไม่ม ี

5. ข้อกาํหนดเก่ียวกบัการทาํโครงงานหรืองานวิจยั 

ขอ้กําหนดในการจดัทําดุษฎีนิพนธ์ ให้เป็นไปตามข้อกําหนดของคณะกรรมการบณัฑติศกึษาประจํา

หลกัสูตร ภายใต้กรอบขอ้กําหนดตามประกาศกระทรวงศกึษาธกิาร และระเบยีบมหาวทิยาลยัหอการค้าไทย  

ว่าดว้ยการศกึษาในระดบับณัฑติศกึษา พ.ศ. 2558 (ภาคผนวก ข)  

5.1 คาํอธิบายโดยย่อ 

เป็นการศึกษาประเด็นปัญหาทางการสื่อสารการตลาดด้วยการใช้กระบวนการแสวงหาความรู้ด้วย

วธิีการทางวทิยาศาสตร์ตามความสนใจ/ความถนัดของนักศึกษา โดยมขีัน้ตอนการดําเนินงานคือ กําหนด

ประเดน็ปัญหาการวจิยั การวางแผนการวจิยั การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวขอ้ง การออกแบบการวจิยั การ

จดัทําโครงการดุษฎีนิพนธ์ การสอบโครงการดุษฎีนิพนธ์ การสร้างเครื่องมือวิจยั การตรวจสอบคุณภาพ

เครื่องมอืวจิยั การเก็บรวบรวมขอ้มูล การวเิคราะห์ขอ้มูล การนําเสนอผลการวเิคราะห์ข้อมูล การเขยีนสรุป 

อภปิรายผลและขอ้เสนอแนะการวจิยั การเสนอร่างบทความการวจิยัสําหรบัการเผยแพร่ การเขยีนและเรยีบ

เรยีงรายงานการวจิยั และการนําเสนอรายงานการวจิยัฉบบัสมบูรณ์ในการสอบป้องกนัดุษฎนิีพนธ ์

5.2 มาตรฐานผลการเรยีนรู ้

     1) เพือ่กําหนดประเดน็ปัญหาการวจิยัทางการสือ่สารการตลาด ทบทวนวรรณกรรมทีเ่กีย่วขอ้ง 

     2) เพือ่กําหนดกรอบแนวคดิการวจิยั และออกแบบการวจิยั 

     3) เพือ่สอบอนุมตัโิครงการดุษฎนิีพนธ์ 

     4) เพือ่สรา้งและตรวจสอบคุณภาพเครื่องมอืวจิยั 

     5) เพือ่เกบ็รวบรวมขอ้มูล วเิคราะหข์อ้มลู และนาเสนอผลการวเิคราะหข์อ้มลู 

     6) เพือ่สรุป อภปิราย และขอ้เสนอแนะการวจิยั 

     7) เพือ่ใหส้ามารถเสนอร่างบทความการวจิยัสําหรบัการเผยแพร่และเขยีนรายงานการวจิยั 

ฉบบัสมบูรณ์ 

 8) เพือ่เสนอรายงานการวจิยัฉบบัสมบูรณ์ในการสอบป้องกนัดุษฎนิีพนธ ์

 9) เพื่อดําเนินการให้ผลงานวทิยานิพนธ์หรอืส่วนหน่ึงของวทิยานิพนธ์ต้องได้รบัการตพีมิพ์หรอื

อย่างน้อยไดร้บัการยอมรบัใหต้พีมิพใ์นวารสารระดบัชาตหิรอืนานาชาตทิีม่คีุณภาพตามประกาศคณะกรรมการ

การอุดมศกึษา เรื่อง หลกัเกณฑก์ารพจิารณาวารสารทางวชิาการสําหรบัการเผยแพร่ผลงานทางวชิาการ 
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  อย่างน้อย 2 เรื่องสาํหรบัการเรยีนในแบบ 1.1  

  อย่างน้อย 1 เรื่องสาํหรบัการเรยีนในแบบ 2.1 และ 2.2  

5.3 ช่วงเวลา 

 แบบ 1.1 ภาคการศกึษาที ่2 ปีที ่1 

  แบบ 2.1 ภาคการศกึษาที ่1 ปีที ่2 

 แบบ 2.1 ภาคการศกึษาที ่2 ปีที ่1 

5.4 จาํนวนหน่วยกิต 

 แบบ 1.1  48 หน่วยกติ 

 แบบ 2.1  36 หน่วยกติ 

 แบบ 2.2  48 หน่วยกติ 

5.5 การเตรียมการ 

 1) จดัปฐมนิเทศนกัศกึษาเพือ่เตรยีมความพรอ้มในการกําหนดหวัขอ้งานวจิยั 

 2) จดัตารางเวลาใหค้าํปรกึษาและตดิตามการทาํงานของนกัศกึษา 

 3) ประสานความร่วมมอืกบับุคคล แหล่ง/สถานทีท่าํงานวจิยั 

 4) เตรยีมเครื่องมอื วสัดุอุปกรณ์สาํหรบัทาํงานวจิยั 

5.6 กระบวนการประเมินผล 

 1) ประเมินความก้าวหน้าการจดัทําดุษฎีนิพนธ์ในระหว่างการดําเนินการของนักศึกษา โดย

อาจารยท์ีป่รกึษาดุษฎนิีพนธ ์

 2) ประเมินผลสรุปการทํางานของนักศึกษา จากการติดตามการทํางานผลงานที่เกิดในแต่ละ

ขัน้ตอนและรายงานโดยอาจารยท์ีป่รกึษาดุษฎนิีพนธ ์

 3) ประเมนิคุณภาพดุษฎนิีพนธข์องนกัศกึษาโดยอาจารยท์ีป่รกึษาดุษฎนิีพนธ ์
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หมวดท่ี 4  ผลการเรียนรู้ กลยุทธก์ารสอนและการประเมินผล 

1. การพฒันาคณุลกัษณะพิเศษของนักศึกษา 

คณุลกัษณะพิเศษ กลยุทธห์รือกิจกรรมของนักศึกษา 

ดา้นจรยิธรรมและ

จรรยาบรรณ

วชิาชพี 

การสอนสอดแทรกในรายวชิา มกีารบูรณาการเน้ือหาเชงิวชิาการและการปฏบิตัใินชวีติ

จรงิ มกีารวเิคราะหต์วัอย่างและประสบการณ์ทีเ่กีย่วขอ้งกบัคุณธรรมจรยิธรรม โดยการ

ใหค้วามรูถ้งึผลกระทบต่อสงัคม และขอ้กฎหมายทีเ่กีย่วขอ้งกบัการกระทําความผดิ

เกีย่วกบัการสือ่สารการตลาด ในรปูแบบต่างๆ เช่น การพมิพ ์การเผยแพร่ขอ้มลู

ขา่วสารเพือ่การโฆษณาหรอืการประชาสมัพนัธ ์เป็นต้น 

ดา้นบุคลกิภาพ มกีารสอดแทรกเรื่อง การแต่งกาย การเขา้สงัคม เทคนิคการเจรจา การมมีนุษย-

สมัพนัธท์ีด่ ีและการวางตวัในการทาํงานในบางรายวชิาทีเ่กีย่วขอ้ง และในกจิกรรมการ

ปฐมนิเทศ 

ดา้นภาวะผูนํ้า การ

มวีนิยัในตนเองและ

ความรบัผดิชอบ 

1) การสอนสอดแทรกการมวีนิยัและความรบัผดิชอบในการศกึษาดว้ยตนเองในรายวชิา 

ใหน้กัศกึษาเรยีนรูท้ีจ่ะวเิคราะหพ์ฤตกิรรม การกระทาํของตนเอง มสีว่นร่วมในกจิกรรม

การเรยีนการสอน มวีนิยั และความรบัผดิชอบในการบรหิารเวลาทัง้ในดา้นการเรยีน 

สว่นตวัและสงัคม 

2) การมอบหมายงาน และการกําหนดตารางเวลาโดยเปิดโอกาสใหน้กัศกึษา

รบัผดิชอบงานต่างๆ ทัง้ดา้นการเรยีน ดา้นสว่นตวัและสงัคม วางแผนงานทีไ่ดร้บั

มอบหมาย รวมทัง้กําหนดตารางเวลาและปฏบิตัใิหเ้ป็นไปตามแผนงานทีก่ําหนด 

3) มกีตกิาทีจ่ะสรา้งวนิัยในตนเอง เช่น การเขา้เรยีนตรงเวลา เขา้เรยีนอย่างสมํ่าเสมอ 

การมสีว่นร่วมในชัน้เรยีน เสรมิความกลา้ในการแสดงความคดิเหน็  

การเรยีนรูด้ว้ย

ตนเอง 

1) ศกึษาสือ่หลกั และสือ่เสรมิดว้ยตนเอง 

2) การจดักจิกรรมใหน้กัศกึษาไดพ้ฒันาทกัษะการเรยีนรูด้ว้ยตนเองโดยใชเ้ทคโนโลยี

สารสนเทศ ในการแสวงหาความรูจ้ากแหล่งสารสนเทศทีห่ลากหลาย 

การทํางานเป็นทมี  กําหนดใหม้รีายวชิาซึง่นกัศกึษาตอ้งทาํงานเป็นกลุ่ม และมกีารกําหนดหวัหน้ากลุ่มใน

การทํารายงาน ใหทุ้กคนมสี่วนร่วมในการนําเสนอรายงาน เพือ่เป็นการฝึกใหน้กัศกึษา

ทาํงานเป็นทมีไดร้วมทัง้สามารถสรา้งภาวะผูนํ้าและการเป็นสมาชกิกลุ่มทีด่ ี

การแลกเปลีย่น

เรยีนรู ้

การจดักจิกรรมและการสมัมนาใหน้กัศกึษาไดพ้ฒันาความสามารถในดา้นการ

แลกเปลีย่นเรยีนรู ้
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2. การพฒันาผลการเรียนรู้ในแต่ละด้าน 

2.1 คณุธรรม จริยธรรม 

 2.1.1 ผลการเรียนรู้ด้านคณุธรรม จริยธรรม 

  (1) ตระหนกัในคุณค่า คุณธรรม จรยิธรรม เสยีสละและซื่อสตัยส์ุจรติ 

  (2) มวีนิยั ตรงต่อเวลา และความรบัผดิชอบต่อตนเองและสงัคม 

  (3) มภีาวะความเป็นผู้นําและผู้ตาม สามารถทํางานเป็นทีมและสามารถแก้ไขขอ้ขดัแย้ง

และลําดบัความสาํคญั 

  (4) เคารพกฎระเบียบและข้อบังคบัต่าง ๆ ขององค์กรและสงัคม เคารพสิทธิและรบัฟัง

ความคดิเหน็ของผูอ้ื่น รวมทัง้เคารพในคุณค่าและศกัดิศ์รขีองความเป็นมนุษย ์ 

  (5) สามารถวเิคราะห์ผลกระทบจากการใชเ้ครื่องมอืการสื่อสารการตลาดต่อบุคคล องคก์ร 

และสงัคมตามกรอบจรรยาบรรณทางวชิาการและวชิาชพี 

 2.1.2 กลยุทธก์ารสอนท่ีใช้พฒันาการเรียนรู้ด้านคณุธรรม จริยธรรม 

  (1) ใหค้วามรู ้สอดแทรกคุณธรรม จรยิธรรม ทุกรายวชิา 

  (2) มีการปฐมนิเทศ อบรม การจดักิจกรรมส่งเสรมิคุณธรรม จรยิธรรม เช่น สมัมนาเสรมิ

ประสบการณ์ดุษฎีบัณฑิต ฯลฯ โดยปลูกฝังคุณธรรมจรยิธรรม แก่นักศึกษา เช่น ความมวีนิัยในการศึกษา 

ความรบัผดิชอบต่อตนเอง และกลุ่มตามความเหมาะสม 

  (3) มคีวามซื่อสตัยโ์ดยตอ้งไม่กระทาํการทุจรติในการสอบหรอืการคดัลอกงานของผูอ้ื่นโดยไม่

อ้างอิง (Plagiarism) นอกจากน้ีอาจารย์ผู้สอนทุกคนต้องสอดแทรกเรื่องคุณธรรม จรยิธรรมในการสอนทุก

รายวชิา  

 2.1.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านคณุธรรม จริยธรรม 

    (1) ประเมนิจากความรูค้วามเขา้ใจ ในรายวชิาต่างๆ 

    (2) สงัเกตพฤตกิรรมของนกัศกึษาในการเขา้ร่วมกจิกรรม 

    (3) ประเมนิจากความรบัผดิชอบในหน้าทีท่ีไ่ดร้บัมอบหมาย 

    (4) ประเมนิภายหลงัจากสําเรจ็การศึกษาแล้ว โดยให้บณัฑติประเมนิตนเอง ประเมนิจาก

ผูใ้ชบ้ณัฑติ 
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     (5) ประเมินจากการตรงเวลาของนักศึกษาในการเข้าชัน้เรียน การส่งงานตามกําหนด

ระยะเวลาทีม่อบหมายและการร่วมกจิกรรม 

     (6) ประเมินจากการมีวินัยและพร้อมเพรียงของนักศึกษาในการเข้าร่วมกิจกรรมเสริม

หลกัสตูร 

  (7) ปรมิาณการกระทาํทุจรติในการสอบ 

 

2.2 ความรู้ 

 2.2.1 ผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

    (1) มคีวามรู้และความเขา้ใจเกี่ยวกบัหลกัการและทฤษฎีที่สําคญัในเน้ือหาสาขาวชิานิเทศ

ศาสตรก์ารตลาด เลง็เหน็การเปลีย่นแปลง และเขา้ใจผลกระทบของเทคโนโลยใีหม่ ๆ 

  (2) สามารถวเิคราะหปั์ญหา เขา้ใจและอธบิายความต้องการทางการสื่อสารการตลาด รวมทัง้

ประยุกต์ความรู ้ทกัษะ และการใชเ้ครื่องมอืทางการสื่อสารการตลาดในการวางแผน ออกแบบระบบ/ปรบัปรุง 

ระบบและ/หรอืประเมนิระบบการสื่อสารการตลาดขององค์กรได้อย่างเหมาะสมและมปีระสทิธภิาพ และแก้ไข

ปัญหาทีเ่กดิขึน้ไดเ้หมาะสมกบัสภาพของแต่ละองคก์ร 

  (3) รู้ เข้าใจ และสนใจพัฒนาความรู้ ความชํานาญทางเทคโนโลยีการสื่อสารอย่างต่อเน่ืองจน

สามารถตดิตามความก้าวหน้าและววิฒันาการทางการสือ่สารการตลาด รวมทัง้การนําไปประยุกตใ์นการทํางานได ้

  (4) สามารถบูรณาการความรูใ้นสาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาดกบัความรูใ้นศาสตรอ์ื่น ๆ ที่

เกีย่วขอ้ง 

  (5) พฒันาองคค์วามรูท้างการสือ่สารการตลาดได ้

การทดสอบมาตรฐานน้ีสามารถทาํไดโ้ดยการทดสอบจากขอ้สอบของแต่ละวชิาในชัน้เรยีน   

ตลอดระยะเวลาทีน่กัศกึษาอยู่ในหลกัสตูร 

 2.2.2 กลยุทธก์ารสอนท่ีใช้พฒันาการเรียนรู้ด้านความรู้ 

   (1) เน้นการสอนโดยใหน้ักศกึษามกีารเรยีนรูด้ว้ยตนเอง โดยใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศ ในการ

แสวงหาความรูจ้ากแหล่งสารสนเทศทีห่ลากหลาย และจากการวจิยั 

  (2) ให้นักศึกษาค้นคว้าวเิคราะห์จากสถานการณ์และกรณีศึกษา ที่แสดงให้เห็นปัญหาและ

แนวทางการแกไ้ขปัญหา 

  (3) เชญิผูท้รงคุณวุฒทิีม่คีวามรูแ้ละประสบการณ์ตรง มาถ่ายทอดความรู ้
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  (4) จดักจิกรรมอื่นๆ เช่น การศกึษาดงูาน  

 2.2.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านความรู้ 

 ประเมนิหลายวธิ/ีกจิกรรม เพื่อให้ครอบคลุมการประเมนิผลด้านความรู้ ทัง้การเรยีนผ่านสื่อและ

การเรยีนรู้ด้วยตนเอง เช่น การสอบวดัความรู้โดยใช้ข้อสอบ การรายงานศึกษาค้นคว้า การวิเคราะห์กรณี     

การทาํโครงการ การนําเสนอผลงาน และดุษฎนิีพนธ ์

 

 2.3 ทกัษะทางปัญญา 

 2.3.1 ผลการเรียนรู้ด้านทกัษะทางปัญญา  

         (1) มทีกัษะในการคดิวเิคราะห ์แกปั้ญหา และตดัสนิใจคดิหาเหตุผลและเชื่อมโยงอย่างมี

วจิารณญาณไดอ้ย่างเป็นระบบ 

               (2) สามารถสบืคน้ ตคีวาม และประเมนิสารสนเทศ เพือ่ใชใ้นการแกไ้ขปัญหาอย่าง

สรา้งสรรค ์

               (3) สามารถรวบรวม ศกึษา วเิคราะห ์และสรุปประเดน็ปัญหาและความตอ้งการทางการ

สือ่สารการตลาดและทีเ่กี่ยวขอ้งไดอ้ย่างลกึและรอบดา้น 

                         (4) สามารถประยุกตค์วามรูแ้ละทกัษะกบัการแกไ้ขปัญหาทางการสือ่สารการตลาดไดอ้ย่าง

เหมาะสม 

 2.3.2 กลยุทธก์ารสอนท่ีใช้ในการพฒันาการเรียนรู้ด้านทกัษะทางปัญญา 

      (1) มอบหมายใหน้กัศกึษาจดัทํารายงาน วเิคราะหก์รณีศกึษา และนําเสนอรายงาน ผล

การวเิคราะห ์

      (2) มกีารสมัมนาและแลกเปลีย่นเรยีนรู ้ความคดิเหน็ และขอ้วพิากษ์ระหวา่งอาจารย ์

นกัศกึษา และผูท้รงคุณวุฒ ิ

 2.3.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านทกัษะทางปัญญา 

 ประเมนิตามสภาพจรงิของผลงาน การปฏบิตัขิองนกัศกึษา การนําเสนอ การวเิคราะหก์รณี     

การทําโครงการ การนําเสนอผลงาน และดุษฎนิีพนธ ์
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 การวดัมาตรฐานในขอ้น้ีสามารถทําไดโ้ดยการออกขอ้สอบใหน้กัศกึษาแกปั้ญหา อธบิายแนวคดิ

ของการแก้ปัญหา และวธิกีารแกปั้ญหาโดยการประยุกต์ความรูท้ีเ่รยีนมา เน้นการใชเ้ทคนิคกระบวนการ

แสวงหาความรูด้ว้ยวธิกีารวจิยัมาเป็นแนวทางในการแก้ปัญหาในกรณีศกึษา 

 

2.4 ทกัษะความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความรบัผิดชอบ 

 2.4.1 ผลการเรียนรู้ด้านทกัษะความสมัพนัธ์ระหว่างตวับุคคลและความรบัผิดชอบ  

    (1) สามารถสื่อสารกบักลุ่มคนหลากหลายและพร้อมทัง้แสดงจุดยนืในการตดัสนิใจจดัการขอ้

โตแ้ยง้และปัญหาต่างๆ ทัง้ของตนเองและของกลุ่มอย่างเหมาะสม 

    (2) สามารถวิเคราะห์ ประเมินปัญหา/สถานการณ์ต่าง ๆ ที่มีความซับซ้อน หรือความ

ยุ่งยากระดบัสูงทางวชิาชพีได้ดว้ยตนเอง และสามารถประเมนิตนเองไดใ้นกลุ่มทัง้ในบทบาทของผู้นํา หรอืใน

บทบาทของผูร่้วมทมีทํางาน รวมทัง้วางแผนในการปรบัปรุงตนเองใหม้ปีระสทิธภิาพในการปฏบิตังิานระดบัสูง

ไดอ้ย่างเหมาะสมตามโอกาสและสถานการณ์ 

    (3) สามารถเป็นผู้รเิริม่แสดงประเดน็ในการแก้ไขสถานการณ์ที่มคีวามซบัซ้อน หรอืความ

ยุ่งยากระดบัสงูทางวชิาชพี ทัง้สว่นตวัและสว่นรวม 

    (4) มคีวามรบัผดิชอบการพฒันาการเรยีนรูท้ ัง้ของตนเองและทางวชิาชพีอย่างต่อเน่ืองเพื่อ

เพิ่มพูนประสทิธิภาพในการทํางานของตนเองและของกลุ่ม จนสามารถใช้ความรู้ในศาสตร์มาชี้นําสงัคมใน

ประเดน็ทีเ่หมาะสม 

 2.4.2 กลยุทธก์ารสอนท่ีใช้ในการพฒันาการเรียนรู้ด้านทกัษะความสมัพนัธ์ระหว่างบุคคล

และความรบัผิดชอบ  

     (1) มกีารสอดแทรกเรื่องความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคล และความรบัผดิชอบ ในรายวชิาต่างๆ 

ใชก้ารสอนทีม่กีารกําหนดกจิกรรมใหม้กีารทํางานเป็นกลุ่ม การทํางานทีต่อ้งประสานงานกบัผูอ้ื่น ขา้มหลกัสตูร 

หรอืตอ้งคน้ควา้หาขอ้มลูจากการสมัภาษณ์บุคคลอื่น หรอืผูม้ปีระสบการณ์ 

      (2) มกีารปฐมนิเทศ อบรม เช่น สมัมนาเขม้เสรมิประสบการณ์ดุษฎบีณัฑติ ฯลฯ โดย

ปลูกฝังความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคล และความรบัผดิชอบ 

 2.4.3 กลยุทธก์ารประเมินผลการเรียนรู้ด้านทกัษะความสมัพนัธ์ระหว่างบุคคลและความ

รบัผิดชอบ  
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  (1) ประเมนิจากกจิกรรมและผลงานของนกัศกึษา 

  (2) สงัเกตพฤตกิรรมของนกัศกึษาในการเขา้ร่วมกจิกรรม 

  (3) ประเมนิภายหลงัจากสาํเรจ็การศกึษาแลว้ โดยประเมนิจากผูใ้ชบ้ณัฑติ 

2.5 ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

 2.5.1 ผลการเรียนรู้ด้านทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

                 (1) มทีกัษะในการใชเ้ครื่องมอืทีจ่ําเป็นทีม่อียู่ในปัจจุบนัต่อการทาํงานเกี่ยวกบัการสือ่สาร

การตลาดขององคก์ร 

     (2) สามารถแนะนําประเดน็การแกไ้ขปัญหาโดยใชส้ารสนเทศทางคณิตศาสตรห์รอืการ

แสดงสถติปิระยุกตเ์พือ่แกไ้ขปัญหาทีเ่กีย่วขอ้งอย่างสรา้งสรรค ์

     (3) สามารถเลอืกใชรู้ปแบบของการสือ่สารทีเ่หมาะสมในการสือ่สาร/การนําเสนออย่างมี

ประสทิธภิาพ ทัง้ปากเปล่าและการเขยีน ดว้ยภาษาไทย และภาษาต่างประเทศอย่างเหมาะสมในทางวชิาการและ

วชิาชพี 

 2.5.2 กลยุทธก์ารสอนท่ีใช้ในการพฒันาการเรียนรู้ด้านทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การ

ส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

    (1) จดักจิกรรมทีเ่น้นใหน้ักศกึษาไดฝึ้กทกัษะการสือ่สารระหว่างบุคคลในสถานการณ์ที่

หลากหลาย 

    (2) จดักจิกรรมใหน้กัศกึษาไดใ้ชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศทีท่นัสมยั หลากหลายรูปแบบ 

    (3) จดักจิกรรมใหน้กัศกึษาไดใ้ชค้วามสามารถในการเลอืก การใชส้ารสนเทศ และสือ่สาร

ดว้ยวธิกีารทีห่ลากหลาย เหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายและเน้ือหาทีนํ่าเสนอ 

 2.5.3 กลยุทธ์การประเมินผลการเรียนรู้ด้านทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และ

การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

     (1) ประเมินจากเทคนิคการนําเสนอผลงานโดยใช้ทฤษฎี การเลือกใช้เครื่องมือทาง

เทคโนโลยสีารสนเทศ หรอืคณิตศาสตรแ์ละสถติทิีเ่กีย่วขอ้ง 

     (2) ประเมนิจากความสามารถในการอธิบายถงึขอ้จํากดั เหตุผลในการเลือกใช้เครื่องมอื

ต่างๆ ในการนําเสนอผลงาน การอภปิราย กรณีศกึษาต่างๆ ทีม่กีารนําเสนอต่อชัน้เรยีน  
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     (3) ประเมนิจากผลงานที่นําเสนอทัง้ในรูปแบบที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการผ่านสิ่ง

ตพีมิพท์างวชิาการและวชิาชพี รวมทัง้วทิยานิพนธห์รอืโครงการคน้ควา้ทีส่ําคญั 

      (4) สงัเกตพฤตกิรรมของนกัศกึษาในการเขา้ร่วมกจิกรรม 

3. แผนท่ีแสดงการกระจายความรบัผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา 

(Curriculum Mapping) 

 คณุธรรม จริยธรรม 

  (1) ตระหนกัในคุณค่าและคุณธรรม จรยิธรรม เสยีสละ และซื่อสตัยส์ุจรติ 

  (2) มวีนิยั ตรงต่อเวลา และความรบัผดิชอบต่อตนเองและสงัคม 

  (3) มภีาวะความเป็นผู้นําและผู้ตาม สามารถทํางานเป็นทีมและสามารถแก้ไขข้อขดัแย้งและลําดบั

ความสาํคญั 

  (4) เคารพกฎระเบียบและขอ้บงัคบัต่าง ๆ ขององค์กรและสงัคม เคารพสทิธแิละรบัฟังความคดิเห็น

ของผูอ้ื่น รวมทัง้เคารพในคุณค่าและศกัดิศ์รขีองความเป็นมนุษย ์ 

  (5) สามารถวเิคราะหผ์ลกระทบจากการใชเ้ครื่องมอืการสื่อสารการตลาดต่อบุคคล องคก์ร และสงัคม

ตามกรอบจรรยาบรรณทางวชิาการและวชิาชพี 

  ความรู้ 

  (1) มคีวามรู้และความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฎีที่สําคญัในเน้ือหาสาขาวชิานิเทศศาสตร์

การตลาด เลง็เหน็การเปลีย่นแปลง และเขา้ใจผลกระทบของเทคโนโลยใีหม่ ๆ 

  (2) สามารถวเิคราะหปั์ญหา เขา้ใจและอธบิายความต้องการทางการสื่อสารการตลาด รวมทัง้ประยุกต์

ความรู ้ทกัษะ และการใชเ้ครื่องมอืทางการสื่อสารการตลาดในการวางแผน ออกแบบระบบ/ปรบัปรุง ระบบและ/

หรอืประเมนิระบบการสื่อสารการตลาดขององค์กรได้อย่างเหมาะสมและมปีระสทิธภิาพ และแก้ไขปัญหาที่

เกดิขึน้ไดเ้หมาะสมกบัสภาพของแต่ละองคก์ร 

  (3) รู ้เขา้ใจ และสนใจพฒันาความรู ้ความชํานาญทางเทคโนโลยกีารสื่อสารอย่างต่อเน่ืองจนสามารถ

ตดิตามความกา้วหน้าและววิฒันาการทางการสือ่สารการตลาด รวมทัง้การนําไปประยุกตใ์นการทาํงานได ้

  (4) สามารถบูรณาการความรูใ้นสาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาดกบัความรูใ้นศาสตรอ์ื่น ๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง 

  (5)  พฒันาองคค์วามรูท้างการสือ่สารการตลาดได ้
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  ทกัษะทางปัญญา 

   (1) มทีกัษะในการคดิวเิคราะห์ แก้ปัญหา และตดัสนิใจคดิหาเหตุผลและเชื่อมโยงอย่างมวีจิารณญาณ

ไดอ้ย่างเป็นระบบ 

  (2) สามารถสบืคน้ ตคีวาม และประเมนิสารสนเทศ เพือ่ใชใ้นการแกไ้ขปัญหาอย่างสรา้งสรรค ์

  (3) สามารถรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์ และสรุปประเด็นปัญหาและความต้องการทางการสื่อสาร

การตลาดและทีเ่กีย่วขอ้งไดอ้ย่างลกึและรอบดา้น 

  (4) สามารถประยุกตค์วามรูแ้ละทกัษะกบัการแกไ้ขปัญหาทางการสือ่สารการตลาดไดอ้ย่างเหมาะสม 

  ทกัษะความสมัพนัธร์ะหว่างบุคคลและความรบัผิดชอบ  

  (1) สามารถสื่อสารกบักลุ่มคนหลากหลายและพรอ้มทัง้แสดงจุดยนืในการตดัสนิใจจดัการขอ้โต้แยง้และ

ปัญหาต่างๆ ทัง้ของตนเองและของกลุ่มอย่างเหมาะสม 

  (2) สามารถวเิคราะห ์ประเมนิปัญหา/สถานการณ์ต่าง ๆ ทีม่คีวามซบัซอ้น หรอืความยุ่งยากระดบัสงู

ทางวชิาชพีไดด้ว้ยตนเอง และสามารถประเมนิตนเองไดใ้นกลุ่มทัง้ในบทบาทของผูนํ้า หรอืในบทบาทของ     

ผูร่้วมทมีทํางาน รวมทัง้วางแผนในการปรบัปรุงตนเองใหม้ปีระสทิธภิาพในการปฏบิตังิานระดบัสงูไดอ้ย่าง

เหมาะสมตามโอกาสและสถานการณ์ 

  (3) สามารถเป็นผู้รเิริม่แสดงประเด็นในการแก้ไขสถานการณ์ที่มีความซับซ้อน หรอืความยุ่งยาก

ระดบัสงูทางวชิาชพี ทัง้สว่นตวัและสว่นรวม 

  (4) มคีวามรบัผดิชอบการพฒันาการเรยีนรู้ทัง้ของตนเองและทางวชิาชพีอย่างต่อเน่ืองเพื่อเพิม่พูน

ประสทิธภิาพในการทํางานของตนเองและของกลุ่ม จนสามารถใช้ความรู้ในศาสตรม์าชี้นําสงัคมในประเดน็ที่

เหมาะสม 

  ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การส่ือสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 

  (1) มทีกัษะในการใชเ้ครื่องมอืทีจ่าํเป็นทีม่อียู่ในปัจจุบนัต่อการทาํงานเกี่ยวกบัการสื่อสารการตลาดของ

องคก์ร 

  (2) สามารถแนะนําประเดน็การแกไ้ขปัญหาโดยใชส้ารสนเทศทางคณิตศาสตรห์รอืการแสดง 

สถติปิระยุกตเ์พือ่แกไ้ขปัญหาทีเ่กีย่วขอ้งอย่างสรา้งสรรค ์

  (3) สามารถเลอืกใชรู้ปแบบของการสือ่สารทีเ่หมาะสมในการสือ่สาร/การนําเสนออย่างมปีระสทิธภิาพ  

ทัง้ปากเปล่าและการเขยีน ดว้ยภาษาไทย และภาษาต่างประเทศอย่างเหมาะสมในทางวชิาการและวชิาชพี  
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แผนท่ีแสดงการกระจายความรบัผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา (curriculum mapping) 

• ความรบัผิดชอบหลกั Ο ความรบัผิดชอบรอง 

รายวิชา 
1.  คณุธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 

3.  ทกัษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทกัษะ

ความสมัพนัธ์

ระหว่างบุคคลและ 

ความรบัผิดชอบ 

5.  ทกัษะการ

วิเคราะห์เชิง

ตวัเลข 

การส่ือสาร และ 

การใช้

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 

หมวดวิชาระดบัปริญญาโท                      

CA516 ทฤษฎแีละกลยุทธ์การจดัการ

สื่อสารการตลาด  

Theories and Strategic 

Management for Marketing 

Communication 

• Ο Ο • Ο • • • Ο Ο • • Ο • • • Ο Ο Ο Ο • 

CA517 การวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคเชงิกลยุทธ์ 

Strategic Consumer Analysis 
• Ο Ο • Ο • • • Ο Ο • • Ο • • • Ο Ο Ο Ο • 

CA519 การวจิยัการสื่อสารการตลาด 

Marketing Communication 

Research 

• Ο • • Ο • • • Ο Ο • • • • • • • • • Ο • 

CB514 การสื่อสารและการจดัการแบรนด์

ผลติภณัฑ ์

Product Brand Communication 

and Management 

• Ο • • Ο • • • Ο Ο • Ο Ο • • • Ο Ο Ο • Ο 
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รายวิชา 
1.  คณุธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 

3.  ทกัษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทกัษะ

ความสมัพนัธ์

ระหว่างบุคคลและ 

ความรบัผิดชอบ 

5.  ทกัษะการ

วิเคราะห์เชิง

ตวัเลข 

การส่ือสาร และ 

การใช้

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 

หมวดวิชาเสริมพ้ืนฐาน                      

CA701 ภาษาองักฤษเพื่อการศกึษาดา้น

การสื่อสารการตลาด 

English for Marketing 

Communication Studies 

• • Ο • Ο • Ο • • Ο Ο • Ο • • Ο Ο • Ο Ο • 

CA702 วทิยปรชัญาทางการสื่อสาร 

Philosophy of Science in 

Communication 

• • Ο Ο • • • Ο • Ο • • Ο • • • Ο Ο Ο Ο Ο 

CA703 ระเบยีบวธิกีารวจิยัทางการสื่อสาร

การตลาดขัน้สงู 

Advanced Research 

Methodology for Marketing 

Communication 

• Ο • Ο • • • Ο • Ο • • • • • • • • • Ο • 

CA704 การใชค้อมพวิเตอรป์ระยุกต์เพื่อ

การวจิยั  

Applied Computer for 

Research 

• Ο Ο • • • Ο • • Ο • Ο Ο Ο Ο • Ο • • Ο • 
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รายวิชา 
1.  คณุธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 

3.  ทกัษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทกัษะ

ความสมัพนัธ์

ระหว่างบุคคลและ 

ความรบัผิดชอบ 

5.  ทกัษะการ

วิเคราะห์เชิง

ตวัเลข 

การส่ือสาร และ 

การใช้

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 

หมวดวิชาเฉพาะ (วิชาบงัคบั)                      

 CA711 ทฤษฎกีารสื่อสารการตลาดและ

การวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคขัน้สงู 

(Advanced Marketing 

Communication and Consumer 

Analysis Theories) 

Ο • • Ο • • • Ο • • • Ο • • Ο • • • • Ο •• 

CA712 การจดัการและการสื่อสารตรา

สนิคา้ (Brand Management and 

Communication) 

Ο • • Ο Ο • • Ο • • • Ο • • Ο Ο Ο • • Ο • 

CA713 สมัมนาการสื่อสารการตลาด 1 

(Marketing Communication 

Seminar 1) 

Ο • • Ο • • • Ο Ο • • Ο • • Ο • Ο • • Ο • 

CA714 สมัมนาการสื่อสารการตลาด 2 

(Marketing Communication 

Seminar 2) 

Ο • • Ο • • • Ο Ο • • Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο 

CA715 สมัมนาการสื่อสารการตลาด 3 

(Marketing Communication 

Seminar 3) 

Ο • • Ο • • • Ο Ο • • Ο • • Ο • Ο • • Ο • 
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รายวิชา 
1.  คณุธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 

3.  ทกัษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทกัษะ

ความสมัพนัธ์

ระหว่างบุคคลและ 

ความรบัผิดชอบ 

5.  ทกัษะการ

วิเคราะห์เชิง

ตวัเลข 

การส่ือสาร และ 

การใช้

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 

CA716 การสอบวดัคุณสมบตั ิ

(Qualifying Examination) 

Ο • • Ο • • • Ο • • • Ο • • Ο Ο Ο Ο Ο Ο •• 

หมวดเฉพาะ (วิชาเลือก)                      

CA721 ระเบยีบวธิวีจิยัเชงิปรมิาณขัน้สงู

ในงานการสื่อสารการตลาด 

(Advanced Quantitative 

Research Methodology for 

Marketing Communication) 

Ο • Ο Ο • • • Ο • • • • • • Ο • Ο Ο • • Ο 

CA722 ระเบยีบวธิวีจิยัเชงิคุณภาพขัน้สงู

ในงานการสื่อสารการตลาด 

(Advanced Qualitative 

Research Methodology for 

Marketing Communication) 

Ο • Ο Ο • • • Ο • • • Ο • • Ο • Ο Ο • • Ο 

CA723 การจดัการความสมัพนัธแ์ละ

ประสบการณ์ลูกคา้ 

(Customer Relationship and 

Experiences Management) 

Ο • • Ο • • • Ο Ο • • Ο • • Ο • Ο • • Ο • 
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รายวิชา 
1.  คณุธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 

3.  ทกัษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทกัษะ

ความสมัพนัธ์

ระหว่างบุคคลและ 

ความรบัผิดชอบ 

5.  ทกัษะการ

วิเคราะห์เชิง

ตวัเลข 

การส่ือสาร และ 

การใช้

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 

CA724 สมัมนานวตักรรมสื่อและ

เทคโนโลยกีารสื่อสาร   

(Seminar on Innovations of 

Media and Communication 

Technologies) 

Ο • • Ο • • • • Ο Ο • Ο • • Ο • Ο • • • Ο 

CA725 สมัมนากลยุทธ์การสื่อสารเพื่อการ

บรหิารภาวะวกิฤตและการ

เปลีย่นแปลง  

(Seminar on Communication 

Strategies for Crisis and 

Change Management) 

Ο • • Ο • • • Ο • • • Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο 

CA726 สมัมนากลยุทธ์การสื่อสาร

การตลาดสาํหรบัธุรกจิขนาด

กลางและขนาดย่อม 

(Seminar on Marketing 

Communication Strategies for 

Small and Medium 

Enterprises) 

Ο • • Ο • • • Ο • • • Ο • • Ο • Ο • Ο Ο • 

 



 

หลกัสตูรนิเทศศาสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาด คณะนิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย พ.ศ. 2559 87 

 

รายวิชา 
1.  คณุธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 

3.  ทกัษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทกัษะ

ความสมัพนัธ์

ระหว่างบุคคลและ 

ความรบัผิดชอบ 

5.  ทกัษะการ

วิเคราะห์เชิง

ตวัเลข 

การส่ือสาร และ 

การใช้

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 

CA727 สมัมนากลยุทธ์การสื่อสาร

การตลาดในธุรกจิสื่อและบนัเทงิ 

(Seminar on Marketing 

Communication Strategies in 

Media and Entertainment 

Business 

Ο • • Ο • • • Ο Ο • • Ο • • Ο • Ο • Ο Ο • 

CA728  สมัมนาวฒันธรรมกบัการสื่อสาร

การตลาดโลกาภวิฒัน์   

(Seminar on Culture and 

Global Marketing 

Communication) 

Ο • • Ο • • • Ο • Ο • Ο • • Ο • Ο Ο • Ο Ο 

หมวดดษุฎีนิพนธ ์                      

CA801 ดุษฎีนิพนธ ์(แบบ 1.1) 

Doctoral Dissertation (Type 

1.1) 

Ο • Ο Ο • • • Ο Ο • • Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο 
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รายวิชา 
1.  คณุธรรม จริยธรรม 2.  ความรู้ 

3.  ทกัษะทาง 

ปัญญา 

4.  ทกัษะ

ความสมัพนัธ์

ระหว่างบุคคลและ 

ความรบัผิดชอบ 

5.  ทกัษะการ

วิเคราะห์เชิง

ตวัเลข 

การส่ือสาร และ 

การใช้

เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 

CA802 ดุษฎีนิพนธ ์(แบบ 2.1) 

Doctoral Dissertation (Type 

2.1) 

Ο • Ο Ο • • • Ο Ο • • Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο 

CA803 ดุษฎีนิพนธ ์(แบบ 2.2) 

Doctoral Dissertation (Type 

2.2) 

Ο • Ο Ο • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο 

 

 

 



 

หลกัสตูรนิเทศศาสตรดุษฎบีณัฑติ สาขาวชิานิเทศศาสตรก์ารตลาด คณะนิเทศศาสตร ์มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย พ.ศ. 2559  89 

 

หมวดท่ี 5.  หลกัเกณฑ์ในการประเมินผลนักศึกษา 

 

1. กฎระเบียบหรือหลกัเกณฑใ์นการให้ระดบัคะแนน (เกรด) 

การวดัผลและการสําเรจ็การศกึษาเป็นไปตามระเบยีบมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย ว่าดว้ยการศกึษาใน

ระดบับณัฑติศกึษา พ.ศ. 2558 (ภาคผนวก ข)  

2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสมัฤทธ์ิของนักศึกษา  

2.1 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้ขณะศึกษายงัไม่สาํเรจ็การศึกษา  

ให้กําหนดระบบการทวนสอบผลสมัฤทธิก์ารเรยีนรู้ของนักศึกษาเป็นส่วนหน่ึงของระบบการประกนั

คุณภาพภายในของสถาบันอุดมศึกษาที่จะต้องทําความเข้าใจตรงกันทัง้สถาบัน และนําไปดําเนินการจน

บรรลุผลสมัฤทธิ ์ซึง่ผูป้ระเมนิภายนอกจะตอ้งสามารถตรวจสอบได ้

การทวนสอบในระดบัรายวชิาผู้สอนต้องจดัให้นักศกึษาได้ประเมนิการเรยีนการสอนในระดบัรายวชิา 

และจดัใหม้คีณะกรรมการพจิารณาความเหมาะสมของขอ้สอบใหเ้ป็นไปตามแผนการสอน  

การทวนสอบในระดับหลักสูตรดําเนินการโดยมีระบบประกันคุณภาพภายในสถาบันการศึกษา

ดาํเนินการทวนสอบมาตรฐานผลการเรยีนรูแ้ละรายงานผล  

2.2 การทวนสอบมาตรฐานผลการเรียนรู้หลงัจากนักศึกษาสาํเรจ็การศึกษา  

 การกําหนดกลวธิกีารทวนสอบมาตรฐานผลการเรยีนรูข้องนักศึกษา เน้นการทําวจิยัสมัฤทธผิล

ของการประกอบอาชพีของบณัฑติ อย่างต่อเน่ืองและนําผลวจิยัทีไ่ดย้อ้นกลบัมาปรบัปรุงกระบวนการการเรยีน

การสอน และหลกัสูตรแบบครบวงจร รวมทัง้การประเมนิคุณภาพของหลกัสูตร โดยการวจิยัอาจจะดําเนินการ

ดงัตวัอย่างต่อไปน้ี   

 (1) ภาวะการได้งานทําของบัณฑิต ประเมินจากบัณฑิตแต่ละรุ่นที่จบการศึกษา ในด้านของ

ระยะเวลาในการหางานทํา ความเหน็ต่อความรู ้ความสามารถ ความมัน่ใจของบณัฑติในการประกอบการงาน

อาชพี  

 (2) การตรวจสอบจากผู้ประกอบการ โดยการขอเข้าสมัภาษณ์ หรอื การส่งแบบสอบถาม เพื่อ

ศกึษาความพงึพอใจในบณัฑติทีจ่บการศกึษา และเขา้ทาํงานในสถานประกอบการนัน้ ๆ เป็นตน้  
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 (3) การประเมนิตําแหน่ง และหรอืความกา้วหน้าในสายงานของบณัฑติ  

 (4) การประเมนิจากบณัฑติทีไ่ปประกอบอาชพี ในแง่ของความพรอ้มและความรูจ้ากสาขาวชิาที่

เรยีน รวมทัง้สาขาอื่น ๆ ที่กําหนดในหลักสูตร ที่เกี่ยวเน่ืองกับการประกอบอาชีพของบัณฑิต รวมทัง้เปิด

โอกาสใหเ้สนอขอ้คดิเหน็ในการปรบัหลกัสตูรใหด้ยีิง่ขึน้ดว้ย  

 (5) ความเหน็จากผูท้รงคุณวุฒภิายนอก ที่มาประเมนิหลกัสูตร หรอืเป็นอาจารยพ์เิศษ ต่อความ

พร้อมของนักศึกษาในการเรยีน และคุณสมบตัิอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้องกบักระบวนการเรยีนรู้ และการพฒันาองค์

ความรูข้องนกัศกึษา  

 (6) ผลงานของนกัศกึษาทีว่ดัเป็นรปูธรรมไดอ้าท ิ(ก) จํานวนโครงการดา้นการสื่อสารการตลาดที่

ดําเนินการ (ข) จํานวนรางวลัทางสงัคมและวชิาชพี   (ค) จํานวนกจิกรรมการกุศลเพื่อสงัคมและประเทศชาต ิ

(ง) จาํนวนกจิกรรมอาสาสมคัรในองคก์รทีท่ําประโยชน์ต่อสงัคม  

3. เกณฑก์ารสาํเรจ็การศึกษาตามหลกัสูตร  

เกณฑก์ารสําเรจ็การศกึษามดีงัน้ี 

  แผน 1  (เน้นการทําวจิยั)  

สอบผ่านภาษาต่างประเทศอย่างน้อย 1 ภาษา ตามหลกัเกณฑแ์ละเงือ่นไขทีส่ถาบนัอุดมศกึษากําหนด 

สอบผ่านรายวชิาเสรมิพืน้ฐานตามทีก่ําหนดในหลกัสตูร สอบผ่านการสอบวดัคุณสมบตั ิ(Qualifying 

Examination) เพือ่เป็นผูม้สีทิธิข์อทาํดุษฎนิีพนธ ์เสนอดุษฎนิีพนธ ์และสอบผ่านการสอบปากเปล่าขัน้สุดทา้ย

โดย คณะกรรมการซึง่จะตอ้งประกอบดว้ยผูท้รงคุณวุฒจิากภายในและภายนอกสถาบนั และผลงาน ดุษฎี

นิพนธ ์จะตอ้งไดร้บัการตพีมิพ ์หรอือย่างน้อยดําเนินการใหผ้ลงานหรอืสว่นหน่ึงของผลงาน ไดร้บัการยอมรบั

ใหต้พีมิพใ์นวารสารหรอืสิง่พมิพท์างวชิาการทีม่กีรรมการภายนอกมาร่วมกลัน่กรอง (Peer Review) ก่อนการ

ตพีมิพ ์และเป็นทีย่อมรบัในสาขาวชิานัน้ จํานวน  2 บทความ  

 แผน 2 (เน้นการศกึษารายวชิาและทาํวจิยั)  

 ศกึษารายวชิาครบถ้วนตามทีก่ําหนดในหลกัสูตร โดยจะต้องไดร้ะดบัคะแนนเฉลีย่ไม่ตํ่ากว่า 3.00 จาก

ระบบ 4 สอบผ่านภาษาต่างประเทศ อย่างน้อย 1 ภาษา ตามหลักเกณฑ์และเงื่อนไขที่สถาบันอุดมศึกษา

กําหนด สอบผ่านการสอบวดั คุณสมบตั ิ(Qualifying Examination) เพื่อเป็นผู้มสีทิธิข์อทําดุษฎีนิพนธ์ เสนอ

ดุษฎนิีพนธ ์และสอบ ผ่านการสอบปากเปล่าขัน้สุดทา้ยโดยคณะกรรมการ ซึ่งจะต้องประกอบดว้ยผูท้รงคุณวุฒิ

WINDOWS
แก้ไขแล้ว ตามตัวอกักษรสีดแดง
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จากภายใน และภายนอกสถาบนั และผลงานดุษฎีนิพนธ์ จะต้องไดร้บัการตพีมิพ ์หรอือย่างน้อยดําเนินการให ้

ผลงานหรอืส่วนหน่ึงของผลงานได้รบัการยอมรบัให้ตพีมิพ์ในวารสารหร ือสิง่พมิพ์ทางวชิาการทีม่ ีกรรมการ

ภายนอกมาร่วมกลัน่กรอง (Peer Review) ก่อนการตีพิมพ์ และเป็นที่ยอมรบัในสาขาวิชานัน้ จํานวน 1 

บทความ 

หมวดท่ี 6  การพฒันาคณาจารย ์

1. การเตรียมการสาํหรบัอาจารยใ์หม่  

  (1) มกีารปฐมนิเทศและแนะแนวการทําหน้าที่ผู้สอนแก่อาจารย์ใหม่ ให้มคีวามรู้และเข้าใจนโยบาย

ของคณะนิเทศศาสตรใ์นภาพรวมและมหาวทิยาลยัในหลกัสตูรทีส่อน  

  (2) ส่งเสรมิอาจารย์ใหม้กีารเพิม่พูนความรู ้สรา้งเสรมิประสบการณ์เพื่อส่งเสรมิการสอนและการวจิยั

อย่างต่อเน่ืองโดยผ่านการทําวจิยัสายตรงในสาขาวชิาที่ไม่ใช่วจิยัในแนวการสื่อสารการตลาดและทีเ่กี่ยวขอ้ง

เป็นอนัดบัแรก การสนับสนุนด้านการศกึษาต่อ ฝึกอบรม ดูงานทางวชิาการและวชิาชีพในองค์กรต่างๆ การ

ประชุมทางวชิาการทัง้ในประเทศและ/หรอืต่างประเทศ หรอืการลาเพือ่เพิม่พนูประสบการณ์  

2. การพฒันาความรู้และทกัษะให้แก่คณาจารย ์ 

  2.1 การพฒันาทกัษะการจดัการเรียนการสอน การวดัและการประเมินผล  

   (1) สง่เสรมิอาจารยใ์หม้กีารเพิม่พนูความรู ้สรา้งเสรมิประสบการณ์เพือ่สง่เสรมิการสอนและ   

การวจิยัอย่างต่อเน่ืองโดยผ่านการทําวจิยัสายตรงในสาขาวชิาทีไ่ม่ใช่วจิยัในแนวการสือ่สารการตลาดและ      

ทีเ่กีย่วขอ้งเป็นอนัดบัแรก การสนับสนุนดา้นการศกึษาต่อ ฝึกอบรม ดงูานทางวชิาการและวชิาชพีในองคก์ร

ต่างๆ การประชุมทางวชิาการทัง้ในประเทศและ/หรอืต่างประเทศ หรอืการลาเพือ่เพิม่พนูประสบการณ์  

   (2) การเพิม่พนูทกัษะการจดัการเรยีนการสอนและการประเมนิผลใหท้นัสมยั  

  2.2 การพฒันาวิชาการและวิชาชีพด้านอ่ืน ๆ 

   (1) การมีส่วนร่วมในกิจกรรมบริการวิชาการแก่ชุมชนที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาความรู้และ

คุณธรรม 

   (2) มีการกระตุ้นอาจารย์ให้ทําผลงานทางวิชาการในสาขาวิชานิเทศศาสตร์การตลาดและที่

เกีย่วขอ้ง 
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   (3) สง่เสรมิการทําวจิยัสรา้งองคค์วามรูใ้หม่เป็นหลกัและเพื่อพฒันาการเรยีนการสอนและมคีวาม

เชีย่วชาญในสาขาวชิาชพีเป็นรอง  

   (4) จดัใหอ้าจารยทุ์กคนเขา้ร่วมกลุ่มวจิยัต่าง ๆ ของคณะ  

   (5) จดัใหอ้าจารยเ์ขา้ร่วมกจิกรรมบรกิารวชิาการต่าง ๆ ของคณะ 

 

หมวดท่ี 7.  การประกนัคณุภาพหลกัสูตร 

1.  การกาํกบัมาตรฐาน 

             การบรหิารจดัการหลกัสูตรผ่านเกณฑ์กํากับมาตรฐานหลกัสูตรระดบัปรญิญาเอกที่กําหนดโดย 

สกอ.ครบทัง้หมด 11 ขอ้ คอื มจีํานวนอาจารยป์ระจําหลกัสูตร 5 คนทีม่คีุณวุฒปิรญิญาเอกหรอืมตีําแหน่งทาง

วชิาการตัง้แต่ระดบัผู้ช่วยศาสตราจารย์และเป็นอาจารย์ประจําหลกัสูตรตลอดระยะเวลาที่จดัการศึกษา โดย

แบ่งเป็นอาจารย์ทีร่บัผดิชอบหลกัสูตรจาํนวน 3 คน ซึ่งมตีําแหน่งทางวชิาการระดบัอาจารย์จํานวน 1 คนและ

ตําแหน่งรองศาสตราจารย์จํานวน 2 คน อาจารย์ประจําหลกัสูตรเป็นอาจารย์ผู้สอนในหลกัสูตร  อาจารย์ที่มี

คุณวุฒิปริญญาเอกเป็นอาจารย์ที่ปรกึษาวิทยานิพนธ์และการศึกษาค้นคว้าอิสระและ มีผลงานวิจยัอย่าง

ต่อเน่ือง  อาจารย์ที่ปรกึษาวทิยานิพนธ์และการศกึษาค้นคว้าอสิระต่อจํานวนนักศกึษาเป็นไปเกณฑ์ที่ สกอ. 

กําหนด และมกีารเผยแพร่ผลงานทางวชิาการเป็นประจําทุกปีการศกึษามกีารปรบัปรุงและพฒันาหลกัสูตรตาม

รอบระยะเวลาทีก่ําหนดทุก 5 ปีโดยผ่านความเหน็ชอบจากสภามหาวทิยาลยั 

2.  บณัฑิต 

  บณัฑติทีจ่บการศกึษามกีารเผยแพร่ผลงานทางวชิาการเป็นประจาํทุกปี และบณัฑติทีจ่บการศกึษา

สามารถประกอบอาชพีเป็นผู้บรหิารดา้นการสื่อสารการตลาดในองค์กรต่างๆ ที่ต้องการผู้บรหิารที่มวีสิยัทศัน์

และความสามารถในการวางแผน  จดัการการสื่อสารเพื่อสรา้งภาพลกัษณ์องค์กรและภาพลกัษณ์ตราสนิค้าใน

ระดบัประเทศและระดบัสากลทัง้ในองคก์รภาครฐัและภาคธุรกจิและผลตอบรบัจากตลาดงานและผูใ้ชบ้ณัฑติอยู่

ในเกณฑ์ด ีจากการประเมนิคุณภาพของบณัฑติตามกรอบมาตราคุณวุฒขิองผู้ใช้บณัฑติทัง้ 5 ดา้นไดแ้ก่ ด้าน

คุณธรรม จรยิธรรม  ด้านความรู้  ทกัษะทางปัญญา ทกัษะความสมัพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรบัผดิชอบ 

และทกัษะวเิคราะหเ์ชงิตวัเลข การสื่อสารและการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ  ในแต่ละปีการศกึษา ใหไ้ดค้ะแนน

เฉลีย่ความพงึพอใจของผูใ้ชบ้ณัฑติอยู่ในระดบัตัง้แต่ 4.0 ขึน้ไป จากคะแนนเตม็ 5 คะแนน 

 

WINDOWS
แก้ไขแล้วตามตัวอกัษรสีแดง
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3.   นักศึกษา 

               คณะกรรมการผู้ร ับผิดชอบหลักสูตรมีการประชุมวางแผนเกี่ยวกับการรับนักศึกษาให้ซึ่งมี

คุณสมบตัติามเกณฑข์องบณัฑติวทิยาลยั จากนัน้ไดป้ระชุมร่วมกนัเพื่อกําหนดวนัรบัสมคัรนกัศกึษาใหม่ มกีาร

รบันักศึกษาในระบบ Online  และมกีารแต่งตัง้อาจารย์สอบสมัภาษณ์คดัเลอืกนักศึกษา นักศึกษาจะต้องลง

เรยีนรายวชิาปรบัพืน้ฐานตามทีห่ลกัสตูรกําหนด โดยการเรยีนปรบัพืน้ฐานไม่นับเป็นเครดติ   

  มอีาจารยป์ระจาํหลกัสตูรเป็นทีป่รกึษาดุษฎนิีพนธ์ ทําใหม้อีตัราการคงอยู่และการสาํเรจ็การศกึษา

ในระดบัดี หลกัสูตรฯ จดัทําแผนในการพฒันานักศึกษาด้านอื่นๆ นอกจากการเรยีนเพื่อผลติดุษฎีบณัฑิตที่

เชีย่วชาญทัง้ดา้นวชิาการและมจีรยิธรรมคุณธรรม มอีาจารยผ์ูส้อนเป็นอาจารยท์ีป่รกึษากํากบัดูแลใหค้ําแนะนํา

ด้านการเรยีน จดัระบบที่เปิดโอกาสให้นักศึกษาอุทธรณ์ในเรื่องต่าง ๆ ได้ โดยเฉพาะอย่างยิง่ ในประเด็น

เกีย่วกบัวชิาการ การเรยีนการสอน และกจิกรรมเสรมิหลกัสูตร ซึ่งมผีลเกี่ยวเน่ืองกบัคุณภาพของหลกัสตูรและ

นักศึกษา โดยกําหนดแนวปฏิบัติในการอุทธรณ์และกระบวนการพิจารณาคําอุทธรณ์ที่เป็นธรรมและไม่

ก่อให้เกิดผลกระทบเชิงลบแก่นักศึกษาผู้อุทธรณ์กรณีที่นักศึกษามีความสงสยัเกี่ยวกับผลการประเมินใน

รายวชิาใดสามารถทีจ่ะยื่นคํารอ้งขอดูกระดาษคําตอบในการสอบ  ตลอดจนขอใหต้รวจสอบคะแนนและวธิกีาร

ประเมนิของอาจารย์ในแต่ละรายวชิาได้ ทําให้สามารถแก้ไขขอ้รอ้งเรยีนหรอือุปสรรคต่างๆ ทีเ่กดิขึน้ได้ทนัต่อ

เวลา  มทีี่ปรกึษากิจกรรมเพื่อให้คําปรกึษาแนะนําในการจดัทํากิจกรรม จดัโครงการสมัมนาวิชาการ 

การศกึษาดูงาน การฝึกอบรบเพื่อเพิม่ทกัษาการวจิยัและการจดัทําและการเผยแพร่ผลงานทางวชิาการ เป็น

ประจําทุกปีการศกึษา  เพื่อให้นักศึกษาได้แลกเปลี่ยนเรยีนรู้กบัผู้มคีวามเชี่ยวชาญเฉพาะด้านและเพื่อให้ได้

ความรูใ้หม่ทีท่นัต่อการเปลีย่นแปลงของโลกการสือ่สารการตลาดในศตวรรษที ่21 

4. อาจารย ์

               มีระบบการรบัและแต่งตัง้อาจารย์ประจําหลักสูตรให้เป็นไปตามเกณฑ์ของ สกอ. คณาจารย์

ผูร้บัผดิชอบหลกัสูตร และผูส้อน จะต้องประชุมร่วมกนัในการวางแผนจดัการเรยีนการสอน ประเมนิผลและให้

ความเห็นชอบการประเมินผลทุกรายวิชา เก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อเตรียมไว้สําหรบัการปรบัปรุงหลักสูตร 

ตลอดจนปรกึษาหารอืแนวทางที่จะทําให้บรรลุเป้าหมายตามหลกัสูตร และไดบ้ณัฑติเป็นไปตามคุณลกัษณะ

บณัฑติทีพ่งึประสงค ์ อาจารยป์ระจําหลกัสูตรเป็นอาจารยผ์ูส้อนและเป็นอาจารยท์ีป่รกึษามหีน้าทีใ่หค้ําแนะนํา

ทางด้านการเรยีนการสอนและการให้คําปรกึษาแก่นักศึกษาในเรื่องการเรยีนการสอน การทํางานและดุษฎี

นิพนธ์ การจดัทํางานวิชาการในแต่ละด้านที่ตนเองถนัดและเข้าร่วมประชุมวางแผนการเรียนและการจัด

กจิกรรมเสรมิหลกัสูตรให้สอดคล้องกบัการประกนัคุณภาพการศกึษาเพื่อให้ได้บณัฑติอนัพงึประสงค์  มกีาร

ติดตามและประเมนิผลรายวชิาของนักศึกษาต่ออาจารย์ผู้สอนทุกภาคการศึกษาซึ่งผลประเมนิรายวชิาของ

นักศึกษาต่ออาจารย์ผู้สอนอยู่ในระดบัดี (มากกว่า 3.51 คะแนนจาก 5 คะแนน) ทุกรายวชิา มีการส่งเสรมิ
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อาจารย์ประจําหลกัสูตรให้มผีลงานวจิยัอย่างต่อเน่ืองและมตีําแหน่งวชิาที่สูงขึ้น รวมทัง้ส่งเสรมิให้อาจารย์

ประจาํหลกัสตูรเขา้ร่วมเป็นผูท้รงคุณวุฒภิายนอกเพือ่แลกเปลีย่นเรยีนรูอ้งคค์วามรูใ้หม่ๆ 

   

5.  หลกัสูตร การเรียนการสอน การประเมินผู้เรียน 

               หลกัสูตรมกีารบรหิารจดัการหลกัสูตรให้มปีระสทิธภิาพและประสทิธผิลอย่างต่อเน่ือง คอื  มกีาร

คดัเลอืกอาจารยใ์หม่ตามระเบยีบและหลกัเกณฑ์ของมหาวทิยาลยัโดยอาจารยใ์หม่จะต้องมวีุฒกิารศกึษาระดบั

ปรญิญาเอกขึ้นไปในสาขาสื่อสารการตลาด นิเทศศาสตร์หรอืสาขาวชิาที่เกี่ยวขอ้ง และมกีารแต่งตัง้อาจารย์

ประจําหลักสูตรและอาจารย์ผู้สอนที่มีคุณวุฒิตรงตามวตัถุประสงค์ของหลักสูตรคือผลิตบัณฑิตให้มีความ

เชี่ยวชาญทางด้านการสื่อสารการตลาด  อาจารย์ประจําและอาจารย์ผู้สอนมีคุณสมบัติตามเกณฑ์ที่ สกอ. 

กําหนด ทุกประการ มคีณะกรรมการบรหิารหลกัสตูรเพื่อใหก้ารบรหิารจดัการหลกัสูตรทัง้ดา้นการเรยีนการสอน 

และการจดักจิกรรมเสรมิหลกัสตูรเป็นไปอย่างมปีระสทิธภิาพและมกีารตดิตามและประเมนิผล 9ตลอดจนจดัการ

สํารวจความต้องการแรงงานและความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิต เพื่อนําข้อมูลมาใช้ประกอบการปรบัปรุง

หลักสูตร รวมถึงการศึกษาข้อมูลวิจยัอันเกี่ยวเน่ืองกับการประมาณความต้องการของตลาดแรงงาน เพื่อ

นํามาใช้ในการวางแผนการรับนักศึกษา หลักสูตรได้กําหนดระดับความพึงพอใจของผู้ใช้บัณฑิตและ

ผูป้ระกอบการโดยเฉลีย่อยู่ในระดบัด-ีดมีาก  

  หลกัสตูรฯ มกีารประชุมวางแผนจดัการเรยีนการสอนและการบรหิารจดัการหลกัสูตรภาคการศกึษา

ละ 2 ครัง้ ในการจดัการเรยีนการสอนในแต่ภาคการศกึษาอาจารยป์ระจําหลกัสูตรไดม้สีว่นร่วมในการจดัผูส้อน

รายวิชาที่เปิดสอนตามความถนัดและความเชี่ยวชาญของแต่ละบุคคล มีการติดตามและประเมินผลอย่าง

ต่อเน่ือง ซึ่งผลประเมินรายวิชาของนักศึกษาต่ออาจารย์ผู้สอนอยู่ในระดบัดีทุกรายวชิา  มีการประชุมเพื่อ

วางแผนและทําความเข้าใจการจดัทํา  มคอ. 3  ให้แก่อาจารย์ผู้สอนโดยเฉพาะอาจารย์ผู้ทรงคุณวุฒิจาก

ภายนอกทีเ่ชีย่วชาญดา้นวชิาชพี ในมคอ.3 ตอ้งมกีารเขยีนการกระจายผลรบัการเรยีนรู ้(Curriculum Mapping) 

ตามที่ มคอ.2 กําหนด และหลกัสูตรม ีมคอ. 3 และ มคอ.5 ครบทุกรายวชิาในแต่ภาคการศกึษา และ มคอ.7 

เมื่อสิ้นปีการศึกษา ตามกรอบเวลาที่ สกอ.กําหนด หลกัสูตรฯ มีระบบและกลไกโดยได้กําหนดให้อาจารย์ที่

ปรึกษาที่ควบคุมดูแลดุษฎีนิพนธ์ให้มีคุณสมบัติเป็นไปตามที่ สกอ.กําหนด มีอาจารย์ที่ปรึกษาที่มีความ

เชีย่วชาญในหวัขอ้นัน้ๆ ใหค้าํแนะนํา และเสนอมายงัคณะกรรมการประจําหลกัสตูรเพือ่พจิารณา     

  หลักสูตรฯ กําหนดให้นักศึกษาจะต้องรายงานความก้าวหน้าในทุกภาคการศึกษาโดยมี

คณะกรรมการกํากบัเพื่อให้นักศกึษาสามารถสําเรจ็การศกึษาตามกรอบการศกึษาทีก่ําหนด  หลกัสูตรฯ มกีาร

จดักจิกรรมเสรมิหลกัสตูรในรปูของการสมัมนาวชิาการในเชงิวชิาการและเชงิปฏบิตักิารทีไ่ม่มกีารเรยีนการสอน

ในหลกัสูตรฯ พร้อมทัง้ประเมนิผลการเรยีนรู้ทัง้ก่อนเรยีนและหลงัเรยีน และมกีจิกรรมการแลกเปลี่ยนเรยีนรู้
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ระหว่างศษิยเ์ก่าและศษิยปั์จจุบนักบัผูท้รงคุณวุฒภิายนอกเพือ่ประโยชน์ในการประกอบวชิาชพีในอนาคต และมี

การรายงานผลการดําเนินหลกัสูตรตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒริะดบัอุดมศกึษาแห่งชาตทุิกปีการศกึษาซึ่งผลที่

ไดอ้ยู่ในระดบั ดถีงึดมีาก 

 

6.  ส่ิงสนับสนุนการเรียนรู้ 

การบริห ารงบ ประมาณ เป็ น ไปตามกรอบ การจัด สรรงบประมาณ จากมหาวิท ยาลัย                   

เพื่อจดัซื้อหนังสอื ตํารา สื่อการเรยีนการสอน โสตทศันูปกรณ์ และวสัดุครุภณัฑ์คอมพวิเตอร์อย่างเพยีงพอ 

เพื่อสนับสนุนการเรยีนการสอนในชัน้เรยีน และสรา้งสภาพแวดลอ้มให้เหมาะสมกบัการเรยีนรูด้้วยตนเองของ

นกัศกึษา   

คณะนิเทศศาสตร์มีความพร้อมด้านหนังสือ ตํารา และการสืบค้นผ่านฐานข้อมูลโดยมีสํานัก

หอสมุดกลางทาํหน้าทีจ่ดัหาและใหบ้รกิารสารสนเทศทีท่นัสมยัทางดา้นนิเทศศาสตรก์ารบรหิารธุรกจิ การตลาด 

และที่เกี่ยวขอ้งดา้นอื่น ๆ รวมถงึฐานขอ้มูลอื่นให้นักศกึษาและอาจารย์ได้สบืค้นอย่างครอบคลุม ใช้สนับสนุน

การจดัการเรยีนการสอนอย่างพอเพยีง อาจารยผ์ูส้อนแต่ละรายวชิาจะมสี่วนร่วมในการเสนอแนะรายชื่อหนงัสอื 

ตลอดจนสื่ออื่น ๆ ทีจ่ําเป็น สาํหรบัใหส้ํานักหอสมุดกลางจดัซื้อหนงัสอื จดัใหม้กีาร ประเมนิความพอเพยีงและ

ความตอ้งการใชส้ือ่ของอาจารยแ์ละนกัศกึษาต่อการใหบ้รกิารทรพัยากรเพือ่การเรยีนรูด้ว้ย 

7. ตวับ่งช้ีผลการดาํเนินงาน (Key Performance Indicators) 

(ปรบัตวับ่งชีผ้ลการดําเนินงานตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒใิหเ้หมาะสมโดยเป็นไปตามหนงัสอืที ่ 
ศธ.0506 (1) / ว1639 ลงวนัที ่24 ธนัวาคม  2558 และไดร้บัการอนุมตั/ิเหน็ชอบจากสภามหาวทิยาลยั 
ในการประชุมครัง้ที ่3/2559 (316) เมื่อวนัที ่4 พฤษภาคม  2559) 
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ดชันีบ่งช้ีผลการดาํเนินงาน ปีท่ี 

1 

ปีท่ี 

2 

ปีท่ี 

3 

ปีท่ี 

4 

ปีท่ี 

5 

(1)   อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบหลกัสตูรระดบัปรญิญาตรอีย่างน้อย 4 คนและอาจารย์
ผูร้บัผดิชอบหลกัสตูรระดบัปรญิญาโท/เอก อย่างน้อย 3 คน ทีม่สีว่นร่วมในการ
ประชุมแต่ละครัง้เพือ่วางแผน ตดิตาม และทบทวนการดาํเนินงานหลกัสตูร 

     

(2)   มรีายละเอยีดของหลกัสตูรตามแบบมคอ.2ทีส่อดคลอ้งกบักรอบมาตรฐาน       
คุณวุฒริะดบัอุดมศกึษาแห่งชาต ิหรอื มาตรฐานคุณวุฒสิาขา/ สาขาวชิา (ถา้ม)ี 

     

(3)   มรีายละเอยีดของรายวชิาและรายละเอยีดของประสบการณ์ภาคสนาม     
(ถา้ม)ี  ตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4 อย่างน้อยก่อนการเปิดสอนในแต ่ละภาค
การศกึษาใหค้รบทุกรายวชิา 

     

(4)   จดัทาํรายงานผลการดําเนินการของรายวชิา และรายงานผลการดําเนินการ
ของประสบการณ์ภาคสนาม (ถา้ม)ี  ตามแบบ มคอ.5 และ มคอ.6 ภายใน 30 
วนั หลงัสิน้สุดการสอบวนัสุดทา้ยของภาค การศกึษาทีเ่ปิดสอนใหค้รบทุก
รายวชิา 

     

(5)   จดัทาํรายงานผลการดําเนินการของหลกัสตูรตามแบบ มคอ.7 ก่อนการ
ตรวจประเมนิหลกัสตูรแต่ไม่เกนิ 60 วนั หลงัสิน้สุดปีการศกึษา 

     

(6)   มกีารทวนสอบผลการเรยีนรูข้องนกัศกึษาตามมาตรฐานผลการเรยีนรูท้ี่
กําหนด อย่างน้อยรอ้ยละ 40 ของรายวชิาในหมวดวชิาเฉพาะดา้นกลุ่มวชิาแกน
และกลุ่มวชิาเอกทีเ่ปิดสอนในแต่ละปีการศกึษาของทุกหลกัสตูร 

     

(7)    มกีารพฒันา/ปรบัปรุงการจดัการเรยีนการสอน กลยุทธก์ารสอนหรอืการ  
ประเมนิผลการเรยีนรูจ้ากผลการประเมนิการดาํเนินงานทีร่ายงานใน  มคอ.7 ปีที่
แลว้ 

     

(8)  อาจารยใ์หม่ (ถา้ม)ี ทุกคนไดร้บัการปฐมนิเทศหรอืคาํแนะนําดา้นการ  
จดัการเรยีนการสอน 

     

(9)  อาจารยป์ระจาํทุกคนไดร้บัการพฒันาทางวชิาการ และ/หรอืวชิาชพีอย่าง 
น้อยปีละหน่ึงครัง้ 

     

(10) จํานวนบุคลากรสนบัสนุนการเรยีนการสอน (ถา้ม)ี ไดร้บัการพฒันาวชิาการ 
และ/หรอืวชิาชพีไม่น้อยกว่ารอ้ยละ 50 ต่อปี 

     

(11)  ระดบัความพงึพอใจของนกัศกึษาปีสุดทา้ย/บณัฑติใหม่ทีม่ตี่อคุณภาพ        
หลกัสตูร เฉลีย่ไม่น้อยกว่า 3.51 จากคะแนนเตม็ 5.00 

     

(12)  ระดบัความพงึพอใจของผูใ้ชบ้ณัฑติทีม่ตี่อบณัฑติใหม่ เฉลีย่ไม่น้อยกว่า 
3.51 จากคะแนนเตม็ 5.00  
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หมวดท่ี 8.  การประเมิน และปรบัปรงุการดาํเนินการของหลกัสตูร 

 

1. การประเมินประสิทธิผลของการสอน  

1.1 การประเมินกลยุทธก์ารสอน  

  กระบวนการที่จะใช้ในการประเมนิและปรบัปรุงยุทธศาสตร์ที่วางแผนไว้เพื่อพฒันาการเรยีนการสอน

นัน้ พจิารณาจากตวัผูเ้รยีนโดยอาจารยผ์ูส้อนจะตอ้งประเมนิผูเ้รยีนในทุกหวัขอ้ว่ามคีวามเขา้ใจหรอืไม่ โดยอาจ

ประเมนิจากการทดสอบย่อย การสงัเกตพฤตกิรรมของนักศกึษา การอภปิรายโต้ตอบจากนักศกึษา การตอบ

คาํถามของนักศกึษาในชัน้เรยีน ซึ่งเมื่อรวบรวมขอ้มูลจากทีก่ล่าวขา้งต้นแลว้ จะสามารถประเมนิเบือ้งต้นไดว้่า 

ผู้เรียนมีความเข้าใจมากน้อยเพียงใด หากวิธีการที่ใช้ไม่สามารถทําให้ผู้เรียนเข้าใจได้ ก็จะต้องมีการ

ปรบัเปลีย่นวธิสีอน  

  การทดสอบกลางภาคเรยีนและปลายภาคเรยีน จะสามารถชี้ได้ว่าผู้เรยีนมคีวามเขา้ใจในเน้ือหาที่ได้

สอนไปหรอืไม่อย่างไร หากพบว่ามปัีญหาก็จะต้องมกีารดําเนินการวจิยัเพื่อพฒันาการเรยีนการสอนในโอกาส

ต่อไป  

  1.2 การประเมินทกัษะของอาจารยใ์นการใช้แผนกลยุทธก์ารสอน  

  ให้นักศกึษาได้มกีารประเมนิผลการสอนของอาจารย์ในทุกด้าน ทัง้ด้านทกัษะ  กลยุทธ์การสอน การ

ตรงต่อเวลา การชี้แจงเป้าหมาย วตัถุประสงค์รายวชิา ชี้แจงเกณฑ์การประเมนิผลรายวชิา และการใช้สื่อการ

สอนในทุกรายวชิา  

2. การประเมินหลกัสูตรในภาพรวม 

  การประเมนิหลกัสูตรในภาพรวมนัน้จะกระทํา เมื่อนักศกึษาเรยีนอยู่ชัน้ปีที่ 3 มกีารติดตามประเมนิ

ความรูข้องนักศกึษาว่า สามารถปฏบิตังิานไดห้รอืไม่ มคีวามรบัผดิชอบ และยงัมจุีดอ่อนในดา้นใด ซึ่งจะมกีาร

รวบรวมขอ้มูลทัง้หมดเพื่อการปรบัปรุงและพฒันาหลกัสตูร ตลอดจนปรบัปรุงกระบวนการการจดัการเรยีนการ

สอนทัง้ในภาพรวมและในแต่ละรายวชิา  

3. การประเมินผลการดาํเนินงานตามรายละเอียดหลกัสูตร 
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  การประเมนิคุณภาพการศกึษาประจําปี ตามดชันีบ่งชี้ผลการดําเนินงานที่ระบุในหมวดที่ 7 ขอ้ 7 โดย

คณะกรรมการประเมนิอย่างน้อย 3 คน ประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒใินสาขาวชิาอย่างน้อย 1 คน ที่ได้รบัการ

แต่งตัง้จากคณะ/มหาวทิยาลยัโดยมเีกณฑก์ารประเมนิดงัน้ี  

เกณฑก์ารประเมิน  

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 

มกีารดาํเนินการครบ 5 ขอ้ 

ตามตวับ่งชีผ้ลการดาํเนินงาน 

มกีารดาํเนินการครบ 12 ขอ้ 

ตามตวับ่งชีผ้ลการดาํเนินงาน 

มกีารดาํเนินการครบทุกขอ้ 

 

ทัง้น้ี มหาวทิยาลยัได้กําหนดให้ทุกหลกัสูตรมกีารพฒันาหลกัสูตรให้ทนัสมยั แสดงการปรบัปรุง

ดชันีด้านมาตรฐานและคุณภาพการศกึษาเป็นระยะ อย่างน้อยทุก 3 ปี และมกีารประเมนิเพื่อพฒันาหลกัสูตร

อย่างต่อเน่ืองทุก 5 ปี  

4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรบัปรงุหลกัสูตรและแผนกลยุทธก์ารสอน  

จากการรวบรวมขอ้มูล จะทําให้ทราบปัญหาของการบรหิารหลกัสูตรทัง้ในภาพรวม และในแต่ละ

รายวชิา กรณีที่พบปัญหาของรายวชิาก็สามารถที่จะดําเนินการปรบัปรุงรายวชิานัน้ได้ทนัที ซึ่งก็จะเป็นการ

ปรบัปรุงย่อย ในการปรบัปรุงย่อยนัน้ ควรทาํไดต้ลอดเวลาทีพ่บปัญหา สาํหรบัการปรบัปรุงหลกัสูตรทัง้ฉบบันัน้ 

จะกระทาํทุก 4 ปี ทัง้น้ีเพือ่ใหห้ลกัสตูรมคีวามทนัสมยัและสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูใ้ชบ้ณัฑติ  

 

เอกสารแนบ  

ภาคผนวก   ก   (สาํเนา) คาํสัง่สภามหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย ที ่6 /2559  

                           เรื่อง แต่งตัง้คณะกรรมการพฒันาหลกัสตูร  

ภาคผนวก   ข   ระเบยีบมหาวทิยาลยัหอการคา้ไทยว่าดว้ยการศกึษาในระดบับณัฑติศกึษา  

                           พ.ศ. 2558 

               ภาคผนวก   ค    ผลงานทางวชิาการของอาจารยป์ระจําหลกัสตูร  

                            - รองศาสตราจารย ์ดร. จนัทมิา เขยีวแกว้ 
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               ภาคผนวก   ง    ผลงานทางวชิาการของอาจารยป์ระจาํหลกัสตูร  

                            - รองศาสตราจารย ์ดร. ไพโรจน์ วไิลนุช 

ภาคผนวก   จ    ผลงานทางวชิาการของอาจารยป์ระจาํหลกัสตูร  

                            - อาจารย ์ดร. สุทธนิภา ศรไีสย ์

               ภาคผนวก   ฉ    ผลงานทางวชิาการของอาจารยป์ระจําหลกัสตูร  

                            - รองศาสตราจารย ์ดร. กาญจนา โชคเหรยีญสุขชยั 

               ภาคผนวก   ช    ผลงานทางวชิาการของอาจารยป์ระจําหลกัสตูร  

                           - ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร. อรดล แกว้ประเสรฐิ 
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