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หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  

สาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด  

หลักสูตรปรับปรุง  พ.ศ. 2561  
 

ช่ือสถาบันอุดมศึกษา    มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 

 

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา     คณะนิเทศศาสตร 

 

หมวดที ่1.  ขอมูลทั่วไป 

 

1. รหัสและช่ือหลักสูตร 

 รหัสหลักสูตร  25490561107522 

 ภาษาไทย:  หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตร 

    การตลาด 

 ภาษาอังกฤษ:  Master of Communication Arts Program in  

   Marketing Communication 

 

2. ช่ือปริญญาและสาขาวิชา 

ชื่อเต็ม (ไทย):  นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (นิเทศศาสตรการตลาด) 

ชื่อยอ (ไทย):  นศ.ม. (นิเทศศาสตรการตลาด) 

ชื่อเต็ม (อังกฤษ):  Master of Communication Arts  

                             (Marketing Communication) 

ชื่อยอ (อังกฤษ):  M.Com.Arts (Marketing Communication) 

 

3. วิชาเอกหรือความเช่ียวชาญเฉพาะของหลักสูตร 

หลักสูตรมีเปาหมายผลิตบัณฑิตใหมีความรู  ความเชี ่ยวชาญทั ้งดานกลยุทธ และ            

การจัดการดานการสื ่อสารการตลาดและการสื่อสารองคกรของหนวยงาน โดยอาศัยแนวทางเชิง              

บูรณาการเพื่อสรางตราสินคาใหเกิดภาพลักษณที่ดีและชื่อเสียงที่แข็งแกรงขึ้นในใจของผูมีสวนไดสวน

เสียกลุมตาง ๆ ในระยะยาว อันจะนําไปสูความเชื่อมั่นไววางใจและการสนับสนุนองคกรในที่สุด โดย

เนนทั้งการสื่อสารเพื่อสรางแบรนด การสื่อสารเพื่อสรางคุณคาแกสังคม และการใชสื่อใหมเพื่อพัฒนา

ประสิทธิภาพของการสื่อสารการตลาด  
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4. จํานวนหนวยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 

36 หนวยกิต 

 

5. รูปแบบของหลักสูตร 

5.1 รูปแบบ 

 เปนหลักสูตรระดับปริญญาโท หลักสูตร  2  ป  

5.2 ภาษาท่ีใช 

 ภาษาไทย  

5.3 การรับเขาศึกษา 

 รับนักศึกษาไทย และนักศึกษาชาวตางชาติที ่สามารถพูด ฟง อาน และเขียน

ภาษาไทยไดเปนอยางดี 

5.4 ความรวมมือกับสถาบันอ่ืน 

 เปนหลักสูตรเฉพาะของสถาบันท่ีจัดการเรียนการสอนโดยตรง 

5.5 การใหปริญญาแกผูสําเร็จการศึกษา 

 ใหปริญญาเพียงสาขาวิชาเดียว 

 

6. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 

   หลักสตูรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

- ปรับปรุงจากหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตร  

 การตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2557   

- คณะกรรมการพัฒนาหลักสูตรใหความเห็นชอบในการประชุม วันท่ี 23  

 มีนาคม 2561   

- สภาวิชาการ ใหความเห็นชอบการกลั่นกรองหลักสูตร ในการประชุม     

  ครั้งท่ี  3/2561 วันท่ี 24 เดือน เมษายน พ.ศ. 2561 

- สภามหาวิทยาลัย อนุมัติหลักสูตรในการประชุม  

  ครั้งท่ี  3/2561 (328) วันท่ี 2 เดือน พฤษภาคม พ.ศ. 2561  

 -     เปดสอน ภาคตน  ปการศึกษา 2561 

 

7. ความพรอมในการเผยแพรหลักสูตรคุณภาพและมาตรฐาน 

หลักสูตรจะไดร ับการเผยแพรวาเปนหลักสูตรท่ีมีคุณภาพและมาตรฐานตามกรอบ

มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา พ.ศ. 2552  ในปการศึกษา 2562 
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8. อาชีพท่ีสามารถประกอบไดหลังสําเร็จการศึกษา 

สาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด เหมาะสําหรับผู ที ่ตองการทํางานดานการสื ่อสาร

การตลาดและการสื่อสารองคกรทั้งของหนวยงานภาคธุรกิจ ภาครัฐ และภาคเอกชนประเภทไมมุง

แสวงกําไรที่ใหความสําคัญแกการประยุกตแนวคิดดานการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการมาใชเปน

แนวทางในการกําหนดนโยบายและกลยุทธการสื่อสารขององคกร ตอบสนองตอผูที่มีเปาหมายในการ

ทํางานเพื่อพัฒนาประสิทธิภาพของการสื่อสารระหวางองคกรกับผูบริโภคและผูมีสวนไดสวนเสียกลุม

ตาง ๆ ใหบรรลุวัตถุประสงคในการเสริมสรางภาพลักษณที่ดีและชื่อเสียงที่แข็งแกรง ในระยะยาว

มุงเนนท้ังการสรางตราสินคา การสื่อสารการตลาด  เพ่ือสงเสริมความยั่งยืนของสังคม และการสื่อสาร

การตลาดโดยอาศัยชองทางสื่อใหม สามารถประกอบอาชีพตาง ๆ อาทิ 

• ผูบริหารงานสื่อสารการตลาด 

• ผูบริหารการสื่อสารตราสินคา 

• ผูบริหารตราสินคาและภาพลักษณองคกร 

• ผูบริหารงานสื่อสารองคกรและการจัดการชื่อเสียง 

• ผูบริหารกลยุทธและงานสื่อสารความรับผิดชอบตอสังคมขององคกร 

• ผูบริหารงานสื่อดิจิทัลทางการสื่อสารการตลาด 

• ผูประกอบการ SME 

• นักจัดกิจกรรมทางการตลาด 

• เจาของกิจการดานสื่อ 

• ท่ีปรึกษาดานการสื่อสารการตลาดและองคกร 
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9. ช่ือ สกุล ตําแหนง และคุณวุฒิการศึกษาของอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 

           9.1   อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 

 

ลําดับ ตําแหนง ช่ือ-นามสกุล เลขบัตรประชาชน คุณวุฒิ คุณวุฒิ/สาขาวิชา สําเรจ็การศึกษาจากสถาบัน 
ปท่ีสําเรจ็

การศึกษา 

1 
ผูชวยศาสตราจารย ดร. 

(นิเทศศาสตร) 
นางสาวสุทธนิภา  ศรไีสย 

 

3-1005-xxxxx-40-4 

Ph.D. 

นศ.ม. 

วท.บ. 

Communication  

นิเทศศาสตรพัฒนาการ 

สถิต ิ

University of Stirling, UK 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

2554 

2544 

2542 

2 

 

รองศาสตราจารย ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางจันทิมา  เขียวแกว 3-1024-xxxx-94-9 

Ph.D. Communication University of the Philippines ,Philippines 2538 

M.L.S Library and Information Science University of the Philippines ,Philippines 2527 

ศศ .บ.  รัฐศาสตร มหาวิทยาลยัรามคําแหง 2531 

ศศ.บ. 

น.บ. 

บรรณารักษศาสตร 

นิติศาสตร 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม 

มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช 

2521 

2555 

3 
ศาสตราจารย ดร. 

(นิเทศศาสตร) 
นายไพโรจน  วิไลนุช 3-1201-xxxx-80-9 

Ph.D. 

ว.ม. 
M.A. 

อ.บ. 

Communication Studies 

สื่อสารมวลชน 
Journalism Studies 

ภาษาอังกฤษ 

University of York, UK 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร  
Cardiff University of Wales, UK 

มหาวิทยาลยัศิลปากร 

2550 

2542 
2540 

2533 
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10. สถานท่ีจัดการเรียนการสอน 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย   

 

11. สถานการณภายนอกหรือการพัฒนาท่ีจําเปนตองนาํมาพิจารณาในการวางแผน 

     หลักสูตร 

 

 11.1  สถานการณหรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจ 

  การพิจารณาวางแผนหลักสูตรคํานึงถึงการพัฒนาทางเศรษฐกิจและธุรกิจทั ้งใน

ระดับชาติและระดับนานาชาติที่สงผลใหองคกรทั้งภาครัฐและเอกชนตองปรับตัวใหสามารถพัฒนาไดอยาง

ตอเนื่องและมีประสิทธิภาพ โดยสวนหนึ่งไดพิจารณาถึงสถานการณหรือการพัฒนาทางเศรษฐกิจของประเทศ 

ตามแนวทางของยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ.2560—2579) นโยบายไทยแลนด 4.0  แผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564) ซ่ึงไดจัดทําข้ึนในชวงเวลาท่ีประเทศไทยตองเผชิญ

กับสถานการณทางสังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดลอมที่เปลี่ยนแปลงไปอยางรวดเร็วและสงผลกระทบอยาง

รุนแรงมากกวาชวงที่ผานมา โดยมีประเด็นสําคัญเกี่ยวกับการพัฒนาคนและสังคมไทยใหมีคุณภาพ รวมท้ัง

สรางโอกาสทางเศรษฐกิจดวยฐานความรู เทคโนโลยี นวัตกรรม และความคิดสรางสรรค บนพื้นฐานการผลิต

และการบริโภคที่เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม ซึ่งถือวาเปนเรื ่องท่ีมีความสําคัญ โดยเฉพาะอยางยิ่งในมิติ ท่ี

เกี่ยวของกับเศรษฐกิจสรางสรรค (Creative Economy) และเศรษฐศาสตรดิจิทัล (Digital Economy)  ซ่ึง

เปนองคประกอบสําคัญที ่ช วยสงเสริมคุณคาและมูลคาใหแกผลิตภัณฑและองคกร สามารถเพิ ่มขีด

ความสามารถในการแขงขัน โดยอาศัยการพัฒนาอัตลักษณเชิงสรางสรรคจากศิลปะและวัฒนธรรมแขนง 

ตาง ๆ นําไปสูเอกลักษณของตราสินคาท่ีเขมแข็ง จากระดับทองถ่ินไปจนถึงระดับชาติ และระดับภูมิภาค 

  นอกจากนี้ การออกแบบหลักสูตรยังคํานึงถึงการปรับตัวของภาวะเศรษฐกิจและธุรกิจ 

รวมถึงเทคโนโลยี ท่ีมีความเปนพลวัตร เปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วและมีขอบเขตอิทธิพลอยางกวางขวาง ทําให

การพัฒนาขององคกรของธุรกิจประเภทตาง ๆ ที่ขยายอาณาจักรสูนานาประเทศ ทั้งในภาคการคาและการ

ลงทุน ทั้งทางอุตสาหกรรมและการบริการ จําเปนตองใหความสําคัญแกการพัฒนานโยบายและกลยุทธของ

ธุรกิจ รวมถึงการสรางสรรคกลยุทธและเทคนิคการสื่อสารการตลาดที่มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น เพื่อใหสามารถ

สรางการรับรู และความเขาใจ รวมถึงความเชื่อม่ันไววางใจในบทบาทขององคกร วาจะสามารถเพ่ิมพูนคุณคา

แกผูบริโภคและผูมีสวนไดสวนเสียได พรอม ๆ กับสรางคุณคาแกองคกรในลักษณะท่ีพ่ึงพากัน 

   การวางแผนหลักสูตรจึงมุงเนนการเรียนการสอนตามหลักนิเทศศาสตรการตลาดที่มี

หัวใจคือ การจัดการการสื่อสารตราสินคาดวยกลยุทธการสื่อสารการตลาดในเชิงบูรณาการ เพ่ือผลิตบุคลากรท่ี

มีความรู ความเชี่ยวชาญดานการสื่อสาร สามารถประยุกตแนวคิดดานการสื่อสารเขากับแนวคิดทางการตลาด

เพื่อสนับสนุนและขับเคลื่อนใหภาคสวนตาง ๆ ของธุรกิจสามารถสื่อสารใหเขาถึงผูบริโภคและผูมีสวนไดสวน

เสียทุกกลุม และสามารถแขงขันได ทั้งในระดับชาติและในเวทีโลก โดยอาศัยกระบวนการสื่อสารการตลาดใน

เชิงบูรณาการ ท่ีมุงเนนการสรางตราสินคา รวมถึงการสื่อสารการตลาดผานชองทางสื่อใหม  
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 11.2   สถานการณหรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม 

   การวางแผนหลักสูตรไดคํานึงถึงสถานการณหรือการพัฒนาทางสังคมและวัฒนธรรม

อยางสําคัญ เนื่องจากการครอบคลุมขามพรมแดนประเทศสูระดับภูมิภาคและระดับโลก ทําใหองคกรตอง

เกี่ยวของกับผูบริโภคและผูมีสวนไดสวนเสียจํานวนมากที่มีความหลากหลายทั้งในดานวิถีการดําเนินชีวิต 

คานิยม สังคม และวัฒนธรรม ตลอดจนสภาพการเมืองการปกครอง รวมถึงเงื ่อนไขทรัพยากรธรรมชาติและ

สิ่งแวดลอมท่ีแตกตางกัน  

  ดวยเหตุนี้ การออกแบบหลักสูตรโดยการใชแนวคิดการสื่อสารการตลาดและการสื่อสาร

องคกร เพื่อใหบรรลุเปาหมายไดทั้งภารกิจทางตลาดขององคกรและภารกิจความเปนพลเมืองที่ดีซึ่งมีความ

รับผิดชอบตอสังคมขององคกร โดยผลิตมหาบัณฑิตที่มีความเปนมืออาชีพดานการสื่อสารการตลาด มีความ

เขาใจผลกระทบทางสังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดลอม มีคุณธรรม จริยธรรม และสํานึกรับผิดชอบที่จะชวย

ขับเคลื่อนใหการพัฒนาองคกรดําเนินไปอยางสอดคลองและมีประสิทธิภาพตามแนวทางความยั่งยืนทั้งของ

ธุรกิจและสังคมโดยสวนรวม 
 

12. ผลกระทบจากขอ 11 ตอการพัฒนาหลักสูตรและความเกี่ยวของกับพันธกิจของสถาบัน 

 12.1 การพัฒนาหลักสูตร  

  ผลกระทบจากสถานการณภายนอกขางตนทําใหคณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัย

หอการคาไทยจําเปนตองพัฒนาหลักสูตรในเชิงรุกใหมีศักยภาพและสามารถปรับตัวเพื่อผลิตมหาบัณฑิตได

อยางสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงของสถานการณทางเศรษฐกิจธุรกิจ สังคม และเทคโนโลยีการสื่อสาร 

สามารถตอบสนองตอภาวะการแขงขันทางการตลาดของธุรกิจ        ทั้งในประเทศไทยและตางประเทศ โดย

เนนการผลิตบุคลากรทางการสื่อสารการตลาดที่มีความรูพื้นฐานเชิงกลยุทธอันทันสมัย พรอมที่จะประยุกต

แนวคิดการสื่อสารการตลาดเชิงบูรณาการเพ่ือปฏิบัติงานไดทันที เปนผูมีศักยภาพสูงในการพัฒนาตนเองท้ังใน

งานดานวิชาการ การวิจัย และดานวิชาชีพ รวมถึงมีความเขาใจในผลกระทบของการสื่อสารการตลาดตอ

สังคม โดยสามารถปฏิบัติตนอยางมืออาชีพ มีจริยธรรมและความรับผิดชอบ ซ่ึงเปนไปตามนโยบายและ

วิสัยทัศนของมหาวิทยาลัยหอการคาไทยที่จะผลิตบัณฑิตตามเปาหมายสูความเปนเลิศในศาสตรดานธุรกิจ 

พรอมกับมีศักยภาพสูงในการตอบสนองตอความตองการของตลาดงาน 

 12.2 ความเกี่ยวของกับพันธกิจของสถาบัน 

  หลักสูตรสาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาดมุงผลิตมหาบัณฑิตที่มีคุณลักษณะสอดคลองกับ

พันธกิจของมหาวิทยาลัยหอการคาไทยคือ มีคุณลักษณะอันพึงประสงคตามอัตลักษณของมหาวิทยาลัย 

(Business Smart) ใฝรู พัฒนาตนเองอยางตอเนื่อง และมีภาพลักษณทางธุรกิจระดับสากล สามารถตอบสนอง

ตอการบรรลุวิสัยทัศนการเปนสถาบันชั้นนําดานธุรกิจในเอเชีย ดังนั้น การผลิตบุคลากรคุณภาพของประเทศตาม

หลักสูตรนี้ จึงมุงเนนการพัฒนาความรูและทักษะความสามารถในการสื่อสารเชิงกลยทุธที่สนับสนุนภาคธุรกิจได

อยางสรางสรรค เพื ่อเปนกําลังส ําคัญในการพัฒนาธุรกิจ เศรษฐกิจ และอุตสาหกรรมของประเทศให

เจริญกาวหนาและมีศักยภาพ ในการแขงขันกับตางประเทศภายใตการพัฒนาทางเศรษฐกิจในระบบการคาเสรี  
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13. ความสัมพันธกับหลักสูตรอ่ืนท่ีเปดสอนในคณะ/ภาควิชาอ่ืนของสถาบัน 

 13.1 กลุมวิชา/รายวิชาในหลักสูตรนี้ท่ีเปดสอนโดยคณะ/ภาควิชา/หลักสูตรอ่ืน 

  ไมมี 

 13.2 กลุมวิชา/รายวิชาในหลักสูตรท่ีเปดสอนใหภาควิชา/หลักสูตรอ่ืน 

 ตองมาเรียน 

  ไมมี 

 13.3 การบริหารจัดการ 

  ไมมี 
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หมวดที ่2.  ขอมูลเฉพาะของหลักสูตร 

 

1. ปรัชญา ความสําคัญ และวัตถุประสงคของหลักสูตร 

   1.1 ปรัชญา 

   หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด มหาวิทยาลัย

หอการคาไทย มีปรัชญาของหลักสูตรคือ  

   (1) มุงปลูกฝงคุณธรรม จริยธรรม และความรับผิดชอบตอวิชาชีพและสังคม  

(2) มุ งบมเพาะความรู และฝกฝนทักษะทางวิชาชีพดานการจัดการการสื ่อสาร

 การตลาด โดยบูรณาการรวมกับการสื ่อสารดวยเทคโนโลยีที ่ท ันสมัย และ

 ตอบสนองตอเปาหมายความยั่งยืนของสังคม 

 

 1.2 วัตถุประสงค 

   เพ่ือผลิตมหาบัณฑิตท่ีมีคุณลักษณะดังตอไปนี้ 

(1) มีคุณธรรม จริยธรรม และมีสํานึกรับผิดชอบทางวิชาชีพและตอสังคม 

(2) มีความรอบรู ทางวิชาการ การวิจัย และทักษะทางวิชาชีพในศาสตรดานการ

 สรางสรรคและการจัดการการสื ่อสารเชิงกลยุทธแบบบูรณาการเพื ่อสงเสริม

 การตลาดและชื่อเสียงขององคกรในระยะยาว 

(3) มีความรอบรูในวิทยาการแขนงตาง ๆ ที่เอื ้อตอการปฏิบัติงานวิชาชีพดานการ

 จัดการการสื่อสารการตลาดท่ีกาวทันตอการเปลี่ยนแปลงของธุรกิจและสังคม 

(4) มีทักษะในการพัฒนาตนเองและทักษะทางสังคม สามารถทํางานรวมกับผู อ่ืน

 และสนับสนุนการนําองคกรไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 

2. แผนพัฒนาปรับปรุง 
 

แผนการพัฒนา/เปล่ียนแปลง กลยุทธ หลักฐาน/ตัวบงช้ี 

- ปรับปรุงหลักสูตรนิเทศศาสตร-

มหาบัณฑิตใหมีความทันสมัย 

และมีมาตรฐานไมตํ่ากวาเกณฑท่ี 

สกอ. กําหนด 

- พัฒนาหลักสูตรโดย

พิจารณาแนวทางของ

หลักสูตรในระดับสากล  

- ติดตามประเมินหลักสูตร

อยางสม่ําเสมอ 

- เอกสารหลักสูตรของ

สถาบันในภูมิภาคตาง ๆ 

ของโลก 

- รายงานผลการประเมิน

หลักสูตร 

- ปรับปรุงหลักสูตรใหสอดคลอง

กับความตองการของภาคธุรกิจ 

การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยี 

และเง่ือนไขของสังคมโลก 

- สรางเครือขายกับผูบริหาร

วิชาชีพเพ่ือวิเคราะหความ

ตองการของผูประกอบการ 

- การประชุมรวมกับผูบริหาร

วิชาชีพ 

- สรุปผลการศึกษาความ

คิดเห็นและความตองการ

ของผูบริหารวิชาชีพ 



นศ.ม. สาขานิเทศศาสตรการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง)  พ.ศ. 2561                                                           หนา 12  

 

แผนการพัฒนา/เปล่ียนแปลง กลยุทธ หลักฐาน/ตัวบงช้ี 

- ติดตามวิเคราะหแนวโนม

ความเปลี่ยนแปลงของ

ธุรกิจในสังคมโลก 

- บทความและรายงานท่ี

สะทอนการเปลี่ยนแปลงใน

การดําเนินงานของภาค

ธุรกิจในสังคม 

- พัฒนาบุคลากรดานการเรียนการ

สอน การวิจัย และบริการ

วิชาการ ใหมีประสบการณจาก

การนําความรูไปปฏิบัติงานจริง 

- สนับสนุนบุคลากรดาน 

   การเรียนการสอนใหทํางาน

บริการวิชาการแกองคกร

ภายนอก 

- ปริมาณผลงานวิชาการ 

งานวิจัย และงานบริการ

วิชาการตออาจารยใน

หลักสูตร 

- ปรับปรุงปจจัยสนับสนุนการ

เรียนการสอนอ่ืน ๆ  

- ศึกษาความคิดเห็นและ

ความตองการของอาจารย

ผูสอนและนักศึกษา 

- สรุปผลการสํารวจความ

คิดเห็นและความตองการ

เก่ียวกับปญหา อุปสรรค 

และขอเสนอแนะ 
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หมวดที ่3.  ระบบการจัดการศึกษา การดําเนินการ และโครงสรางของหลักสูตร 
 

1. ระบบการจัดการศึกษา 

 1.1 ระบบ 

   การจัดการศึกษาเปนแบบทวิภาค  โดย 1 ปการศึกษาแบงออกเปน 2 ภาคการศึกษา

ปกติ โดย 1 ภาคการศึกษาปกติมีระยะเวลาเวลาศึกษาไมนอยกวา 15 สัปดาห   

 1.2 การจัดการศึกษาภาคฤดูรอน  

   มีการจัดการเรียนการสอนภาคฤดูรอน จํานวน 1 ภาค ๆ ละ 8 สัปดาห ท้ังนี้ข้ึนกับดุลย

พินิจของคณะกรรมการหลักสูตร 

 1.3 การเทียบเคียงหนวยกิตในระบบทวิภาค 

   ไมมี 

 

2. การดําเนินการหลักสูตร 

 2.1 วัน-เวลาในการดําเนินการเรียนการสอน  

   ภาคตน เดือนสิงหาคม –  ธันวาคม 

   ภาคปลาย เดือนมกราคม – พฤษภาคม 

   ภาคฤดูรอน เดือนมิถุนายน – กรกฎาคม  

 

 2.2 คุณสมบัติของผูเขาศึกษา 

   (1)  สําเร็จการศึกษาข้ันปริญญาตรีสาขาใดสาขาหนึ่ง จากสถาบันอุดมศึกษาท่ีไดรับการ

รับรองมาตรฐานจาก ก.พ. หรือ เทียบเทา และ 

   (2)  มีประสบการณในการทํางานหลังจากสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีมาแลวไม

นอยกวา 1 ป หากไมมีประสบการณการทํางาน จะตองมีผลการเรียนไดคะแนนเฉลี่ยสะสมไมตํ่ากวา 2.50 ใน

กรณีที่ไมตรงตามเกณฑที่กําหนด ใหอยูในดุลยพินิจของคณะกรรมการบัณฑิตศึกษาของมหาวิทยาลัย โดย

คํานึงถึงมาตรฐานการศึกษา และ 

   (3) ผานการสอบสัมภาษณ 

 

 2.3 ปญหาของนักศึกษาแรกเขา 

   เนื่องจากหลักสูตรรับผูท่ีสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีจากสาขาวิชาใดก็ได นักศึกษา

จึงอาจมีพื้นฐานความรูที่เกี่ยวของกับสาขาวิชาและมีความพรอมในการเรียน รวมถึงการพัฒนาศักยภาพของ

ตนเองไมเทากัน 
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 2.4 กลยุทธในการดําเนินการเพ่ือแกไขปญหา/ขอจํากัดของนักศึกษาในขอ 2.3 

   เพื ่อแกไขปญหาดังกลาว หลักสูตรไดคํานึงถึงความจําเปนอยางยิ ่งเกี ่ยวกับพ้ืน

ฐานความรูทางสถิติเพ่ือการวิจัย และพ้ืนฐานความรูดานภาษาอังกฤษเฉพาะทางเพ่ือการศึกษาดานการสื่อสาร

การตลาด สําหรับการเตรียมความพรอมของผูเรียนใหมีศักยภาพที่เหมาะสม สามารถพัฒนาตนเองในระดบัท่ี

สูงข้ึนได จึงกําหนดใหนักศึกษาทุกคนท่ีเขาศึกษาในหลักสูตรตามเกณฑปกติ จะตองเรียนรายวิชาปรับพ้ืนฐาน 

4 รายวิชา คือ  

(1) CA501  หลักนิเทศศาสตร 

(2) CA502  หลักการตลาดและวางแผนกลยุทธ 

(3) CA503  สถิติเพ่ือการวิจัยการสื่อสารการตลาด  

(4) CA504  ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาดานการสื่อสารการตลาด  

 

  2.5 แผนการรับนักศึกษาและผูสําเร็จการศึกษาในระยะ 5 ป  

แผน ก2 

 จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา (คน) 

ระดับช้ันป 
2561 2562 2563 2564 2565 

ช้ันปท่ี 1 5 5 5 5 5 

ช้ันปท่ี 2 - 5 5 5 5 

รวม 5 10 10 10 10 

บัณฑิตท่ีคาดวา

จะสําเร็จ

การศึกษา 

-  5 5 5 5 

 

แผน ข 

 จํานวนนักศึกษาแตละปการศึกษา (คน) 

ระดับช้ันป 
2561 2562 2563 2564 2565 

ช้ันปท่ี 1 55 55 55 55 55 

ช้ันปท่ี 2 - 55 55 55 55 

รวม 55 110 110 110 110 

บัณฑิตท่ีคาดวา

จะสําเร็จ

การศึกษา 

- 55 55 55 55 
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 2.6 งบประมาณตามแผน  และคาใชจายตอหัว 

หมวดเงิน งบประมาณท่ีตองการแตละป 

2561 2562 2563 2564 2565 

เงินเดือน 

คาตอบแทน 

คาใชสอย 

คาวัสดุ 

เงินอุดหนุน 

รายจายอ่ืนๆ 

527,845 

1,468,800 

40,000 

4,700 

- 

200,000 

580,630 

1,468,800 

40,000 

5,000 

- 

200,000 

638,693 

1,468,800 

40,000 

5,300 

- 

200,000 

702,563 

1,468,800 

40,000 

5,600 

- 

200,000 

772,819 

1,468,800 

40,000 

5,900 

- 

200,000 

รวมงบ 

ดําเนินการ 

2,041,345 2,094,430 2,152,793 2,216,963 2,287,519 

คาใชจายตอหัวตอป  170,000 บาท 

 

 2.7 ระบบการศึกษา 

  ระบบการศึกษาเปนแบบชั้นเรียน ตามระเบียบมหาวิทยาลัยหอการคาไทย วาดวย

การศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2558   (เอกสารผนวก ก) 

 2.8 การเทียบโอนหนวยกิต รายวิชาและการลงทะเบียนเรียนเขามหาวิทยาลัย  

  นักศึกษาที ่เคยศึกษาในสถาบันอุดมศึกษาอื ่นมากอน เมื ่อเขาศึกษาในหลักสูตรนี้ 

สามารถเทียบโอนหนวยกิตได ทั้งนี้เปนไปตามระเบียบวาดวย การศึกษาในระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2558 

และหลักเกณฑการเทียบโอนตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการเรื ่อง เกณฑมาตรฐานหลักสูตรระดับ

บัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2558  (เอกสารผนวก ก) 

 

3. หลักสูตรและอาจารยผูสอน  

  3.1 หลักสูตร 

 3.1.1 จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร  36  หนวยกิต 

 3.1.2 โครงสรางหลักสูตร 

      แผน ก แบบ ก 2 มีวิทยานิพนธ   

     จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร 36 หนวยกิต ประกอบดวย 

 (1)   วิชาปรับพ้ืนฐาน     ไมนับหนวยกิต  

  (2)   วิชาบังคับ      รวม 24 หนวยกิต 

 (3)  วิทยานิพนธ (Thesis)                        รวม 12 หนวยกิต 

    โดยนักศึกษาตองเสนอวิทยานิพนธและสอบผานการสอบปากเปลาขั้นสุดทาย และผลงาน

วิทยานิพนธจะตองไดรับการตีพิมพ หรือ อยางนอยดําเนินการใหผลงานหรือสวนหนึ่งของผลงานไดรับการ
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ยอมรับใหตีพิมพในวารสารหรือสิ่งพิมพทางวิชาการ หรือเสนอตอที่ประชุมวิชาการที่มีรายงานการประชุม 

(Proceedings) 
 

 แผน ข ไมมีวิทยานิพนธ  

    จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร 36 หนวยกิต ประกอบดวย 

 (1) วิชาปรับพ้ืนฐาน             ไมนับหนวยกิต  

 (2)   วิชาบังคับ             รวม 24 หนวยกิต 

  (3)   วิชาเลือก                                       รวม   9 หนวยกิต 

  (4)   การศึกษาคนควาอิสระ (Independent Study)    รวม   3 หนวยกิต 

    

 โดยนักศึกษาตองเสนอผลงานการคนควาอิสระและสอบผานการสอบปากเปลาข้ันสุดทาย และ

ผลงานการศึกษาคนควาอิสระจะตองไดรับการตีพิมพ หรือ อยางนอยดําเนินการใหผลงานหรือสวนหนึ่งของ

ผลงานไดรับการยอมรับใหตีพิมพในวารสารหรือสิ่งพิมพทางวิชาการ หรือเสนอตอท่ีประชุมวิชาการท่ีมีรายงาน

การประชุม (Proceedings) 
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แผนผังการศึกษาหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต (นิเทศศาสตรการตลาด) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิชาบังคับ (Required Courses) 

วิชาบังคับ     24 หนวยกิต 

รวม           24 หนวยกิต 

 

             

 

แผน ก แบบ ก 2 

มีวิทยานพินธ (Thesis) 

แผน ข 

ไมมีวิทยานิพนธ (Non-thesis) 

วิชาบังคับ (Required Courses) 

วิชาบังคับ     24 หนวยกิต 

รวม            24 หนวยกิต 

 

             

วิชาเลือก (Elective Courses) 

9 หนวยกิต 

 

วิทยานพินธ  

(Thesis) 

12 หนวยกิต 

(ผลงานหรือสวนหนึ่งของผลงานวิทยานพินธ ตองไดรับการ

ตีพิมพหรืออยางนอยดําเนินการใหผลงานหรือสวนหนึ่งของ

ผลงานไดรับการยอมรับใหตีพิมพในวารสารหรือส่ิงพิมพทาง

วิชาการหรือเสนอตอที่ประชุมวิชาการทีม่ีรายงานการประชุม) 

 

วิชาการศึกษาคนควาอิสระ 

(Independent Study) 

3 หนวยกิต 

(ผลงานหรือสวนหนึ่งของผลงานการคนควาอิสระ ตองไดรับ

การตีพิมพหรืออยางนอยดําเนินการใหผลงานหรือสวนหนึ่ง

ของผลงานไดรับการยอมรับใหตีพิมพในวารสารหรือส่ิงพิมพ

ทางวิชาการหรือเสนอตอที่ประชุมวิชาการที่มีรายงานการ

ประชุม) 

 
 

ผานการสอบประมวลความรู 

(Comprehensive Examinations) 

 

นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 

สาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด 

36 หนวยกิต 
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วิชา แบบมีวิทยานิพนธ (แผน ก แบบ ก 2) แบบไมมีวิทยานิพนธ (แผน ข) 

1. วิชาปรับพื้นฐาน - - 

2. วิชาบังคับ 24 หนวยกิต 24 หนวยกิต 

3. วิชาเลือก - 9 หนวยกิต 

4.  ว ิ ทย าน ิ พนธ  และ

การศึกษาคนควาอิสระ 

12 หนวยกิต 3 หนวยกิต 

รวม 36 หนวยกิต   36 หนวยกิต 

 

 3.1.3  รายวิชาในแตละหมวดวิชาและจํานวนหนวยกิต  

  3.1.3.1 รหัสวิชา 

   หลักเกณฑในการใหรหัสวิชาในหลักสูตร มีดังนี้ 

   1.  ใชอักษรยอเรียกชื่อหลักสูตรเปนภาษาอังกฤษ 2 ตัว 

        อักษรตัวแรก “C” เปน อักษรยอคณะนิเทศศาสตร 

       อักษรตัวท่ีสอง เปนอักษรแทนกลุมวิชา เม่ือรวมกันแลวมีความหมายดังนี้ 

    CA หมายถึง รายวิชาในกลุมวิชาปรับพ้ืนฐาน วิชาบังคับและวิชาเลือก 

            ของหลักสูตร 

   2.  ใชตัวเลข 3 หลัก โดยแทนความหมายตอไปนี้ 

    เลขหลักรอย  5 หมายถึง รายวิชาในระดับปริญญาโท 

    เลข 01 – 09     หมายถึง ลําดับวิชาของรายวิชาปรับพ้ืนฐาน 

    เลข 11 – 18     หมายถึง ลําดับวิชาของรายวิชา  

    เลข 21 – 30    หมายถึง ลําดับวิชาของรายวิชาในแตละกลุมวิชาเลือก 

    เลขหลักรอย  6 หมายถึง วิทยานิพนธและการศึกษาคนควาอิสระ 

 

  3.1.3.2 รายวิชา  

   (1)  วิชาปรับพ้ืนฐาน ไมนับหนวยกิต 

   ผูท่ีสอบผานการคัดเลือกเขาศึกษาในหลักสูตร จะตองลงทะเบียนเรียนวิชา 

   ปรับพ้ืนฐานทุกวิชา 

   การเรียนปรับพื้นฐานทางดานวิชาการนี้ไมนับหนวยกิตและมีการวัดผล ดังนี้

   S (Satisfactory)      = ผานเกณฑ 

   U (Unsatisfactory) =  ไมผานเกณฑ 
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รหัสวิชา  รายวิชา        หนวยกิต           เง่ือนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)  กอนเรียน 

CA501  หลักนิเทศศาสตร -- -- 

              (Principles of Communication) 

CA502  หลักการตลาดและการวางแผนกลยุทธ --  -- 

 (Principles of Marketing and Strategic Planning) 

CA503  สถิติเพ่ือการวิจัยการสื่อสารการตลาด -- -- 

 (Statistics for Marketing Communication Research) 

CA504  ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาดานการสื่อสารการตลาด     -- -- 

 (English for Marketing Communication Studies) 

  

(2)  วิชาบังคับ จํานวน 24 หนวยกิต 

รหัสวิชา  รายวิชา        หนวยกิต           เง่ือนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)     กอนเรียน 

CA511   แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารการตลาด                                       3 (3 – 0 – 6)  -- 

(Marketing Communication Concepts and Theories)  

CA512   การวิเคราะหผูบริโภค                                3 (3 – 0 – 6)  --    

(Consumer Analysis) 

CA513   การสรางสรรคสื่อและสารเพ่ือการสื่อสารการตลาด   3 (3 – 0 – 6)  -- 

(Media and Message Creation for Marketing Communication) 

CA514   การรณรงคการสื่อสารตราสินคาแบบบูรณาการ  3 (3 – 0 – 6)  -- 

(Integrated Brand Communication Campaign) 

CA515   การจัดการตราสินคาเพ่ือการแขงขัน 3 (3 – 0 – 6)  -- 

            (Competitive Brand Management)  

CA516   การวิจัยการสื่อสารการตลาด  3 (3 – 0 – 6) --  

(Marketing Communication Research)  

CA517   การประเมินผลท่ีใชสําหรับการสื่อสารการตลาด 3 (3 – 0 – 6)  -- 

      (Evaluation for Marketing Communication) 

CA518   สัมมนาการสื่อสารการตลาดและจริยธรรม  3 (3 – 0 – 6)                    -- 

              (Seminar in Marketing Communication and Ethics)  
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(4) วิชาเลือก  จํานวน 9 หนวยกิต 

 
รหัสวิชา  รายวิชา        หนวยกิต           เง่ือนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)     กอนเรียน 

CA521  กลยุทธเพ่ือการจัดการกิจกรรมพิเศษทางการสื่อสารการตลาด      3 (3 – 0 – 6)  -- 

  (Strategies for Marketing Communication Event Management) 

CA522  สัมมนากฎหมายและจริยธรรมสําหรับการสื่อสารการตลาด           3 (3 – 0 – 6)  -- 

 (Seminar in Marketing Communication Laws and Ethics) 

CA523  การวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาด 3 (3 – 0 – 6)  -- 

 (Qualitative Research for Marketing Communication)  

CA524  วัฒนธรรมกับการสื่อสารการตลาด            3 (3 – 0 – 6)  -- 

           (Culture and Marketing Communication)  

CA525  การสื่อสารการตลาดเพ่ือการทองเท่ียว สุขภาพ และความงาม   3 (3 – 0 – 6)  -- 

(Marketing Communication for Tourism, Health, and Beauty)  

CA526  เทคนิคการนําเสนอและการพัฒนาบุคลิกภาพ  3 (3 – 0 – 6)  -- 

       (Presentation Techniques and Personality Development) 

CA527  การสื่อสารตราสินคาผานสื่อดิจิทัล  3 (3 – 0 – 6)  --           

    (Brand Communication through Digital Media)  

CA528  การสื่อสารและการจัดการภาวะวิกฤติ    3 (3 – 0 – 6)  --  

 (Crisis Communication and Management) 

CA529  หัวขอพิเศษทางการสื่อสารการตลาด          3 (3 – 0 – 6)  --  

 (Special Topic in Marketing Communication)  

CA530  การสื่อสารระหวางบุคคลเพ่ือการสื่อสารการตลาด 3 (3 – 0 – 6)  --

(Interpersonal Communication for Marketing Communication)  

CA531  การบริหารความสัมพันธและประสบการณ 

กับลูกคาและผูมีสวนไดสวนเสีย 3 (3 – 0 – 6)  -- 

(Customer and Stakeholder Relationship and Experience Management)  

 

(5)  วิทยานิพนธและการศึกษาคนควาอิสระ  
รหัสวิชา  รายวิชา        หนวยกิต           เง่ือนไข 

                        (บรรยาย-ปฏิบัติ-ศึกษาดวยตนเอง)     กอนเรียน 

CA600 วิทยานิพนธ           12 (0 – 0 – 36)    ศึกษามาแลว

 (Thesis)                                                                                                     ไมนอยกวา     

                                                                                                                                                 21 หนวยกิต 

CA601 การศึกษาคนควาอิสระ            3 (0 – 0 – 9)               ศึกษามาแลว

 (Independent Study)                                                                                   ไมนอยกวา     

                                                                                                                           30 หนวยกิต 
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3.1.4  แผนการศึกษา 

(1)   แผน ก แบบ ก 2 มีวิทยานิพนธ      

ป ภาคการศึกษา รายวิชา หนวยกิต เงื่อนไข 

 ศึกษากอน CA501  หลักนิเทศศาสตร 

CA502  หลักการตลาดและวางแผนกลยุทธ 

CA504  ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาดานการสื่อสารการตลาด  

(บรรยายวิชาละ 24 ชั่วโมง) 

ไมนับ 

หนวยกิต 

- 

1 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคตน CA511  แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารการตลาด   

CA512  การวิเคราะหผูบริโภค  

CA513  การสรางสรรคส่ือและสารเพื่อการส่ือสารการตลาด  

CA514 การรณรงคการส่ือสารตราสินคาแบบบูรณาการ 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

- 

รวม 12  

ภาคปลาย CA515  การจัดการตราสินคาเพื่อการแขงขัน 

CA516  การวจัิยการส่ือสารการตลาด 

CA517 การประเมินผลที่ใชสําหรับการส่ือสารการตลาด  

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

- 

รวม 9  

2 ภาคตน CA518   สัมมนาการส่ือสารการตลาดและจริยธรรม  

CA600   วิทยานิพนธ     

3 (3 – 0 – 6) 

6 (0 – 0 –18) 

- 

รวม 9  

ภาคปลาย CA600 วทิยานิพนธ 6 (0 – 0 –18) - 

รวม 6  
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(2)  แผน ข.  ไมมีวิทยานิพนธ        

ป ภาคการศึกษา รายวิชา หนวยกิต เงื่อนไข 

 ศึกษากอน CA501  หลักนิเทศศาสตร 

CA502  หลักการตลาดและวางแผนกลยุทธ 

CA504  ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาดานการสื่อสารการตลาด  

(บรรยายวิชาละ 24 ชั่วโมง) 

ไมนับ   

หนวยกิต 

- 

1 ภาคตน CA511  แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารการตลาด   

CA512  การวิเคราะหผูบริโภค  

CA513  การสรางสรรคส่ือและสารเพื่อการสื่อสารการตลาด CA514 

การรณรงคการส่ือสารตราสินคาแบบบูรณาการ 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

- 

 รวม 12  

 

 

 

 

 



นศ.ม. สาขานิเทศศาสตรการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง)  พ.ศ. 2561                                                           หนา 22  

 

ป ภาคการศึกษา รายวิชา หนวยกิต เงื่อนไข 
 

ภาคปลาย CA515  การจัดการตราสินคาเพื่อการแขงขัน 

CA516  การวจัิยการส่ือสารการตลาด 

CA517 การประเมินผลที่ใชสําหรับการส่ือสารการตลาด  

CA503  สถิติเพื ่อการวิจัยการสื ่อสารการตลาด (บรรยาย 24 

ชั่วโมง) 

 

วิชาเลือก  1 วิชา (เฉพาะแผน ข.) 

จากกลุมวิชาเลือกในหลักสูตร หรือจากวิชาอื่นที่เปดสอนในระดับ

ปริญญาโทของมหาวิทยาลัยหอการคาไทย (โดยไดรับความเห็นชอบ

จากหลักสูตร ทั้งน้ีจะเลือกไดเพียง 1 รายวิชาเทาน้ัน) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

3 (3 – 0 – 6) 

ไมนับหนวยกิต 

 

 

 

- 

รวม 12  

1 ภาคฤดูรอน วิชาเลือก 2 วชิา (เฉพาะแผน ข.) 

จากกลุมวิชาเลือกในหลักสูตร หรือจากวิชาอื่นที่เปดสอนในระดับ

ปริญญาโทของมหาวิทยาลัยหอการคาไทย (โดยไดรับความเห็นชอบ

จากหลักสูตร ทั้งน้ีจะเลือกไดเพียง 2 รายวิชาเทาน้ัน) 

 

6 

 

รวม 6  

2 ภาคตน CA518   สัมมนาการส่ือสารการตลาดและจริยธรรม  

การศึกษาคนควาอิสระ 

CA 601    การศึกษาคนควาอิสระ 

3 (3 – 0 – 6) 

 

3 (3 – 0 – 9) 

- 

รวม 6  

ภาคปลาย การสอบประมวลความรู ไมมีหนวยกิต วัดผลตาม

เกณฑ

ผาน/ไม

ผาน 

  รวม ไมมีหนวยกิต  

  รวมทุกภาคการศึกษา 36  

 

3.1.5  คําอธิบายรายวิชา 

 หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด ประกอบดวย หมวดวิชา

ปรับพ้ืนฐาน หมวดวิชาบังคับ หมวดวิชาเลือก และหมวดวิชาศึกษาดวยตนเองและวิทยานิพนธ  ดังนี้ 
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  3.1.5.1   วิชาปรับพ้ืนฐาน   ไมนับหนวยกิต 

CA501   หลักนิเทศศาสตร      -   

 (Principles of Communication) 

 พัฒนาการ  แนวคิด  ทฤษฎี  และหลักการพ้ืนฐานของการสื่อสาร กระบวนการสื่อสาร  การสื่อสาร

องคกร การสื่อสารการตลาด การวิเคราะหผูรับสารเปาหมาย ตลอดจนจริยธรรมและความรับผิดชอบของนัก

สื่อสาร 

 

CA502   หลักการตลาดและการวางแผนกลยุทธ    - 

 (Principles of Marketing and Strategic Planning) 

             แนวคิด ทฤษฎีทางการตลาด ความหมาย ขอบเขต ความสําคัญ หนาที่ของการตลาด สวนผสมของ

การตลาด วิเคราะหผูบริโภค ตลาดเปาหมาย ชองทาง และสิ่งแวดลอมที่มีอิทธิพลทางการตลาด  ความหมายและ

องคประกอบของกลยุทธ การจัดการระบบขอมูลการตลาด สนับสนุนการตัดสินใจเชิงกลยุทธเพื ่อเพ่ิม

ประสิทธิภาพการสื่อสารการตลาด 

 

CA503   สถิติเพ่ือการวิจัยการสื่อสารการตลาด    -           

 (Statistics for Marketing Communication Research)  

 แนวคิดเบื้องตนของสถิติในการวิจัยทางการสื่อสารการตลาด เนนหลักการเลือกใชสถิติประเภทตาง 

ๆ ในการทดสอบเครื่องมือ วิเคราะหขอมูล และการแปลความหมายผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติ 
 

CA504   ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาดานการสื่อสารการตลาด         - 

  (English for Marketing Communication Studies)  

 ทักษะการอาน การจับประเด็น และสรุปเอกสารประกอบการเรียน กรณีศึกษา และตําราที่เปน

ภาษาอังกฤษเพ่ือใชประโยชนในการศึกษาดานการสื่อสารการตลาด  
 

 3.1.5.2   วิชาบังคับ จํานวน 24 หนวยกิต   

 

CA511   แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสารการตลาด                                                       3 (3 – 0 – 6) 

             (Marketing Communication Concepts and Theories)  

  บทบาทและความสําคัญของการสื่อสาร แนวคิด หลักการ ทฤษฎีและผลกระทบทางดานการสื่อสาร

ตองานดานการสื่อสารการตลาด แนวคิดดานการสื่อสารการตลาด การดําเนินการและ  การจัดการเครื่องมือ

ทางการสื่อสารการตลาด  การติดตามและประเมินผลการสื่อสารการตลาด และแนวคิดหลักอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของกับ

การสื่อสารการตลาด เชน การเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม เทคโนโลยี เปนตน 
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CA512   การวิเคราะหผูบริโภค  3 (3 – 0 – 6) 

 (Consumer Analysis)  

 การวิเคราะหผูบริโภคโดยใชหลักพฤติกรรมศาสตร ปจจัยทางจิตวิทยา สังคม และวัฒนธรรม และ 

อื่น ๆ ที่เกี่ยวของและมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค แนวคิด ทฤษฎีและกระบวนการตัดสินใจซ้ือ  

แบบจําลองการวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภค เพื่อกําหนดกลยุทธในการสื่อสารการตลาดและการสรางแบ

รนด           

 

CA513   การสรางสรรคสื่อและสารเพ่ือการสื่อสารการตลาด  3 (3 – 0 – 6) 

     (Media and Message Creation for Marketing Communication)  

              แนวคิดเก่ียวกับสื่อและสารในการสื่อสารการตลาด ศึกษา วิเคราะห ขอไดเปรียบ ขอจํากัดของ สื่อ

ตาง ๆ รูปแบบการนําเสนอ การสรางสรรคเนื้อหาที่ผสมผสานแนวคิดทางการตลาดและเทคโนโลยีสมัยใหม 

เพื่อกําหนดกลยุทธและกลวิธีการเลือกใชสื่อเพื่อการสื่อสารการตลาดใหสอดคลองกับรูปแบบการดําเนินชวีิต

และความสนใจของกลุมเปาหมาย เนนการอภิปรายและฝกวิเคราะหกรณีศึกษา 

 

CA514   การรณรงคการสื่อสารตราสินคาแบบบูรณาการ  3 (3 – 0 – 6) 

           (Integrated Brand Communication Campaign) 

 หลักและกระบวนการวางแผนกลยุทธการรณรงคการสื่อสารตราสินคา โดยอาศัยชองทางการ

สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ เนนการฝกปฏิบัติตั้งแตการวิเคราะหผูรับสารเปาหมาย สถานการณ และ

สภาพแวดลอมตาง ๆ การกําหนดกลยุทธและวางแผนการใชเครื่องมือการสื่อสารตราสินคาใหสอดคลองกับ

กลุมเปาหมาย การประเมินผลการรณรงคการสื่อสารตราสินคา 

 

CA515   การจัดการตราสินคาเพ่ือการแขงขัน 3 (3 – 0 – 6) 

       (Competitive Brand Management)  

 แนวคิด ทฤษฎี องคประกอบ และประเภท กระบวนการพัฒนาตราสินคาตามวัตถุประสงคและ         

กลยุทธของผลิตภัณฑและองคกร ใหเติบโตเปนทรัพยสินหลักขององคการใหสอดคลองกับสภาพแวดลอมที่มี

การเปลี่ยนแปลง การจัดสถานะตราสินคา (Brand Portfolio) และการสื่อสารตราสินคา 

 

CA516   การวิจัยการสื่อสารการตลาด  3 (3 – 0 – 6)  

  (Marketing Communication Research)  

 ปรัชญาและวิธีการวิจัยเพื่อใชในงานสื่อสารการตลาด  กระบวนการแสวงหาความรูดวยวิธีการทาง

วิทยาศาสตร  ข้ันตอนในการดําเนินงานวิจัย ตั้งแตการกําหนดปญหาการวิจัยและหัวขอวิจัย วัตถุประสงคการ

วิจัย การสํารวจวรรณกรรมท่ีเก่ียวของ ตัวแปรและการวัดตัวแปร    การออกแบบการวิจัย ระเบียบวิธีวิจัยท้ัง

การวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพข้ันพ้ืนฐาน การเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะห และการนําเสนอ

ขอมูล 
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CA517   การประเมินผลท่ีใชสําหรับการสื่อสารการตลาด 3 (3 – 0 – 6) 

    (Evaluation for Marketing Communication) 

         หลักการ และกระบวนการประเมินผลการสื่อสารการตลาด การติดตามพฤติกรรมผูบริโภคผานสื่อ 

ประเภทของเครื่องมือติดตามและวัดผล การประยุกตใชเครื่องมือเพื่อเก็บรวบรวมขอมูล  การวิเคราะหและ

ตีความหมายขอมูลเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการสื่อสารการตลาด  เนนกรณีศึกษา 

 

CA518   สัมมนาการสื่อสารการตลาดและจริยธรรม               3 (3 – 0 – 6)             

   (Seminar in Marketing Communication and Ethics) 

 การประมวลแนวคิด ทฤษฎี ความรูเกี ่ยวกับการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มาวิเคราะห 

แกปญหา  กําหนดนโยบาย  กลยุทธและการวางแผนเพื่อการสื่อสารการตลาดอยางมีประสิทธิภาพ โดย

คํานึงถึงหลักกฎหมาย จริยธรรม และการอนุรักษสิ่งแวดลอม เนนการวิเคราะหกรณีศึกษาและสภาพการณท่ี

เกิดข้ึนจริง โดยมีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นท่ีลึกและรอบดาน 

 

 3.1.5.4 วิชาเลือก จํานวน 9 หนวยกิต 

 

CA521  กลยุทธเพ่ือการจัดการกิจกรรมพิเศษทางการสื่อสารการตลาด              3 (3 – 0 – 6) 

 (Strategies for Event Marketing Communication Management) 

 แนวคิด หลักการ บทบาท กลยุทธและรูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษเชิงสรางสรรคเพื่อตอบสนอง

วัตถุประสงคทางการตลาดและเสริมสรางภาพลักษณตราสินคา วิเคราะหและวางแผนกลยุทธ โดยเนน

กระบวนการจัดกิจกรรมและประเมินผลกิจกรรมพิเศษเพ่ือการสื่อสารการตลาด 

 

CA522   สัมมนากฎหมายและจริยธรรมสําหรับการสื่อสารการตลาด       3 (3 – 0 – 6)  

 (Seminar in Marketing Communication Laws and Ethics) 

 กฎหมาย ระเบียบ และขอบังคับที่เกี่ยวของกับงานสื่อสารการตลาด ตราสินคา กฎหมายเกี่ยวกับ

ธุรกิจและการคา ลิขสิทธิ์ การคุมครองผูบริโภค การละเมิดสิทธิสวนบุคคล  และอ่ืน ๆ  เนนการวิเคราะหและ

อภิปรายเพื่อหาขอสรุปเกี่ยวกับปญหาหรือสถานการณดานการสื่อสารการตลาด โดยคํานึงถึงจริยธรรมและ

ความรับผิดชอบของนักสื่อสารการตลาด     

 

CA523   การวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือการสื่อสารการตลาด 3 (3 – 0 – 6) 

  (Qualitative Research for Marketing Communication)  

               หลักการวิจัยเชิงคุณภาพ ประเภทของการวิจัยเชิงคุณภาพเพื่องานสื่อสารการตลาด ขั้นตอนการ

ดําเนินงานวิจัย ตั ้งแตการกําหนดปญหาการวิจัยและหัวขอวิจัย วัตถุประสงคของการวิจัย การสํารวจ

วรรณกรรมที่เกี ่ยวของ การออกแบบการวิจัย การเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูล และการเขียน

รายงานการวิจัยเชิงคุณภาพ 
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CA524   วัฒนธรรมกับการสื่อสารการตลาด  3 (3 – 0 – 6)  

  (Culture and Marketing Communication)  

 ความสําคัญ รูปแบบ และปจจัยตาง ๆ ที่เกี ่ยวของกับวัฒนธรรมซึ่งสงผลกระทบตอพฤติกรรม

ผู บริโภคและการรับรู การสื ่อสารการตลาด การพัฒนากลยุทธการสื ่อสารการตลาดใหสอดคลองกับ

กลุมเปาหมายในวัฒนธรรมที่แตกตางกัน  เนนวิเคราะหและอภิปราย โดยศึกษาจากกรณีศึกษาในภูมิภาค

อาเซียนและประเทศท่ีเก่ียวของ 

 

CA525  การสื่อสารการตลาดเพ่ือการทองเท่ียว สุขภาพและความงาม  3 (3 – 0 – 6) 

 (Marketing Communication for Tourism, Health and Beauty) 

 แนวคิด หลักการ องคประกอบเก่ียวกับ  การสื่อสารการตลาดสําหรับธุรกิจทองเท่ียว สุขภาพ และ

ความงาม ศึกษาและวิเคราะหผู บริโภคเปาหมายวางแผนการสื ่อสารการตลาดเชิงกลยุทธสําหรับธุรกิจ

ทองเที่ยว สุขภาพ และความงาม ตลอดจนกําหนดแนวทางการประเมินผลการสื่อสารการตลาดเพื่อธุรกิจ

ทองเท่ียว สุขภาพ และความงาม 

 

CA526   เทคนิคการนําเสนอและการพัฒนาบุคลิกภาพ  3 (3 – 0 – 6)  

 (Presentation Techniques and Personality Development) 

 แนวคิด หลักการ และเทคนิควิธีการนําเสนองานเชิงธุรกิจในแงมุมตาง ๆ การเตรียมการนําเสนอ

งานเชิงธุรกิจ  หลักการเลือกใชสื่อเพื่อการนําเสนอแตละประเภท  การพัฒนาบุคลิกภาพภายในและภายนอก

ใหเหมาะสมกับการนําเสนองาน การวางตัว การปรากฏตัวตอท่ีชุมชน  มารยาทและทักษะการสมาคม ฝกการ

นําเสนองานเชิงธุรกิจในรูปแบบตาง ๆ ท้ังดวยวาจาและลายลักษณอักษร 

 

CA527   การสื่อสารตราสินคาผานสื่อดิจิทัล       3 (3 – 0 – 6)   

  (Marketing Communication through Digital Media)  

 แนวคิด หลักการและบทบาทของสื่อดิจิทัลตอการสื่อสารการตลาด การวิเคราะหผูมีสวนเกี่ยวของ 

การวางแผน และการเลือกใชกลยุทธการสื่อสารการตลาดผานสื่อดิจิทัล การติดตามและประเมินผลการ

สื่อสารการตลาดผานสื่อดิจิทัล โดยเนนการฝกปฏิบัติและกรณีศึกษา 

 

CA528  การสื่อสารและการจัดการภาวะวิกฤติ  3 (3 – 0 – 6)  

 (Crisis Communication and Management) 

 การวิเคราะหและประเมินสถานการณเกี่ยวกับ ประเด็นสาธารณะ การตัดสินใจเกี่ยวกับความเสี่ยง

และผลกระทบของภาวะวิกฤติที่มีผลตอภาพลักษณและชื่อเสียงองคกร บทบาทของการสื่อสารในการจัดการ

ภาวะวิกฤติ การวางแผนและการจัดการการสื่อสาร รวมทั้งกลยุทธการพลิกฟนสถานการณจากภาวะวิกฤติ

เพ่ือเสริมสรางภาพลักษณและชื่อเสียงองคกร โดยเรียนรูจากกรณีศึกษา 
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CA529  หัวขอพิเศษทางการสื่อสารการตลาด   3 (3 – 0 – 6)   

 (Special Topic in Marketing Communication) 

        ประเด็นตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับการสื่อสารการตลาด โดยสาขาวิชาเปนผูคัดเลือกและกําหนดหัวขอ

ในการศึกษาแตละภาคการศึกษาใหสอดคลองกับสถานการณปจจุบัน 

 

CA530  การสื่อสารระหวางบุคคลเพ่ือการสื่อสารการตลาด 3 (3 – 0 – 6)  

 (Interpersonal Communication for Marketing Communication) 

          นิยามและความสําคัญของการสื่อสารระหวางบุคคล รูปแบบของการสื่อสารระหวางบุคคล การ

วิเคราะหบทสนทนา  การวิเคราะหเทคนิคการโนมนาวใจและกลยุทธการสื่อสารระหวางบุคคลเพ่ือการสื่อสาร

การตลาด การประยุกตใชและตัวอยางงานวิจัยดานการสื่อสารระหวางบุคคลในบริบทการสื่อสารการตลาด  

 

CA531  การบริหารความสัมพันธและประสบการณกับลูกคาและผูมีสวนไดสวนเสีย  3 (3 – 0 – 6) 

       (Customer and Stakeholder Relationship and Experience Management)  

             หลักการ รูปแบบการดําเนินกิจกรรมเพ่ือสรางความสัมพันธและประสบการณท่ียั่งยืนกับลูกคาและ

ผู มีสวนไดสวนเสีย การสราง การรักษาและใชประโยชนจากฐานขอมูลลูกคาและผู มีสวนไดสวนเสีย 

กระบวนการจัดการความสัมพันธและประสบการณ การวิเคราะหกลุมเปาหมาย การกําหนดกลยุทธสําหรับ

แผนงานบริหารความสัมพันธ การจัดการเครื ่องมือการสื ่อสารการตลาดเพื ่อสรางความสัมพันธและ

ประสบการณท่ีดีกับลูกคาและผูมีสวนไดสวนเสีย และการประเมินผล  
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3.2  ช่ือ นามสกุล ตําแหนงและคุณวุฒิของอาจารย 

  3.2.1 อาจารยประจําหลักสูตร 

ลําดับ 
ตําแหนง 

ทางวิชาการ 
ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สําเรจ็การศึกษาจากสถาบัน ป พ.ศ. 

1 

ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางสาวสุทธนิภา  ศรไีสย 

Ph.D. 

นศ.ม. 

วท.บ. 

Communication  

นิเทศศาสตรพัฒนาการ 

สถิต ิ

University of Stirling, UK 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

2554 

2544 

2542 

2 

 

รองศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

 

นางจันทิมา  เขียวแกว 

Ph.D. 

M.L.S 

ศศ.บ. 

ศศ.บ. 

น.บ. 

Communication 

Library and Information Science 

รัฐศาสตร 

บรรณารักษศาสตร 

นิติศาสตร 

University of the Philippines, Philippines 

University of the Philippines, Philippines 

มหาวิทยาลยัรามคําแหง 

มหาวิทยาลยัเชียงใหม 

มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช 

2538 

2527 

2531 

2521 

2555 

3 

ศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นายไพโรจน  วิไลนุช 

Ph.D. 

ว.ม. 
M.A. 

อ.บ. 

Communication Studies 

สื่อสารมวลชน 
Journalism Studies 

ภาษาอังกฤษ 

University of York, U.K. 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร  
Cardiff University of Wales, UK 

มหาวิทยาลยัศิลปากร 

2550 

2542 
2540 

2533 

4 

ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางสาววราภรณ  ฉัตราติชาต 

Ph.D. 

M.B. 

 

นศ.บ. 

Political Communication 

Communication 

 

การประชาสัมพันธ 

Bournemouth University, UK 

Queensland University of Technology, 

Australia 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2553 

2541 

 

2538 
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ลําดับ 
ตําแหนง 

ทางวิชาการ 
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5 

ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางอัญชลี  พิเชษฐพันธ 

นศ.ด. 

นศ.ม. 

ศศ.บ. 

นิเทศศาสตร 

การโฆษณา 

การสื่อสารมวลชน 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร 

2554 

2547 

2544 

6  
ผูชวยศาสตราจารย 

(วารสารศาสตร) 
นางสาวศุภนิตย วงศทางสวัสดิ ์

นศ.ม. 

นศ.บ. 

วารสารสนเทศ 

วารสารศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2542 

2540 

7  
ผูชวยศาสตราจารย 

(นิเทศศาสตร)  
นางสาวรัตนา  เมฆนันทไพศิฐ 

ศศ.ม. 

นศ.บ. 

ประวัติศาสตร 

การหนังสือพิมพ 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2532 

2526 

8 

ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

วาท่ี รอยตรี สมเกียรติ เหลือง

ศักดิ์ชัย 

นศ.ด. 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

นิเทศศาสตรการตลาด 

การสื่อสารมวลชน 

วิทยุกระจายเสียงและวิทยุ

โทรทัศน 

มหาวิทยาลยัหอการคาไทย 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยัหอการคาไทย 

2562 

2540 

2536 

9 อาจารย ดร. นายโสภาค  พาณิชพาพิบูล 

นศ.ด. 

M.A. 

ร.บ. 

นิเทศศาสตร 

International Studies 

การเมืองการปกครอง 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

University of Leeds, UK 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2558 

2545 

2543 

10 อาจารย ดร. นางสาวโศภชา เอ่ียมโอภาส 

ปร.ด. 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

สื่อสารมวลชน 

วาทวิทยา 

การประชาสัมพันธ 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยัรังสติ 

2557 

2542 

2538 

11 

ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางอรดล แกวประเสริฐ 

Ph.D. 

M.A. 

ศศ.บ. 

Film Studies 

Film and Television Studies 

สื่อสารมวลชน 

University of Essex, UK 

Griffith University,  Australia 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร 

2551 

2539 

2536 
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ลําดับ 
ตําแหนง 

ทางวิชาการ 
ช่ือ-นามสกุล คุณวุฒิ สาขาวิชา สําเรจ็การศึกษาจากสถาบัน ป พ.ศ. 

12 อาจารย ดร. นางสาวพิชญพธู ไวยโชต ิ

Ph.D. 

M.S 

B.S. 

Mass Communication 

Journalism 

Public Relations 

University of North Carolina at Chapel Hill, USA 

West Virginia University, USA 

Indiana State University, USA 

2556 

2550 

2546 

13 

ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางสาวบุปผา ลาภะวัฒนาพันธ 

ปร.ด. 

นศ.ม. 

บธ.บ. 

สื่อสารมวลชน 

การสื่อสารมวลชน 

การตลาด 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร 

2554 

2547 

2544 

14 

ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางสาวสุจติรา  เปลี่ยนรุง 

นศ.ด. 

นศ.ม. 

นศ.บ 

นิเทศศาสตร 

การประชาสัมพันธ 

การหนังสือพิมพ 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2553 

2540 

2538 

15 
ผูชวยศาสตราจารย 

(นิเทศศาสตร) 
นางสาวจิรมน สังขชัย 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

การสื่อสารมวลชน 

ศิลปะการแสดง 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ 

2540 

2537 

16 

รองศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางรุงรัตน   ชัยสําเร็จ 

Ph.D. 

นศ.ม. 

นศ.บ. 

Communication 

นิเทศศาสตรพัฒนาการ 

การหนังสือพิมพ 

University of Kentucky, USA 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

2549 

2529 

2527 

17. 

ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางสาวตระหนักจิต ยตุยรรยง 

Ph.D. 

นศ.ม. 

ว.บ. 

Communication 

การสื่อสารมวลชน 

การประชาสัมพันธ 

University of Queensland, Australia 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

2553 

2542 

2539 
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3.2.2  ผลงานทางวิชาการและภาระงานสอนของอาจารยประจําหลักสูตร 

ลําดับ ตําแหนงทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 
ผลงานทางวิชาการ (การคนควาวิจัยหรือการแตง

ตํารา) ใหเขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ

และการ
ฝกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห 

ท่ีมีอยูแลว 

ท่ีมีใน

หลักสูตรท่ีจะ
เปดใหม 

1. 
ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางสาวสุทธนิภา ศรีไสย 

พัชรี พรหมคช และสุทธนิภา ศรีไสย. (2561). การเปดรับ

ส ื ่อประชาส ัมพันธ  ความร ู   และทัศนคติต อสถาบัน

วิทยาศาสตรทางทะเลของประชาชน. บทความวิจัย

นําเสนอในการสัมมนาวิชาการและการดานการสื่อสาร
และการบริหารจัดการ ครั้งท่ี 2 จัดโดย คณะนิเทศศาสตร 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย วันที่ 17 พฤษภาคม 2561, 

955-967. 
 

สุทธนิภา ศรีไสย. (2559). การรับรูและความพึงพอใจตอ

การประชาสัมพันธขอมูลขาวสารของสภากาชาดไทยของ

บุคลากรสภากาชาดไทยและประชาชน. วารสารวิชาการ 

มหาว ิทยาล ั ยหอการค  า ไทย  มน ุษย  ศาสตร และ

สังคมศาสตร, 36 (4), 151-164. 
 

สุทธนิภา ศรีไสย. (2557). กระบวนทัศนตะวันตกที่ใชใน

การศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการประชาสัมพันธโลก. วารสาร

นิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 32 (3), 1-16. 
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ลําดับ ตําแหนงทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 
ผลงานทางวิชาการ (การคนควาวิจัยหรือการแตง

ตํารา) ใหเขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ
และการ

ฝกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห 

   

Suttanipa Srisai. (2015). How to Make Media 

Relations Work in Thailand: A Reflection from 

Thai PR practitioners and Journalists. Sleeping 
with the Media Proceedings of 22nd International 

Public Relations Research Symposium BLEDCOM, 

July 3 - 4, 2015, University of Ljublijana, Faculty 

of Social Science, 128-135. 
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ลําดับ ตําแหนงทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 
ผลงานทางวิชาการ (การคนควาวิจัยหรือการแตง

ตํารา) ใหเขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ

และการ

ฝกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห 

ท่ีมีอยูแลว 
ท่ีมีในหลักสูตรท่ี

จะเปดใหม 

2. 

 

รองศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นางจันทิมา  เขียวแกว 

พนิตนาฎ ชํานาญเสือ, จันทิมา เขียวแกว, พรเลิศ 

ชุมชัย, ธัญญารัศม ดวงคํา, ฉัตรทอง จารุพิสิฐ

ไพบูลย, กฤษณา หงสทอง, วารีวรรณ ศิริวณิชย และ 

เยาวลักษณ มีบุญมาก. (2559). การรูสารสนเทศดาน

สุขภาพ การรูสารสนเทศอิเล็กทรอนิกสดานสุขภาพ

และสภาวะสุขภาพของนักศึกษาวิทยาลัยพยาบาล

สังกัดสถาบันบรมราชชนกในกลุมเครือขายภาคกลาง 

2 และเครือขายภาคตะวันออกเฉียงเหนือ. วารสาร

วิจัยสมาคมหองสมดุแหงประเทศไทยฯ. 9(1), 93-

117. 

 
 

จันทิมา เขียวแกว, ทัศนีย เกริกกุลธร, ศิริธร ยิ่งเรง

เริง, พนิตนาฎ ชํานาญเสือ, และ พรเลิศ ชุมชัย. 

(2560). การใชสื่อสังคมออนไลนและการรู

สารสนเทศ อิเล็กทรอนิกสดานสุขภาพของแรงงาน

กัมพูชาในประเทศไทย. วารสารวิจัย สมาคม

หองสมุดแหงประเทศไทย. 10(1), 33-46. 
 

 

กฤษณาพร ทิพยกาญจนเรขา, ศริธิร ยิ่งเรงเริง,จันทิ
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มา เขียวแกว, กันยารตัน อุบลวรรณ, เนติยา แจมทิม 

และ วรนาถ พรหมศวร. (2560). 

พฤติกรรมการแสวงหาขอมลูสุขภาพจากสื่อออนไลน

และสื่อสังคมของผูสูงอายุตามระดบัการรับรูภาวะ

สุขภาพ. วารสารวิจยัทางวิทยาศาสตรสุขภาพ, 11 

(ฉบับพิเศษ), 12-22.   
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ลําดับ ตําแหนงทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 
ผลงานทางวิชาการ (การคนควาวิจัยหรือการแตง

ตํารา) ใหเขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ

และการ

ฝกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห 

ท่ีมีอยูแลว 
ท่ีมีในหลักสูตรท่ี

จะเปดใหม 

3. 

 

ศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

นายไพโรจน  วิไลนุช 

ไพโรจน วิไลนุช. (2561). การสื่อสารระหวาง

พนักงานขายและลูกคาในบริบทธุรกิจเครื่องสําอาง. 

Veridian E-Journal Silapakorn. ฉบับภาษาไทย 

สาขามนุษยศาสตร สังคมศาสตรและศลิปะ. 11 (1): 

1306-1319. 

ไพโรจน วิไลนุช. (2561). การวิเคราะหการสนทนา: 

วิธีวิทยาการวิจัยการสื่อสาร. กรุงเทพฯ: สํานักพิมพ

แหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, จํานวน 332 หนา. 

ไพโรจน วิไลนุช. (2560). การสรางผลัดในการพูดของ

ผูปวยท่ีสื่อสารบกพรองท่ีมสีาเหตมุาจากโรคหลอด

เลือดสมอง. วารสารสังคมลุมน้ําโขง, 13 (2), 161-

180. 

ไพโรจน วิไลนุช. (2557). การสื่อสารและการจดัการ

เรื่องเพศในงานสาธารณสุข.วารสารนิเทศศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 32 (1), 115-125. 

ไพโรจน วิไลนุช. (2557). การบริหารการสื่อสารของ

องคการ:  การสื่อสารกับกลุมผูมีสวนไดสวนเสีย. 

กรุงเทพฯ:  สํานักพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
จํานวน 332 หนา. 
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Wilainuch, P. (2017). Two Forms of 

Questioning Regarding the Topic of Eating in 

Stroke Care in Thailand. Journal of Applied 

Linguistic and Professional Practices, 10 (2), 

201-219. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

นศ.ม. สาขานิเทศศาสตรการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง)  พ.ศ. 2557               หนา 37 

ลําดับ ตําแหนงทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 
ผลงานทางวิชาการ (การคนควาวิจัยหรือการแตง

ตํารา) ใหเขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ

และการ

ฝกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห 

ท่ีมีอยูแลว 
ท่ีมีในหลักสูตรท่ี

จะเปดใหม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

4. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูชวยศาสตราจารย 
ดร. 

(นิเทศศาสตร)  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

นางสาววราภรณ  ฉัตราติชาต 

วราภรณ ฉัตราติชาต (2560). 12 ข้ันตอนของการ

บริหารจดัการกิจกรรมพิเศษเพ่ือการสื่อสารแบรนด

ขององคกรธุรกิจไทย. รายงานสืบเน่ืองจากการ

ประชุมวิชาการระดับชาติ UTCC Academic Day 

ประจําปการศึกษา 2559 (7 มิถุนายน 2560), 483-

498. 
วราภรณ ฉัตราติชาต. (2557). บทบาทของความคิด
สรางสรรคในกิจกรรมพิเศษเพ่ือการส่ือสารแบรนด. 
วารสารวิชาการมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร, 22 (39), 
75-98. 

 

CHATRATICHART, W. (2014). Special Events as 

Communication Tool to Create Brand 

Experience: Thai Case Studies. Journal of WEI 

Business and Economics, 3 (April 2014), 34-38. 

การอบรมเชิง
ปฏิบัติการเรื่อง
การเขียน มคอ.2  
การอบรมเชิง
ปฏิบัติการเรื่อง
การเขียน มคอ.3                    
การอบรมเชิง 
ปฏิบัติการ
หลักสูตร
โปรแกรม
คอมพิวเตอร 
Advance 1 (รุน
ท่ี 3)      
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ลําดับ ตําแหนงทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 
ผลงานทางวิชาการ (การคนควาวิจัยหรือการแตง

ตํารา) ใหเขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ

และการ

ฝกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห 

ท่ีมีอยูแลว 
ท่ีมีในหลักสูตรท่ี

จะเปดใหม 

 

 

 

 

 

 
5. 

 

 

 

 

 

 
ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 
(นิเทศศาสตร) 

 

 

 

 

 

 
นางอัญชลี  พิเชษฐพันธ 

กาลัญ วรพิทยตุ สุจิตรา เปลี่ยนรุง นริส พิเชษฐพันธ 

และอัญชลี พิเชษฐพันธ (2561). การประเมินหลักสตูร

นิเทศศาสตรบัณฑติ (นศ.บ. ฉบับปรบัปรุง พ.ศ.2561) 

สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกลยุทธ คณะนิเทศศาสตร  

มหาวิทยาลยัหอการคาไทย. รายงานสืบเน่ืองในการประชุม

วิชาการระดับชาตดิานการสื่อสาร ครัง้ท่ี 2 ป 2018  “Big 

Data and Marketing Communication” ณ 

มหาวิทยาลยัหอการคาไทย  กรุงเทพฯ: ศูนยศกึษาสื่อและ

วิจัยสื่อสารมวลชนอาเซียน ( AMSAR) (16 พ.ค.2561), 1-

15. 

อัญชลี พิเชษฐพันธ. (2560). งานสรางสรรคภาพถาย

ชุด “รูปของฉัน โลกของฉัน. รายงานสืบเน่ืองในการ

ประชุมวิชาการงานวิจัยและงานสรางสรรคทางนิเทศ

ศาสตรครั้งท่ี 6 มหาวิทยาลยัสยาม, 1-12. 

จันทิมา เขียวแกว, ทัศนีย เกริกกุลธร, ศิริธร ยิ่งเรง

เริง และอัญชลี พิเชษฐพันธ. (2557). การเปดรับ

สารสนเทศจากโฆษณาแฝงเครื่องดื่มอลกอฮอลของ

เยาวชนไทย: การศึกษานํารอง.  วารสารวิจัย สมาคม

หองสมุดแหงประเทศไทย. 7(1), 1-15. 

การอบรมเชิง
ปฏิบัติการ เรื่อง
การเขียน มคอ.3 
หลักสูตรการ
เปนนัก
ยุทธศาสตร
การตลาด รุนท่ี 
10     (4-22 
มีนาคม 2557) 
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ลําดับ ตําแหนงทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 
ผลงานทางวิชาการ (การคนควาวิจัยหรือการแตง

ตํารา) ใหเขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ

และการ

ฝกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห 

ท่ีมีอยูแลว 
ท่ีมีในหลักสูตรท่ี

จะเปดใหม 

   Kheokao, J., Yingrengreung, S., Krirkgulthorn, 

T., & Pichedpan, A. (2016). A. Effects of 

Alcohol Product Placement Perception 

toward Message Interpretation Process and 

Intention to Drink among Thai Youths. Paper 

presented at the 42th Annual Alcohol 

Epidemiology Symposium of the Kettil Bruun 

Society (KBS 2016) held in Stockholm, 

Sweden from May 30th till June 3th 2016. 1-

18. 
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ลําดับ ตําแหนงทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 
ผลงานทางวิชาการ (การคนควาวิจัยหรือการแตง

ตํารา) ใหเขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ

และการ

ฝกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห 

ท่ีมีอยูแลว 
ท่ีมีในหลักสูตรท่ี

จะเปดใหม 

 

 

 

 
6. 

 

 

 

 

ผูชวยศาสตราจารย 
(วารสารศาสตร) 

 

 

 

 
นางสาวศุภนิตย  วงศทางสวัสดิ ์

ศภุนิตย  วงศทางสวัสดิ.์ (2560). การแสดงสถานภาพ

ความรักผานเฟซบุกของวัยรุนไทย. รายงานการประชุม 

การประชุมวิชาการบัณฑิตศกึษาระดบัชาติ  ครั้งท่ี 11, 24 

พฤศจิกายน 2560 ณ เคยโูฮม  

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร. กรุงเทพฯ: สมาคมรัฐศาสตร

แหงมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. 

ศุภนิตย  วงศทางสวัสดิ์( 2559). การเลือกอานขาวของ

ผูอานยุคดิจิทัลและนโยบายของบรรณาธิการ : 

กรณศีึกษาเว็บไซตพีพีทีวี. รายงานการประชุม การ

ประชุมวิชาการบัณฑิตศึกษาระดบัชาติและระดับ

นานาชาติ  ครั้งท่ี 9, 23 ธันวาคม 2559 ณ คณะ

สังคมศาสตร  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. กรุงเทพฯ: 

สมาคมรัฐศาสตรแหงมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร. 

ศุภนิตย  วงศทางสวัสดิ์(2558). กรณศีึกษาแฟนเพจเฟ

ซบุกจบขาวกับปรากฏการณลอใหคลิกในเว็บไซตขาว. 

รายงานการประชุม การประชุมวิชาการบัณฑติศึกษา

ระดบัชาติและระดับนานาชาติ  ครั้งท่ี7, 25 ธันวาคม 

2558 ณ คณะสังคมศาสตร  มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร. 

กรุงเทพฯ: สมาคมรฐัศาสตรแหง

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร. 

หลักสูตรการ

อบรมการผลิต

ขาวและเน้ือหา

ในภูมิทัศนสื่อ

ใหม (ระดับ

อาจารย) รุนท่ี 1 

ประจําป 2560 
หลักสูตร
ผูบรหิารการ
สื่อสารมวลชน 

ระดบักลาง 

(บสก.) รุนท่ี 

5 ป2558 

สถาบันอิศรา 

มูลนิธิพัฒนา 
สื่อมวลชนแหง
ประเทศไทย 
โดยการ
สนับสนุนของ
สํานักงาน
กองทุน 
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ศุภนิตย วงศทางสวัสดิ์ (2557) “โซเชียลมเีดียกับการ

สื่อสารขอมูลทางดานการเมือง : สื่อมวลชนจะตาย

ในยุคมุงหนาสู 4G”. รายงานสืบเน่ืองการประชุม

วิชาการระดับชาติ สมาคมสถาบันอุดมศึกษาแหง

ประเทศไทย วันท่ี 30 พฤษภาคม 2557 ณ 

มหาวิทยาลยัวงษชวลิตกุล จ.นครราชสีมา. หนา 65-

75. 

สนับสนุนการ
สรางเสริม
สุขภาพ (สสส.) 
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ผูชวยศาสตราจารย 

(นิเทศศาสตร) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

นางสาวรัตนา  เมฆนันทไพศิฐ 

รัตนา  เมฆนันทไพศิฐ .(2560) ความนาเช่ือถือของขอมูล

ส่ือสังคมออนไลนในทัศนะนักวิชาการและนัก

ส่ือสารมวลชน : ศึกษากรณีเพจเฟซบุก “แฉ..ความลับ” 

ของ  เสธ.น้ําเงิน. การสัมมนาทางวิชาการและการประชุม

วิชาการระดับชาติดานการส่ือสาร “Communication 

4.0: นวัตกรรม สรางสรรค ความยั่งยืนฯ”, 31 พฤษภาคม 

2560 ณ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย.  กรุงเทพฯ: ศูนย

ศึกษาส่ือและวิจัยส่ือสารมวลชนอาเซียน ( AMSAR). หนา 

332-344. 

รัตนา  เมฆนันทไพศิฐ .(2559). การสํารวจสถานภาพการ

เปนผูกําหนดวาระขาวสารของส่ือมวลชนและส่ือสังคมใน

สภาพการณของส่ือท่ีเปล่ียนแปลง. การประชุมวิชาการ

ระดับชาติ ครั้งท่ี 4, 13 พฤษภาคม 2559. ณ โรงแรมโน

โวเทล. เพชรบุรี. จัดโดยคณะวิทยาการจัดการ  

มหาวิทยาลัยศิลปากร ประจําป 2559. หนา 102-115. 

รัตนา เมฆนันทไพศิฐ. (2557). บทบาทของยูทูปตอการ

ไหลเวียนขอมูลขาวสารระหวางประเทศ. รายงาน

สืบเน่ืองการประชุมวิชาการระดับชาติสมาคม

สถาบันอุดมศึกษาแหงประเทศไทย. วันท่ี 30 พฤษภาคม 

2557 ณ มหาวิทยาลัยวงษชวลิตกุล จ.นครราชสีมา. 

หนา 59-65. 
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ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร)  

 

 

 

 

 

 

 

 

วาท่ีรอยตรี สมเกียรติ เหลืองศักดิชั์ย    

สมเกียรติ เหลืองศักดิ์ชัย. (2560). การสราง 

แบรนดกับผูบริโภคยุคโซเชียลมีเดีย. งานสัมมนาทาง

วิชาการและการประชุมวิชาการระดับชาติ 

“Communication 4.0 : นวัตกรรม สรางสรรค ความ

ยั่งยืน?”, 31 พฤษภาคม 2560 ณ คณะนิเทศศาสตร 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย. กรุงเทพฯ. หนา 316-331. 

สมเกียรติ เหลืองศักดิ์ชัย. (2559). โซเชียลทีวีกับการจัดการ

การนํามาใชประโยชนทางสังคมออนไลน. การประชุม

วิชาการระดับชาติ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย

ศิลปากร คร้ังที่ 4, 13 พฤษภาคม 2559 ณ โรงแรมโนโว

เทล. เพชรบุรี. 1-10. 

สมเกียรติ เหลืองศักดิ์ชัย. (2558). บทบาทของโซเชียลทวีีใน

เครือขายสังคม. วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยหอการคา

ไทย, 35 (2), 223-236. 

สมเกียรติ เหลืองศักดิ์ชัย. (2557). บทบาทของโทรทัศน

ดิจิทัลในเครือขายสังคม. การประชุมวิชาการนานานาชาติ  

Transforming Communication Landscape: Lessons 

from ASEAN+ and Prospective Collaborations on 

Multidisciplinary Approach towards Health 

Promotion ศูนยศึกษาสื่อและการสื่อสารอาเซียน 

(AMSAR) มหาวิทยาลัยหอการคาไทย, 9-11 เมษายน 

2557 ณ โรงแรมดิเอมเมอรัล. กรุงเทพฯ. 1-11. 

 

 

3 3 

 



 

นศ.ม. สาขานิเทศศาสตรการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง)  พ.ศ. 2557               หนา 44 

ลําดับ ตําแหนงทางวิชาการ ชื่อ-สกลุ 
ผลงานทางวิชาการ (การคนควาวิจัยหรือการแตง

ตํารา) ใหเขียนในรูปแบบของบรรณานุกรม 

ประสบการณ

และการ

ฝกอบรม 

ภาระงานสอน (คาบ/สัปดาห 

ท่ีมีอยูแลว 
ท่ีมีในหลักสูตรท่ี

จะเปดใหม 

 

 

 

 

 

 

 

9. 

 

 

 

 

 

 

 

อาจารย ดร. 

 

 

 

 

 

 

 

นายโสภาค  พาณิชพาพิบูล 

โสภาค พาณิชพาพิบูล, สุจิตรา เปลี่ยนรุง และพัฒน 

บุญฤทธิ ์ร ุ งโรจน. (2561). ความสัมพันธระหวาง

ทัศนคติตอโฆษณา คุณคาตราสินคาและความตั้งใจซือ้

ของผูบริโภค. รายงานสืบเนื่องการประชุมวิชาการ

ระด ับชาต ิด านการส ื ่อสาร คร ั ้ งท ี ่  2 ว ันท ี ่  16 

พฤษภาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย. 

1022-1045. 

โสภาค พาณิชพาพิบูล และ สุจ ิตรา เปลี ่ยนรุ ง. 

(2561). อิทธิพลของ ลักษณะเฉพาะดานการโตแยง 

และ ลักษณะเฉพาะทางดานความกาวราวเชิงวัจนะ

ของผูปกครองกับรูปแบบการสื่อสารภายในครอบครัว 

และความสามารถในการสื ่อสารของลูก. รายงาน

สืบเน่ืองการประชุมวิชาการระดับชาติดานการสื่อสาร 

ครั้งที่ 2 วันที่ 16 พฤษภาคม 2561 ณ มหาวิทยาลัย

หอการคาไทย. หนา 1047-1074. 

Sthapitanonda. P., & Panichpapiboon. S. 

(2017). History of Thai government PR: 

Lessons on power of social context in 

applying PR for peace process between 
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Thailand and Cambodia. Proceedings: 

International History of Public Relations  

Conference Bournemouth University. 6 July 

2017, 72-79 

Sthapitanonda. P., & Panichpapiboon. S. 

(2018) Governmental PR and international 

affairs: A study of Thai government PR in 

managing the historical “Preah Vihear” issue 

of the national and transnational peace”. 

Communication and Media in Asia Pacific, 

1(1), 17-33. 

Ramasoota. P., & Panichpapiboon. S. (2014) 

Online privacy in Thailand: public and 

strategic awareness. Journal of Law, 

Information and Science, 23(1), 97-136. 
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อาจารย ดร. 

 

 

 

 

 

 

 

นางสาวโศภชา  เอ่ียมโอภาส 

Eamopas, S,. (2014). The environment and 

classified area of NR homestay 

Samutsongkhram province . Proceedings of 

ANPOR Conference: Public Opinion Research at 

Crossroads, Niikita, Japan 29 November – 1 

December 2014. (pp. 449-462) 
 

Sopacha Eamopas. (2015). Using the Media to 

Contribute Human Relations in the Family and 

Focus on Attitudes of Youth in Bangkok. 

Proceeding of ANPOR Conference. Public 

Opinion Research at the time of Economic, 

Social and Cultural Integration  Bangkok, 

Thailand 25-28 November 2015. (pp.470-474). 
 

อาริสา สถิตพานิช และ โศภชา เอี่ยมโอภาส, (2561). 

การวิเคราะหเน้ือหาบนเฟซบุกแฟนเพจ Unseen Tour 

Thailand, การประชุมวิชาการระดับชาติดานการส่ือสาร

ครั้งท่ี 2 ป 2561 วันท่ี 16 พฤษภาคม 2561. 397-409. 

หลักสูตร

Alibaba E-

Commerce 

Talent 

Certification 

ป 2016 ณ 

สาธารณรัฐ

ประชาชนจีน 

 

 หลักสูตร
Learning 
without 
borders : 
Learning 
Mobile 
Technologies 
in field work 
ป 2018 ณ หราช
อาณาจักร 
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ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 
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นางอรดล  แกวประเสริฐ 

Bantugan, B. & Oradol K. (2017). Receptions 

of a Transgender Film, the Mother without 

a Womb, Comparison between Thailand 

and Philippines Audiences, 6 July 2017 

University of the Thai Chamber of 

Commerce. Bangkok: University of the Thai 

Chamber of Commerce. pp. 1-5. 

Oradol, K. (2017). The Roles of Filmmaking 

as a Tool for Youth Learning and Cultural 

Exchange: Two Nations One Mind Film 

Contest Project, 13 May 2017. The Asian 

Network for Public Opinion Research, 3, 

166-177. 

Oradol, K. (2015) Transnational Cinemas in 

Southeast Asia: A Case Study of Good 

Morning Luang Prabang (2008), Pleasure 

Factory (2007) and That Sounds Good 

(2010). Humanities Journal, 2,  228-245 

หลักสตูร 

Workshop 

Documentary 

Filmmaking 

by Kazuhiro 

Zoda ป 2014 

ณ มูลนิธิหนังไทย 

 หลักสูตร
Workshop 
Backpack 
Journalist ป 
2558 ณ 
สถานีโทรทัศน
ไทยพีบีเอส 
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นางสาวพิชญพธู   ไวยโชต ิ

พิชญพธ ู ไวยโชติ.(2561) การใชผูมีอิทธิพลทางความคิดใน

การส่ือสารการตลาด.การสัมมนาทางวิชาการและการประชุม

วิชาการระดับชาติดานการส่ือสาร คร้ังที่ 2 ป 2018 “Big 

Data and Marketing C0mmunication”, 16 พ.ค. 2561 ณ 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย  กรุงเทพฯ: ศูนยศึกษาส่ือและวิจยั

ส่ือสารมวลชนอาเซียน ( AMSAR). หนา 824-833.  

Waiyachote, P. (2015). Career responsibilities and 

skill requirements for entry-level public relations 

positions: A content analysis of job advertisements. 

Paper presented at BUU & AMSAR International 

Conference, Chonburi, Thailand, June, 13, 2015 (pp. 

306 - 312). 

Waiyachote, P. (2014). A content analysis interactions 

between global brands and their publics on global 

and Thai Facebook brand pages. In L. Cui & M. H. 

Prosser (Eds.). Social media in Asia (pp. 541 - 562) 

Oswego, OR: Dignity Press: World Dignity University 

Press.  
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ผูชวยศาสตราจารย 

ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

 

 

 

 

 

นางสาวบุปผา  ลาภะวัฒนาพันธ 

บุปผา  ลาภะวัฒนาพันธ. (2561). การสรางแบรนด

ของธุรกิจ SMEs ในตลาดอาหารเพ่ือสุขภาพ.การ

สัมมนาทางวิชาการและการประชุมวิชาการ

ระดับชาตดิานการสื่อสารครั้งท่ี 2 ป 2018  “Big 

Data and Marketing Communication”, 16 

พ.ค. 2561 ณ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย  

กรุงเทพฯ: ศูนยศึกษาสื่อและวิจยัสื่อสารมวลชน

อาเซียน (AMSAR). หนา 984-993. 

 

บุปผา ลาภะวัฒนาพันธ.( 2557). ความสัมพันธ
ระหวางการเปดรับขาวสารกับทัศนคติ และ

พฤติกรรมการเลนการพนันของนิสิตนักศึกษาใน

สถาบัน อุดมศึกษาท่ัวประเทศ.การประชุมทาง

วิชาการของมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร ครั้งท่ี 52: 
สาขาศึกษาศาสตร, สาขาเศรษฐศาสตรและ

บริหารธุรกิจ, สาขามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร. 

กรุงเทพฯ. 2557. หนา 487-497. 

 

บุปผา  ลาภะวัฒนาพันธ (2557). การเลาเรื่อง

เก่ียวกับ CSR. วารสารวิชาการมหาวิทยาลัย

หอการคาไทย, 33(ฉบับพิเศษ), 430-443. 

-กรรมการสอบ
วิทยานิพนธ         
คณะ
สื่อสารมวลชน 
มหาวิทยาลยั
รามคําแหง          
- ผูเช่ียวชาญใน
โครงการวิจัยเรื่อง 
การพัฒนาตัวช้ีวัด
ประสิทธิผลของ
โครงการรณรงค 
การสื่อสาร
การตลาดเพ่ือ
สังคม เพ่ือลด
พฤติกรรมเสี่ยง
ทางสุขภาพของ
เยาวชนไทย                                       
- ท่ีปรึกษาดาน
การสื่อสาร
การตลาด 
โครงการวิจัยเรื่อง 
“การศึกษาอุป
สงค อุปทาน 
และแผนการ
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โครงการหลวง
สะโงะ” 
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กาลัญ วรพิทยตุ สุจิตรา เปลี่ยนรุง นริส พิเชษฐพันธ 

และอัญชลี พิเชษฐพันธ (2561). การประเมินหลักสตูร
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ผูชวยศาสตราจารย 
ดร. 

(นิเทศศาสตร) 

 

 

 

 

 

 

นางสาวสุจติรา  เปลี่ยนรุง 

นิเทศศาสตรบัณฑติ (นศ.บ.)สาขาวิชาการสื่อสารเชิงกล

ยุทธ  คณะนิเทศศาสตร  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย.การ

สัมมนาทางวิชาการและการประชุมวิชาการระดับชาตดิาน

การสื่อสารครั้งท่ี 2 ป 2018  “Big Data and Marketing 

Communication” ณ มหาวิทยาลยัหอการคาไทย  

กรุงเทพฯ: ศูนยศกึษาสื่อและวิจัยสื่อสารมวลชนอาเซียน 

( AMSAR) (16 พ.ค.2561). หนา 707-721. 

โสภาค พาณิชพาพิบูล สุจิตรา เปลี่ยนรุง และพัฒน 

บ ุญฤทธิ ์ร ุ งโรจน. (2561). ความสัมพันธ ระหวาง

ทัศนคติตอโฆษณา คุณคาตราสินคาและความตั้งใจซือ้

ของผูบริโภค. การสัมมนาทางวิชาการและการประชุม

วิชาการระดับชาติดานการสื่อสารครั้งที่ 2 ป 2018  “Big 

Data and Marketing Communication” ณ มหาวิทยาลยั

หอการคาไทย  กร ุงเทพฯ: ศูนย ศ ึกษาส ื ่อและว ิจัย

สื่อสารมวลชนอาเซียน ( AMSAR) (16 พ.ค.2561). หนา 

1023-1046. 

สุจิตรา  เปลี่ยนรุง และสุธี  เผาบุญมี. (2561). การ

สื่อสารของคนพลัดถ่ิน  และอัตลักษณทางชาติพันธุ 

ความเปนตัวตนท่ีลื่นไหลและผันแปร. . การสัมมนา
ทางวิชาการและการประชุมวิชาการระดับชาติดานการ

สื่อสารครั้งท่ี 2 ป 2018  “Big Data and Marketing 

Communication” ณ มหาวิทยาลยัหอการคาไทย  

กรุงเทพฯ: ศูนยศกึษาสื่อและวิจัยสื่อสารมวลชนอาเซียน  

( AMSAR) (16 พ.ค.2561). หนา 166-180. 
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นางสาวจิรมน  สังขชัย 

จิรมน สังขชัย. (2560). การดัดแปลงนวนิยายเรื่อง 

“รอยไหม” เปนบทละครโทรทัศน. วารสารอักษร

ศาสตร มหาวิทยาลัยศลิปากร, 39 (1), 265-287. 

 

จิรมน สังขชัย.(2560). การดัดแปลงนวนิยายเรื่อง 

“สาปภูษา” เปนบทละครโทรทัศน. การสัมมนาทาง

วิชาการและการประชุมวิชาการระดับชาติดานการ

สื่อสาร “Communication 4.0: นวัตกรรม

สรางสรรค ความยั่งยืนฯ”, 31 พ.ค. 2560 ณ 

มหาวิทยาลยัหอการคาไทย  กรุงเทพฯ: ศูนยศึกษาสื่อ

และวิจัยสื่อสารมวลชนอาเซียน ( AMSAR). หนา 57-

70.  

 

จิรมน สังขชัย.(2558). การวิเคราะหลักษณะนิสยั

ของซูซาน เดลฟโน จากละครชุด Desperate 

Housewife. วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยหอการคา

ไทย, 35 (3), 138-153. 
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ดร. 
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นางรุงรัตน   ชัยสําเร็จ 

 

รุงรัตน ชัยสําเร็จ. (2558). การตรวจสอบแบบสามเสาเพ่ือ

ประเมินผลของกิจกรรม แทรกแซงเพ่ือการพัฒนาในการ

เสริมสรางสํานึกความเปนพลังพลเมืองของเยาวชน. 

วารสารนิเทศศาสตร. 33 (4), 105-122 

รุงรัตน ชัยสําเร็จ. (2558). ตําราการส่ือสารองคกร: 

แนวคิดการสรางชื่อเสียงอยางยั่งยืน. กรุงเทพฯ: โรงพิมพ

แหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. จํานวน 286 หนา. 

Chaisamrej, R. & Zimmerman, R. S. (2014). A 

comparative investigation of TPB and Altruism 

frameworks for an empirically based 

communication approach to enhance paper 

recycling. Applied Environmental Education and 

Communication. 13(1), 28-37. 
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ผูชวยศาสตราจารย 

(นิเทศศาสตร) 

 

 

 

 

 

 

นางสาวตระหนักจิต  ยตุยรรยง 

ตระหนักจิต ยุตยรรยง.( 2556). การสื่อสารผานเครือขาย

ส ังคมออนไลนของการทองเที ่ยวแหงประเทศไทย. 

วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยหอการคาไทย. ปที่ 33 ฉบับ

ท่ี 4   ตุลาคม – ธันวาคม 2556  หนา 78-88. 

ตระหนักจิต ยุตยรรยง.( 2557). การสื่อสารเชิงกลยุทธใน

องคกร.  วารสารวิชาการมหาวิทยาลัยหอการคาไทย. ปท่ี 

34 ฉบับท่ี 2   เมษายน – มิถุนายน 2557  หนา 155-160. 

ตระหนักจิต ยุตยรรยง.( 2560). การสื่อสารการตลาดและ

ความคิดสรางสรรคเพ่ือสรางตราสินคาแฟช่ันสัญชาติไทย.  

วารสารนิเทศศาสตร. ปที ่ 35 ฉบับที ่ 13  กันยายน – 

ธันวาคม 2560. 38-49. 

 ตระหนักจติ ยตุยรรยง.( 2560). การใชความคิด

สรางสรรคเพ่ือสรางแบรนดแฟช่ันไทย  วารสารการวิจัย
เพ่ือพัฒนาชุมชน 2560    ปท่ี 10 ฉบับท่ี 3  หนา 48-52. 
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4. องคประกอบเกี่ยวกับประสบการณภาคสนาม (การฝกงานหรือสหกิจศึกษา)  

ไมมี 

 

5. ขอกําหนดเกี่ยวกับการทําโครงงานหรืองานวิจัย 

ขอกําหนดในการจัดทําวิทยานิพนธหรือรายงานการศึกษาคนควาอิสระ ใหเปนไปตาม

ขอกําหนดของคณะกรรมการบัณฑิตศึกษาประจําหลักสูตร ภายใตกรอบขอกําหนดตามประกาศ

กระทรวงศึกษาธิการ และระเบียบมหาวิทยาลัยหอการคาไทย วาดวยการศึกษาระดับบัณฑิตศึกษา 

พ.ศ. 2558 (เอกสารผนวก ก)  

 

5.1  คําอธิบายโดยยอ 

      5.1.1 วิทยานิพนธ (สําหรับแผน ก แบบ ก 2) เปนการศึกษาประเด็นปญหาทางการ

สื่อสารการตลาดโดยอาศัยกระบวนการแสวงหาความรูดวยวิธีการทางวิทยาศาสตรตามความสนใจและ

ความถนัดของนักศึกษา ทั้งนี้ ไดรับอนุมัติจากผูรับผิดชอบหลักสูตร โดยอยูภายใตการดูแลใหคําปรึกษา

ของอาจารยท่ีปรึกษาท่ีหลักสูตรมอบหมาย เม่ือดําเนินการศึกษาวิจัยเรียบรอยตามกระบวนการแลว ตอง

นําเสนอเลมตอคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธที่หลักสูตรแตงตั้ง เพื่อพิจารณาตรวจสอบและใหความ

เห็นชอบในการจัดสอบ จากนั้นใหนักศึกษาเขารับการสอบปองกันงานวิจัยของตนเองโดยคณะกรรมการ

สอบวิทยานิพนธ 

      5.1.2 การศึกษาคนควาอิสระ (สําหรับแผน ข) เปนการศึกษาคนควาอิสระตามความ

สนใจและความถนัดดานการสื ่อสารการตลาดของนักศึกษา โดยตองเสนอเคาโครงรางการศึกษา 

(Proposal) ตอหลักสูตรเพ่ือขอความเห็นชอบใหศึกษา โดยอยูภายใตการดูแลใหคําแนะนําของอาจารยท่ี

ปรึกษาท่ีหลักสูตรมอบหมาย เม่ือดําเนินการเก็บขอมูล วิเคราะห ประมวลผลและเรียบเรียงเปนรายงาน

ผลการศึกษาแลว ตองนําเสนอเลมตอหลักสูตรเพื่อขอรับการสอบทวนความรูโดยคณะกรรมการท่ี

หลักสูตรแตงตั้ง 

 

1.2  มาตรฐานผลการเรียนรู   

 (ดูรายละเอียดหนา 71  วิชา CA600 วิทยานิพนธ และวิชา CA601 การศึกษา

 คนควาอิสระ) 

 

5.3  ชวงเวลา 

 5.3.1  วิทยานิพนธ ภาคการศึกษาฤดูรอน และ ภาคตน ในปท่ี 2 

 5.3.2  การศึกษาคนควาอิสระ ภาคตน ในปท่ี 2 
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5.4  จํานวนหนวยกิต   

 5.4.1 วิทยานิพนธ 12 หนวยกิต 

 5.4.2 การศึกษาคนควาอิสระ 3 หนวยกิต 

 

5.5  การเตรียมการ  

 นักศึกษาลงทะเบียนรายวิชาตามเวลาที่กําหนดไวในปฏิทินการศึกษา ตามแผนท่ี

นักศึกษาเลือก จัดทําหัวขอการศึกษา เพื่อเสนอตอคณะกรรมการพิจารณากลั่นกรองหัวขอ เพื่อขอรับ

ความเห็นชอบและรับการจัดสรรอาจารยที่ปรึกษาประจําเลม นักศึกษาตองไปปรึกษารายละเอียด

เก่ียวกับหัวขอการวิจัยและการดําเนินการวิจัยกับอาจารยท่ีปรึกษาประจําเลมอยางสม่ําเสมอ 

 

5.6  กระบวนการประเมินผล 

 5.6.1 วิทยานิพนธ ใหเกรด S สําหรับการสอบผานการปองกันโครงรางการวิจัย 

และสอบผานการปองกันเลมรายงานฉบับสมบูรณ และใหเกรด U หากสอบไมผานการปองกันเลม

รายงานฉบับสมบูรณ 

 5.6.2 การศึกษาคนควาอิสระ เมื่อนักศึกษาทําการศึกษาและเรียบเรียงรายงาน

ฉบับสมบูรณแลว นักศึกษาตองสอบทวนความรูเพื่อปองกันงานที่ศึกษากับคณะกรรมการที่หลักสูตร

มอบหมาย โดยใชระบบการใหเกรดตามคุณภาพของผลงาน 7 ระดับ คือ  A,  B+, B, C+, C, D+, D 

และ F หากนักศึกษาสอบไดเกรด ตํ่ากวา C ตองลงทะเบียนใหม 
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หมวดที ่4.  ผลการเรียนรู กลยุทธการสอนและการประเมินผล 
 

1. การพัฒนาคุณลักษณะพิเศษของนักศึกษา 
 

คุณลักษณะพิเศษ กลยุทธหรือกิจกรรมของนักศึกษา 

ดานบุคลิกภาพ มีการสอดแทรกเรื่องเทคนิคการนําเสนอ การแตงกาย การพูด 

มารยาทการเขาสังคม การมีมนุษยสัมพันธท่ีดี และการปรับตัว

ในการทํางานในบางรายวิชาท่ีเก่ียวของ และในกิจกรรมการ

ปฐมนิเทศ 

ดานภาวะผูนํา และความรับผิดชอบ 

ตลอดจนมีวินัยในตนเอง 

- กําหนดใหมีรายวิชาซ่ึงนักศึกษาตองทํางานเปนกลุม และมี

การกําหนดหัวหนากลุมในการทํารายงาน ตลอดจนกําหนดให

ทุกคนมีสวนรวมในการนําเสนองาน เพ่ือเปนการฝกฝนภาวะ

ผูนําและการเปนสมาชิกกลุมท่ีดี  

- มีกิจกรรมท่ีมอบหมายใหนักศึกษาหมุนเวียนกันเปนหัวหนา

หรือผูนําในการดําเนินกิจกรรม เพ่ือฝกใหนักศึกษามีความ

รับผิดชอบ  

- มีกติกาเพ่ือสงเสริมการมีวินัยในตนเอง เชน การเขาเรียนตรง

เวลา เขาเรียนอยางสม่ําเสมอ การมีสวนรวมในชั้นเรียน และ

สงเสริมความกลาในการแสดงความคิดเห็น  

จริยธรรม และจรรยาบรรณวิชาชีพ มีการใหความรูถึงประเด็นท่ีมีผลกระทบตอสังคม จริยธรรม 

และขอกฎหมายท่ีเก่ียวของกับความรับผิดชอบ และ/หรือการ

กระทําความผิดเก่ียวกับการสื่อสารการตลาดในรูปแบบตาง ๆ 

เชน การพิมพ การเผยแพรขอมูลขาวสารเพ่ือการโฆษณาหรือ

การประชาสัมพันธ เปนตน  

 
 

2. การพัฒนาผลการเรียนรูในแตละดาน 

2.1 คุณธรรม จริยธรรม 

 2.1.1 ผลการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 

  (1) นักศึกษาตองมีวินัย ตรงตอเวลา มีความรับผิดชอบตอตนเองและ

 สวนรวม 

   (2) ตระหนักในคุณคาและมีคุณธรรม จริยธรรม เสียสละ และซ่ือสัตย 

     สุจริต 

   (3) เคารพสิทธิและรับฟงความคิดเห็นของผูอ่ืน รวมท้ังเคารพใน 

     คุณคาและศักดิ์ศรีของความเปนมนุษย  
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  (4) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ เคารพกฎระเบียบและ

 ขอบังคับตาง ๆ ขององคกรและสังคม 

 (5) สามารถเปนผู น ําในการสงเสริมคุณคาแกบุคคล องคกร และ

 ชุมชนที่เกี ่ยวของ โดยยึดหลักจริยธรรม คํานึงถึงผลกระทบของ

 ปญหาและคนหาแนวทางการแกไขที ่เหมาะสมเพื ่อดําเนินงาน

 สื่อสารการตลาด 

 2.1.2 กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 

 (1)  กําหนดใหมีรายวิชาท่ีสอนจริยธรรมและความรับผิดชอบท่ี 

    เก่ียวของกับวิชาการและวิชาชีพนิเทศศาสตร 

 (2)   สอนโดยใชกรณีศึกษา การอภิปรายรวมกัน  การวิเคราะหตนเอง

   และผูอ่ืน เพ่ือใหเกิดการตระหนักในจริยธรรมและความ 

   รับผิดชอบ  

 (3)   สอดแทรกการปลูกฝงใหนักศึกษามีระเบียบวินัย รับผิดชอบตอ

   ตนเองและสวนรวม โดยเนนการเขาชั้นเรียนใหตรงเวลา ตลอดจน

   การแตงกายและการแสดงออกที่เหมาะสมในการเรียนการสอน

   ของรายวิชาตาง ๆ 

 (4)  กําหนดใหนักศึกษาตองมีความรับผิดชอบโดยผานการทํางาน 

           กลุมใหรูหนาท่ีของการเปนผูนํากลุมและการเปนสมาชิกกลุม 

 (5)  มีความซื่อสัตยโดยตองไมกระทําการทุจริตในการสอบหรือการ

   คัดลอกงานของผูอ่ืนโดยไมอางอิง (Plagiarism) เปนตน  

 2.1.3 กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานคุณธรรม จริยธรรม 

    (1)  ประเมินจากผลการสอบในรายวิชาท่ีสอนจริยธรรมและความ 

        รับผิดชอบท่ีเก่ียวของกับวิชาการและวิชาชีพนิเทศศาสตร 

    (2)  พิจารณาพฤติกรรมของนักศึกษาในการเขาชั้นเรียน การสงงานท่ี

  ไดรับมอบหมาย และการแสดงออกอ่ืน ๆ รวมถึงการเขารวม     

                          กิจกรรมตามกําหนดเวลาท่ีมอบหมาย 

    (3)  ปริมาณการกระทําทุจริตในการสอบ 

2.2 ความรู 

 2.2.1 ผลการเรียนรูดานความรู 

(1) นักศึกษาตองมีความรูและความเขาใจอยางถองแทในเนื้อหาท่ี 

   เปนแกนของสาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด ตลอดจนหลักการ

   และทฤษฎีท่ีสําคัญ 
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(2) มีความเขาใจอยางลึกซึ้งในการนําหลักการและทฤษฎีที่สําคัญไป

   ประยุกตใชในการศึกษาคนควา การวิจัยทางวิชาการ หรือการ 

      ปฏิบัติในวิชาชีพนิเทศศาสตรการตลาด 

  (3) สามารถวิเคราะหปญหา เขาใจ และอธิบายความตองการ 

     ทางการสื่อสารการตลาด โดยอิงความรูจากทฤษฎีและผลการ 

     ศึกษาวิจัย เพ่ือแสวงหาแนวทางการใชเครื่องมือท่ีเหมาะสมได 

        อยางสอดคลองกับสถานการณ 

  (4) เล็งเห็นและเขาใจถึงการเปลี่ยนแปลงรวมทั้งผลกระทบที่สืบเนื่อง

     จากการปรับตัวทางธุรกิจ สังคม และเทคโนโลยีการสื่อสาร และ

     สามารถพัฒนาการสื่อสารการตลาดท่ีนําไปปฏิบัติไดจริง 

(5) มีความรู ในแนวกวางของสาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด และ

   สามารถบูรณาการความรูในสาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาดกับ

   ความรูในศาสตรอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของ 

   (6) รูและตระหนักในระเบียบขอบังคับที่ใชอยูในสภาพแวดลอมท้ัง

      ระดับชาติ และนานาชาติท่ีอาจมีผลกระทบตอวิชาชีพ รวมท้ัง 

       เหตุผลและการเปลี่ยนแปลงท่ีอาจจะเกิดข้ึนในอนาคต  

 2.2.2 กลยุทธการสอนท่ีใชพัฒนาการเรียนรูดานความรู  

   (1) เนนหลักการทางทฤษฎีและแนวทางการประยุกตที ่ปฏิบัติไดใน

       สภาพแวดลอมจริง โดยทันตอการเปลี่ยนแปลงทางธุรกิจ สังคม 

       และเทคโนโลยี โดยใหเปนไปตามลักษณะของรายวิชา   

   (2) จัดใหมีการเรียนรูจากสถานการณจริงโดยการศึกษาดูงาน การ

       เชิญผูเชี ่ยวชาญที่มีประสบการณตรงมาเปนวิทยากรพิเศษ หรือ

       การจัดสัมมนา  

 2.2.3 กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานความรู 

     ประเมินจากผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนและการปฏิบัติของนักศึกษา ดังนี้  

     (1) การทดสอบยอย 

     (2) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 

     (3) รายงานและ/หรือผลงานตามโครงการท่ีนักศึกษาจัดทําและ 

       นําเสนอ 

     (4) การนําเสนอรายงานดวยวาจาประกอบสื่อในชั้นเรียน  
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2.3 ทักษะทางปญญา 

 2.3.1  ผลการเรียนรูดานทักษะทางปญญา 

   (1) นักศึกษาตองสามารถพัฒนาตนเองโดยประยุกตใชความรูทาง 

           วิชาการจากภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ ในการจัดการปริบทใหม

       ท่ีไมคาดคิดทางวิชาการและวิชาชีพ โดยมีความคิดริเริ่มและ 

           สรางสรรค เพ่ือตอบสนองประเด็นหรือปญหา  

   (2) สามารถใชดุลยพินิจในการตัดสินใจในสถานการณท่ีมีขอมูลไม 

           เพียงพอ โดยสามารถประยุกตความรูจากทฤษฎีและผลการ 

       ศึกษาวิจัย เพื่อนํามากําหนดกลยุทธและการใชเครื่องมือสื่อสาร

       การตลาดท่ีเหมาะสมกับการแกไขปญหาท่ีเกิดข้ึนไดอยาง 

       สอดคลองกับจุดมุงหมายและสภาพของแตละองคกร  

       (3) สามารถสังเคราะหและใชผลงานวิจัย สิ่งตีพิมพทางวิชาการ หรือ

       รายงานวิชาชีพ เพื่อพัฒนาความคิดใหม ๆ โดยบูรณาการใหเขา

       กับองคความรูเดิมหรือเสนอเปนความรูใหมท่ีทาทาย  

   (4) สามารถใชเทคนิคทั่วไปหรือเฉพาะทางในการวิเคราะหประเด็น

       หรือปญหาท่ีซับซอนไดอยางสรางสรรค รวมถึงพัฒนาขอสรุป 

           และขอเสนอแนะท่ีเก่ียวของในสาขาวิชาการหรือวิชาชีพ   

   (5) สามารถวางแผนและดําเนินการโครงการสําคัญหรือโครงการ 

           วิจัยคนควาทางวิชาการไดดวยตนเอง ดวยการใชความรูท้ัง 

       ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติตลอดจนการใชเทคนิคการวิจัย และ

       ใหขอสรุปท่ีสมบูรณซ่ึงขยายองคความรูหรือแนวการปฏิบัติใน 

           วิชาชีพท่ีมีอยูเดิมไดอยางมีนัยสําคัญ 

 2.3.2  กลยุทธการสอนท่ีใชในการพัฒนาการเรียนรูดานทักษะทางปญญา 

   (1) ใชกรณีศึกษาเพื่อการประยุกตใชเครื่องมือสื่อสารทางการตลาด

       ในปริบทท่ีหลากหลาย ในองคกรท่ีมีลักษณะแตกตางกันอยาง 

           รอบดานโดยเนนแนวทางการศึกษาตามกลุมวิชาเอกที่นักศึกษา

       ตองการจะมีความเชี่ยวชาญเฉพาะดานตามท่ีหลักสูตรไดจัดไว 

   (2) ใหมีการอภิปรายกลุม การระดมสมอง เพื่อแลกเปลี่ยนขอมูลและ

 ความคิดเห็น 

   (3) ใหมีโอกาสปฏิบัติจริงในกิจกรรมหรือโครงงานตาง ๆ ทั้งแบบงาน

 เดี่ยวและงานกลุม 
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 2.3.3 กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะทางปญญา  

   (1) ประเมินจากผลการสอบ  

   (2) ประเมินจากการปฏิบัติงาน และผลงานของนักศึกษา เชน การ

       นําเสนองานในชั้นเรียน การทดสอบโดยใชแบบทดสอบหรือ 

       สัมภาษณ เปนตน  

 

2.4 ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 

 2.4.1  ผลการเรียนรู ดานทักษะความสัมพันธระหวางตัวบุคคลและความ

รับผิดชอบ  

(1) นักศึกษาสามารถวิเคราะห ประเมินปญหา/สถานการณตาง ๆ ที่มี

ความซับซอน หรือความยุงยากระดับสูงทางวิชาชีพไดดวยตนเอง  

(2) สามารถประเมินตนเองไดทั ้งในบทบาทของผูนําและ/หรือผูตาม 

และสามารถสื่อสารเพื่อทํางานรวมกับผูอื่นและกลุมคนทั่วไปได โดย

จัดการกับขอโตแยงและปญหาตางๆ ทั้งของตนเองและของกลุมได

อยางเหมาะสม 

(3) แสดงออกถึงทักษะการเปนผูนํา มีความรับผิดชอบในการกระทําของ

ตนเอง และรับผิดชอบงานในกลุม รวมทั้งวางแผนในการปรับปรุง

ตนเองใหมีประสิทธิภาพในการปฏิบัติงานระดับสูงไดอยางเหมาะสม

ตามโอกาสและสถานการณ 

(4) มีความรับผิดชอบในการพัฒนาการเรียนรูทั้งของตนเองและทาง

วิชาชีพอยางตอเนื่อง เพื่อเพิ่มพูนประสิทธิภาพในการทํางานของ

ตนเองและของกลุม 

 2.4.2  กลยุทธการสอนที่ใชในการพัฒนาการเรียนรูดานทักษะความสัมพนัธ

ระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ  

(1) กําหนดกิจกรรมการทํางานเปนกลุม ที่ตองประสานงานกับผูอ่ืน  

การขอความรวมมือจากบุคคลภายนอก และ/หรือตองคนควาหา

ขอมูลจากการสัมภาษณผูมีประสบการณ โดยอยูภายใตขอบเขต

จุดมุงหมายและลักษณะของรายวิชา 

(2) ใหมีการแบงงานรับผิดชอบตามหนาท่ีภายในกลุมอยางชัดเจน 

(3) ฝกการแกปญหารวมกันโดยการอภิปรายแลกเปลี่ยนขอมูลและ

ความคิดเห็น 
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 2.4.3  กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะความสัมพันธระหวาง

บุคคลและความรับผิดชอบ  

(1) ประเมินจากพฤติกรรมและการแสดงออกของนักศึกษาในกิจกรรม

อภิปรายกลุมในชั ้นเรียน และในการเขารวมกิจกรรม/โครงการ 

ตาง ๆ 

(2) ประเมินจากการนําเสนอรายงานกลุมในชั้นเรียน และ/หรือผลงาน/

โครงการท่ีมอบหมายใหในรายวิชา 

 

2.5  ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

 2.5.1  ผลการเรียนรูดานทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใช

เทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) นักศึกษาสามารถคัดกรองขอมูลทางคณิตศาสตรและสถิติเพ่ือ

นํามาใชในการศึกษาสถานการณที่เปนปญหา สรุปปญหา และ

เสนอแนะการแกไขปญหาในดานตาง ๆ ของการสื่อสารการตลาด 

โดยการเจาะลึกในประเด็นท่ีตนสนใจไดอยางเหมาะสม 

(2) สามารถสื่อสารไดอยางมีประสิทธิภาพทั้งการฟง การพูด การอาน 

และการเขียน ดวยเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับกลุมบุคคลตาง ๆ ท้ัง

ในวงวิชาการและวิชาชีพ รวมถึงชุมชนท่ัวไป  

(3) มีทักษะในการใชสารสนเทศ ภาษาตางประเทศ และเครื่องมือ

สื ่อสารที ่มีอยู ในปจจุบันเพื ่อเพิ ่มพูนประสิทธิภาพการทํางาน

เก่ียวกับการสื่อสารการตลาดขององคกร 

(4) สามารถนําเสนอรายงานทั้งในรูปแบบที่เปนทางการและไมเปน

ทางการผานสิ่งตีพิมพทางวิชาการและวิชาชีพ รวมทั้งวิทยานพินธ

หรือโครงการคนควาท่ีสําคัญ  

 2.5.2  กลยุทธการสอนที่ใชในการพัฒนาการเรียนรูดานทักษะการวิเคราะห

เชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) ใหนักศึกษาไดว ิเคราะหสถานการณจําลอง และนําเสนอการ

แกปญหาที่เหมาะสมโดยอาศัยสารสนเทศเชิงคณิตศาสตรและ

สถิติ 

(2) ใหนําเสนองาน นําการอภิปรายกลุม หรือการจัดกิจกรรมโครงการ 

โดยอางอิงสารสนเทศที ่ เช ื ่อถ ือได  และใช ส ื ่อน ําเสนอหรือ

เทคโนโลยีท่ีเหมาะสม ประกอบกับการนําเสนอดวยวาจา 

(3) ฝกการวิเคราะหขอมูลและการแปลความหมายขอมูลดวยวิธีการ

ทางคณิตศาสตรและสถิติ 
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(4) ฝกการเรียบเรียงและนําเสนอรายงานทางวิชาการ การวิจัย และ

รายงานทางวิชาชีพท่ีเหมาะสมกับลักษณะวิชา 

 2.5.3  กลยุทธการประเมินผลการเรียนรูดานทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข 

การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

(1) ประเมินจากเทคนิคที่เหมาะสมในการนําเสนองาน โดยสามารถ

เลือกใชสารสนเทศ ภาษา เครื ่องมือทางเทคโนโลยี และ/หรือ

คณิตศาสตรและสถิติท่ีเก่ียวของ 

(2) ประเมินจากความสามารถในการอธิบายถึงขอจํากัด เหตุผลในการ

เลือกใชเครื ่องมือตางๆ ในการนําเสนอผลงาน การอภิปราย

กรณีศึกษาตาง ๆ ท่ีมีการนําเสนอตอชั้นเรียน  

(3) ประเมินจากผลงานที่นําเสนอทั้งในรูปแบบที่เปนทางการและไม

เปนทางการผานสิ ่งต ีพิมพทางว ิชาการและวิชาชีพ รวมท้ัง

วิทยานิพนธหรือโครงการคนควาท่ีสําคัญ 

 

3. ความสัมพันธของผลการเรียนรู และผลลัพธผูเรียนตามมาตรฐานการอุดมศึกษา 

 ตามประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เรื่อง มาตรฐานการอุดมศึกษา พ.ศ. 2561 ก าหนดมาตรฐานท่ี 

1 ดานผลลัพธผูเรียน ดังนี้ 

 1.1 เปนบุคคลที่มีความสามารถ และความรอบรูดานตาง ๆ ในการสรางสัมมาอาชีพ ความ

ม่ันคงและคุณภาพชีวิตของตนเอง ครอบครัว ชุมชน และสังคม มีทักษะการเรียนรูตลอดชีวิต โดยเปนผู

มีคุณธรรมความเพียร มุงม่ัน มานะ บากบั่น และยึดม่ันในจรรยาบรรณวิชาชีพ  

 1.2 เปนผูรวมสรางสรรคนวัตกรรม มีทักษะศตวรรษที่ 21 มีความสามารถในการบูรณาการ

ศาสตรตาง ๆ เพื่อพัฒนาหรือแกไขปญหาสังคม มีคุณลักษณะความเปนผูประกอบการ รูเทาทันการ

เปลี่ยนแปลงของสังคมและของโลก สามารถสรางโอกาสและเพิ่มพูนมูลคาใหกับตนเอง ชุมชน สังคม 

และประเทศ 

 1.3 เปนพลเมืองท่ีเขมแข็ง มีความกลาหาญทางจริยธรรม ยึดม่ันในความถูกตอง รูคุณคาและ

รักษความเปนไทย รวมมือรวมพลังเพื่อสรางสรรคการพัฒนาและเสริมสรางสันติสุขอยางยั่งยืนทั้งใน

ระดับครอบครัว ชุมชน สังคมและประชาคมโลก 

ดาน ผลการเรียนรู 

ผลลัพธผูเรียนตามมาตรฐานการอุดมศึกษา 

ผูมีความรู

ความสามารถ

รอบดาน 

ผูรวม

สรางสรรค

นวัตกรรม 

พลเมืองท่ี

เขมแข็ง 

คุณธรรมจริยธรรม นักศึกษาตองมีวินัย ตรงตอเวลา มีความรับผิดชอบตอ

ตนเองและสวนรวม 

  x 

ตระหนักในคุณคาและมีคุณธรรม จริยธรรม เสียสละ 

และซื่อสัตยสุจริต 

  x 
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ดาน ผลการเรียนรู 

ผลลัพธผูเรียนตามมาตรฐานการอุดมศึกษา 

ผูมีความรู

ความสามารถ

รอบดาน 

ผูรวม

สรางสรรค

นวัตกรรม 

พลเมืองท่ี

เขมแข็ง 

 เคารพสิทธิและรับฟงความคิดเห็นของผูอื ่น รวมท้ัง

เคารพในคุณคาและศักดิ์ศรีของความเปนมนุษย 

  x 

ม ีจรรยาบรรณทางว ิชาการและว ิชาช ีพ เคารพ

กฎระเบียบและ ขอบังคับตาง ๆ ขององคกรและสังคม 

  x 

สามารถเปนผูนําในการสงเสรมิคุณคาแกบุคคล องคกร 

และ ชุมชนที่เกี่ยวของ โดยยึดหลักจริยธรรม คํานึงถึง

ผลกระทบของ ปญหาและคนหาแนวทางการแกไขท่ี

เหมาะสมเพ่ือดําเนินงาน สื่อสารการตลาด 

  x 

ความรู 

 

นักศึกษาตองมีความรูและความเขาใจอยางถองแทใน

เน้ือหาท่ี เปนแกนของสาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด 

ตลอดจนหลักการ และทฤษฎท่ีีสําคัญ 

x   

มีความเขาใจอยางลึกซึ้งในการนําหลักการและทฤษฎี

ที่สําคัญไป ประยุกตใชในการศึกษาคนควา การวิจัย

ทางวิชาการ หรือการ ปฏิบัติในวิชาชีพนิเทศศาสตร

การตลาด 

x   

สามารถวิเคราะหปญหา เขาใจ และอธิบายความ

ตองการ ทางการสื่อสารการตลาด โดยอิงความรูจาก

ทฤษฎีและผลการ ศึกษาวิจัย เพ่ือแสวงหาแนวทางการ

ใช  เคร ื ่องม ือท ี ่ เหมาะสมได   อย างสอดคล องกับ

สถานการณ 

x   

เล ็ ง เห ็นและเข าใจถ ึงการเปล ี ่ยนแปลงรวมท้ัง

ผลกระทบที่สืบเนื่อง จากการปรับตัวทางธุรกิจ สังคม 

และเทคโนโลยีการสื ่อสาร และ สามารถพัฒนาการ

สื่อสารการตลาดท่ีนําไปปฏิบัติไดจริง 

x   

มีความรู  ในแนวกวางของสาขาวิชานิเทศศาสตร

การตลาด และ สามารถบูรณาการความรูในสาขาวิชา

นิเทศศาสตรการตลาดกับ ความรูในศาสตรอื่น ๆ ท่ี

เก่ียวของ  

x   

ร ู และตระหนักในระเบ ียบข อบ ังค ับท ี ่ ใช อย ู  ใน

สภาพแวดลอมทั้ง ระดับชาติ และนานาชาติที่อาจมี

ผลกระทบต อว ิชาช ีพ รวมท ั ้ ง  เหต ุผลและการ

เปลี่ยนแปลงท่ีอาจจะเกิดข้ึนในอนาคต 

x   

ทักษะทางปญญา 

 

 

นักศึกษาตองสามารถพัฒนาตนเองโดยประยุกตใช

ความรูทาง วิชาการจากภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ ใน

การจัดการปริบทใหม ที ่ไมคาดคิดทางวิชาการและ

x   
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ดาน ผลการเรียนรู 

ผลลัพธผูเรียนตามมาตรฐานการอุดมศึกษา 

ผูมีความรู

ความสามารถ

รอบดาน 

ผูรวม

สรางสรรค

นวัตกรรม 

พลเมืองท่ี

เขมแข็ง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิชาชีพ โดยมีความคิดริเริ ่มและ สรางสรรค เพ่ือ

ตอบสนองประเด็นหรือปญหา 

สามารถใชดุลยพินิจในการตัดสินใจในสถานการณที่มี

ขอมูลไม เพียงพอ โดยสามารถประยุกตความรูจาก

ทฤษฎีและผลการ ศึกษาวิจัย เพ่ือนํามากําหนดกลยุทธ

และการใชเครื่องมือสื่อสาร การตลาดที่เหมาะสมกับ

การแกไขปญหาที ่ เก ิดข ึ ้นไดอยาง สอดคลองกับ

จุดมุงหมายและสภาพของแตละองคกร 

x   

สามารถสังเคราะหและใชผลงานวิจัย สิ่งตีพิมพทาง

วิชาการ หรือ รายงานวิชาชีพ เพื ่อพัฒนาความคิด 

ใหม ๆ โดยบูรณาการใหเขา กับองคความรูเดิมหรือ

เสนอเปนความรูใหมท่ีทาทาย 

x   

สามารถใชเทคนิคท่ัวไปหรือเฉพาะทางในการวิเคราะห

ประเด็น หรือปญหาที ่ซับซอนไดอยางสรางสรรค 

รวมถึงพัฒนาขอสรุป และขอเสนอแนะที่เกี่ยวของใน

สาขาวิชาการหรือวิชาชีพ 

x   

สามารถวางแผนและดําเนินการโครงการสําคัญหรือ

โครงการ วิจัยคนควาทางวิชาการไดดวยตนเอง ดวย

การใชความรูทั้ง ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติตลอดจน

การใชเทคนิคการวิจัย และ ใหขอสรุปที่สมบูรณซึ่ง

ขยายองคความรูหรือแนวการปฏิบัติใน วิชาชีพที่มีอยู

เดิมไดอยางมีนัยสําคัญ 

x   

ทักษะความสมัพันธ

ระหวางบุคคลและ

ความรับผิดชอบ 

น ักศ ึกษาสามารถว ิ เคราะห   ประเม ินป ญหา/

สถานการณตาง ๆ ที่มีความซับซอน หรือความยุงยาก

ระดับสูงทางวิชาชีพไดดวยตนเอง 

 x  

สามารถประเมินตนเองไดทั้งในบทบาทของผูนําและ/

หรือผูตาม และสามารถสื่อสารเพื่อทํางานรวมกับผูอ่ืน

และกลุ มคนทั ่วไปได โดยจัดการกับขอโตแยงและ

ปญหาตางๆ ทั ้งของตนเองและของกลุ มไดอย าง

เหมาะสม 

 x  

แสดงออกถึงทักษะการเปนผูนํา มีความรับผิดชอบใน

การกระทําของตนเอง และรับผิดชอบงานในกลุม 

ร วมท ั ้ ง ว า งแผนในการปร ั บปร ุ งตน เ อง ให  มี

ประส ิทธ ิภาพในการปฏิบ ัต ิงานระดับสูงไดอยาง

เหมาะสมตามโอกาสและสถานการณ 

x   
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ดาน ผลการเรียนรู 

ผลลัพธผูเรียนตามมาตรฐานการอุดมศึกษา 

ผูมีความรู

ความสามารถ

รอบดาน 

ผูรวม

สรางสรรค

นวัตกรรม 

พลเมืองท่ี

เขมแข็ง 

 มีความรับผิดชอบในการพัฒนาการเรียนรู ทั ้งของ

ตนเองและทางวิชาชีพอยางตอเนื ่อง เพื ่อเพิ ่มพูน

ประสิทธิภาพในการทํางานของตนเองและของกลุม 

x   

ทักษะการวิเคราะห

เชิงตัวเลขการ

สื่อสารและการใช

เทคโนโลยี 

นักศึกษาสามารถคัดกรองขอมูลทางคณิตศาสตรและ

สถิติเพื่อนํามาใชในการศึกษาสถานการณที่เปนปญหา 

สรุปปญหา และเสนอแนะการแกไขปญหาในดาน 

ตาง ๆ ของการสื่อสารการตลาด โดยการเจาะลึกใน

ประเด็นท่ีตนสนใจไดอยางเหมาะสม 

 x  

สามารถสื่อสารไดอยางมีประสิทธิภาพทั้งการฟง การ

พูด การอาน และการเขียน ดวยเทคโนโลยีท่ีเหมาะสม

กับกลุ มบุคคลตาง ๆ ทั ้งในวงวิชาการและวิชาชีพ 

รวมถึงชุมชนท่ัวไป 

 x  

มีทักษะในการใชสารสนเทศ ภาษาตางประเทศ และ

เคร ื ่องม ือส ื ่อสารที ่ม ีอย ู  ในปจจ ุบ ันเพื ่อเพิ ่มพูน

ประสิทธิภาพการทํางานเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด

ขององคกร 

 x  

สามารถนําเสนอรายงานทั้งในรูปแบบที่เปนทางการ

และไมเปนทางการผานสิ ่งตีพิมพทางวิชาการและ

วิชาชีพ รวมทั้งวิทยานิพนธหรือโครงการคนควาท่ี

สําคัญ 

 x  

 

4. แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสู 

 รายวิชา (Curriculum Mapping) 

แสดงใหเห็นวาแตละรายวิชาในหลักสูตรรับผิดชอบตอผลการเรียนรูใดบาง (ตามท่ีระบุใน

หมวดท่ี 4 ขอ 2) โดยระบุวาเปนความรับผิดชอบหลักหรือรับผิดชอบรอง ซ่ึงบางรายวิชาอาจไมนําสูผล

การเรียนรูบางเรื่องก็ได  

 

ผลการเรียนรูในตารางมีความหมายดังนี้  

คุณธรรม จริยธรรม 

(1) นักศึกษาตองมีวินัย ตรงตอเวลา มีความรับผิดชอบตอตนเองและสวนรวม 

(2) ตระหนักในคุณคาและมีคุณธรรม จริยธรรม เสียสละ และซ่ือสัตยสุจริต 

(3) เคารพสิทธิและรับฟงความคิดเห็นของผูอื ่น รวมทั้งเคารพในคุณคาและ

ศักดิ์ศรีของความเปนมนุษย  
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(4) มีจรรยาบรรณทางวิชาการและวิชาชีพ เคารพกฎระเบียบและขอบังคับ  

ตาง ๆ ขององคกรและสังคม 

(5) สามารถเปนผู น ําในการสงเสริมคุณคาแกบุคคล องคกร และชุมชนท่ี

เกี่ยวของ โดยยึดหลักจริยธรรม คํานึงถึงผลกระทบของปญหาและคนหา

แนวทางการแกไขท่ีเหมาะสมเพ่ือดําเนินงานสื่อสารการตลาด 

ความรู 

(1) นักศึกษาตองมีความรูและความเขาใจอยางถองแทในเนื้อหาที่เปนแกนของ

สาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด ตลอดจนหลักการและทฤษฎีท่ีสําคัญ 

(2) มีความเขาใจอยางลึกซึ้งในการนําหลักการและทฤษฎีที่สําคัญไปประยุกตใช

ในการศึกษาคนควา การวิจัยทางวิชาการ หรือการปฏิบัติในวิชาชีพนิเทศ

ศาสตรการตลาด 

(3) สามารถวิเคราะหปญหา เขาใจ และอธิบายความตองการทางการสื่อสาร

การตลาด โดยอิงความรูจากทฤษฎีและผลการศึกษาวิจัย เพื่อแสวงหาแนว

ทางการใชเครื่องมือท่ีเหมาะสมไดอยางสอดคลองกับสถานการณ 

(4) เล็งเห็นและเขาใจถึงการเปลี่ยนแปลงรวมทั้งผลกระทบที่สืบเนื่องจากการ

ปรับตัวทางธุรกิจ สังคม และเทคโนโลยีการสื่อสาร และสามารถพัฒนาการ

สื่อสารการตลาดท่ีนําไปปฏิบัติไดจริง 

(5) มีความรู ในแนวกวางของสาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด และสามารถ

บูรณาการความรูในสาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาดกับความรูในศาสตร 

อ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของ 

(6) รูและตระหนักในระเบียบขอบังคับที่ใชอยูในสภาพแวดลอมทั้งระดับชาติ 

และนานาชาติท ี ่อาจมีผลกระทบตอว ิชาชีพ รวมทั ้งเหตุผลและการ

เปลี่ยนแปลงท่ีอาจจะเกิดข้ึนในอนาคต  

 

ทักษะทางปญญา 

(1) นักศึกษาตองสามารถพัฒนาตนเองโดยประยุกตใชความรูทางวิชาการจาก

ภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ ในการจัดการปริบทใหมที่ไมคาดคิดทางวิชาการ

และวิชาชีพ โดยมีความคิดริเริ่มและสรางสรรค เพื่อตอบสนองประเด็นหรือ

ปญหา  

(2) สามารถใชดุลยพินิจในการตัดสินใจในสถานการณที่มีขอมูลไมเพียงพอ โดย

สามารถประยุกตความรูจากทฤษฎีและผลการศึกษาวิจัย เพื่อนํามากําหนด

กลยุทธและการใชเครื่องมือสื่อสารการตลาดที่เหมาะสมกับการแกไขปญหา

ท่ีเกิดข้ึนไดอยางสอดคลองกับจุดมุงหมายและสภาพของแตละองคกร 
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(3) สามารถสังเคราะหและใชผลงานวิจัย สิ่งตีพิมพทางวิชาการ หรือรายงาน

วิชาชีพ เพื่อพัฒนาความคิดใหม ๆ โดยบูรณาการใหเขากับองคความรูเดิม

หรือเสนอเปนความรูใหมท่ีทาทาย  

(4) สามารถใชเทคนิคท่ัวไปหรือเฉพาะทางในการวิเคราะหประเด็นหรือปญหาท่ี

ซับซอนไดอยางสรางสรรค รวมถึงพัฒนาขอสรุปและขอเสนอแนะท่ี

เก่ียวของในสาขาวิชาการหรือวิชาชีพ  

(5) สามารถวางแผนและดําเนินการโครงการสําคัญหรือโครงการวิจัยคนควาทาง

วิชาการไดดวยตนเอง ดวยการใชความรู ทั ้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ

ตลอดจนการใชเทคนิคการวิจัย และใหขอสรุปที ่สมบูรณ ซึ ่งขยายองค

ความรูหรือแนวการปฏิบัติในวิชาชีพท่ีมีอยูเดิมไดอยางมีนัยสําคัญ 

 

ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ 

(1) นักศึกษาสามารถวิเคราะห ประเมินปญหา/สถานการณตาง ๆ ที่มีความ

ซับซอน หรือความยุงยากระดับสูงทางวิชาชีพไดดวยตนเอง  

(2) สามารถประเมินตนเองไดท้ังในบทบาทของผูนําและ/หรือผูตาม และสามารถ

สื่อสารเพื่อทํางานรวมกับผูอื่นและกลุมคนทั่วไปได โดยจัดการกับขอโตแยง

และปญหาตางๆ ท้ังของตนเองและของกลุมไดอยางเหมาะสม 

(3) แสดงออกถึงทักษะการเปนผูนํา มีความรับผิดชอบในการกระทําของตนเอง 

และรับผิดชอบงานในกลุ ม รวมทั ้งวางแผนในการปรับปรุงตนเองให มี

ประสิทธิภาพในการปฏิบัติงานระดับสูงไดอยางเหมาะสมตามโอกาสและ

สถานการณ 

(4) มีความรับผิดชอบในการพัฒนาการเรียนรูท้ังของตนเองและทางวิชาชีพ

อยางตอเนื่อง เพื่อเพิ่มพูนประสิทธิภาพในการทํางานของตนเองและของ

กลุม 

 

ทักษะการวิเคราะหเชิงตัวเลข การส่ือสาร และการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ  

(1) นักศึกษาสามารถคัดกรองขอมูลทางคณิตศาสตรและสถิติเพื่อนํามาใชใน

การศึกษาสถานการณที่เปนปญหา สรุปปญหา และเสนอแนะการแกไข

ปญหาในดานตาง ๆ ของการสื่อสารการตลาด โดยการเจาะลึกในประเด็นท่ี

ตนสนใจไดอยางเหมาะสม 

(2) สามารถสื่อสารไดอยางมีประสิทธิภาพทั้งการฟง การพูด การอาน และการ

เขียน ดวยเทคโนโลยีที่เหมาะสมกับกลุมบุคคลตาง ๆ ทั้งในวงวิชาการและ

วิชาชีพ รวมถึงชุมชนท่ัวไป  
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(3) มีทักษะในการใชสารสนเทศ ภาษาตางประเทศ และเครื่องมือสื่อสารที่มีอยู

ในปจจุบันเพ่ือเพ่ิมพูนประสิทธิภาพการทํางานเก่ียวกับการสื่อสารการตลาด

ขององคกร 

(4) สามารถนําเสนอรายงานทั้งในรูปแบบที่เปนทางการและไมเปนทางการผาน

สิ่งตีพิมพทางวิชาการและวิชาชีพ รวมทั้งวิทยานิพนธหรือโครงการคนควาท่ี

สําคัญ  
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แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

• ความรับผิดชอบหลัก Ο ความรับผิดชอบรอง 

 

 

 

รายวิชา 1.  คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 
3.  ทักษะทาง 

ปญญา 

4.  ทักษะ

ความสัมพันธ

ระหวางบุคคลและ 

ความรับผิดชอบ 

5.  ทักษะการ

วิเคราะหเชงิตัวเลข

การสื่อสาร และ 

การใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 

1. วิชาบังคับ                         

CA 511 แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารการตลาด  • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • •  •  • • Ο Ο Ο Ο •  

CA 512 การวิเคราะหผูบริโภค                                • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • •  •  • • Ο Ο Ο Ο •  

CA 513  การสรางสรรคส่ือและสารเพ่ือการส่ือสารการตลาด  • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • •  •  • • Ο Ο Ο Ο •  

CA 514   การรณรงคการส่ือสารตราสินคาแบบบูรณาการ • Ο • • Ο • • • Ο Ο Ο •  • • • • • • • • Ο • • 

CA 515  การจัดการตราสินคาเพ่ือการแขงขัน  • • Ο • • • • • • • • • • Ο • • • • • • • • • • 

CA516 การวิจัยการส่ือสารการตลาด • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • Ο Ο •  • • Ο Ο Ο • Ο Ο 

CA 517 การประเมินผลท่ีใชสําหรับการส่ือสารการตลาด • Ο Ο • Ο • • • Ο Ο Ο • Ο Ο •  • • Ο Ο Ο • Ο Ο 

CA 518 สัมมนาการส่ือสารการตลาดและจริยธรรม • Ο • • • • • • • • • • • Ο • • • • • Ο • Ο • Ο 

 

 

 

 

 



 

นศ.ม. สาขานิเทศศาสตรการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง)  พ.ศ. 2561               หนา 72 

แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

• ความรับผิดชอบหลัก Ο ความรับผิดชอบรอง 

 

 

รายวิชา 1.  คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 
3.  ทักษะทาง 

ปญญา 

4.  ทักษะ

ความสัมพันธ

ระหวางบุคคลและ 

ความรับผิดชอบ 

5.  ทักษะการ

วิเคราะหเชงิตัวเลข

การสื่อสาร และ 

การใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 

2.  วิชาเลือก                         

CA 521   กลยุทธเพ่ือการจัดการกิจกรรมพิเศษทางการ

ส่ือสารการตลาด • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο • • • Ο 

CA 522 สัมมนากฎหมายและจริยธรรมสําหรับการส่ือสาร

การตลาด    • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο  • •  

CA 523  การวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือการส่ือสารการตลาด • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο  • • • 

CA 524  วัฒนธรรมกับการส่ือสารการตลาด • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο Ο • • Ο 

CA 525  การส่ือสารการตลาดเพ่ือแบรนดการทองเท่ียว 

สุขภาพ และความงาม • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο  • Ο  

CA 526  เทคนิคการนําเสนอและการพัฒนาบุคลิกภาพ    • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • • • • Ο Ο  • • • 

CA 527  การส่ือสารตราสินคาผานส่ือดิจิทัล  • Ο • • • • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο • • • Ο 

CA 528  การส่ือสารและการจัดการภาวะวิกฤติ • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο • • • Ο 

CA 529 หัวขอพิเศษทางการส่ือสารการตลาด  • Ο Ο Ο  • Ο • Ο  Ο Ο  Ο • Ο • Ο Ο   Ο   

CA 530  การส่ือสารระหวางบุคคลเพ่ือการส่ือสารการตลาด • • • • • • • • • • • • • Ο • Ο • • • • Ο • Ο Ο 

CA 531 การบริหารความสัมพันธและประสบการณกับลูกคา

และผูมีสวนไดสวนเสีย • Ο Ο • Ο • • • • Ο Ο • • Ο • Ο • • Ο Ο • • • Ο 
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แผนท่ีแสดงการกระจายความรับผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรูจากหลักสูตรสูรายวิชา (Curriculum Mapping) 

• ความรับผิดชอบหลัก Ο ความรับผิดชอบรอง 

 

 

รายวิชา 1.  คุณธรรม จริยธรรม 2.  ความรู 
3.  ทักษะทาง 

ปญญา 

4.  ทักษะ

ความสัมพันธ

ระหวางบุคคลและ 

ความรับผิดชอบ 

5.  ทักษะการ

วิเคราะหเชงิตัวเลข

การสื่อสาร และ 

การใชเทคโนโลยี

สารสนเทศ 

1 2 3 4 5 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 1 2 3 4 1 2 3 4 

3. วิทยานิพนธและการศึกษาคนควาอิสระ                         

CA 600 วิทยานิพนธ • • • Ο Ο • • • • • • • • • • • •  Ο • • •  • 
CA 601 การศึกษาคนควาอิสระ • • • Ο Ο • • • • • • • • • • • •  Ο • • •  • 
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5. ความคาดหวังของผลลัพธการเรียนรูเม่ือส้ินภาคการศกึษา (ระบุเปนแตละปการศึกษาจนครบระยะเวลา

ของหลักสูตร) 

ช้ันป  รายละเอียด 

ชั้นปท่ี 1 มีความรู ความเขาใจในทฤษฎีการสื่อสารการตลาด การวิจัยการสื่อสารการตลาดรวมถึง

ความรูและทักษะการสื่อสารตราสินคา 

ชั้นปท่ี  2 สามารถนําความรูไปประยุกตใชกับสถานการณจริง เพ่ือแกไขและใหคําแนะนํากับธุรกิจ 
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หมวดที ่5.  หลักเกณฑในการประเมินผลนักศึกษา 

 

1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑในการใหระดับคะแนน (เกรด) 

การวัดผลและการสําเร็จการศึกษาเปนไปตามระเบียบมหาวิทยาลัยหอการคาไทย วาดวยการศึกษา

ระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2558 (เอกสารผนวก ก)  

 

2. กระบวนการทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา  

2.1   ใหอาจารยประจําวิชาแสดงหลักฐานวิธีการประเมินผลทุกรายวิชา  

2.2   มีคณะกรรมการพิจารณาขอสอบวัดผลสัมฤทธิ์ใหเปนไปตามกรอบรายละเอียดของ 

  รายวิชา (มคอ.3) และพิจารณาใหการรับรองรายงานผลการสอบ (เกรด) ท่ีมีมาตรฐาน 

2.3   ใหอาจารยประจําวิชาสัมภาษณปากเปลา หรือตรวจสอบจากการเสนอรายงาน ในกรณี 

  ท่ีนักศึกษามีการจัดทําโครงงานหรือรายงาน 

 

3. เกณฑการสําเร็จการศึกษาตามหลักสูตร  

         3.1 นักศึกษา  แผน ก แบบ ก2  ศึกษารายวิชาครบถวนตามที่กําหนดในหลักสูตร โดยจะตองได

ระดับคะแนนเฉลี่ยไมตํ่ากวา 3.00 จากระบบ 4 ระดับคะแนนหรือเทียบเทา พรอมทั้งเสนอวิทยานิพนธและสอบ

ผานการสอบปากเปลาข้ันสุดทายโดยคณะกรรมการท่ีมหาวิทยาลัยแตงตั้งและตองเปนระบบเปดใหผูสนใจเขารับ

ฟงได   

  ผลงานวิทยานิพนธหรือสวนหนึ่งของวิทยานิพนธตองไดรับการตีพิมพหรืออยางนอยไดรับการ

ยอมรับใหตีพิมพในวารสารระดับชาติหรือระดับนานาชาติที ่มีคุณภาพตามประกาศของคณะกรรมการการ

อุดมศึกษา เรื่อง เกณฑการพิจารณาวารสารทางวิชาการสําหรับการเผยแพรผลงานทางวิชาการ หรือนําเสนอตอท่ี

ประชุมวิชาการโดยบทความที่นําเสนอฉบับสมบูรณ (Full Paper)  ไดรับการตีพิมพในรายงานสืบเนื่องจากการ

ประชุมวิชาการ (Proceeding) 

      3.2  นักศึกษาแผน ข ศึกษารายวิชาครบถวนตามท่ีกําหนดในหลักสูตร โดยจะตองไดระดับคะแนน

เฉลี่ยไมตํ่ากวา 3.00 จากระบบ 4.00 ระดับคะแนนหรือเทียบเทา และสอบผานการสอบประมวลความรู 

(Comprehensive Examination) ดวยขอเขียนและ/หรือปากเปลาในสาขาวิชาน้ันพรอมท้ังเสนอรายงานการ

คนควาอิสระและสอบผานการสอบปากเปลาขั้นสุดทายโดยคณะกรรมการท่ีมหาวิทยาลัยแตงต้ัง โดยเปน

ระบบเปดใหผูสนใจเขารับฟงได และรายงานการคนควาอิสระหรือสวนหน่ึงของรายงานการคนควาอิสระตอง

ไดรับการเผยแพรในลักษณะใดลักษณะหนึ่งที่สืบคนได 

      3.3   ไมมีพันธะดานหนี้สินใด ๆ กับมหาวิทยาลัย 
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หมวดที ่6.  การพัฒนาคณาจารย 

 

1. การเตรียมการสําหรับอาจารยใหม  

1.1 จัดเตรียมคูมืออาจารยและเอกสารท่ีเก่ียวของกับการปฏิบัติงานสําหรับอาจารยใหม  

1.2 จัดการปฐมนิเทศแกอาจารยใหม ให ม ีความร ู และเข าใจนโยบายของมหาวิทยาลัย                    

คณะวิชา หลักสูตรท่ีสอน ตลอดจนหนาท่ีและความรับผิดชอบในฐานะอาจารยท่ีปรึกษาและอาจารย ผูสอน ตาม

แนวทางของจริยธรรมการเปนครู 

1.3   จัดอบรมแกอาจารยหรือสนับสนุนใหอาจารยไดเขารับการอบรมภายนอก เกี่ยวกับภารกิจท่ี

จะตองดําเนินการตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิอุดมศึกษาแหงชาติ (มคอ.)  

1.4 สงเสริมใหอาจารยไดเพ่ิมพูนความรู และสรางเสริมประสบการณทางวิชาการและวิชาชีพ โดย

เขารวมการประชุมวิชาการ สัมมนา ฝกอบรมทั้งในและตางประเทศ เพื่อสนับสนุนการสอนและการวิจัยอยาง

ตอเนื่อง ท้ังการทําวิจัยสายตรงในสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและในสาขาวิชาท่ีเก่ียวของ   

 

2. การพัฒนาความรูและทักษะใหแกคณาจารย  

2.1 การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล  

 (1) จัดอบรมแกอาจารยหรือสนับสนุนใหอาจารยไดเขารับการอบรมภายนอก เกี่ยวกับ

ภารกิจท่ีจะตองดําเนินการตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิอุดมศึกษาแหงชาติ (มคอ.)  

 (2) จัดอบรมแกอาจารยเพื่อเพิ่มพูนทักษะดานเทคนิคการสอนแบบตาง ๆ การออกขอสอบ 

และการประเมินผลการสอบ  

2.2 การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพดานอ่ืน ๆ 

 (1) สงเสริมใหอาจารยไดเพิ่มพูนความรู และสรางเสริมประสบการณทางวิชาการและ

วิชาชีพ โดยเขารวมการประชุมวิชาการ สัมมนา ฝกอบรมท้ังในและตางประเทศ  

 (2)   สนับสนุนใหอาจารยมีสวนรวมในกิจกรรมบริการวิชาการแกชุมชนที่เกี่ยวของกับการ

พัฒนาความรูและคุณธรรม 

 (3)  กระตุนใหอาจารยผลิตผลงานวิชาการ ทั้งตําราและ การวิจัยอยางตอเนื่อง ทั้งสายตรง

ในสาขาวิชาการสื่อสารการตลาดและในสาขาวิชาท่ีเก่ียวของ   

 (4) สงเสริมการทําวิจ ัยเพื ่อสรางองคความรู ใหมและเพื ่อพัฒนาการเรียนการสอน                  

ในสาขาวิชา 
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หมวดที ่7.  การประกันคุณภาพหลักสูตร 

 

1.  การกํากับมาตรฐาน 

             การบริหารจัดการหลักสูตรผานเกณฑกํากับมาตรฐานหลักสูตรระดับปริญญาโทที่กําหนดโดย สกอ.

ครบทั้งหมด 11 ขอ คือ มีจํานวนอาจารยประจําหลักสูตร 17 คนที่มีคุณวุฒิปริญญาเอกหรือมีตําแหนงทาง

วิชาการตั้งแตระดับผูชวยศาสตราจารยและเปนอาจารยประจําหลักสูตรตลอดระยะเวลาที่จัดการศึกษา โดย

แบงเปนอาจารยที่รับผิดชอบหลักสูตรจํานวน 3 คน ซึ่งมีตําแหนงทางวิชาการระดับอาจารยจํานวน 1 คนและ

ตําแหนงรองศาสตราจารยจํานวน 2 คน อาจารยประจําหลักสูตรเปนอาจารยผูสอนในหลักสูตร  อาจารยที่มี

คุณวุฒิปริญญาเอกเปนอาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธและการศึกษาคนควาอิสระและ มีผลงานวิจัยอยางตอเนื่อง  

อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธและการศึกษาคนควาอิสระตอจํานวนนักศึกษาเปนไปเกณฑที่ สกอ. กําหนด และมี

การเผยแพรผลงานทางวิชาการเปนประจําทุกปการศึกษามีการปรับปรุงและพัฒนาหลักสูตรตามรอบระยะเวลาท่ี

กําหนดทุก 5 ปโดยผานความเห็นชอบจากสภามหาวิทยาลัย 

 

2.  บัณฑิต 

  บัณฑิตที่จบการศึกษามีการเผยแพรผลงานทางวิชาการเปนประจําทุกป และบัณฑิตที่จบการศึกษา

จะประกอบอาชีพเปนผูบริหารงานสื่อสารการตลาด ผูบริหารการสื่อสารตราสินคา ผู บริหารตราสินคาและ

ภาพลักษณองคกร ผูบริหารงานสื่อสารองคกรและการจัดการชื่อเสียง ผูบริหารกลยุทธและงานสื่อสารความ

รับผิดชอบตอสังคม ผูประกอบการ SME นักสื่อสารเนื้อหาทางการตลาด นักจัดกิจกรรมทางการตลาด เจาของ

กิจการดานสื่อ และที่ปรึกษาดานการสื่อสารการตลาดและองคกร และผลตอบรับจากตลาดงานและผูใชบัณฑิต

อยูในเกณฑดี จากการประเมินคุณภาพของบัณฑิตตามกรอบมาตราคุณวุฒิของผูใชบัณฑิตทั้ง 5 ดานไดแก ดาน

คุณธรรม จริยธรรม  ดานความรู  ทักษะทางปญญา ทักษะความสัมพันธระหวางบุคคลและความรับผิดชอบ และ

ทักษะวิเคราะหเชิงตัวเลข การสื่อสารและการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ  ในแตปการศึกษาพบวาไดคะแนนเฉลี่ย

ความพึงพอใจของผูใชบณัฑิตอยูในระดับตั้งแต 4.0 ข้ึนไป จากคะแนนเต็ม 5 คะแนน 

 

3.   นักศึกษา 

                คณะกรรมการผูรับผิดชอบหลักสูตรมีการประชุมวางแผนเกี่ยวกับการรับนักศึกษาใหซึ่งมีคุณสมบัติ

ตามเกณฑของบัณฑิตวิทยาลัย จากนั้นไดประชุมรวมกันเพื่อกําหนดวันรับสมัครนักศึกษาใหม มีการรับนักศึกษา

ในระบบ Online  และมีการแตงตั้งอาจารยสอบสัมภาษณคัดเลือกนักศึกษา นักศึกษาจะตองลงเรียนรายวิชาปรับ

พื้นฐานตามที่หลักสูตรกําหนด โดยการเรียนปรับพื้นฐานไมนับเปนเครดิต  มีอาจารยผูสอนเปนอาจารยที่ปรึกษา

กํากับดูแลใหคําแนะนําดานการเรียนและขอรองเรียนตางๆทําใหสามารถแกไขขอรองเรียนหรืออุปสรรคตางๆท่ี

เกิดขึ้นไดทันตอเวลา   มีอาจารยประจําหลักสูตรเปนที่ปรึกษาวิทยานิพนธและการศึกษาคนควาอิสระ ทําใหมี

อัตราการคงอยูและการสําเร็จการศึกษาในระดับดี นอกจากนั้น ทางหลักสูตรจัดทําแผนในการพัฒนานักศึกษา

ดานอื่นๆ นอกจากการเรียนเพื่อผลิตมหาบัณฑิตที่เชี่ยวชาญทั้งดานวิชาการและมีจริยธรรมคุณธรรม โดยมีการ
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วางแผนการกิจกรรมเสริมหลักสูตรโดยจัดโครงการสัมมนาวิชาการเปนประจําทุกปการศึกษา  เพ่ือใหนักศึกษาได

แลกเปลี่ยนเรียนรูกับผูมีความเชี่ยวชาญเฉพาะดานและเพ่ือใหไดความรูใหมท่ีทันตอการเปลี่ยนแปลงของโลกการ

สื่อสารการตลาดในศตวรรษท่ี 21 

 

4. อาจารย 

               มีระบบการรับและแตงตั้งอาจารยประจําหลักสูตรใหเปนไปตามเกณฑของ สกอ. โดยอาจารยประจํา

หลักสูตรเปนอาจารยผูสอนและเปนอาจารยที่ปรึกษามีหนาที่ใหคําแนะนําทางดานการเรียนการสอนและการให

คําปรึกษาแกนักศึกษาในเรื่องการศึกษาคนควาอิสระและงานวิจัยในแตละดานที่ตนเองถนัดและเขารวมประชุม

วางแผนการเรียนและการจัดกิจกรรมเสริมหลักสูตรใหสอดคลองกับการประกันคุณภาพการศึกษาเพื่อใหได

บัณฑิตอันพึงประสงค  มีการติดตามและประเมินผลรายวิชาของนักศึกษาตออาจารยผูสอนทุกภาคการศึกษาซ่ึง

ผลประเมินรายวิชาของนักศึกษาตออาจารยผูสอนอยูในระดับดี (มากกวา 3.51 คะแนนจาก 5 คะแนน) ทุก

รายวิชา มีการสงเสริมอาจารยประจําหลักสูตรใหมีผลงานวิจัยอยางตอเนื ่องและมีตําแหนงวิชาที ่ส ูงข้ึน 

นอกจากนั้นยังสงเสริมใหอาจารยประจําหลักสูตรเขารวมเปนผูทรงคุณวุฒิภายนอกเพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรูองค

ความรูใหมๆ 

 

5.  หลักสูตร การเรียนการสอน การประเมินผูเรียน 

               หลักสูตรมีการบริหารจัดการหลักสูตรใหมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลอยางตอเนื่อง คือมีการ

คัดเลือกอาจารยใหมตามระเบียบและหลักเกณฑของมหาวิทยาลัยโดยอาจารยใหมจะตองมีวุฒิการศึกษาระดับ

ปริญญาเอกข้ึนไปในสาขาสื่อสารการตลาด นิเทศศาสตรหรือสาขาวิชาท่ีเก่ียวของ และมีการแตงตั้งอาจารยประจํา

หลักสูตรและอาจารยผู สอนที่มีคุณวุฒิตรงตามวัตถุประสงคของหลักสูตรคือผลิตบัณฑิตใหมีความเชี่ยวชาญ

ทางดานการสื ่อสารการตลาด  อาจารยประจําและอาจารยผู สอนมีคุณสมบัติตามเกณฑที ่ สกอ. กําหนด  

ทุกประการ มีคณะกรรมการบริหารหลักสูตรเพ่ือใหการบริหารจัดการหลักสูตรท้ังดานการเรียนการสอน และการ

จัดกิจกรรมเสริมหลักสูตรเปนไปอยางมีประสิทธิภาพและมีการติดตามและประเมินผล มีการประชุมวางแผน

จัดการเรียนการสอนและการบริหารจัดการหลักสูตรภาคการศึกษาละ 2 ครั้ง ในการจัดการเรียนการสอนในแต

ภาคการศึกษาอาจารยประจําหลักสูตรไดมีสวนรวมในการจัดผูสอนรายวิชาที่เปดสอนตามความถนัดและความ

เชี่ยวชาญของแตละบุคคล มีการติดตามและประเมินผลอยางตอเนื่อง ซึ่งผลประเมินรายวิชาของนักศึกษาตอ

อาจารยผูสอนอยูในระดับดีทุกรายวิชา  มีแผนทําเขาใจการจัดทํา  มคอ. 3 ใหแกอาจารยผูสอนโดยเฉพาะอาจารย

ผู ทรงคุณวุฒิจากภายนอกที่เชี ่ยวชาญดานวิชาชีพ โดย มคอ.3 ตองมีการเขียนการกระจายผลรับการเรียนรู 

(Curriculum Mapping) ตามที่ มคอ.2 กําหนด และหลักสูตรมี มคอ. 3 และ มคอ.5 ครบทุกรายวิชาในแตภาค

การศึกษา และ มคอ.7 เม่ือสิ้นปการศึกษา ตามกรอบเวลาท่ี สกอ. กําหนด ทางหลักสูตรฯมีระบบและกลไกโดยได

กําหนดใหอาจารยท่ีปรึกษาท่ีควบคุมดูแลวิทยานิพนธหรือการศึกษาคนควาอิสระใหมีคุณสมบัติเปนไปตามท่ีสกอ.

กําหนด โดยนักศึกษาที่เลือกศึกษาแผน ก ตองเลือกศึกษาวิทยานิพนธและนักศึกษาที่เลือกศึกษาแผน ข ตอง

ทําการศึกษาคนควาอิสระโดยมีอาจารยที่ปรึกษาที่มีความเชี่ยวชาญในหัวขอนั้นๆใหคําแนะนํา และเสนอมายัง



 

นศ.ม. สาขานิเทศศาสตรการตลาด (หลักสูตรปรับปรุง)  พ.ศ. 2561               หนา 79 

คณะกรรมการประจําหลักสูตรเพื ่อพิจารณา    และทางหลักสูตรฯกําหนดใหน ักศึกษาจะตองรายงาน

ความกาวหนาในทุกภาคการศึกษาโดยมีคณะกรรมการกํากับเพื่อใหนักศึกษาสามารถสําเร็จการศึกษาตามกรอบ

การศึกษาท่ีกําหนด  หลักสูตรฯมีการจัดกิจกรรมเสริมหลักสูตรในรูปของการสัมมนาวิชาการในเชิงวิชาการและเชิง

ปฏิบัติการที่ไมมีการเรียนการสอนในหลักสูตรฯ พรอมทั้งประเมินผลการเรียนรูทั้งกอนเรียนและหลังเรียน และมี

กิจกรรมการแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางศิษยเกาและศิษยปจจุบันกับผูทรงคุณวุฒิภายนอกเพื่อประโยชนในการ

ประกอบวิชาชีพในอนาคต และมีการรายงานผลการดําเนินหลักสูตรตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา

แหงชาติทุกปการศึกษาซ่ึงผลท่ีไดอยูในระดับ ดีถึงดีมาก 

 

6.  ส่ิงสนับสนุนการเรียนรู 

การบริหารงบประมาณเปนไปตามกรอบการจัดสรรงบประมาณจากมหาวิทยาลัย เพื่อจัดซื้อหนงัสือ 

ตํารา สื่อการเรียนการสอน โสตทัศนูปกรณ และวัสดุครุภัณฑคอมพิวเตอรอยางเพียงพอ เพื่อสนับสนุนการเรยีน

การสอนในชั้นเรียน และสรางสภาพแวดลอมใหเหมาะสมกับการเรียนรูดวยตนเองของนักศึกษา   

คณะนิเทศศาสตรมีความพรอมดานหนังสือ ตํารา และการสืบคนผานฐานขอมูลโดยมีสํานัก

หอสมุดกลางทําหนาท่ีจัดหาและใหบริการสารสนเทศท่ีทันสมัยทางดานนิเทศศาสตร การบริหารธุรกิจ การตลาด 

และท่ีเก่ียวของดานอ่ืน ๆ รวมถึงฐานขอมูลท่ีจะใหสืบคน  

นอกจากนี้ คณะนิเทศศาสตรมีอุปกรณที่ใชสนับสนุนการจัดการเรียนการสอนอยางพอเพียงและ

ทันสมัย และการจัดหาทรัพยากรเพิ่มเติมสามารถทําไดโดยประสานงานกับสํานักหอสมุดกลางในการจัดซ้ือ

หนังสือ ตํารา และฐานขอมูลทางวิชาการที่เกี่ยวของ เพื่อใหบริการแกอาจารยและนักศึกษาในการคนควาวิจัย

และใชประกอบการเรียนการสอน โดยอาจารยผูสอนแตละรายวิชาจะมีสวนรวมในการเสนอแนะรายชื่อหนังสือ 

ตลอดจนสื่ออ่ืน ๆ ท่ีจําเปน  

 

7. ตัวบงช้ีผลการดําเนินงาน (Key Performance Indicators) 

(ปรับตัวบงชี้ผลการดําเนินงานตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิใหเหมาะสมโดยเปนไปตามหนังสือท่ี 

ศธ.0506(1)/ว1639 ลงวันที่ 24 ธันวาคม 2558 และไดรับการอนุมัติ/ เห็นชอบจากสภามหาวิทยาลัยในการ

ประชุมครั้งท่ี 3/2559 เม่ือวันท่ี 4 พฤษภาคม 2559) 

 

ดัชนีบงช้ีผลการดําเนินงาน ปท่ี 

1 

ปท่ี 

2 

ปท่ี 

3 

ปท่ี 

4 

ปท่ี 

5 

(1) อาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรระดับปริญญาตรีอยางนอย 4 คน

และอาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตรปริญญาโท/เอก อยางนอย 3 

คน ที่มีสวนรวมในการประชุมแตละครั้ง เพื่อวางแผนติดตาม 

และทบทวนการดําเนินงานหลักสูตร 

x x x x x 
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ดัชนีบงช้ีผลการดําเนินงาน ปท่ี 

1 

ปท่ี 

2 

ปท่ี 

3 

ปท่ี 

4 

ปท่ี 

5 

(2) มีรายละเอียดของหลักสูตรตามแบบ มคอ.2 ที่สอดคลองกับ

กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแหงชาติหรือมาตรฐาน

คุณวุฒิสาขา/ สาขาวิชา (ถามี) 

x x x x x 

(3) มีรายละเอียดของรายวิชา และรายละเอียดของประสบการณ

ภาคสนาม (ถามี) ตามแบบ มคอ.3 และ มคอ.4 อยางนอยกอน

การเปดสอนในแตละภาคการศึกษาใหครบทุกรายวิชา 

x x x x x 

(4) จัดทํารายงานผลการดําเนินการของรายวิชา และรายงานผลการ

ดําเนินการของประสบการณภาคสนาม (ถามี) ตามแบบ มคอ.5 

และ มคอ.6 ภายใน 30 วัน หลังสิ้นสุดภาคการสอบวันสุดทาย

ของภาคการศึกษาท่ีเปดสอนใหครบทุกรายวิชา 

x x x x x 

(5) มีการจัดทํารายงานผลการดําเนินการของหลักสูตรตามแบบ 

มคอ.7 กอนการตรวจประเมินหลักสูตรแตไมเกิน 60 วัน หลัง

สิ้นสุดปการศึกษา 

x x x x x 

(6) มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ ์ของนักศึกษาตามมาตรฐานผลการ

เรียนรูที่กําหนดอยางนอยรอยละ 40 ของรายวิชาในหมวดวิชา

เฉพาะดาน กลุมวิชาแกนและกลุมวิชาเอกที่เปดสอนในแตละป

การศึกษาของทุกหลักสูตร 

x x x x  x 

(7) มีการพัฒนา/ปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน      กลยุทธการ

สอน หรือการประเมินผลการเรียนรู จากผลการประเมินการ

ดําเนินงานท่ีรายงานใน มคอ.7 ปท่ีผานมา 

 x x x  x 

(8) อาจารยใหม (ถามี) ทุกคนไดรับการปฐมนิเทศหรือคําแนะนําดาน

การจัดการเรียนการสอน 

x x x x x  

(9) อาจารยประจําทุกคนไดรับการพัฒนาทางวิชาการ และ/หรือ

วิชาชีพอยางนอยปละหนึ่งครั้ง 

x x x x x  

(10) จํานวนบุคลากรสนับสนุนการเรียนการสอน (ถามี) ไดรับการ

พัฒนาวิชาการ และ/หรือวิชาชีพไมนอยกวารอยละ 50 ตอป 

x x x x x 

(11) ระดับความพึงพอใจของนักศึกษาปสุดทาย/บัณฑิตใหมที่มีตอ

คุณภาพหลักสูตร เฉลี่ยไมนอยกวา 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

 x x x x 

(12) ระดับความพึงพอใจของผูใชบัณฑิตที่มีตอบัณฑิตใหม เฉลี่ยไม

นอยกวา 3.51 จากคะแนนเต็ม 5.0 

 

 

 x x x 
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หมวดท่ี 8.  การประเมิน และปรับปรุงการดําเนินการของหลักสูตร 

 

1. การประเมินประสิทธิผลของการสอน  

1.1 การประเมินกลยุทธการสอน  

1.1.1  จัดการประชุมสัมมนารวมกันของคณาจารยในสาขาวิชา เพ่ือรับฟงขอเสนอแนะและ

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นเก่ียวกับกลยุทธการสอนท่ีมีประสิทธิผล เพ่ือนําไปปรับใชในการวางแผนกลยุทธการสอน 

1.1.2 อาจารยผูสอนประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการเรียนรู โดยสังเกตจาก

พฤติกรรมการแสดงออก การทํากิจกรรมในรายวิชา และผลการสอบ 

1.1.3 อาจารยผูสอนประเมินประสิทธิผลการเรียนรูของนักศึกษา ในระหวางภาคการศึกษา 

โดยใชแบบสอบถามหรือการสนทนากลุม 

1.2 การประเมินทักษะของอาจารยในการใชแผนกลยุทธการสอน  

   1.2.1 จัดการประเมินการสอนโดยนักศึกษาผูเรียน ทุกปลายภาคการศึกษา โดยใชแบบ

ประเมินการสอนที่มหาวิทยาลัยออกแบบไวและใหบริการสําหรับนักศึกษาสามารถเขาถึงไดทางเว็บไซตของ

มหาวิทยาลัย 

   1.2.2 ใหมีการประเมินการสอนโดยอาจารยผู สอน โดยวิเคราะหจุดแข็ง จุดออนของ         

กลยุทธ ผลการเรียนของนักศึกษา และเขียนไวในรายงานรายวชิา 

 

2. การประเมินหลักสูตรในภาพรวม 

  การประเมินหลักสูตรในภาพรวมนั้นจะกระทําเมื่อนักศึกษาเรียนอยูชั้นปที่ 2 มีการติดตามประเมิน

ความรูของนักศึกษาวา สามารถปฏิบัติงานไดหรือไม มีความรับผิดชอบ และยังออนดอยในดานใด ซึ่งจะมีการ

รวบรวมขอมูลท้ังจากผูทรงคุณวุฒิภายนอก จากนักศึกษา ศิษยเกา และผูใชบัณฑิต เพ่ือประโยชนในการปรับปรุง

และพัฒนาหลักสูตร ตลอดจนปรับปรุงกระบวนการการจัดการเรียนการสอนท้ังในภาพรวมและในแตละรายวิชา  

 

3. การประเมินผลการดําเนินงานตามรายละเอียดหลักสูตร 

  การประเมินคุณภาพการศึกษาประจําป ตามดัชนีบงชี้ผลการดําเนินงานที่ระบุในหมวดที่ 7  ขอ 7 

โดยคณะกรรมการประเมินอยางนอย 3 คน ประกอบดวยผูทรงคุณวุฒิในสาขาวิชาอยางนอย 1 คน ที่ไดรับการ

แตงตั้งจากคณะ/มหาวิทยาลัยโดยมีเกณฑการประเมินดังนี้  
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เกณฑการประเมิน  

 

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 

มีการดําเนินการครบ 5 ขอ 

ตามตัวบงชี้ผลการดําเนินงาน 

มีการดําเนินการครบ 10 ขอ 

ตามตัวบงชี้ผลการดําเนินงาน 

มีการดําเนินการครบทุกขอ 

 

  ท้ังนี้ มหาวิทยาลัยไดกําหนดใหทุกหลักสูตรมีการพัฒนาหลักสูตรใหทันสมัย แสดงการปรับปรุงดัชนี

ดานมาตรฐานและคุณภาพ การศึกษา เปนระยะ ๆ อยางนอยทุก ๆ 2 ป และมีการประเมินเพื่อพัฒนาหลักสูตร

อยางตอเนื่องทุก 5 ป  

 

4. การทบทวนผลการประเมินและวางแผนปรับปรุงหลักสูตรและแผนกลยุทธการสอน  

 4.1  ในระดับรายวิชา  

  ใหอาจารยผูสอนประจําวิชา ทบทวนผลการประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการ

สอนในรายวิชาที่รับผิดชอบในระหวางภาคการศึกษา ในกรณีที่จําเปนก็ใหปรับปรุงไดทันที และใหอาจารยผูสอน

จัดทํารายงานผลการดําเนินงานรายวิชาเสนอตอผูอํานวยการหลักสูตร เม่ือสิ้นภาคการศึกษา 

       4.2  ในระดับสาขาวิชา  

              4.2.1   ผูอํานวยการหลักสูตรติดตามผลการดําเนินงานตามตัวบงชี้ ในหมวดท่ี 7 ขอ  7  จาก

การประเมินคุณภาพภายในของสาขาวิชา 

              4.2.2 ผูอํานวยการหลักสูตรจัดทําสรุปผลการดําเนินงานหลักสูตรประจําป โดยรวบรวม

ขอมูลการประเมินประสิทธิผลของการสอน รายงานผลการดําเนินงานของรายวิชา รายงานผลการดําเนินงานของ

ประสบการณภาคสนาม รายงานผลการประเมินการสอนและสิ่งอํานวยความสะดวก รายงานผลการทวนสอบ

ผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา รายงานผลการประเมินหลักสูตร รายงานผลการประเมินคุณภาพภายใน ความคิดเห็น

ของผูทรงคุณวุฒิ  

            4.2.3 ผูอํานวยการหลักสูตรจัดประชุมคณาจารยประจําสาขาวิชา เพื่อพิจารณาทบทวน

รายงานสรุปผลการดําเนินงานหลักสูตรในขอ 4.2.2  เพ่ือวางแผนปรับปรุงการดําเนินงานสําหรับใชในปการศึกษา

ตอไป และจัดทํารายงานผลการดําเนินงานหลักสูตรเพ่ือเสนอตอคณบดี  
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5. ตารางเปรียบเทียบหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิตสาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด หลักสูตรปรับปรุง 

พ.ศ. 2557 และหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2557 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 เหตุผลประกอบ 

1) ชื่อหลักสูตร 

ภาษาไทย        หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  

                    สาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด 

ภาษาอังกฤษ    Master of Communication Arts  

            Program in Marketing    

                   Communication 

1) ชื่อหลักสูตร 

ภาษาไทย        หลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต  

                    สาขาวิชานิเทศศาสตรการตลาด 

ภาษาอังกฤษ    Master of Communication Arts  

            Program in Marketing    

                   Communication   

คงเดิม 

2) ชื่อปริญญา 

ภาษาไทย          

       ช่ือเต็ม : นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต    

                   (นิเทศศาสตรการตลาด) 

       ช่ือยอ :  นศ.ม. (นิเทศศาสตรการตลาด) 

ภาษาอังกฤษ        

       ช่ือเต็ม : Master of Communication Arts  

                   (Marketing Communication) 

       ช่ือยอ :  M.Com.Arts (Marketing    

                   Communication) 

2) ชื่อปริญญา 

ภาษาไทย          

       ช่ือเต็ม : นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต    

                   (นิเทศศาสตรการตลาด) 

       ช่ือยอ :  นศ.ม. (นิเทศศาสตรการตลาด) 

ภาษาอังกฤษ        

       ช่ือเต็ม : Master of Communication Arts  

                   (Marketing Communication) 

       ช่ือยอ :  M.Com.Arts (Marketing  

                   Communication) 

คงเดิม 

3) จํานวนหนวยกิตตลอดหลักสตูร 

       36 หนวยกิต 

3) จํานวนหนวยกิตตลอดหลักสตูร 

       36 หนวยกิต 

คงเดิม  

4) โครงสรางหลักสูตร  

แผนการศึกษา  

แผน ก แบบ ก 2 วิทยานิพนธ  

  -วิชาแกน                         15 หนวยกิต    

  -วิชาบังคับเอก                     9 หนวยกิต  

  -วิทยานิพนธ                     12 หนวยกิต  

               รวม                  36 หนวยกิต  

แผน ข ไมมีวิทยานิพนธ 

  -วิชาแกน                         15 หนวยกิต    

  -วิชาบังคับเอก                    9 หนวยกิต  

  -วิชาเลือก                         9 หนวยกิต  

  -การศึกษาคนควาอิสระ         3 หนวยกิต  

               รวม                  36 หนวยกิต  

4) โครงสรางหลักสูตร 

แผนการศึกษา 

แผน ก แบบ ก 2 วิทยานิพนธ  

  -วิชาบังคับ                         24 หนวยกิต   

  -วิทยานิพนธ                       12 หนวยกิต 

               รวม                    36 หนวยกิต 

 

แผน ข ไมมีวิทยานิพนธ 

  -วิชาบังคับ                         24 หนวยกิต   

  -วิชาเลือก                           9 หนวยกิต 

  -การศึกษาคนควาอิสระ           3 หนวยกิต 

               รวม                    36 หนวยกิต 

 

ปรับช่ือหมวดวิชา  

หนวยกิตและกลุมวิชา 

5. รายวิชา 

    5.1 วชิาปรับพ้ืนฐาน 

5. รายวิชา 

    5.1 วชิาปรับพ้ืนฐาน 

 

CA 501 หลักนิเทศศาสตร CA 501 หลักนิเทศศาสตร คงเดิม 

CA 502 หลักการตลาดและการวางแผนกลยุทธ CA 502 หลักการตลาดและการวางแผนกลยุทธ ปรับคําอธิบายรายวิชา 
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หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2557 หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2561 เหตุผลประกอบ 

CA 503 สถิติเพื่อการวิจยัการส่ือสารการตลาด CA 503 สถิติเพื่อการวิจยัการส่ือสารการตลาด  คงเดิม 

CA 504 ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาดานการส่ือสารการตลาด   CA 504  ภาษาอังกฤษเพื่อการศึกษาดานการส่ือสารการตลาด   คงเดิม 

    5.2 วชิาแกน    5.2 วิชาบังคับ 1. ปรับชื่อหมวดวิชา 

2. ยกเลิกกลุมวชิาเอก

บังคับ  

CA516 ทฤษฎีและกลยุทธการจัดการส่ือสารการตลาด  CA 511  แนวคิดและทฤษฎีการส่ือสารการตลาด ปรับรหัสวิชา ชือ่วิชา และ

คําอธิบายรายวิชา  

CA 517 การวิเคราะหผูบริโภคเชิงกลยุทธ CA 512 การวิเคราะหผูบริโภค ปรับรหัสวิชา ชือ่วิชาและ

คําอธิบายรายวิชา 

CA 518  การบริหารความสัมพันธกับลูกคาและผูมีสวนได  

            สวนเสีย 

 ยายไปเปนวิชาเลือก CA 

531 

 CA 513  การสร  า งสรรค  ส ื ่ อและสาร เพ ื ่ อการส ื ่ อสาร

 การตลาด 

วิชาใหม 

CA 519 การวิจัยการส่ือสารการตลาด CA 516  การวิจัยการส่ือสารการตลาด ปรับรหัสวิชา  

 CA 514 การรณรงคการส่ือสารตราสินคาแบบบูรณาการณ ยายมาจากวิชาเอกการ

ส่ือสารแบรนด CB 516  

ปรับรหัสวิชาและชื่อวิชา  

 CA 515 การจัดการตราสินคาเพื่อการแขงขัน วิชาใหม 

 CA517 การประเมินผลที่ใชสําหรับการส่ือสารการตลาด วิชาใหม  

CA 520 สัมมนาการส่ือสารกับการจัดการชื่อเสียง CA 518 สัมมนาการส่ือสารการตลาดและจริยธรรม ปรับรหัสวิชา ชือ่วิชา และ

คําอธิบายรายวิชา  

    5.3 วิชาเอก  ยกเลิกกลุมวิชาเอกบังคับ  

(1) กลุมวิชาเอกการส่ือสารแบรนด  ยกเลิก 

CB 514 การสื่อสารและการจัดการแบรนดผลติภัณฑ  ยกเลิก นําเนื้อหา

บางสวนไปผนวกในวิชา 

CA521 

CB 515 การสื่อสารและการจัดการแบรนดองคกร - ยกเลิก นําเนื้อหา

บางสวนไปผนวกในวิชา 

CA513 

CB 516 การรณรงคการสื่อสารแบรนดแบบบูรณาการ  ยายไปเปนวิชาบังคับเอก 

CA522 

(2) กลุมวิชาเอกการส่ือสารการตลาดเพ่ือสังคม  ยกเลิก 

CO 511 ทฤษฎีและกลยุทธการสื่อสารเพ่ือความยั่งยืน  ยกเลิก 

CO 512 เคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดสีเขียว  ยกเลิก 

CO 513  การวางแผนและประเมินผลการ สื่อสารการตลาด   

              เพ่ือสังคม              

 ยกเลิก 

(3) กลุมวิชาเอกสื่อใหมเพ่ือการสื่อสารการตลาด  ยกเลิก 

CN 511 ทฤษฎแีละกลยุทธส่ือใหมเพือ่การส่ือสารการตลาด  ยกเลิก 

CN 512 ส่ือสังคมเพื่อการส่ือสารการตลาด  ยกเลิก 

CN 513 การวางแผนและประเมินผลส่ือใหม เพื่อการส่ือสาร 

           การตลาด 

 

 ยกเลิก  
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     5.4 วิชาเลือก      5.4 วิชาเลือก  

CE 511 การส่ือสารการตลาดเพื่อแบรนดสุขภาพและความงาม  ยกเลิก นาํเนื้อหาบางสวน

ไปผนวกในรายวิชา 

CA535  

CE 512 กลยุทธเพื่อการจัดการกิจกรรมพิเศษดานการส่ือสาร 

           การตลาด 

CA 521 กลยุทธเพื่อการจัดการกิจกรรมพิเศษทางการสื ่อสาร

การตลาด 

ปรับรหัสวิชา และชื่อวิชา 

CE 513 เทคนิคการนําเสนอและการพฒันาบุคลิกภาพ CA 526  เทคนิคการนําเสนอและการพัฒนาบุคลิกภาพ ปรับรหัสวิชา 

CE 514 วัฒนธรรมกับการส่ือสารการตลาด CA 524  วัฒนธรรมกับการส่ือสารการตลาด ปรับรหัสวิชา 

CE 515 การประชาสัมพันธและการโฆษณาออนไลน  ยกเลิก  

CE 516 การวิจัยเชิงคุณภาพเพือ่การส่ือสารองคกรและการ 

           ส่ือสารการตลาด 

CA 523  การวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อการส่ือสารการตลาด  ปรับรหัสวิชา ชือ่วิชา และ

คําอธิบายรายวิชา 

CE 517 การส่ือสารและการจัดการภาวะวิกฤติ CA 528  การส่ือสารและการจัดการภาวะวิกฤติ ปรับรหัสวิชา  

CE 518 การส่ือสารการตลาดเพื่อแบรนดการ ทองเที่ยว CA 525  การส่ือสารการตลาดเพื่อการทองเที่ยว สุขภาพ และ 

            ความงาม  

ปรับรหัสวิชา ชือ่วิชา 

คําอธิบายรายวิชา และนาํ

เนื้อหาบางสวนจาก 

CE511 มาผนวก  

CE 519 สัมมนากฎหมายและจริยธรรมสําหรับการส่ือสาร 

           การตลาด 

CA 522  ส ั มมนากฎหมายและจร ิ ย ธ ร รมส ํ า หร ั บก า ร

 ส่ือสารการตลาด 

ปรับรหัสวิชา ชือ่วิชา และ

คําอธิบายรายวิชา 

CE 520 สัมมนาประเด็นเชิงกลยุทธและการ จัดการผูม ี สวน 

             ไดสวนเสีย 

 ยกเลิก 

CE 521 หัวขอพิเศษทางการส่ือสารการตลาด  CA 529  หัวขอพิเศษทางการส่ือสารการตลาด ปรับรหัสวิชา 

 CA 527  การส่ือสารตราสินคาผานส่ือดิจิทัล วิชาใหม 

 CA 530  การส ื ่ อ สารระหว  า งบ ุ คคล เพ ื ่ อการส ื ่ อ ส า ร

 การตลาด 

วิชาใหม 

 CA 531  การบร ิหารความส ัมพันธ และประสบการณกับ

 ลูกคาและผูมีสวนไดสวนเสีย 

ยายมาจากวิชาแกน CA 

527 ปรับรหัสวิชา ชือ่วิชา 

และคําอธบิายรายวิชา 

    5.5 วิทยานิพนธและการศึกษาคนควาอิสระ     5.5 วิทยานิพนธและการศึกษาคนควาอิสระ คงเดิม 

CA 600 วิทยานิพนธ CA 600  วิทยานิพนธ คงเดิม 

CA 601   การศึกษาคนควาอิสระ CA 601  การศึกษาคนควาอิสระ คงเดิม 

6. คําอธิบายรายวิชา 6. คําอธิบายรายวิชา  

     6.1 วิชาเสริมพ้ืนฐาน      6.1 วิชาปรับพ้ืนฐาน  

CA 501  หลักนิเทศศาสตร  

           (Principles of Communication) 

            พัฒนาการ แนวคิด ทฤษฎี และหลักการ

พื ้นฐานของการสื ่อสาร กระบวนการสื ่อสาร การ

สื่อสารองคกร การสื่อสารการตลาด การวิเคราะหผูรับ

สารเปาหมาย ตลอดจนจริยธรรมและความรับผิดชอบ

ของนักสื่อสาร 

CA 501  หลักนิเทศศาสตร  

           (Principles of Communication) 

                     พัฒนาการ แนวคิด ทฤษฎี และหลักการ

พื ้นฐานของการสื ่อสาร กระบวนการสื ่อสาร การ

สื่อสารองคกร การสื่อสารการตลาด การวิเคราะหผูรับ

สารเปาหมาย ตลอดจนจริยธรรมและความรับผิดชอบ

ของนักสื่อสาร 

คงเดิม 
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CA 502  หลักการตลาดและการวางแผนกลยุทธ  

            (Principles of Marketing and 

 Strategic Planning) 

              แนวค ิด ทฤษฎ ีทางการตลาด ความหมาย 

ขอบเขต ความสําคัญ หนาที่ของการตลาด สวนผสมของ

การตลาด แรงจูงใจและพฤติกรรมของผู บร ิโภค การ

วิเคราะหและการเลือกตลาดเปาหมาย สิ ่งแวดลอมที่มี

อิทธิพลทางการตลาด  ความหมายและองคประกอบของกล

ยุทธ การจัดการระบบขอมูลการตลาด และการใชประโยชน

ในการตัดสินใจดําเน ินกลยุทธทางการตลาดอยางมี

ประสิทธิภาพ 

CA502   หลักการตลาดและการวางแผนกลยุทธ 

 (Principles of Marketing and 

 Strategic Planning) 

             แนวคิด ทฤษฎีทางการตลาด  ความหมาย 

ขอบเขต ความสําคัญ หนาท่ีของการตลาด สวนผสมของ

การตลาด วิเคราะหผูบริโภค ตลาดเปาหมาย ชองทาง 

และสิ่งแวดลอมที่มีอิทธิพลทางการตลาด  ความหมาย

และองคประกอบของกลยุทธ การจัดการระบบขอมูล

การตลาด สนับสนุนการตัดสินใจเชิง กลยุทธเพื่อเพ่ิม

ประสิทธิภาพการสื่อสารการตลาด 

ปรับคําอธิบายรายวิชา 

CA 503  สถิติเพ่ือการวิจัยการสื่อสารการตลาด 
  (Statistics for Marketing 

 Communication Research) 

              แนวคิดเบื ้องตนของสถิติในการ

วิจัยทางการสื่อสารการตลาด เนนหลักการเลือกใช

สถิติประเภทตางๆ ในการทดสอบเครื่องมือ วิเคราะห

ขอมูล  และการแปลความหมายผลการวิเคราะหขอมลู

ทางสถิต ิ

CA 503  สถิติเพื ่อการวิจัยการสื ่อสารการตลาด 
 (Statistics for Marketing   

           Communication Research) 

            แนวคิดเบ้ืองตนของสถิติในการวิจัยทางการ

สื่อสารการตลาด เนนหลักการเลือกใชสถิติประเภท

ตางๆ ในการทดสอบเครื่องมือ วิเคราะหขอมูล  และ

การแปลความหมายผลการวิเคราะหขอมูลทางสถิติ 

คงเดิม 

CA 504  ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาดานการ 

           สื่อสารการตลาด                     -- 

           (English for Marketing             

          Communication Studies)   

                ทักษะการอาน การจับประเด็น และสรปุ
เอกสารประกอบการเรียน กรณีศกึษา และตําราท่ีเปน

ภาษาอังกฤษเพ่ือใชประโยชนในการศึกษาดานการ

สื่อสารการตลาด 

CA 504  ภาษาอังกฤษเพ่ือการศึกษาดานการ 

           สื่อสารการตลาด    -- 

          (English for Marketing 

 Communication Studies)   

          ทักษะการอาน การจับประเด็น และสรุป

เอกสารประกอบการเรียน กรณีศึกษา และตําราท่ี

เปนภาษาอังกฤษเพื่อใชประโยชนในการศึกษาดาน

การสื่อสารการตลาด 

คงเดิม 

6.2 วิชาแกน 6.2 วิชาบังคับ ปรับช่ือหมวดวิชา 

CA 516 ทฤษฎีและกลยุทธการจัดการสื่อสาร 

           การตลาด                     3 (3 – 0 – 6)  

           (Theories and Strategic     

           Management  

           for Marketing Communication)                          

              แนวคิด ทฤษฎี บทบาท กลยุทธ  และ

เครื่องมือการสื่อสารการตลาด รวมทั้งการตลาดแบบ

สรางสรรคการวิเคราะหปจจัยและการดําเนินงานของ

องคกรที่มีผลกระทบตอการดําเนินงานการตลาดและ

การสื่อสารการตลาดเพื่อสนับสนุนแบรนดผลิตภัณฑ

CA 511  แนวคิดและทฤษฎีการสื่อสาร การตลาด            

                                   3 (3 – 0 – 6)  

           (Marketing Communication     

           Concepts and Theories) 

             บทบาทและความสําคัญของการสื ่อสาร 

แนวคิด หลักการ ทฤษฎีและผลกระทบทางดานการ

สื่อสารตองานดานการสื่อสารการตลาด แนวคิดดาน

การสื่อสารการตลาด การดําเนินการและ การจัดการ

เครื่องมือทางการสื่อสารการตลาด การติดตามและ

ประเมินผลการสื่อสารการตลาด และแนวคิดหลัก

ปรับรหสัวิชา ช่ือวิชา 

และคําอธิบายรายวิชา 
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และแบรนดองคกร การแปลงกลยุทธสูการปฏิบัติท่ี

สอดคลองกับแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรค การติดตาม

และประเมินผลการสื ่อสารการตลาดเพื ่อใหบรรลุ

เปาหมายขององคกร 

อื ่นๆ ที ่เก ี ่ยวของกับการส ื ่อสารการตลาด  การ

เปล ี ่ยนแปลงของเศรษฐก ิจ ส ั งคม ว ัฒนธรรม 

เทคโนโลยี เปนตน 

CA 517 การวิเคราะหผูบริโภคเชิงกลยุทธ 
3 (3 – 0 – 6)  

          (Strategic Consumer Analysis) 

               แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคและ

กระบวนการตัดสินใจซื้อ การวิเคราะหผูบริโภคโดยใชหลัก

พฤติกรรมศาสตร ปจจัยทางจิตวิทยา สังคม และวัฒนธรรม 

แบบจําลองการวิเคราะหพฤติกรรมของผู บริโภคเพ่ือ

กําหนดกลยุทธในการสื่อสารการตลาด 

CA 512 การวิเคราะหผูบริโภค 3 (3 – 0 – 6)  
             (Consumer Analysis) 

             การวิเคราะหผูบริโภคโดยใชหลักพฤติกรรมศาสตร 

ปจจัยทางจิตวิทยา สังคม และวัฒนธรรม และอื ่นๆ ท่ี

เก่ียวของและมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภค แนวคิด 

ทฤษฎีและกระบวนการตัดส ินใจซื ้อ แบบจําลองการ

วิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภค เพื่อกําหนดกลยุทธในการ

สื่อสารการตลาดและการสรางตราสินคา 

ปรับรหสัวิชา ช่ือวิชา

และคําอธิบายรายวิชา 

CA 518 การบริหารความสัมพันธกับลูกคา และ 
  ผูมีสวนไดสวนเสีย 3 (3 – 0 – 6) 
            (Customer and Stakeholder      
               Relationship Management) 

              หลักการรูปแบบการดําเนินกิจกรรมเพื่อสราง

ความสัมพันธและประสบการณที่ยั่งยืนกับลูกคาและผูมี

สวนไดสวนเสียกลุมตาง ๆ   การสราง การรักษา และการใช

ประโยชนจากฐานขอมูลลูกคาและผู มีสวนไดสวนเสีย 

กระบวนการจ ัดการความส ัมพ ันธ   การว ิ เคราะห

กลุมเปาหมาย การกําหนดกลยุทธสําหรับแผนงานบริหาร

ความสัมพันธ การจัดการเครื่องมือการสื่อสารการตลาด

เพ่ือสรางความสัมพันธท่ีดีกับลูกคาและผูมีสวนไดสวนเสีย 

และการประเมินผล 

 ยายไปเปนวิชาเลือก 

CA 531 

  CA 513  การจัดการสรางสรรคสื่อและสาร 
  เพ่ือการสื่อสารการตลาด  3 (3–0–6) 
            (Competitive Brand Management) 

             แนวคิด ทฤษฎี องคประกอบ และประเภท 

กระบวนการพัฒนาแบรนดตามวัตถุประสงคและกลยุทธ

ของผลิตภัณฑและองคกร ใหเติบโตเปนทรัพยสินหลกัของ

องค การให สอดคล องก ับสภาพแวดล อมท ี ่ม ีการ

เปลี่ยนแปลง และการสื่อสารแบรนด  

วิชาใหม และนํา

เน้ือหาบางสวนของ 

CN512 มาผนวก  

CA 519 การวิจัยการสื่อสารการตลาด3 (3 – 0 – 6) 
            (Marketing Communication Research) 

       ปรัชญาและวิธีการวิจัยเพื ่อใชในงานสื ่อสาร
การตลาด  กระบวนการแสวงหาความรูดวยวิธีการทาง
วิทยาศาสตร  ขั้นตอนในการดําเนินงานวิจัย ตั้งแตการ
กําหนดปญหาการวิจัยและหัวขอวิจัย วัตถุประสงคการ

CA 516 การวิจัยการสือ่สารการตลาด     3 (3 – 0 – 6) 
              (Marketing Communication Research) 

              ปรัชญาและวิธีการวิจัยเพื ่อใชในงานสื่อสาร

การตลาด  กระบวนการแสวงหาความรูดวยวิธีการทาง

วิทยาศาสตร  ขั้นตอนในการดําเนินงานวิจัย ตั้งแตการ

กําหนดปญหาการวิจัยและหัวขอวิจัย วัตถุประสงคการ

ปรับรหสัวิชา  
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วิจัย การสํารวจวรรณกรรมที่เกี่ยวของ ตัวแปรและการวัด
ตัวแปร การออกแบบการวิจัย ระเบียบวิธีวิจัยทั้งการวิจัย
เชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพขั้นพื้นฐาน การเก็บ
รวบรวมขอมูล  การวิเคราะหและการนําเสนอขอมูล 

วิจัย การสํารวจวรรณกรรมที่เกี่ยวของ ตัวแปรและการวัด

ตัวแปร การออกแบบการวิจัย ระเบียบวิธีวิจัยทั้งการวิจัย

เชิงปริมาณและการวิจัยเชิงคุณภาพขั้นพื้นฐาน การเก็บ

รวบรวมขอมูล  การวิเคราะหและการนําเสนอขอมูล 

 CA 514 การรณรงคการสื่อสารตราสินคา 

 แบบบูรณาการ 3 (3 – 0 – 6) 

            (Marketing Communication 

 Research) 

            ปรัชญาและวิธีการวิจัยเพื่อใชในงานสื่อสาร

การตลาด  กระบวนการแสวงหาความรูดวยวิธีการ

ทางวิทยาศาสตร  ขั ้นตอนในการดําเนินงานวิจัย 

ตั ้งแตการกําหนดปญหาการวิจ ัยและหัวขอว ิจัย 

ว ัตถ ุประสงคการว ิจ ัย การส ํารวจวรรณกรรมท่ี

เกี ่ยวของ ตัวแปรและการวัดตัวแปร การออกแบบ

การวิจัย ระเบียบวิธีวิจัยทั้งการวิจัยเชิงปริมาณและ

การวิจัยเชิงคุณภาพขั ้นพื ้นฐาน การเก็บรวบรวม

ขอมูล  การวิเคราะหและการนําเสนอขอมูล 

ยายมาจากวิชาเอก

การสื่อสาร แบรนด 

CB516 ปรับรหัสวิชา 

และช่ือวิชา  

CA 520 สัมมนาการสื่อสารกับการจัดการชื่อเสียง

                                3 (3 – 0 – 6) 

          (Seminar in Communication and  
           Reputation Management) 

             แนวคิด ทฤษฎี เกี ่ยวกับชื ่อเสียง การ

สื่อสารองคกร และการสื่อสารการตลาด โดยเนน

ศึกษา วิเคราะหสถานการณจากกรณีศึกษาที่สงผล
กระทบต อช ื ่อเส ียงของผล ิตภ ัณฑและองค กร 

แลกเปลี่ยนและประมวลความคิดเห็น เพ่ือกําหนดกล

ยุทธและแนวทางการแกไขปญหาดานชื่อเสียงกับ

กลุ มลูกคา ผู บริโภค ชุมชน สื ่อมวลชน และกลุม 
อ่ืน ๆ โดยคํานึงถึงหลักกฎหมาย จริยธรรมและความ

รับผิดชอบตอผูมีสวนไดสวนเสียทุกกลุม 

CA 518 สัมมนาการสื่อสารการตลาดและ  

 จริยธรรม 3 (3 – 0 – 6) 

         (Seminar in Marketing    
 Communication and Ethics) 

          การประมวลแนวคิด ทฤษฎี ความรู

เก ี ่ยวกับการสื ่อสารการตลาดแบบบูรณาการ มา

วิเคราะห แกปญหา  กําหนดนโยบาย  กลยุทธและ

การวางแผนเพ ื ่อการส ื ่อสารการตลาดอย างมี

ประสิทธิภาพ โดยคํานึงถึงหลักกฎหมาย จริยธรรม 

และการอนุร ักษส ิ ่งแวดลอม เน นการว ิเคราะห

กรณีศึกษาและสภาพการณที่เกิดขึ้นจริง โดยมีการ

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นท่ีลึกและรอบดาน 

ปรับรหสัวิชา ช่ือวิชา 

คําอธิบายรายวิชา 

 CA 515 การจัดการตราสินคาเพ่ือการแขงขัน  

  3 (3 – 0 – 6) 

       (Competitive Brand Management) 

 แนวคิด ทฤษฎี องคประกอบ และประเภท 

กระบวนการพัฒนาตราสินคาตามวัตถุประสงคและ         

กลยุทธของผลิตภัณฑและองคกร ใหเติบโตเปนทรัพยสิน

หลักขององคการใหสอดคลองกับสภาพแวดลอมที่มีการ

เปลี่ยนแปลง การจัดสถานะตราสินคา (Brand Portfolio) 

และการสื่อสารตราสินคา 

วิชาใหม 
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 CA 517 การประเมินผลท่ีใชสําหรับการ 

 สื่อสาร การตลาด        3 (3 – 0 – 6) 

  (Evaluation for Marketing      

   Communication) 

        หลักการ และกระบวนการประเมินผลการ

สื่อสารการตลาด การติดตามพฤติกรรมผูบริโภคผาน

สื ่อ ประเภทของเครื ่องมือติดตามและวัดผล การ

ประยุกตใชเครื ่องมือเพื ่อเก็บรวบรวมขอมูล  การ

ว ิ เ ค ร าะห  และต ี ค วามหมายข  อม ู ล เพ ื ่ อ เ พ่ิม

ประส ิทธ ิภาพและประส ิทธ ิผลของการส ื ่อสาร

การตลาด  เนนกรณีศึกษา 

วิชาใหม  

 

 6.3  วิชาเอก   ยกเลิกกลุมวิชาเอกนํา

วิชาไปผนวกกับวิชา

บังคับ 

  6.3.1 กลุมวิชาเอกการสื่อสารแบรนด    ยกเลิก 

CB 514 การสื่อสารและการจัดการแบรนด 

           ผลิตภัณฑ 3 (3 – 0 – 6) 
           (Product Brand Communication  

            and Management) 
              ความหมาย ความสําคัญ และองคประกอบของ
แบรนดผลิตภัณฑ ประเภทของแบรนดผลิตภัณฑ การ
พัฒนาแบรนดผลิตภัณฑแตละประเภท การพัฒนากล
ยุทธการสื ่อสาร   แบรนดผลิตภัณฑใหสอดคลองกับ
สภาพแวดลอมที่มีการเปลี่ยนแปลง รวมทั้งการจัดการ 
แบรนดผลิตภัณฑเพ่ือเพ่ิมมูลคาแบรนด  

 ยกเลิก นําเน้ือหา

บางสวนไปผนวกใน

วิชา CA521 

CB 515  การสื่อสารและการจัดการแบรนดองคกร  

                                                   3 (3 – 0 – 6) 

          (Corporate Brand Communication  
          and Management) 

             ความหมาย ความสําคัญ และองคประกอบของ

แบรนดองคกร การพัฒนาแบรนดองคกรในระดับตาง ๆ 

ครอบคลุมระดับทองถิ่นถึงระดับนานาชาติ การพัฒนากล
ยุทธการสื่อสารแบรนดองคกร เพ่ือแสดงถึงความเช่ียวชาญ 

ความเปนพลเมืองที ่ด ีขององคกร และสอดคลองกับ

สภาพแวดลอมที่มีการเปลี่ยนแปลง รวมทั้งการจัดการ  

แบรนดองคกรเพื่อเสริมสรางชื ่อเสียงองคกรใหมีความ
ยั่งยืน 

 

 

 

ยกเลิก นําเน้ือหา

บางสวนไปผนวกใน

วิชา CA513 

CB 516  การรณรงคการสื่อสารแบรนดแบบ 

           บูรณาการ             3 (3 – 0 – 6) 

           (Integrated Brand Communication   

 ยายไปเปนวิชาเอก

บังคับ  CA522 
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           Campaign) 

            หลักและกระบวนการวางแผนกลยุทธการ

รณรงคการสื ่อสารแบรนด โดยอาศัยชองทางการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ เนนการฝกปฏิบัติ

ตั้งแตการวิเคราะหผูรับสารเปาหมายสถานการณและ

สภาพแวดลอมตางๆ การกําหนดกลยุทธและวางแผน 

การใชเครื ่องมือการสื่อสารแบรนดใหสอดคลองกับ
กลุมเปาหมาย การประเมินผลการรณรงคการสื่อสาร

แบรนด   

     6.3.2 กลุมวิชาการสื่อสารการตลาดเพ่ือสังคม  ยกเลิก 

CO 511 ทฤษฎีและกลยุทธการสื่อสารเพ่ือ  

           ความย่ังยืน             3 (3 – 0 – 6) 

           (Theories and Strategies in  

          Communication for Sustainability) 
            หลักการ แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับความ

ยั่งยืนและการพัฒนาอยางยั่งยืน ความรับผิดชอบตอ

สังคมขององคกรและการสื่อสารเพื่อความยั่งยืนใน

บริบททางเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และการเมือง 

ประเด็นเชิงกลยุทธดานความยั่งยืนของมนุษยชาติ 
และความเกี ่ยวพันกับธุรกิจและการดําเนินงานของ

องคกร การประยุกตใชทฤษฎีในการวิเคราะหเพ่ือ

พัฒนากลยุทธการสื่อสารเพ่ือความยั่งยืน  ท่ีตอบสนอง

ตอเปาหมายขององคกรอยางมีประสิทธิภาพ 

 ยกเลิก 

CO 513 การวางแผนและประเมินผลการสื่อสาร 

           การตลาดเพ่ือสังคม          3 (3 – 0 – 6) 

          (Planning and Evaluation for  

          Societal Marketing Communication) 
            แนวคิด ทฤษฎี หลักการ และกระบวนการ

วางแผนเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดเพื่อสรางคณุคา

แกสังคม ศึกษาจากกรณีศึกษาและฝกปฏิบัติจริงโดย

เนนตั้งแตการวิเคราะหสถานการณ ปจจัยภายในและ

ภายนอกองคกร และกลุ มเปาหมาย การแสวงหา
ขอมูลเพื่อประกอบการตัดสินใจเชิง  กลยุทธ การ

วางแผนการสื่อสารการตลาด   เพื่อสังคม รวมถึงการ

ออกแบบการประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผล

ของการสื่อสารการตลาดเพ่ือสังคม 

 ยกเลิก 

     6.3.3 กลุมวิชาสื่อใหมเพ่ือการสื่อสารการตลาด  ยกเลิก 

CN 511 ทฤษฎีและกลยุทธสื่อใหมเพ่ือการ 

           สื่อสารการตลาด      3 (3 – 0 – 6) 
         (New Media Theories and Strategies   

         for Marketing Communication) 

 ยกเลิก 
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          แนวคิด ทฤษฎี บทบาท ความสําคัญของสื่อ

ใหมเพื ่อการสื ่อสารการตลาด การวางแผน การ

กําหนดกลยุทธ การจัดการและการใชเครื่องมือตาง ๆ 
ของสื ่อใหมเพื ่อการสื ่อสารการตลาด เนนความรู

เกี่ยวกับพัฒนาการการเลือกใชเครื่องมือและชองทาง

การสื่อสาร เพื่อใหเกิดประโยชนสูงสุดในการสื่อสาร

การตลาด 

CN 512 สื่อสังคมเพ่ือการสื่อสารการตลาด 

      3 (3 – 0 – 6) 

       (Social Media for Marketing  

         Communication) 

          ความหมาย บทบาท ความสําคัญ ประเภท
และค ุณสมบ ัต ิ เ ฉพาะของส ื ่ อส ั งคมออนไลน

แพลตฟอร  มต  า งๆ  ร วมถ ึ งแอพพล ิ เ คช ั ่ น ใน

โทรศัพทมือถือ พฤติกรรมการใชสื่อสังคมออนไลน

ของกลุ มเปาหมาย เนนการประยุกตใชสื ่อสังคม
ออนไลนแบบบูรณาการเพื่อการสื่อสารการตลาดใน

ธุรกิจประเภทตาง ๆ รวมถึงสามารถวิเคราะหและ

วางแผน  กลยุทธในรูปแบบตาง ๆ 

 ยกเลิก 

CN 513 การวางแผนและประเมินผลสื่อใหม 
          เพ่ือการสื่อสาร       3 (3 – 0 – 6) 

          (New Media Planning and Evaluation  

          for Marketing Communication) 

          หลักและกระบวนการวางแผนการสื ่อสาร

การตลาดผานสื ่อใหม การออกแบบการประเมิน
ประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการใชสื่อใหมเพ่ือ

การสื่อสารการตลาด การใชเครื ่องมือติดตามและ

ว ัดผลส ื ่อใหมประเภท ต าง ๆ เพ ื ่อการส ื ่อสาร

การตลาด เน นการอ าน ว ิ เคราะห  ประเม ินผล
พฤติกรรมผูบริโภคผานสื่อใหม รวมถึงการใชขอมูล

จากการวัดผล 

 ยกเลิก 

 6.4 วิชาเลือก  6.4 วิชาเลือก  

CE 512 กลยุทธเพ่ือการจัดการกิจกรรมพิเศษ 

         ทางการสื่อสารการตลาด  3 (3 – 0 – 6) 

        (Strategies for Marketing Communication 

 Event Management) 

           แนวคิด หลักการ บทบาท กลยุทธ และ
รูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษเชิงสรางสรรค เ พ่ือ

ตอบสนองวัตถุประสงคทางการตลาดและเสริมสราง

ภาพลักษณแบรนด วิเคราะหและวางแผนกลยุทธ โดย

CA 521   กลยุทธเพ่ือการจัดการกจิกรรมพิเศษ 

 ทางการสื่อสารการตลาด 3 (3 – 0 – 6) 

         (Strategies for Marketing  

          Communication Event Management) 

            แนวคิด หล ักการ บทบาท กลยุทธ และ

รูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษเชิงสรางสรรคเ พ่ือ

ตอบสนองวัตถุประสงคทางการตลาดและเสริมสราง

ภาพลักษณแบรนด วิเคราะหและวางแผนกลยุทธ โดย

ปรับรหสัวิชา  
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เนนกระบวนการจัดกิจกรรมและประเมินผลกิจกรรม

พิเศษเพ่ือการสื่อสารการตลาด 
เนนกระบวนการจัดกิจกรรมและประเมินผลกิจกรรม

พิเศษเพ่ือการสื่อสารการตลาด 

CE 519 สัมมนากฎหมายและจริยธรรมสาํหรับการ 

           สื่อสารการตลาด             3 (3 – 0 – 6) 

           (Seminar in Marketing   

           Communication Laws and Ethics) 

            กฎหมาย ระเบียบ และขอบังคับที่เกี่ยวของ

กับงานสื่อสารการตลาด กฎหมายเกี่ยวกับธุรกิจและ
การคา ลิขสิทธิ์ การคุมครองผูบริโภค การละเมดิสิทธิ

สวนบุคคล  และอื่นๆ  เนนการวิเคราะหและอภิปราย

เพ่ือหาขอสรุปเก่ียวกับปญหาหรือสถานการณดานการ

สื ่อสารการตลาด โดยคํานึงถึงจริยธรรมและความ
รับผิดชอบของนักสื่อสารการตลาด     

CA 522 สัมมนากฎหมายและจริยธรรมสาํหรับการ 

            สื่อสารการตลาด            3 (3 – 0 – 6) 

          (Seminar in Marketing  

          Communication Laws and Ethics) 

            กฎหมาย ระเบียบ และขอบังคับที่เกี่ยวของ

กับงานสื่อสารการตลาดและแบรนดกฎหมายเกี่ยวกับ

ธุรกิจและการคา ลิขสิทธิ์ การคุมครองผูบริโภค การ

ละเมิดสิทธิสวนบุคคล  และอื่นๆ  เนนการวิเคราะห

และอภิปรายเพื ่อหาขอสรุปเกี ่ยวกับปญหาหรือ

สถานการณดานการสื่อสารการตลาด โดยคํานึงถึง

จริยธรรมและความรบัผิดชอบของนักสื่อสารการตลาด     

ปรับรหสัวิชา  และ

คําอธิบายรายวิชา 

CE 516  การวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือการสื่อสาร 

            องคกรและการสื่อสารการตลาด  

                                           3 (3 –0– 6) 

  (Qualitative Research for  

           Corporate and Marketing   

           Communication) 

 หลักการวิจัยเชิงคุณภาพ ประเภทของการ

วิจ ัยเชิงคุณภาพเพื ่องานสื ่อสารองคและส ื ่อสาร

การตลาด ขั ้นตอนการดําเนินงานวิจ ัย ตั ้งแตการ
กําหนดปญหาการวิจัยและหัวขอวิจัย วัตถุประสงค

ของการวิจัย การสํารวจวรรณกรรมที่เกี่ยวของ การ

ออกแบบการว ิจ ัย การเก ็บรวบรวมข อม ูล การ

วิเคราะหขอมูล และการเขียนรายงานการวิจัยเชิง
คุณภาพ  

 CA 523  การวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือการสื่อสาร 

      การตลาด                3 (3 –0– 6) 

            (Qualitative Research for  

            Corporate and Marketing   

            Communication) 

             หลักการวิจัยเชิงคุณภาพ ประเภทของการ

วิจัยเชิงคุณภาพเพื่องานสื่อสารการตลาดและแบรนด 

ขั้นตอนการดําเนินงานวิจัย ตั้งแตการกําหนดปญหา

การวิจัยและหัวขอวิจัย วัตถุประสงคของการวิจัย การ

สํารวจวรรณกรรมที่เกี่ยวของ การออกแบบการวิจัย 

การเก็บรวบรวมขอมูล การวิเคราะหขอมูล และการ

เขียนรายงานการวิจัยเชิงคุณภาพ 

 

ปรับรหสัวิชา ช่ือวิชา 

และคําอธิบายรายวิชา 

CE 514 วัฒนธรรมกับการสื่อสารการตลาด 

3 (3 – 0 – 6) 

            (Culture and Marketing   

             Communication)               

           ความสําคัญ รูปแบบ และปจจัยตาง ๆ ท่ี

เกี่ยวของกับวัฒนธรรมซึ่งสงผลกระทบตอพฤติกรรม

ผูบริโภคและการรับรูการสื่อสารการตลาด การพัฒนา 

กลย ุทธ การส ื ่อสารการตลาดให สอดคล อง กับ

กลุ มเป าหมายในวัฒนธรรมที ่แตกตางก ัน  เนน

วิเคราะหและอภิปราย โดยศึกษาจากกรณีศึกษาใน

ภูมิภาคอาเซียนและประเทศท่ีเก่ียวของ 

CA 524  วัฒนธรรมกับการสื่อสารการตลาด 

  3 (3 – 0 – 6) 

  (Culture and Marketing      

   Communication)               

     ความสําคัญ รูปแบบ และปจจัยตาง ๆ ท่ี

เกี่ยวของกับวัฒนธรรมซึ่งสงผลกระทบตอพฤติกรรม

ผูบริโภคและการรับรูการสือ่สารการตลาด การพัฒนา 

กลย ุทธ การส ื ่อสารการตลาดให สอดคล อง กับ

กลุ มเป าหมายในวัฒนธรรมที ่แตกตางก ัน  เนน

วิเคราะหและอภิปราย โดยศึกษาจากกรณีศึกษาใน

ภูมิภาคอาเซียนและประเทศท่ีเก่ียวของ 

ปรับรหสัวิชา  
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CE 518 การสื่อสารการตลาดเพ่ือแบรนด     

           การทองเท่ียว  3 (3 – 0 – 6) 

           (Marketing Communication for  

            Tourism Brands)  

            แนวคิด หลักการ องคประกอบเกี ่ยวกับ   

แบรนดธุรกิจทองเที่ยว ศึกษาและวิเคราะหผูบริโภค

เปาหมายวางแผนการสื่อสารการตลาดเชิงกลยุทธ

สําหรับแบรนดธุรกิจทองเที่ยว ตลอดจนกําหนดแนว

ทางการประเมินผลการสื่อสารการตลาดเพื่อแบรนด

ธุรกิจทองเท่ียว 

CA 525  การสื่อสารการตลาดเพ่ือ การทองเท่ียว   

 สุขภาพ และความงาม 3 (3 – 0 – 6) 

 (Marketing Communication     

  for Tourism, Health and     

  Beauty)  

            แนวคิด หลักการ องคประกอบเกี ่ยวกับ  

ธุรกิจทองเที ่ยว สุขภาพ และความงาม ศึกษาและ

วิเคราะหผ ู บร ิโภคเปาหมายวางแผนการสื ่อสาร

การตลาดเชิงกลยุทธสําหรับธุรกิจทองเที่ยว สุขภาพ 

และความงาม  ตลอดจนก ํ าหนดแนวทางการ

ประเมินผลการสื่อสารการตลาดเพื่อธุรกิจทองเที่ยว 

สุขภาพ และความงาม 

ปรับรหสัวิชา ช่ือวิชา 

และคําอธิบายรายวิชา 

นําเน้ือหาบางสวนจาก 

CE 511 มาผนวก 

CE 511 การสื่อสารการตลาดเพ่ือแบรนด 

             สุขภาพและความงาม   3 (3 – 0 – 6) 

        (Marketing Communication for 

 Health and Beauty Brands)  

            แนวคิด หลักการ องคประกอบเกี่ยวกับแบ

รนดธุรกิจสุขภาพและความงาม ศึกษาและวิเคราะห

ผ ู บร ิโภคเปาหมาย วางแผนการสื ่อสารการตลาด

เชิงกลยุทธสําหรับแบรนดธุรกิจสุขภาพและความงาม 

ตลอดจนกําหนด แนวทางการประเมินผลการสื่อสาร

การตลาดเพ่ือแบรนดธุรกิจสุขภาพและความงาม 

- ยกเลิก  นําเน้ือหา

บางสวนไปผนวกใน

รายวิชา  CA 525 

CE 513 เทคนิคการนําเสนอและการพัฒนา 

           บุคลิกภาพ           3 (3 – 0 – 6) 

         (Presentation Techniques and  

          Personality Development)  

            แนวคิด หลักการ และเทคนิควิธีการนําเสนอ

งานเชิงธุรกิจในแงมุมตาง ๆ การเตรียมการนําเสนอ

งานเชิงธุรกิจ หลักการเลือกใชสื่อเพื่อการนําเสนอแต

ละประเภท การพัฒนาบุคลิกภาพภายในและภายนอก

ใหเหมาะสมกับการนําเสนองาน การวางตัว การ

ปรากฏตัวตอที่ชุมชน มารยาทและทักษะการสมาคม 

ฝกการนําเสนองานเชิงธุรกิจในรูปแบบตาง ๆ ทั้งดวย

วาจาและลายลักษณอักษร 

 

 

 

 

 

CA 526 เทคนิคการนําเสนอและการพัฒนา 

           บุคลิกภาพ         3 (3 – 0 – 6) 

            (Presentation Techniques and  

            Personality Development)  

            แนวคิด หล ักการ และเทคนิคว ิธ ีการ

นําเสนองานเชิงธุรกิจในแงมุมตาง ๆ การเตรียมการ

นําเสนองานเชิงธุรกิจ หลักการเลือกใชสื่อเพื่อการ

นําเสนอแตละประเภท การพัฒนาบุคลิกภาพ

ภายในและภายนอกใหเหมาะสมกับการนําเสนอ

งาน การวางตัว การปรากฏตัวตอที่ชุมชน มารยาท

และทักษะการสมาคม ฝกการนําเสนองานเชิงธุรกิจ

ในรูปแบบตาง ๆ ท้ังดวยวาจาและลายลักษณอักษร 

ปรับรหสัวิชา 
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CE 515 การประชาสัมพันธและการโฆษณา 

           ออนไลน           3 (3 – 0 – 6) 

         (Online Public Relations and  

             Advertising)  

             แนวค ิด  หล ักการและบทบาทของสื่ อ

ออนไลน การวิเคราะหผูมีสวนเกี่ยวของ การวางแผน 

และการเลือกใชกลยุทธการประชาสัมพันธและโฆษณา

ผานส ื ่อออนไลน การต ิดตามและประเม ินผลสื่อ

ประชาสัมพันธและโฆษณาออนไลน โดยเนนการฝก

ปฏิบัติและกรณีศึกษา 

 ยกเลิก 

 CA527 การสื่อสารตราสินคาผานสื่อดิจิทัล 

  3 (3 – 0 – 6)   

          (Marketing Communication through       

          Digital Media)  

           แนวคิด หลักการและบทบาทของสื่อดิจิทัล

ต อการส ื ่อสารการตลาด การว ิ เคราะห ผ ู ม ีส วน

เกี่ยวของ การวางแผน และการเลือกใชกลยุทธการ

สื ่อสารการตลาดผานสื ่อดิจ ิทัล การติดตามและ

ประเมินผลการสื่อสารการตลาดผานสื่อดิจิทัล โดย

เนนการฝกปฏิบัติและกรณีศึกษา 

วิชาใหม 

CE 517 การสื่อสารและการจัดการภาวะวิกฤติ    

                                            3 (3 – 0 – 6) 

          (Crisis Communication and   

              Management)  

             การวิเคราะหและประเมินสถานการณ 

เกี่ยวกับประเด็นสาธารณะ และการตัดสินใจเกี่ยวกับ

ความเสี ่ยงและผลกระทบของภาวะวิกฤติที ่ม ีผลตอ

ภาพลักษณและชื่อเสียงองคกร บทบาทของการสื่อสาร

ในการจัดการภาวะวิกฤติ การวางแผนและการจัดการ

การสื่อสาร รวมทั้ง  กลยุทธการพลิกฟนสถานการณ

จากภาวะวิกฤติเพ่ือเสริมสรางภาพลักษณและช่ือเสียง

องคกร โดยเรียนรูจากกรณีศึกษา 

CA 528 การสื่อสารและการจัดการภาวะวิกฤติ 

                                  3 (3 – 0 – 6) 

  (Crisis Communication and  

              Management)  

             การวิเคราะหและประเมินสถานการณ 

เกี่ยวกับประเด็นสาธารณะ และการตัดสินใจเกี่ยวกับ

ความเสี ่ยงและผลกระทบของภาวะวิกฤติที ่ม ีผลตอ

ภาพลักษณและชื่อเสียงองคกร บทบาทของการสื่อสาร

ในการจัดการภาวะวิกฤติ การวางแผนและการจดัการ

การสื่อสาร รวมทั้ง  กลยุทธการพลิกฟนสถานการณ

จากภาวะวิกฤติเพ่ือเสริมสรางภาพลักษณและช่ือเสียง

องคกร โดยเรียนรูจากกรณีศึกษา 

ปรับรหสัวิชา 

CE 520 สัมมนาประเด็นเชิงกลยุทธและการจัดการ 

           ผูมีสวนไดสวนเสยี           3 (3 – 0 – 6) 

      (Seminar in Strategic Issues and 

 Stakeholder Management)  

        ประเด็นเชิงกลยุทธที่เกี่ยวของกับเศรษฐกิจ 

สังคม รวมถึงคุณภาพชีวิตดานอาหาร สุขภาพ ความ

 ยกเลิก 
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ปลอดภัย และสิ่งแวดลอมของมนุษยชาติตั้งแตระดับ

ทองถิ่นจนถึงระดับโลก โดยพิจารณาควบคูกับแนวคิด

และทฤษฎีเกี่ยวกับผูมีสวนไดสวนเสียขององคกรและ

ธุรกิจ เนนการวิเคราะห อภิปรายเพื ่อหาขอสรุป

เกี่ยวกับปญหาหรือสถานการณที่สนใจ รวมทั้งหาแนว

ทางการจัดการและการสื่อสารเชิงกลยุทธกับผูมีสวน

ไดสวนเสียกลุมตางๆ 

 CA530  การสื่อสารระหวางบุคคลเพื่อการสื่อสาร

 การตลาด 3 (3 – 0 – 6)  

 (Interpersonal Communication for  

  Marketing Communication) 

           น ิยามและความส ําค ัญของการส ื ่อสาร

ระหวางบุคคล รูปแบบของการสื่อสารระหวางบุคคล 

การวิเคราะหบทสนทนา  การวิเคราะหเทคนิคการโนม

นาวใจและกลยุทธการสื่อสารระหวางบุคคลเพื่อการ

สื่อสารการตลาด การประยุกตใชและตัวอยางงานวิจัย

ดานการสื่อสารระหวางบุคคลในบริบทการสื่อสาร

การตลาด  

วิชาใหม 

 CA 531 การบริหารความสัมพันธและประสบการณ  

           กับลูกคาและผูมีสวนไดสวนเสีย    

                                            3 (3 – 0 – 6) 

           (Customer and Stakeholder  

           Relationship and Experience  

           Management) 

           หลักการ รูปแบบการดําเนินกิจกรรมเพ่ือ

สรางความสัมพันธและประสบการณที่ยั่งยืนกับลูกคา

และผูมีสวนไดสวนเสีย การสราง การรักษาและใช

ประโยชนจากฐานขอมูลลูกคาและผูมีสวนไดสวนเสยี 

กระบวนการจัดการความสัมพันธและประสบการณ 

การวิเคราะหกลุ มเปาหมาย การกําหนด  กลยุทธ

ส ําหรับแผนงานบริหารความสัมพันธ การจัดการ

เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพื่อสรางความสัมพันธ

และประสบการณที่ดีกับลูกคาและผูมีสวนไดสวนเสีย 

และการประเมินผล  

ยายมาจากวิชาแกน 

CA 527 ปรับรหสัวิชา 

ช่ือวิชา และคําอธิยาย

รายวิชา 

CA 600  วิทยานิพนธ        12 (0 – 0 – 36)            

 (Thesis)                

            นักศึกษาที่เลือกเรียนแผน ก แบบ ก 2 ตอง

จัดทําวิทยานิพนธและสอบปองกันวิทยานิพนธ โดย

CA 600 วิทยานิพนธ               12 (0 – 0 – 36)            

 (Thesis)                

           นักศึกษาที่เลือกเรียนแผน ก แบบ ก 2 ตอง

จัดทําวิทยานิพนธและสอบปองกันวิทยานิพนธ โดย

คงเดิม 
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หัวขอวิทยานิพนธตองอยูในขอบเขตสาขาวิชาที่จะ

ศึกษาและไดรับความเห็นชอบจากอาจารยที่ปรึกษา 

วิทยานิพนธฉบับสมบูรณตองไดรับอนุมัติเห็นชอบจาก

คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธท่ีไดรับการแตงตั้ง 

หัวขอวิทยานิพนธตองอยูในขอบเขตสาขาวิชาที่ตน

ศึกษาและไดรับความเห็นชอบจากอาจารยที่ปรึกษา 

วิทยานิพนธฉบับสมบูรณตองไดรับอนุมัติเห็นชอบจาก

คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธท่ีไดรับการแตงตั้ง 

CA 601  การศึกษาคนควาอิสระ 3 (0 – 0 – 9)             

          (Independent Study)  

              นักศึกษาท่ีเลือกเรียนแผน ข ตองจัดทํา

รายงานการคนควาอิสระในขอบเขตสาขาวิชาท่ีตน

ศึกษา โดยมีอาจารยท่ีปรึกษากํากับดูแล และตอง

ได รับอนุมัติจากคณะกรรมการสอบท่ีได รับการ

แตงตั้ง 

CA 601 การศึกษาคนควาอิสระ    3 (0 – 0 – 9)             

         (Independent Study)  

             นักศึกษาท่ีเลือกเรียนแผน ข ตองจัดทํา

รายงานการคนควาอิสระในขอบเขตสาขาวิชาท่ีตน

ศึกษา โดยมีอาจารยท่ีปรึกษากํากับดูแล และตอง

ได รับอนุมัติจากคณะกรรมการสอบท่ีได รับการ

แตงตั้ง 

คงเดิม 
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ภาคผนวก ก ระเบียบมหาวิทยาลัยหอการคาไทย วาดวยการศึกษาในระดับบัณฑิตศึกษา พ.ศ. 2558 

ภาคผนวก ข คําสั่งสภามหาวิทยาลัยหอการคาไทยท่ี 3/2561 เรื่อง แตงตั้งคณะกรรมการพัฒนา 
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ภาคผนวก ข  

คําส่ังสภามหาวิทยาลัยหอการคาไทยที่ 3/2561 เรื่อง แตงต้ังคณะกรรมการ
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